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Streszczenie pracy doktorskiej

Praca podejmuje problematyke znaczenia pici kulturowej w zaposredniczonej medialnie
polityce. Jej gtdwnym celem jest analiza przekazéw zamieszczonych w czotowych tygodnikach
opiniotworczych w 2012 roku (Wprost, Newsweek i Polityka) w wymiarze iloSciowym oraz
jakosciowym. Analiza iloSciowa zostata przeprowadzona tacznie na 150 numerach periodykow
i miala odpowiedzie¢ na pytanie o to, czy i jak czgsto pojawiaty si¢ w nich polityczki i politycy.
Analizy uwzgledniajg nie tylko liczbe przekazow, w ktorych pojawiajg si¢ ludzie polityki, ale
rowniez ich tematyke, objetos¢, umiejscowienie w tygodniku, pte¢ autora (lub autoréw), liczbe
1 powierzchni¢ towarzyszacych im zdjg¢ oraz powierzchni¢ reklam. Badanie zaprojektowane
zostato w taki sposob, by mozliwe byto pordwnanie wynikoéw ustalen dla politykow 1 polityczek
oraz ustalenie, czy pte¢ dziennikarza réznicuje otrzymywane wyniki. Ostatecznie analiza miata
odpowiedzie¢ na pytanie 0 to, czy istniejg uniwersalne wzory i tendencje we wszystkich trzech
analizowanych tygodnikach, co wskazywaloby na znaczenie plci jako zmiennej rdznicujace;.
Na podstawie materiatu badawczego nie odnotowano statych trendéw za wyjatkiem udziatu
kobiet wérod postaci oraz udziatu kobiet wsrdd ludzi polityki. Jest to przestanka ku temu, by

poszukiwa¢ innych zmiennych wyjas$niajacych niz pte¢ ludzi polityki lub ludzi mediow.

Do badania jakosciowego wybrane zostaly wszystkie artykuly 1 wywiady z polskimi
polityczkami opublikowane w analizowanym okresie, a jako materiat porownawczy postuzyty
artykuty 1 wywiady z politykami pelnigcymi podobne do polityczek funkcje. Analiza
wywiadow pozwolila zdefiniowaé role, jakie przyjmuja dziennikarze oraz opisa¢ katalog
technik, jakimi postuguja si¢ w celu tworzenia wyobrazen o rozméwcach. Jednoczes$nie
wykrystalizowal si¢ rowniez zestaw technik stosowanych przez rozméwcow w celu ratowania
wizerunku, jego zmiany lub ponownego tworzenia. Jakosciowa analiza wywiadow 1 artykutéw
pozwolila réwniez opisa¢ wizerunki polityczek i polityki jako pola aktywnos$ci, rdznice
W sposobach przedstawiania kobiet i m¢zczyzn dziatajacych w polityce oraz znaczenie sfery
prywatnej w rozmowach z ludzmi polityki obu pici. Na podstawie analizowanego materialu
usystematyzowal si¢ rowniez katalog zachowan 1 cech, ktoére powinna posiada¢ polityczka,

by nie by¢ oceniang negatywnie.
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The summary of the doctoral thesis

The dissertation addresses the importance of the gender issue in the media-mediated politics.
The main aim of the thesis is to analyse the news published in the leading opinion-making
weeklies in 2012 (Wprost, Newsweek, and Polityka) using qualitative and quantitative methods.
The quantitative analysis was carried out in total on 150 issues of periodicals and its purpose
was to answer the question of whether and how often female and male politicians appeared in
the media. The analyses take into account not only the number of messages in which politicians
appear, but also the subject, volume, location, sex of the author, or authors, the number and area
of accompanying photos, and the area of advertising. The study was designed in such a way
that it would make the comparison of the results for female and male politicians possible and
that it would determine whether the gender of the journalist differentiates the obtained results.
Ultimately, the aim of the analysis was to answer the question of whether there are universal
patterns and trends in all three analysed weeklies, which would indicate the importance of
gender as a differentiating variable. On the basis of the research material, it could be stated that
there were no stable trends except for the participation of women in the population and the
participation of women among politicians. This is the premise to look for explanatory variables
other than the sex of politicians or journalists.

All the articles and interviews with Polish politicians which were published in the analysed
period were selected for the qualitative study. As a comparative material, the articles and
interviews with male politicians acting similarly to female ones were used. The analysis of the
interviews was crucial in defining the roles that journalists assume and in describing the
catalogue of techniques they use to form impressions about their interlocutors. A set of
techniques used by interlocutors to save their image, change it, or re-create it was also made
clear. The qualitative analysis of interviews and articles made it possible to describe the images
of female politicians and politics as a field of activity, differences in the ways of presenting
women and men of politics, and the importance of the private sphere in conversations with
politicians of both sexes. On the basis of the analysed material, the catalogue of behaviours and
traits that a female politician should have in order not to be assessed negatively was also

systematised.
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Wstep

Celem niniejszej pracy jest analiza kontekstu spotecznego, z ktérym mierzy¢ si¢ musza
kobiety dazace do pelnienia najwazniejszych stanowisk w panstwie. Media tradycyjne
i elektroniczne stanowig wspotcze$nie glowne zrodlo wiedzy o $wiecie, poniewaz wraz
zrozwojem 1 ewolucja spoleczenstwa doswiadczenie indywidualne przestatlo by¢
wystarczajgce. Wiedza czerpana z mediow stanowi podstawowy element poznania
| wspottworzy obraz $wiata. Media w znacznym stopniu okre$lajg, jakie fakty docierajg
do ludzi, a w efekcie oddziatujag roéwniez na to, jak postrzegamy rzeczywistos¢ i —
w konsekwencji — w jaki sposob postepujemy.

Jezeli media ksztaltuja wyobrazenia o $wiecie oraz maja wplyw na przekonania
| postawy z samego faktu dystrybucji i ramowania informacji, to w rzeczywisto$ci tworza
rowniez struktury, w ktorych poruszajg si¢ jednostki i ktore — zinternalizowane — limituja badz
stymuluja dziatania ludzi. Z tego powodu niezwykle istotne sg analizy przekazow medialnych
pod katem potencjatu dynamizowania lub ograniczania dziatan spotecznych oraz motywowania
i demotywowania do podjecia okreslonych typow aktywnosci. W zaleznosci od tego, jakie
wartos$ci przekazywane sg W mediach, jak traktowane oraz jak przedstawiane sg postacie
nalezace do poszczegdlnych grup wiekowych, spotecznych lub zawodowych, w spoteczenstwie
moze wzrasta¢ lub spada¢ che¢¢ do zaymowania okreslonych pozycji lub aktywnej dziatalnosci
na danym polu.

Z tego wzgledu spojrzenie na medialny wizerunek kobiet dziatajacych w polityce
wydaje si¢ kluczowe dla zrozumienia kontekstu ich aktywnosci. Cho¢ od przyznania kobietom
praw wyborczych mineto stulecie’, kwestia rownouprawnienia i uczestnictwa kobiet w zyciu
publicznym na rownych prawach z mezczyznami wcigz pozostaje kontrowersyjna. Chociaz
kobiety stopniowo zajmuja coraz wyzsze pozycje zawodowe, nierownosci wcigz sg obecne.
Polityka wydaje si¢ pozostawac polem dziatalno$ci zarezerwowanym dla mezczyzn, pomimo
1z przez ostatnie lata na czele rzadéw w Polsce staty kobiety. Sita stereotypowych przekonan
jest tak duza, ze obie panie premier — zaréwno Ewa Kopacz, jak i Beata Szydto — okre§lane
byly mianem marionetek w rgkach mezczyzn (zob. Brzoza 2017; Dziennik.pl 2015,
Newsweek.pl 2015; Fliickiger 2014; Niezalezna.pl 2014).

Jesli wyjs¢ od obecnego w literaturze przedmiotu zatozenia, ze sfera dziatalnosci

politycznej jest najsilniej kojarzona z m¢zczyznami (zob. rozdz. 2.2.), mozna powiedzie¢, ze jej

! Tocza sie dyskusje, czy nadanie praw kobietom bylo naturalng koleja rzeczy (Roux 2010), czy zostaty one
przez wywalczone (Kongres Kobiet 2018).
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przemiana wskazywatoby na obecno$¢ znaczacych zmian w kulturze i stanowitaby ich
zwienczenie. Sukcesywna i systematyczna analiza sposobu postrzegania kobiet dziatajacych
W polityce moze zatem pomdéc w gruntownym zrozumieniu przeksztalcen kultury oraz
wskazaniu, czy stereotypy istotnie ulegaja wyrugowaniu. Mozliwy jest rowniez scenariusz,
wedle ktorego rownouprawnienie pod wzgledem np. obyczajowym oraz partycypacyjnym
to dwie odmienne strony medalu, w ktoérych zmiany zachodza niezaleznie od siebie —
nieréwnosci w jednej sferze mogg zanika¢, w innej za$ utrzymywac si¢ lub rosnac.

Aby zrozumie¢ kontekst spoteczno-kulturowy, w badaniach mediéw nie mozna
ogniskowa¢ uwagi wylacznie na kampaniach wyborczych, jak przyjeto sie¢ to czynié
dotychczas. Wprawdzie dostarczaja one cickawego materialu i stanowig wdzigczne pole
do badan, ale ich analiza przypomina analiz¢ ustawek celebrytow z dziennikarzami — oczywisty
jest fakt, ze jakiekolwiek, nawet najbardziej drobiazgowe badanie, ogniskujace si¢ wylacznie
na takim wydarzeniu, nie dostarczy wiedzy o faktycznych modelach relacji obu grup.
Analogicznie, kampanie wyborcze stanowig przedstawienia tworzone na potrzeby chwili,
a na ich podstawie nie mozna wnioskowac o polityce jako takiej. Wydarzenia majace miejsce
w okresie kampanii wyborczych niosag wiele informacji na temat kultury, oczekiwan
spotecznych oraz czynionych przez specjalistow od marketingu politycznego i1 PR-u zalozen
odnosnie do wspomnianych oczekiwan spotecznych, ale nie moéwig wiele o wiasciwej polityce,
majacej miejsce w okresie poza kampania.

Erving Goffman (2008) postuzyt si¢ metaforg teatru i podzielit §wiat na sceng i kulisy.
Uwzgledniajac te terminologie 1 delikatnie ja modyfikujac, mozna stwierdzi¢, ze pozostajac
w sferze kampanii wyborczych, przemowien i spotow pozostajemy w ramach tego, co okresla
si¢ mianem sceny. Termin ten moze obejmowaé roéwniez niejawne ustalenia (np. proces
tworzenia list wyborczych), ale wszystko to dzieje si¢ w widocznym okresie czasu. Widzialno$¢
jest cecha definicyjna kampanii. Gdy konczy si¢ kampania, wkraczamy za kulisy — rozpoczyna
si¢ codziennos¢, praca i obowiazki, za$§ widzialnos¢ zaczyna odnosi¢ si¢ przewaznie tylko
do czotowych postaci. Okres powyborczy jest zaniedbywany w badaniach spotecznych.
Ogniskujac uwage jedynie na niewielkich wycinkach rzeczywistosci, jakimi sa kampanie, traci
si¢ z oczu nieustanny proces ksztaltowania opinii 1 przekonan dotyczacych polityki oraz
subtelne zmiany w tym zakresie. Chociaz kampanie i sposoby ich medialnej prezentacji maja
znaczacy wplyw na to, jak postrzegana jest polityka, poglady ksztaltowane sg przez catg
kadencjg, a proces ten jest ignorowany lub analizowany pobieznie i chaotycznie.

Celem rozprawy jest wypetnienie tej luki i przeanalizowanie sposobow, w jakie

prezentowane i traktowane sg w mediach kobiety dziatajace w polityce z chwila, gdy opadna
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kampanijne emocje. Niniejsza praca ma za zadanie siggna¢ do codzienno$ci i wskazac, jak
postrzegane sa polityczki w mediach — czy wecigz jako paprotki, czy moze jednak jako
profesjonalistki? Czy fakt wygrania wyborow i otrzymanie legitymizacji do sprawowania
wiladzy sktania do bardziej profesjonalnego podejscia do kobiet ze strony dziennikarzy? Czy
istniejg roznice w sposobie rozmowy z dziataczami politycznymi zaleznie od ich pici i czy
uwidaczniaja si¢ stereotypy? Czy w polityczkach widzi si¢ przedstawicielki spoleczenstwa,
aktywne podmioty posiadajgce prawo do wyrazania woli wyborcoéw, Czy tez mato znaczace,
anonimowe postacie albo marionetki w rekach mezczyzn? Czy kobiety dziatajace w polityce
zawlaszczaja sfer¢ publiczng, czy tez wraz z nimi do polityki wkracza sfera prywatna? Miedzy
innymi na te pytania staram si¢ udzieli¢ odpowiedzi w dalszej czesci pracy.

Chociaz sktaniam si¢ ku przekonaniu, ze najlepsze wyniki analiz jako$ciowych osiaga
si¢ z chwila, gdy wychodzi si¢ od teorii ugruntowanej, bez wstepnych zalozen i oczekiwan,
poruszenie tematyki gender samo w sobie implikuje pewne aprioryczne zatozenia. Przede
wszystkim — kierujac si¢ ustaleniami literatury przedmiotu (zob. rozdz. 1. i 2.) — zatozytam,
ze w polskiej kulturze wciaz istniejg nierd6wnosci pomiedzy kobietami i m¢zczyznami, jednak
ich poziom i zasieg W przekazach medialnych ma zosta¢ ustalony w toku badan. Zatozenie
0 istnieniu nierdéwnos$ci pomig¢dzy ptciami nalezy wyrazi¢ explicite, poniewaz pojawiato si¢ ono
na kazdym etapie badania: od ustalania wskaznikow dla badan ilo§ciowych poczawszy,
a na uwzglednieniu pici autoréw wywiadow i artykutéw skonczywszy.

Celem badania jest rowniez zweryfikowanie ustalen poczynionych w ramach
dotychczasowych badan, ktorych wnioski zaprezentowane zostaly w trzech pierwszych
rozdziatach. Niniejsza praca ma pozwoli¢ odpowiedzie¢ na pytania o to, czy medialne
wizerunki kobiet dziatajacych w polityce przesycone sa stereotypami, tak jak wizerunki kobiet
w ogole oraz czy istnieje rdznica pomigdzy sposobami przedstawiania poszczegdlnych
polityczek 1 jesli tak, to z czego ona wynika. Wazna jest takze refleksja nad tym, czy sposob
prezentowania postaci jest uniwersalny, czy tez zalezny od medium — jest to w rzeczywistosci
proba znalezienia odpowiedzi na pytanie o to, czy gender w istocie jest zmienng wyjasniajaca,
czy jedynie wygodna i modna kategoria eksplanacyjna, ktora jednak niewiele thumaczy. Innymi
stowy: czy gender rzeczywiscie ma znaczenie?

Rozprawa ta ma stanowi¢ takze refleksje nad szeroko rozumianym kontekstem
medialnym i spoteczno-politycznym oraz przeszkodami, z ktorymi musza zmierzy¢ si¢ kobiety
dazace do aktywnej dziatalno$ci politycznej. Prowadzenie podobnych badan w dluzszej
perspektywie czasowej pozwolitoby lepiej zrozumie¢ zachodzace zmiany kulturowe.

Co wigcej, porownanie tych zmian z poziomem partycypacji kobiet na najwyzszych szczeblach
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wladzy oraz z wynikami prowadzonych dotychczas badan dotyczacych codziennego
funkcjonowania polityczek w parlamencie mogtoby odpowiedzie¢ na pytanie o wzajemne
zalezno$ci pomiedzy kulturg, obecnoscig z mediach i praktykg zycia codziennego.

Istniejg przestanki aby sadzi¢, ze kobiety nie sg chetne do dziatalno$ci na szczeblu
centralnym dlatego, iz maja wrazenie, ze Sejm nie jest miejscem, z ktdérego mozna poprawic
byt jednostek, a jedynie polem nieustannych przepychanek, intryg i knowan (Fuszara 2007).
Poniewaz zdanie takie wyrazaty dzialaczki lokalne, mozna uzna¢, ze ich opinie pochodza
z mediow, nie za$ z bezposredniego doswiadczenia. Dowodzi to, iz komunikaty medialne — ich
ksztatt, wymowa 1 przekaz — moga mie¢ duze znaczenie dla udziatu kobiet w polityce
na szczeblu centralnym. Jesli zdeterminowane do dziatania dla dobra innych kobiety nie
sg chetne do uczestnictwa na wyzszym szczeblu niz lokalny, to — pomingwszy wszystkie
pozostate przeszkody — nawet pojawienie si¢ czy zwigkszenie parytetow nie przyniesie
jakosciowej zmiany. W efekcie wcigz, zamiast o zdeterminowanych polityczkach, bedzie
mowa 0 wypetniaczkach list wyborczych.

Poruszenie zagadnienia kobiet w polityce od strony przekazéw medialnych jest
przedsigwzieciem trudnym, a gtéwng przeszkode stanowi niewielka liczba publikacji
poswigconych temu zagadnieniu, zwlaszcza ze nie sposob przektada¢ ustalen badaczy
zagranicznych na grunt polski ze wzgledu na odmienng specyfike organizacji sceny
politycznej?. Literatura zagraniczna moze zatem stanowi¢ wskazowke, ale nie nalezy sic
kierowa¢ jej ustaleniami ani traktowac ich jako obowigzujacych réwniez w polskim konteks$cie
kulturowym i spoteczno-politycznym.

Najczesciej podejmowane przez polskich badaczy tematy wydajg si¢ dotyczyc¢ twardych
zagadnien: procentowego udziatu we wladzy i poziomu partycypacji (zob. Druciarek, Nizynska
2013; Nizynska 2013; Fuszara 2013a; Fuszara 2013e; Fuszara 2013g; Druciarek, Fuszara,
Nizynska, Zbieranek 2012; CBOS 2006) oraz barier na drodze do polityki (zob. Fuszara 2013a;
Fuszara 2011; Zaworska-Nikoniuk 2010; Nalewajko 2010; Pacze$niak 2010; Radiukiewicz
2010; Musiat-Karg 2009; Sznajder 2009; Fuszara 2007; Siemienska 2003a; Brodzinska 2009).
Sporadycznie analizuje si¢ sposob traktowania polityczek przez kolegow-politykow (Post
2010, Fuszara 2007) oraz kwestie taczenia dzialalnoéci politycznej z obowigzkami
wynikajagcymi z 1ol prywatnych (Cibowska 2012, Kinowska 2010, Kinowska 2009; Fuszara
2007). Analizy problematyki obecnosci polityczek w polskich mediach ograniczaja sig¢

do zagadnien dotyczacych wizerunkow, spotow wyborczych i — rzadziej — debat

2 Na przyklad nie wydaje si¢ sluszne poréwnywanie czgsto analizowanych wyborow do Senatu w Stanach
Zjednoczonych z polskimi wyborami parlamentarnymi.
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przedwyborczych (Bulawka 2013; Rekosz 2013a; Rekosz 2013b; Betkiewicz 2010; Eckert
2010; Kluczynska 2010; Zaworska-Nikoniuk 2010; Paczesniak 2009b; Paczes$niak 2006).

Analizy wystepowania politykow w mediach poza kampaniag wyborczg (lub
w kontekscie innych niz wspomniane przekazow) sa podejmowane sporadycznie, a jesli juz si¢
pojawiaja, to najczesciej przyjmujg raczej charakter luznej rozprawy, odnotowujacej pewne
dostrzezone trendy, niz systematycznego badania tego zjawiska (zob. Zbieranek 2013;
Krzyzanowska 2012; Suska 2005). Przewaznie sg one wybiorcze i mato konkluzywne. Problem
stanowi rowniez fakt, iz brakuje opracowan analizujgcych wystepowanie politykow w mediach
z uwzglednieniem ich pfici, do ktérych mozna byloby odnosi¢ refleksje poczynione dla
polityczek, oraz fakt, ze to, co meskie, wcigz wydaje si¢ by¢ uniwersalne i neutralne.
Przykladem moze by¢ szereg publikacji dotyczacych tworzenia ,,wizerunku polityka”,
nieuwzgledniajacych efektdéw, jakie omawiane zabiegi moga przynosi¢ kandydatom obojga
ptci (zob. Pawelczyk 2012; Leszczuk-Fiedziukiewicz 2010).

Utrudnieniem wpisanym w analizy mediow jest rowniez sposob prowadzenia polityki —
polityka polska to polityka liderow, ktorymi pozostaja mezczyzni. Zmienito si¢ to z dniem
22.09.2014, kiedy Ewa Kopacz, jako druga kobieta w historii III RP, objeta urzad premiera.
Rowniez po wyborach parlamentarnych z 2015 roku premierem zostata kobieta, Beata Szydto.
W przysztosci analizy tekstow medialnych umozliwia zestawienie wnioskow dla premierow
i premierek, dotychczas jednak przewaga mezczyzn oraz fakt sprawowania przez nich
najwyzszych urzgdow, nieuchronnie prowadzity do czgstszego ich pokazywania w mediach
I umacniaty ich symboliczng przewage w sferze polityki. Sita stereotypéw uwidocznita si¢ we
wspomnianych juz opiniach, iz panie premier, zamiast liderkami, byty jedynie marionetkami.

Poniewaz media maja wplyw na sposob postrzegania §wiata (i samych politykow) przez
odbiorcow, kwestia medialnej widzialnosci wydaje si¢ kluczowa. Zdaniem Cezarego
Trutkowskiego, dla wielu wyborcow dziatalno§¢ publiczna musi by¢ poddana osadowi
spotecznemu, a zdarzajg si¢ nawet opinie, ze zaweza si¢ ona do tego, co jest pokazywane
w mediach i na czym ogniskuje si¢ uwaga opinii publicznej (Trutkowski 1999).

Nalezy zwroci¢ rowniez uwage na fakt, iz cho¢ problem plci i wizerunku kobiet
w mediach jest dos¢ szeroko omawiany w literaturze przedmiotu (Sobczak 2014a; Arcimowicz
2013; Graff 2013; Ciaputa 2011; Haratyk, Haratyk, Rams 2011; Kijewska 2010; Dziemba
2009; Bator 1998; Kurytek 1997; Sawa-Czajka 1997; Wasilewska 1997; Goban-Klas 1985),
nie wigze si¢ on z analiza potozenia polityczek, lecz kobiet w ogolnosci. Takie ujecie nie
pozwala w sposob bezposredni na wnioskowanie o sposobie postrzegania kobiet dziatajacych

w polityce, zas posrednie wnioski moga prowadzi¢ do konkluzji, ze polityczki w mediach nie
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sa zauwazane, akceptowane lub pozadane. Wizerunek medialny kobiety, odzwierciedlajacy
przypisywane jej role, zadania i cechy, ma znaczenie dla akceptacji pan na stanowiskach
politycznych, gdyz przypisywane im atrybuty moga pozostawa¢ w zgodzie lub w sprzecznosci
z wyobrazeniami na temat idealnego polityka. Z tego powodu w analizach wizerunkoéw
medialnych polityczek niezbedne jest uwzglednienie wizerunku kobiety, jednak ograniczenie
kontekstu jedynie do tego fragmentu byloby niewybaczalne z naukowego punktu widzenia.

Roéwnie istotne, jak medialny sposob postrzegania kobiet, sa warunki spoteczne,
w ktorych kobiety (nie)siegajg po wladze, utrudniajace lub utatwiajgce im polityczng kariere.
Sktadajg si¢ na nie stereotypy i oczekiwania obecne si¢ w mediach, genderowy podziat pracy
oraz partycypacja w sferach zarobkowej i publicznej (wydaje si¢, ze kwestie zwigzane z praca
zarobkowa cieszg si¢ szczegdlnym zainteresowaniem badaczy plci kulturowej). Na znaczenie
tak ujetego kontekstu wskazuje rowniez Zbigniew Bauer, piszac iz ,,[t]o, jak prezentuje si¢
przywodcow swiatowych [ale rowniez krajowych — K.S.], jest bowiem pochodng ogoélnych
regut gry politycznej, zwigzanej z kolei z systemem spoteczno-politycznym danego kraju
| miejscem zajmowanym w tym systemie przez media masowe” (Bauer 1988, 11). Dopiero tak
ujety kontekst spoteczny pozwala wycigga¢ wnioski z analiz mediéw, gdyz nie tylko sprzyja
petniejszemu zrozumieniu tego problemu, ale umozliwia rowniez przesledzenie, czy problemy
kobiet probujacych dziata¢ w polityce sg poruszane w mediach i czy status quo zwigzany
z niedoreprezentacjg kobiet na stanowiskach zwigzanych z wtadzg jest kwestionowany, czy tez
przeciwnie — traktowany jako naturalny i niewymagajacy legitymizacji. Pozwala to rowniez
wnioskowa¢ o sposobie definiowania problemow kobiet: czy z perspektywy mediow
problemem kobiet jest niemozno$¢ realizacji ich ambicji politycznych, czy tez zaniedbywanie
domu i rodziny oraz niespetnianie oczekiwan spolecznych.

W mysl stow Tomasza Goban-Klasa, ze ,,[t]ak niestety juz jest w sferze spotecznej,
iz ten, kto od razu przystepuje do rozwazania szczegotow, bez rozwazenia podloza, ogdlnych
ram, w ktorych si¢ one mieszczg, skazany jest na niepowodzenie, wycigganie fatszywych badz
mylacych wnioskow ze swych empirycznych danych” (Goban-Klas 1985, 21-22), w niniejszej
rozprawie empiryczne analizy poprzedzone zostaly wstgpem teoretyczno-kontekstowym.
Poniewaz celem pracy nie jest koncentracja na liczbowym, procentowym uczestnictwie kobiet
w polityce, lecz na ich obecnosci, wizerunku i sposobie traktowania przez przedstawicieli
$wiata mediow, niezbedne jest omdwienie problematyki gender, o czym traktuje rozdziat
pierwszy. Zostato w nim oméwione o rozroéznienie SeX — gender oraz teoretyczna eksplanacja

nieréwnosci plci, a podsumowanie stanowi analiza kontraktu ptci w kulturze Polski.
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Rozdziat drugi odnosi si¢ do instytucjonalnego tla dla dalszych rozwazan, a wiec do
poziomu partycypacji kobiet w polityce. Analizuj¢ udziat kobiet na wszystkich szczeblach
wiladzy, z najwazniejszymi funkcjami w panstwie wiacznie. Omawiam takze motywacje, ktora
sktania kobiety do podejmowania politycznej kariery. Najistotniejszym elementem tego
rozdziahlu jest analiza przeszkdd i1 barier, ktore pojawiaja si¢ na drodze kobiet do wladzy.
Typologia ta nie tylko systematyzuje rozproszona wiedz¢ zawartg w literaturze przedmiotu,
wprowadzajac jednocze$nie pomijane dotad, acz bardzo istotne kategorie. Znalazta ona
odzwierciedlenie w analizach empirycznych, gdyz staratam si¢ ustali¢ czy, 1 jesli tak, to ktore
elementy i w jaki sposob poruszane sg w mediach, oraz czy sposob ich przedstawiania jest
zgodny ze stanem faktycznym, czy tez stanowi dziennikarskag (nad)interpretacje i kreacje
rzeczywistos$ci.

Rozdzial trzeci odnosi si¢ do zagadnien zwigzanych z mediami. Wskazuje, jakie
sg medialne obrazy kobiety oraz kobiety-polityka i w jakiej relacji do siebie pozostajg.
Poniewaz w analizach istotne jest okreslenie stosunku dziennikarza do polityczki, omawiam
role dziennikarzy oraz narzedzia i zabiegi przez nich stosowane w celu wywarcia pozadanego
skutku (ustalenia kierunku rozmowy, sugerowanie sposobu postrzegania rozmowcy przez
odbiorcow, itp.). Istotny jest rowniez Sam przekaz oraz jego cechy, takie jak strona na ktorej
zostal umieszczony, dlugos¢ i objetos¢, oraz wzajemne relacje tych elementow. Analizy
empiryczne przeprowadzone zostaty w oparciu o tygodniki opinii i w zwiazku z tym najwigkszy
nacisk zostat potozony na wtasciwos$ci 1 mozliwosci mediéw drukowanych.

W rozdziale czwartym omowiony zostat dobor materiatow do analiz oraz sposob jego
uporzadkowania. Przedstawitam roéwniez wstgpng analiz¢ zebranych danych w wymiarze
ilosciowym, przyktadajac szczegdlng uwage do aspektu poréwnawczego. Poddane analizie
zostaty takie zmienne, jak liczebnos$¢ artykutow poswigconych politykom i polityczkom, liczba
oraz pochodzenie bohateréw tychze artykutéw oraz zmienne pozwalajace na bardziej posrednie
wnioskowanie: czestotliwos¢ pojawiania si¢ reklam w omawianych artykutach oraz ich
objeto$¢. Porownatam rowniez m.in. liczbe zdje¢ polityczek i politykow oraz czestotliwo$é
pojawiania si¢ na nich gléwnych bohateréw artykutdéw.

Rozdziat piaty zawiera wyniki analiz jako$ciowych. Pierwsza czg¢$¢ rozdziatu
poswiecona zostata wywiadom i odpowiada na pytania o techniki stosowane w celu wywarcia
okreslonego wrazenia zar6wno przez dziennikarza, jak i rozméwce, prezentuje analize
fotografii, r6znice w traktowaniu politykdw obu pfici oraz ich wizerunki. Omoéwiony zostat
takze obraz polityki, ktory wytania si¢ z wywiadow, jak rowniez kwestia tego, czy i w jaki

sposoOb, podkresla si¢ znaczenie ptci rozmoéwcy. Druga czes¢ rozdziatu poswigcona zostata
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artykutom 1 porusza takie zagadnienia, jak obecno$¢ kwestii osobistych, wygladu, drogi do
polityki, sukcesow i porazek oraz wizerunkow. Wskazane zostaly réznice pomigdzy artykutami
napisanymi przez rozne sktady autorskie nie tylko w powyzszych wymiarach, ale takze
w odniesieniu do tego, czyje wypowiedzi — kobiet czy mezczyzn — przytaczano czgsciej, oraz
w jaki sposob wspominano 0 postaciach pojawiajacych si¢ w analizowanych tekstach.
Rozdzial szosty stanowi podsumowanie analiz oraz ich interpretacje w Swietle obecnego
stanu  wiedzy z omawianego zakresu. Wskazatam rowniez szereg pytan, ktore
wykrystalizowaty si¢ w trakcie badan oraz obszary i zagadnienia, ktore powinny zostac

poddane dalszym, systematycznym analizom.
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1 Ple¢ w ujeciu kulturowym

Problematyka gender jest obecnie zagadnieniem popularnym, cho¢ czgsto opacznie
rozumianym: mylnie utozsamiana jest z propagowaniem transseksualizmu i transwestytyzmu,
a nawet z pedofilig. Twierdzenia te pobrzmiewajg w mediach, wygtaszane przez spoteczne
I polityczne elity, a wielokrotnie powtarzane, ksztattuja wyobrazenia odbiorcy o temacie.
Z tego wzgledu uwazam, iz zabranie gltosu w dyskusji nad znaczeniem gender jest niezbgdne.

Biologiczne dowody $§wiadcza na niekorzy$¢ dychotomicznych kategoryzacji,
pozwalajgc wnioskowac o stopniowalnosci 1 ptynnosci pici biologicznej oraz o jej spotecznej
konstrukcji (Ranzetti i Curran 2008, Dulko 2003, Kessler 1990). Prekursorskie okazaty si¢
badania Margaret Mead, opisujace kultury, w ktorych kobiecos¢ i megskosé definiowane byty
antytetycznie wzgledem kultury Zachodu (Mead 1986), oraz analizy Roberta Stollera,
wskazujace na mozliwo$¢ rozdzwigku pomigdzy plcia Dbiologiczng a kulturowo
zdefiniowanymi przejawami pici (Ranzetti i Curran 2008, Arcimowicz 2013). W efekcie
konieczne stato si¢ ukucie terminu pozwalajacego zredefiniowac relacje i problemy spoteczne.
Pojecie gender zostato po raz pierwszy uzyte przez Roberta Stollera w wydanej w 1968 roku
pracy pt. Sex and Gender: On the Development of Masculinity and Femininity. Na gruncie
feministycznym natomiast termin ten pojawit si¢ w 1972 roku, w pracy Ann Oakley pt. Sex,
Gender and Society (Arcimowicz 2013, Bradley 2008, Titkow 2007).

Rozréznienie sex-gender opiera si¢ na dychotomii natura-kultura: pte¢ biologiczna
opisuje biologiczne i dziedziczone® cechy cztowieka, natomiast gender to jej kulturowa
nadbudowa (Titkow 2007; zob. tez Butler 1990), w rozumieniu Ann Oakley odnoszaca si¢
do ,,spoteczno-kulturowych aspektow bycia mezczyzng lub kobietg, a wigc do tego, jak
spoteczenstwo okresla normy meskosci 1 kobiecosci” (Bradley 2008, 27). Krzysztof
Arcimowicz definiuje gender* jako ,zestawy r0l, zachowan i cech przypisywane
przedstawicielom poszczegdlnych pici oraz sposoby myslenia o kobiecosci 1 meskosci w danej
kulturze” (Arcimowicz 2013, 40). Gender, ksztaltowana zaréwno spotecznie jak i politycznie
(Bradley 2008), zdaniem Anny Titkow stanowi ,,zespot atrybutow i zachowan oczekiwanych

od kobiety i m¢zczyzny oraz postrzeganych jako przydatne w ich spotecznym funkcjonowaniu”

3 Mozna uznaé, ze réwniez dziedziczenie warunkowane jest spotecznie i prowadzi do biologicznego utrwalenia
kulturowych preferencji, obowigzujacych w danym momencie historii, np. kanonu urody.

4 Kazdorazowo, gdy w niniejszej pracy poruszone zostanie zagadnienie pici, bedzie ona rozumiana jako gender
i okre$lana terminami: pfe¢ kulturowa, pfeé (jak to czyni takze Harriet Bradley; Bradley 2008) lub gender. Unikam
stosowania terminu rodzaj, uznajac iz nie ma on odpowiednich konotacji i stosowanie go moze powodowac chaos
pojeciowy. Zaktadam ponadto, iz poj¢cie gender — sadzac po jego obecnosci w licznych publikacjach (Slany,
Struzik i Wojnicka 2011, Szacka 2011, Bielecka 2009, Iwasiow 2004) oraz w mediach — przyjeto si¢ na gruncie
nauki i kultury polskiej, zatem w dalszej czg$ci pracy nie bedzie wyrdzniane kursywa.

Strona | 15



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

(Titkow 2007, 27; zob. tez Szacka 2011). Krystyna Slany, Justyna Struzik i Katarzyna
Wojnicka twierdza, ze kategoria ptci kulturowej ,,[ulkazuje, jak pte¢ jest powigzana z kultura,
ekonomig, polityka, jak konstruowana jest przez okreslone relacje spoteczne i stosunki wiadzy,
jak odzwierciedla si¢ w podziale prac na produkcyjne i reprodukcyjne, na wyznaczanie tego,
co meskie i kobiece” (Slany, Struzik i Wojnicka 2011, 7; zob. tez Collier i Yanagisako 2007).

Wprowadzenie do nauki pojecia gender nie tylko otwiera pole dla nowych badan
| Swiezego spojrzenia na dotychczasowe problemy, ale pozwala rowniez uswiadomi¢ sobie
ptynno$¢ tak rozumianej plci. Zdaniem Carol Tavris, ,,nie istnieje nic esencjalistycznego —
to znaczy uniwersalnego i réznicujgcego [varying] — w naturach kobiet i mezczyzn. Cechy
osobowe, zdolno$ci, warto$ci, motywacje, role, marzenia i pragnienia: wszystko to rézni si¢
w zalezno$ci od kultury oraz historii i warunkowane jest czasem i miejscem (...)” (Tavris 1992,
21, thum. wlasne; zob. tez Inglehart i Norris 2009, Brenner 2007, Lorber 1994). Barbara Szacka
rozwija t¢ mysl, piszac iz gender ,,(...) kieruje uwage na zmienno$¢ w czasie i przestrzeni
pojecia meskosci 1 kobiecosci, wzordéw mezczyzny 1 kobiety, tresci ich rél oraz oczekiwan
spotecznych kierowanych pod ich adresem oraz skladnia do namystu nad ich wspodtczesng
postacig jako historycznie powstala, a wigc taka, ktéra moze by¢ ksztaltowana zgodnie z
uznanymi warto$ciami, a tym samym uprawomocnia dazenia do jej zmiany” (Szacka 2011, 20).

Judith Butler w miejsce dychotomicznie i statycznie rozumianej pici biologicznej
zaproponowata koncepcje pici performatywnej, procesualnej, tworzonej w toku zycia (Butler
1990, Bradley 2008). Performatywna pte¢ nie jest tworem zastanym i statycznym, w ktory
wpasowac si¢ muszg ludzie, lecz jest konstruowana, dekonstruowana i rekonstruowana przez
aktorow spotecznych, a zatem ptynna, tworzona w toku interakcji oraz zmienna w czasie
| przestrzeni, osadzona w kontek$cie spotecznym. Koncepcja performatywnie rozumianej
gender jest bliska rowniez wspotczesnym badaczom w Polsce, m.in. Annie Titkow (Titkow
2007). Nie istnieje obiektywna kobiecos¢ ani meskosé, lecz sa one nieustanne odgrywane przez
cztonkow spoteczenstw zgodnie z obowigzujacymi i reprodukowanymi w danej kulturze
wzorami (Dabrowska 2010). Gender rozumiana jest zatem jako proces.

Inaczej gender definiuje Judith Lorber (Lorber 1994), postrzegajac ja jako instytucje,
stanowiacg jeden z gldwnych sposobow organizacji zycia spotecznego. Procesualne rozumienie
gender uwypukla znaczenie interakcji w procesie uczenia si¢ oczekiwan spotecznych
i wlasciwych sposobow zachowania jako reakcji na nie. Sprofilowane genderowo wzory
interakcji reguluja seksualno$¢, rodzicielstwo i prace na kazdym etapie zycia czlowieka, a za
odstepstwa od nich groza formalne i nieformalne sankcje spoteczne. Zdaniem Izy Kowalczyk,

Joanny Piotrowskiej 1 Edyty Zierkiewicz, ,,[r]eprodukowanie utartych wzorcow (...) [odbywa
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si¢] na zasadach inercji, a podtrzymywane jest sankcjami symbolicznymi (np. wykluczeniem
z dyskusji z powodu uzywania j¢zyka rownosciowego) i psychicznymi (np. wzrostem poczucia
zagrozenia u odbiorcow, dla ktorych nierdwnosci piciowe sg oczywiste 1 naturalne)”
(Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 155).

Jako system stratyfikacyjny, gender przyznaje wyzsza pozycj¢ mezczyznom niz
kobietom pochodzacym z tej samej klasy i rasy. Dominacja ta zostaje ujeta w kategorie
hegemonii, postrzeganej jako jedyny mozliwy i niepodwazalny spos6b myslenia. Judith Lorber
(1994) twierdzi, ze sita hegemonii dominujacej ideologii genderowej jest tym wigksza,
ze proces jej implementacji i podtrzymywania jest niedostrzegalny, a wszelkie odmienne
wyobrazenia 0 rzeczywisto$ci sg nie do pomyslenia. Jako ze me¢zczyzni sg cenieni wyzej
od kobiet, ich praca rowniez podlega tak ukierunkowanej walidacji (zob. tez Rosaldo 1974).
Zdaniem Henryka Domanskiego ,,[p|rawidlowoscia jest, ze w najwazniejszych wymiarach
stratyfikacji spolecznej mezczyzni sytuujg si¢ na 0gdt wyzej od kobiet” (Domanski 2011, 251).
W tym kontekscie gender legitymizuje zréznicowane statusy kobiet i mezczyzn, organizuje
zycie seksualne 1 emocjonalne oraz okresla genderowy podziat pracy w domu i poza nim.
Istnieja zawody odpowiednie i nieodpowiednie dla kazdej pici, przy czym te kojarzone
z m¢zezyznami cechuja wyzsze ptace niz prace zarezerwowane dla kobiet i w przeciwienstwie
do nich wiaza si¢ z autorytetem i wtadza (Lorber 1994). Oznacza to, ze gender nie tylko okresla
wzory zachowan i rél odpowiednich dla kobiet i m¢zczyzn, ale jednoczes$nie reguluje niemal
kazdy aspekt zycia. Gender — zdaniem Judith Lorber — jest struktura.

Pozostajac w krggu dychotomicznego rozumienia pici i jednoczes$nie nadajagc mu nowy
wymiar, Sandra Bem wskazata na istnienie jednostek androgynicznych, posiadajacych zarowno
cechy meskie, jak i kobiece® (Titkow 2007). Jednostki te cechuje ,,wyZsza samoocena,
niezalezno$¢ sadow, otwarto$¢”, uznawane za cechy ,niezbedne dla funkcjonowania
we wspotczesnych warunkach” (Titkow 2011, 47). Pomimo tego, w spoteczenstwie polskim
podziat cech na meskie i kobiece wcigz wydaje si¢ silnie zakorzeniony, a cechy wlasciwe jedne;j
plci sa pigtnowane w przypadku drugiej (zob. rozdz. 1.2.).

Nalezy jednak zada¢ pytanie o zrodto i tres¢ pojec kobiecosci | meskosci. Co decyduje
o tych wzorcach? Kto lub co nadaje im ksztatt? Czy cechy posiadane przez kobiety sa z tej racji
uznawane za kobiece, czy nalezy siegna¢ do wiedzy potocznej i stereotypéw przy ich
formutowaniu? Skad wiemy, ze wzorce te si¢ zmieniaja? Czy aby o tym rozsadzi¢ nalezy

przeprowadzi¢ badanie respondentdw, czy moze jezyka oraz przekazow kulturowych?

> W mysli spolecznej pojawia sie nowy paradygmat: kobieta i mezczyzna nie sg juz postrzegani jako dwa bieguny
kontinuum, lecz zaczyna dominowac¢ idea komplementarnosci i androgynicznosci (Wiktorska-Swigcka 2009b).
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Przyjmuj¢ zalozenie, ze o znaczeniu terminéw kobiecos¢ | meskosc nalezy wnioskowaé

na podstawie stereotypow®

oraz przekazow kulturowych, odzwierciedlenie zas znajduja
W opiniach i dziataniach jednostek. Zaktadam zatem, ze cechy kobiece i meskie sg za takie
uznawane z racji Spotecznego konsensusu (czesto nieuswiadomionego), a nie dlatego,
7e jednostki je przejawiaja’. Stad kolejna teza, iz wyobrazenia o kobiecosci i meskosci
sg wytwarzane spotecznie, niezaleznie od rzeczywistych zachowan i preferencji, €zego
przyktadem mogg by¢ dzialania amerykanskiego backlashu w kwestii mody i opor
konsumentek wzgledem nich (Faludi 2013). Co wigcej, cechy uwazane za kobiece i meskie
mogg istnie¢ w $wiadomosci ludzi niezaleznie od przejawianych zachowan i do$wiadczen:
moga by¢ warto$ciami deklarowanymi i uznawanymi, ale niekoniecznie realizowanymi lub
odczuwanymi (Ossowski 1967). Zaktadam zatem, ze ankieta weryfikujaca natezenie cech nie
musi by¢ miarodajna, gdyz respondenci moga kierowac si¢ wyobrazeniami na temat oczekiwan
ankietera, wiedza na temat oczekiwan spotecznych (np. zwigzanymi z celami badania) lub
spotecznym skryptem pici (stereotypem). Rzetelniejsze wnioski uzyska¢ mozna poprzez
bezposrednie analizy zachowan i dziatan zaréwno w procesie obserwacji, jak i analizy
dyskursu. Z badan Arkadiusza Rojczyka® wynika, iz w kwestionariuszach ,,badani potwierdzili
znane im opinie panujace w spoleczenstwie, (...) natomiast priming ujawnit ich wtasciwg sume
doswiadczen z tg cechg” (Rojczyk 2012, 112).

Istotne jest rowniez podkreslenie, ze wzorcow kobiecosci 1 meskosci moze by¢ kilka,
czasem wzgledem siebie sprzecznych®. Nalezaloby zatem mowi¢ o wzorcach wytaniajacych
si¢ ze stereotypOw i zZ wiedzy potocznej, z jezyka jako systemu, z deklaracji konkretnych os6b

i wreszcie z bezposrednich dziatan jednostek i instytucji (rozumianych rowniez dyskursywnie).

6, Stereotypy plci to konstelacje wiasciwoséci psychicznych i behawioralnych, ktére w danej kulturze

sa przypisywane z wieksza czestotliwoscia jednej pici” (Wiktorska-Swiecka 2009b, 26). Moga one funkcjonowaé
na poziomie jawnym, gdy ptec¢ staje si¢ podstawa do dyskryminacji, oraz ukrytym, gdy nie§wiadomie traktuje si¢
ludzi odmiennie ze wzgledu na pteé, odnoszac sie do tego, co dla danej pici typowe (Wiktorska-Swigcka 2009b).
Susanne Baer dzieli stereotypy na zwigzane z plcig, a wige przekonania o tym, jakie sa kobiety i mezczyzni, oraz
ze wzgledu na pleé, odnoszace si¢ do dziatan podejmowanych z powodu posiadanych stereotypow (Sarata 2011).
" Panuje przekonanie, ze miejscem kobiety jest dom i powinna ona koncentrowaé¢ wszystkie swoje wysitki w jego
obrebie, cho¢ patrzac z perspektywy historycznej tylko nieliczne kobiety w Polsce rzeczywiscie zajmowaly si¢
wylacznie domem i dzie¢mi (Walczewska 2012). Zdaniem Zbigniewa Draga, ,.stereotyp (...) niewiele w sumie
ma wspoélnego z tym, co naprawde dzieje si¢ na poziomie rzeczywistosci spotecznej. Pokazuje tez, jak dyskurs
na temat okre$lonych zjawisk czy proceséw spotecznych niewiele wspdlnego ma z tymi wiasnie zjawiskami
i procesami” (Drag 2011, 280), cho¢ ma potencjat ksztattowania wyobrazen.

8 W badaniu tym na utamek sekundy pokazywano badanym nazwe cechy, po ktérej wySwietlano imig. Ich
zadaniem bylo jak najszybsze rozpoznanie, czy bylo ono meskie czy zenskie. Indywidualne do$wiadczenie
ujawnito si¢ w dziataniu, nie w ankiecie, ktéra odzwierciedlita powszechne przekonania.

® Z analiz Anny Pacze$niak wynika, Ze kobiety w Parlamencie Europejskim swoim zachowaniem zaprzeczaja
stereotypom, co jednak moze by¢ postrzegane jako wyjatek od reguty i nie musi wplywac na dotychczasowe
przekonania (Paczes$niak 2006). Innym przyktadem moze by¢ tez kultura jawajska, w ktorej wspolistnieja z pozoru
wykluczajace si¢ przekonania odno$nie do kobiet i mezczyzn (Brenner 2007).
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Elementy te moga by¢ zbiezne, rozbiezne lub sprzeczne, a analiza zaleznosci mogtaby ujawnic
ciekawe powigzania.

W celu usystematyzowania rozwazan dotyczacych gender przyjmuje nastepujace jej
rozumienie: ple¢ kulturowa obejmuje arbitralne, konwencjonalne réznice miedzy piciami,
nierozerwalnie powigzane z plcig biologiczng i nadbudowane na niej. R6znice te sg zmienne
geograficznie, spotecznie i historycznie. Wzory genderowe sg normatywne i obejmujg
wyobrazenia na temat kobieco$ci i meskosci dominujagce w danej kulturze. Stanowig punkt
odniesienia dla oczekiwan spotecznych, ulatwiajg funkcjonowanie 1 adaptacje
do spoteczenstwa oraz strukturyzuja i porzadkuja codzienne zycie, sprzyjajac poczuciu
bezpieczenstwa. Ich ztamanie moze skutkowac nie tylko zaburzeniem relacji i komunikacji, ale
nawet destabilizacja spoleczenstwa. Poniewaz s3 to wzory obowigzujace i uznane
za dominujace, ich realizacja jest oczekiwana. Sa one objete kontrolg spoteczng
I instytucjonalng: jednostki ich nieprzestrzegajgce narazone s na oceng, ostracyzm spoleczny,
a nawet sankcje karne (Chibowska 2012, Fuszara 1995). Istnienie mechanizmu kar i nagroéd
implikuje powigzanie gender z wladza, przez ktora jest ona konstruowana i nadzorowana.

Gender jest internalizowana i odtwarzana w relacjach spotecznych. Stanowi nieustajacy
proces i zmienia si¢ w toku zycia jednostek, co pozwala wpisa¢ ja w koncepcje plynnej
rzeczywisto$ci (Bauman 2006) i refleksyjnej tozsamosci (Giddens 2010). Gender nalezy takze
rozumie¢ jako strukture per se oraz element makrostruktury. Uznajac racje Piotra Sztompki
(2006) w zakresie stawania si¢ spoteczenstw, nalezy stwierdzi¢, ze wzorce genderowe stanowig
ramg¢ dla spotecznych dziatan, ktore jednoczesnie oddziatujg zwrotnie na strukture, zmieniajac
ja 1 ksztattujac. Strukturalny sposéb rozumienia gender umozliwia zrozumienie potozenia
kobiet i mezczyzn w takich dziedzinach, jak polityka, ekonomia i kultura.

Wprowadzenie kategorii gender do nauk spotecznych miato swoje konsekwencje.
Po pierwsze, zmienit si¢ sposob myslenia o pici: zacz¢to odchodzi¢ od jej rozumienia jako
czego$ naturalnego i niezmiennego na rzecz podkreslenia spotecznej i ptynnej konstrukcji.
Po drugie, potozono nacisk na zréznicowane plciowo doswiadczenia ludzi 1 grup spotecznych,
wlaczajac w obszar zainteresowan zbiorowosci dotychczas marginalizowane. Po trzecie,
zaczeto analizowac potozenie kobiet w szerszym kontekscie spotecznym, co sprzyja nie tylko
lepszemu zrozumieniu sytuacji kobiet, ale rowniez dostrzezeniu niekorzystnego potozenia
mezczyzn w pewnych wymiarach (Karasiewicz i Kosakowska 2009). Po czwarte,
uwzglednienie gender umozliwito dostrzezenie kumulujacych si¢ czynnikéw wykluczajacych,
takich jak wiek, etniczno$¢ czy orientacja seksualna (Ranzetti i Curran 2008). Po piate, rozwoj

refleksji genderowej podwazyt argumentacje naturalistyczng, stwarzajagc mozliwosé

Strona | 19



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

reorganizacji spoleczenstwa w celu pelnego wykorzystania jego potencjatu, tj. zezwolenia
na swobodny rozwdj jednostek bez ingerencji kultury, w miejsce rugowania lub wzmacniania
roéznic (Wilson 1998, Szacka 2011). W opinii Sandry Lee Bartky ,,[rJodzimy si¢ m¢zczyznami
lub kobietami, ale nie rodzimy si¢ mescy albo kobiecy” (Lee Bartky 2007, 52).

1.1 Teoretyczna eksplanacja nieréwnosci plci

Zrozumienie kontekstu spoteczno-kulturowego wymaga spojrzenia z dystansu, ktore
zapewnia podejscie teoretyczne. Problematyka gender w sferze publicznej nie moze by¢
wlasciwie rozumiana bez analizy znaczenia pici w spoleczenstwie, jego zrodet oraz efektow.
Jedynie analiza uwzglgdniajaca tak nakreslony kontekst moze odpowiedzie¢ na pytanie o zrodta
okreslonego sposobu portretowania polityczek w mediach oraz o to, czy zmiana jest mozliwa.

Funkcjonalistyczna naturalizacja roznic piciowych oraz ich racjonalizacja
w kategoriach ekonomiczno-seksualnych na diugie lata zdominowata mysl socjologiczng
(Titkow 2007). Przekonanie o naturalnej i nieuchronnej réznicy plci oraz zwigzanej z nig
predyspozycji i predestynacji do pelnienia odmiennych rél spotecznych byto widoczne w teorii
rol piciowych Talcotta Parsonsa i Roberta Balesa (Parsons i Bales 1956). Zgodnie z nia,
,»W uprzemystowionym spoteczenstwie kapitalistycznym istniala (...) koniecznos$¢
specjalizacji  rol, poniewaz r6zne funkcje spoleczne wymagaly réznych cech
osobowosciowych. Role instrumentalne, jakie petili mezczyzni, wigzaly —si¢
z funkcjonowaniem w bezwzglednym $wiecie gospodarczej konkurencji. A zatem mezczyzni
musieli by¢ agresywni, bezwzgledni i1 racjonalnie myslacy. Kobiety natomiast musialy spetnia¢
w rodzinie role ekspresywne (...)” (Bradley 2008, 29). Role te byty opozycyjne, a jakakolwiek
zmiana porzadku spolecznego bytaby destrukcyjna dla spoteczefistwa, ktoére wytacznie dzigki
ptciowemu podziatowi r6l mogto dziataé w sposob niezachwiany i efektywny®,

Claire Ranzetti i Daniel Curran twierdza, ze ,,[jleden zestaw cech lub zachowan jest
zwykle, nawet jesli tylko milczaco, przyjmowany za nadrzedny wobec drugiego, przy czym ten
drugi prawie zawsze kojarzony jest z kobiecoscig” (Ranzetti i Curran 2008, 48). Zdaniem Carol
Tavris siggniecie do argumentow naturalistycznych umacnia pozycje me¢zczyzn: ,,[w] interesie
tych, ktorzy dominuja, lezy podtrzymywanie istnienia rdznic, ktore czynig ich odmiennymi
od pozostatych i wyprowadzanie ich z surowej dyktatury natury przy jednoczesnym ukrywaniu
istoty niesprawiedliwych uktadow spotecznych, ktore przynosza im korzysci” (Tavris 1992,
240; cyt. za Ranzetti i Curran 2008, 48).

10 Koncepcje funkcjonalistyczng krytykowano za upraszczanie sposobu dziatania spoleczenstwa, sprowadzanie
go wylacznie do meskiej jego czgsci oraz unifikacje zbiorow kobiet i mezczyzn. Nie uwzglgdniano rowniez
kumulujacych si¢ czynnikow, jak rasa i pochodzenie klasowe (Ranzetti i Curran 2008; Titkow 2007).

Strona | 20



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Marksistowska teoria feministyczna zroédta nierdwnosci i ucisku kobiet upatruje w pracy
zarobkowej i kapitalizmie uprzywilejowujacym mezczyzn (Ranzetti i Curran 2008; Lorber
1994). Zdaniem przedstawicieli tego nurtu'' kobiety niezarabiajace lub zarabiajace mniej
od mezczyzn sa od nich ekonomicznie zalezne, przez co nie sg traktowane z szacunkiem.
Jednoczesnie ich praca reprodukcyjna — zajmowanie si¢ domem i dzieémi — nie jest uznawana
za prace per se lub jest uznawana za prace bezwarto$ciowa i nieoptacang, co obniza jej status
i odbiera kobietom przywileje przynalezne pracownikom. Z warto$ciowania i podziatu prac
na produkcyjne i reprodukcyjne wytonit si¢ podziat na sfere publiczng i prywatng (Slany 2011).

W XX wieku Ann Oakley, Kate Millet, Juliet Mitchell i Gayle Rubin potaczyty pte¢
kulturowg z obserwowang przez nie nieréwnoscig spolteczng dotykajaca kobiet. Powotaty one
do zycia teorie patriarchatu'?, ktory w ich przekonaniu byt systemem dominacji mezczyzn —
odwzorowywat on ideologiczny podzial na lepsze-mgskie i gorsze-kobiece, delegitymizujac
wszelkie niepasujgce do wzorca dewiacje (Bradley 2008). Wazne jest, ze to mg¢zczyzni jako
jednostki uprzywilejowane wyznaczyli poslednia role kobiety (Sroda 2005). Taka uplciowiona
wersja systemu spolecznego zostala nazwana przez Gayle Rubin Systemem sex/gender
i wskazana jako jedna z jego opcji (Bradley 2008).

Bliska idei patriarchatu jest koncepcja meskiej dominacji autorstwa Pierre’a Bourdieu
(Bourdieu 2004). Wskazuje ona na istnienie spotecznej dominacji mezczyzn nad kobietami,
osigganej nie za pomocg przemocy fizycznej, lecz srodkow symbolicznych, co czyni koncepcje
te szczegblnie interesujaca z perspektywy niniejszej pracy. Owa przemoc symboliczna, jak
twierdzi jej autor, jest ,,przemocg delikatng, niewyczuwalng i niewidoczng nawet dla jej ofiar,
przemoca, wywierang gtownie czysto symbolicznymi kanatami komunikacji 1 wiedzy oraz
niewiedzy, poprzez nie§wiadome przyzwolenie, a wreszcie za posrednictwem uczuc”
(Bourdieu 2004, 8). By istnie¢, musi by¢ legitymizowana rowniez przez osoby zdominowane
(zob. tez Llewelyn-Davies 2007), poniewaz zarobwno dominujacy, jak i zdominowani uznaja
okreslone normy 1 wartosci. Ten meski porzadek spoteczny ogodlnie rzecz biorgc nie wymaga
uzasadnienia: ,,androcentryzm narzuca si¢ jako neutralny i nie wymagajacy dyskursywnej
legitymizacji” (Bourdieu 2004, 18), cho¢ obecnie meska dominacja przestaje by¢ oczywista.

Porzadek spoleczny jest ,,0lbrzymia maching symboliczng wprowadzajaca w zycie
| zatwierdzajaca meska dominacje, na ktorej on sam jest oparty” (Bourdieu 2004, 18). Sktada

si¢ na niego réwniez sprofilowany genderowo podziat pracy, z precyzyjnym okre§leniem

11 Feminizm nie jest nurtem jednolitym, nalezy raczej mowi¢ o wielu feminizmach (zob. Slany 2011, Kijewska
2010, Ranzetti i Curran 2008; Lorber 1994).
12 Takze Cora Kaplan mowi o patriarchalnym porzadku, z jezykiem jako integralng czg$cia (zob. Spender 1998).
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aktywnosci akceptowalnych w przypadku obu ptci oraz miejsc i czasu jej wykonywania.
Whpisana jest w niego opozycja tego, co meskie — a zatem publiczne, nalezace do ,,rynku” —
i kobiece — domowe, prywatne (zob. tez Rosaldo 1974), a zrodta takiego podzialu mozna
odnalez¢ juz w starozytno$ci (Krzyzanowska 2012). ,,Do sfery meskiej aktywnosci — jak pisat
Pierre Bourdieu — umiejscowionej po stronie tego, co zewngetrzne, oficjalne, publiczne, prawe
(...) nalezy spetnianie czynéw szybkich, niebezpiecznych i spektakularnych (...). Kobietom
przeciwnie (...) powierzone sg prace domowe, prace ze sfery prywatnej - niewidocznej, zakryte,
nie przynoszace zaszczytu” (Bourdieu 2004, 42). Kobiety nie majg mozliwosci rozwoju poza
przeznaczong im kulturowo sfera, co prowadzi do potwierdzania w ich oczach owej spotecznie
przypisanej, rzekomo naturalnej tozsamosci. Ronald Inglehart i Pippa Norris dopuszczaja
mozliwo$¢, iz ,z powodu hegemonicznego panowania ideologii patriarchalnej (...)
wzmacnianej przez proces socjalizacji w rodzinie, szkotach, organizacjach religijnych
I mediach, kobiety (...) cierpig na problem falszywej swiadomosci swych rzeczywistych
potrzeb” (Inglehart i Norris 2009, 54).

W zdominowanym przez mezczyzn $wiecie kobiety definiowane sa w Kkategoriach
bytéw negatywnych, przez swoje wady i braki*3. Od najmtodszych lat uczone sa podlegtosci,
spetniania mgskich oczekiwan (a nawet ich antycypowania), pomniejszania swoich osiagnie¢ i
warto$ci. Zajmuja mniej przestrzeni od me¢zczyzn, przyjmujg pozycje zamkniete, unikajg
spojrzen w oczy i dotyku, cho¢ istniejg po to, by by¢ ogladane i podziwiane (zob. tez Lee Bartky
2007). Powinny by¢ kobiece, a zatem ,,usémiechniete, podlegte, uwazne, dyskretne, wycofane”
(Bourdieu 2004, 82). Zdaniem Sandry Lee Bartky istniejg trzy kategorie praktyk zwigzanych
Z cialem: majace na celu wytworzenie ciala o okreslonym rozmiarze i ksztalcie, normujace
sposob poruszania ciata i ujmujace ciato jako powierzchni¢ ozdobng. Wykorzystujac te trzy
strategie mezczyzni maja wladze nad kobietami w sensie symbolicznym, tj. okazuja dominacje
we wspomnianych obszarach (Lee Bartky 2007), oraz praktycznym, gdyz to me¢zczyzni, Z racji
zajmowanych pozycji w instytucjach kulturotworczych, okreslaja wigkszo$¢ standardow
(Krzyzanowska 2012). Zdaniem Magdaleny Srody to mezczyzni ,skonstruowali $wiat
publiczny, rynki pracy, reguty dystrybucji dobr, zasady politycznej gry” (Sroda 2005, 7), gdzie
kobiece ciato i wyglad sa przedmiotami zainteresowania i rozwazan (zob. rozdz. 5.1.2.).

Definiowanie mesko$ci w opozycji do kobiecosci prowadzi do nieustannego ich
potwierdzania. Istnienie tzw. podwdjnych standardow, wedle ktorych to, co wartosciowe

I pozadane w odniesieniu do mezczyzn, jest pomniejszane, deprecjonowane i krytykowane

13 Ogblnym brakiem moze by¢ brak meskosci (Llewelyn-Davies 2007), czyli brak cech utozsamianych
Z mezczyznami (Spender 1998).
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w przypadku kobiet, gwarantuje stabilnos¢ waloryzacji tego, co meskie. Sandra Lee Bartky
(2007) uwaza, ze kultura zachodnia deprecjonuje wszystko, co kobiece.

Zjawiska wyuczone w androcentrycznym $wiecie mogg — zdaniem Pierre’a Bourdieu
(2004) — istnie¢ dlugo po zniesieniu meskiej dominacji, gdyz wcigz aktywny pozostaje
mechanizm samowykluczania si¢ kobiet z przestrzeni zarezerwowanych dotychczas tylko dla
mezezyzn. Przypomina to panoptykon Jeremy’ego Benthama, w ktorym kazda kobieta
»Zmienita si¢ w podmiot kontrolujgcy sam siebie, w jednostke oddang nieustannemu nadzorowi
nad samg sobg. Ten nadzor nad sobg sama to forma postuszenstwa patriarchatowi” (Lee Bartky
2007, 71). Koncepcja panoptykonu taczy si¢ z przemocg symboliczng, gdyz ,,[dJominacja lub
przemoc symboliczna oznacza sytuacj¢, w ktorej zdominowani postrzegaja samych siebie
z perspektywy widzenia grupy dominujacej — za posrednictwem tak zwanego efektu
przeznaczenia uruchamianego przez naznaczajaca kategoryzacje, a szczegdlnie inwektywy,
co prowadzi do wymuszonego przyjecia prawomocnych (...) kategorii widzenia (...)”
(Bourdieu 2004, 142), ktére w konsekwencji stanowig rame¢ odniesienia dla oceny
jednostkowych dziatan. Mainstream stanowi zatem ideologie, ktora ,,jest tak potezna nie tylko
dlatego, Ze jest nasza, ideologig jesteSmy my sami — jezyk 1 mechanizmy za pomoca ktérych
tworzymy strukture samych siebie i rozpoznajemy, kim jestesmy” (Allison 2007, 148; zob. tez
Kochanowski 2011). Doskonale konkluduja powyzsze rozwazania Pippa Norris i Ronald
Inglehart. piszac iz ,kobiety ogranicza nie tylko spoteczenstwo — one same, z wyboru,
ograniczajg swoje szanse” (Inglehart i Norris 2009, 152), a dzieje si¢ to przy udziale sfery
symbolicznej, a zatem rowniez przekazoéw medialnych, poddanych analizie w niniejszej pracy.

Zjawisko backlashu opisywane przez Susan Faludi (2013), jest blisko zwigzane
z przemocg symboliczng autorstwa Pierre’a Bourdieu. W centrum jego zainteresowan znajduja
si¢ szeroko rozumiane wytwory kultury oraz media, podejmujace dziatania reakcyjne wobec
obserwowanych postepow ruchu kobiecego. Reakcja, zdaniem Susan Faludi, pojawiata si¢
za kazdym razem, gdy kobiety byly o krok od wywalczenia dla siebie praw 1 coraz blizsze
osiggnigcia rownosci. Za kazdym razem media wiescily tragiczne konsekwencje kobietom
nierealizujagcym oczekiwanych od nich rél Zony i matki. Nie liczono si¢ z naukowymi
dowodami, selekcjonowano materiat prezentowany odbiorcom tak, by ukaza¢ pozadany punkt
widzenia, ignorowano badania przeczace gloszonym tezom i nie przykladano wagi
do jakichkolwiek sprostowan. Reakcja poczatkowo postugiwata si¢ autorytatywnymi,
nasyconymi statystykami przekazami, jednak z czasem ulegla przeksztalceniu w bardziej

spoteczng wersj¢: zaczgto zastegpowaé suche dane opiniami prawdziwych kobiet — same
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zainteresowane (czasem bedace wylacznie kreacjami literackimi) przekonywaty na tamach
pism i w telewizji, ze wybraly dom zamiast kariery, a wybor ten uczynit je szcze§liwymi.

W kazdej fali reakcji gtoszono, ze wraz z wiekiem szanse kobiet na malzenstwo spadaja
gwaltownie, kreowano trend braku mezczyzn, przedstawiano singielki jako stare panny,
odbijajace mezow kochajacym zonom, a prace poza domem obarczano wing za epidemig
nieptodnosci (cho¢ zdaniem badaczy miala wpltyw wrecz odwrotny). Podczas gdy w czasach
wolnych od reakcji niezwigzane z nikim kobiety byly cieszacymi si¢ zyciem singielkami,
reakcja przedstawiala je jako psychicznie chore, samotne wiedzmy, dla ktorych ratunkiem
moze by¢ tylko maz i domek z ogrodkiem (zob. tez Graff 2012).

Artykuty zamieszczane w prasie ,nie tyle relacjonowaly zachodzace zjawiska, ile
sprawiaty, ze okre$lone zjawiska zaczynaly istnie¢” (Faludi 2013, 183). Naukowcy
w statystykach odnotowywali zmian¢ zgodng z linig reakcji dopiero po okoto roku
od rozpoczecia promowania pozadanych idei w opisany wyzej sposob. Kobiety zaczynaty
odczuwaé potrzebe (jak to opisata jedna z nich: wewnetrzny glos), by postapi¢ zgodnie
ze stawianymi przed nimi oczekiwaniami dopiero w wyniku kontaktu z reakcyjnymi
przekazami, zasiewajacymi lek i niepokdj w ich umystach. Reakcja postugiwata si¢ przemoca
symboliczng, a media wywieralty wptyw na dzialania spoteczne.

Jak wynika z przytoczonych koncepcji, gender jest nierozerwalnie zwigzana z wtadza
| przemoca symboliczng, ktora przejawia si¢ przede wszystkim w jezyku. Role jezyka
w tworzeniu fadu spotecznego podkresla w swojej koncepcji dyskursu Michel Foucault.
Dyskurs jest w tym ujeciu narzedziem sprawowania wladzy i wywierania wptywu spotecznego,
a wladza manifestuje si¢ w dyskursie. W spoteczenstwie Scieraja si¢ ze sobg dyskursy, z ktorych
najczesciej jeden jest dominujacy, zwiazany z elitami. Zdaniem Magdaleny Dabrowskiej
»l0]pinia publiczna i mentalno$¢ jest formowana przez dyskurs publiczny, ktory z kolei w
znacznym stopniu kontrolowany i tworzony jest przez réznego rodzaju elity. Z tego powodu
mozna uznac, ze korzenie wielu przesagdow 1 uznanie dla istniejacych nierownosci czgsto maja
poczatek w samych elitach” (Dgbrowska 2010, 210), wcigz zdominowanych przez mezczyzn.

Uwzgledniajac omowione ramy teoretyczne widac¢, iz media, instytucja kluczowa dla
podjetych badan, stanowi istotne ogniwo w procesie stawiania si¢ spoleczenstwa. Media nie
tylko przekazujg informacje, ale przede wszystkim sg zrédtem ideologii — mogg utrwala¢ meska
dominacj¢, podejmowac dzialania reakcyjne 1 propagowaé funkcjonalny podzial rol
wyjasniajgc — argument ten pojawia si¢ do$¢ czesto — ze problemy dzieci i mlodziezy wynikaja

z nieobecnosci matek w domu, a zatem z faktu zaniedbywania przez nie przypisanych im rol.
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Tresci rol wyznaczanych kobietom 1 mezczyznom przez Kulture wpajane
sa od najmtodszych lat w procesie socjalizacji'*, ktéra zdaniem Geerta Hofstede nastepuje
W obrebie konkretnego narodu, przez co rdéznice w zbiorowym zaprogramowaniu kulturowym
maja charakter narodowy, uwzgledniajacy wtasciwg mu tradycje i kulture (Bu¢ 2009, Hofstede
2007). Zdaniem Henryka Domanskiego, ,,nierownosci pici ksztaltuja si¢ w wyniku nabywania
przez kobiety i mezczyzn czg$ciowo odmiennych, a czgsciowo nierdéwnych zasobow,
lokujacych ich na niejednakowych pozycjach; z kolei z niejednakowymi pozycjami zwigzane
sa niejednakowe nagrody, dostep do dobr materialnych, orientacje i szanse zyciowe”
(Domanski 2011, 251).

W procesie socjalizacji ksztalttowane sg wzorce, ktorymi postuguja si¢ ludzie
W codziennym zyciu, wzmacniane z pokolenia na pokolenie i utrwalane w procesie dorastania
(Eckert 2010, Inglehart i Norris 2009; Kosiewicz-Wawrzonkowska 2009, Wiktorska-Swigcka
2009c, Ranzetti i Curran 2008). W poczatkowej fazie socjalizacji najistotniejszg role¢ odgrywa
rodzina i modele w niej realizowane (Domanski 2011, Wiktorska-Swiecka 2009c), wraz
z wiekiem jednak wzrasta znaczenie tzw. znaczqcych innych — przyjaciot, grup rowiesniczych,
wspotpracownikoéw oraz religii, ktora ,dziala jako jeden z najwazniejszych czynnikow
socjalizacji, poniewaz okresla normy spoteczne i warto$ci moralne zwigzane z rownoscia plci
w kazdym spoleczenstwie 1 wplywa na poparcie dla feminizmu (...). Rola Kosciota w tym
procesie jest podobna do roli innych waznych czynnikéw socjalizacji, takich jak rodzina,
spotecznos¢, szkota, miejsce pracy czy mass media” (Inglehart i Norris 2009, 62-63). Zdaniem
Ulricha Becka wszystkie spoteczne instytucje sg upiciowione i skutkuja uplciowieniem
jednostek i relacji miedzy nimi (Bradley 2008).

Mowigc jezykiem Pierre’a Bourdieu (2004): socjalizacja jest procesem narzucania
habitusu za pomoca przemocy symbolicznej, ktora realizowana jest rowniez poprzez jezyk,
rozumiany przez Neila Postmana jako najpote¢zniejsze narzgdzie ideologiczne (Postman 2004).
Nie ma konsensusu, czy jezyk jest narzedziem odbijajacym ludzkie doswiadczenie (Lozowski
2012), czy tez jest tym, co owo doswiadczenie wspottworzy (Lakoff 2011, Lakoff i Johnson
2010, Wittgenstein 2010; Whorf 2002, Lakoff 2001, Sapir 1978). Przemystaw Lozowski
twierdzi, ze jezyk nie ksztaltuje relacji plci, lecz stuzy jedynie opisowi tego, co jest

doswiadczane przez jego uzytkownikéw: ,nie nalezy widzie¢ tzw. wyznacznikéw pilci

14 W literaturze rozréznia sie niekiedy socjalizacje i wychowanie, wskazujac na celowy, zamierzony i §wiadomy
charakter tego drugiego procesu (Wiktorska-Swiecka 2009¢). Jednoczesnie uznaje sie, ze socjalizacja, rozumiana
réwniez jako proces rozwoju osobowosci i przystosowania cztowieka do spotecznego dziatania (Tillmann 2013),
ma wymiar zardOwno celowy, jak i niezamierzony, co pozwala uja¢ je jako jeden i ten sam proces (Szacka 2008).
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w systemie jezyka, tylko symbole relacji spotecznych. Te relacje moga by¢ zaburzone, chore,
anachroniczne czy asymetryczne, ale to nie jezyk je takimi czyni, tylko ci, ktorzy jezyka
uzywajg jako $srodka wyrazu wlasnego doswiadczenia” (Lozowski 2012, 89-90). Odmiennie
te kwesti¢ postrzega Julie Land, podkreslajac znaczenie jezyka jako zasobu znaczaco
wplywajacego na sposob postrzegania nie tylko samych siebie, ale takze innych (Land 2009).
Rozumiany jest on zatem nie jako transparentne narzedzie sluzace do wyrazania
doswiadczenia, ale jako czynnik owo doswiadczenie warunkujacy, ukierunkowujacy uwage na
wybrane aspekty rzeczywistosci i przystaniajacy inne.

Dale Spender (1998) zajmuje posrednie stanowisko, uznajgc iz rozprawianie na temat
tego, czy jezyk odbija, czy tworzy rzeczywisto$¢ spoteczng, jest dylematem
nierozwigzywalnym. Jej zdaniem nalezy dostrzec, iz jezyk wprawdzie jest tworzony przez
ludzi, lecz jednoczesnie strukturyzuje $wiat. Muriel Schulz réwniez jest zdania, ze jezyk
stanowi odbicie kultury w ktorej powstaje i funkcjonuje oraz stanowi zrodlo wiedzy
0 spoleczenstwie, przyczyniajac si¢ do kultywowania postaw lezacych u jego podstaw (Schulz
1981). Bliskie jest mi rozumienie jezyka w ujeciu Dale Spender i Muriel Schulz, z ktorego
wynika, ze jezyk moze warunkowac sposob myslenia i postrzegania $wiata takze w zakresie
gender, przez co zashuguje na szczegdlng uwage.

Zdaniem Dale Spender (1998) w hierarchicznie zorganizowanym spoleczenstwie,
zbudowanym w oparciu o koncepcje przywodcoOw (leaders) i kierowanych (followers), nie
dziwi fakt, iz jezyk kobiet kojarzony jest z podlegloscia. Zdaniem tej badaczki w interesie
spoleczenstwa meskiej supremacji lezy kultywowanie stereotypowego sposobu postrzegania
kobiecego jezyka, bedacego ,,srodkiem, za pomoca ktorego kobiety moga by¢ wykluczane
Z pozornie ‘obiektywnych’ powodow, a ich opresja ttumaczona przy uzyciu ‘racjonalnych’
argumentow” (Spender 1998, 10; thum. wiasne).

Angelina Rusinek i Konrad Zysko stawiajg teze, zgodnie z ktérg ,,jezyk przedstawia
plcie w rozny sposob, glownie na poziomie leksyki 1 frazeologii, ale rowniez ze wzgledu
na organizacje¢ gramatyczng samego jezyka. Uzycie jezyka pomaga konstruowac¢ tozsamosci,
definiuje obszar reprezentacji oraz okresla sposoby komunikowania si¢ kobiet i me¢zczyzn jako
podmiotéw spotecznych” (Rusinek i Zysko 2012, 119; zob. tez Grochola-Szczepanek 2008,
Fras 2005). Aldona Wiktorska-Swiecka uwaza, iz ,na roznych plaszczyznach jezyka
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(gramatyka, leksyka, stowotworstwo, frazeologia) wizerunek kobiet jest zawsze gorszy
od wizerunku mezczyzn” (Wiktorska-Swiecka 2009b, 40)*°.

Dale Spender stawia teze, ze ,,[m]¢skos¢ jest formg neutralng: zaklada sig, ze Swiat jest
meski tak dtugo, az nie udowodni sie, ze jest inaczej” (Spender 1998, 20). Formy mgskie
stosowane sg nie tylko do opisu zréznicowanych zbiorow, ale rowniez jako zbiorowe nazwy
ogoblniejszych kategorii spotecznych (Grochola-Szczepanek 2008) — co nosi nazwe jezykowej
niewidzialnosci kobiet (Szpyra-Koztowska i Winiarczyk 2012) — i czesto budza skojarzenia
tylko z jedng picig (Dgbrowska 2008). Zjawisko to jest tak daleko idace, ze od wiekdéw uzycie
meskiej formy man konotuje m¢zczyzn i przyczynia si¢ do rozdzielania obu plci na wielu
poziomach zycia spotecznego (Phillips 2014, Ranzetti i Curran 2008). Istnicje rowniez
jezykowy podziat na to, co megskie i pozytywne [male albo plus male], oraz na to, co kobiece
i negatywne [minus male] (Spender 1998). Poczatkowo neutralne, sformutowania opisujace
kobiety stopniowo nabierajg coraz bardziej negatywnego znaczenia, CO nosi nazwe
semantycznego umniejszenia [semantic derogation] (Schulz 1981). Pelni ono dwojaka role:
bierze udzial w marginalizacji kobiet i jednocze$nie pomaga ja oceni¢ (Bulawka 2013).

W toku socjalizacji kobiety 1 mezczyzni uczg si¢ odmiennie postugiwaé jezykiem oraz
nabywaja nieco inne zasoby stownictwa, co jest zwigzane z oczekiwaniami wobec kazdej pici.
Zdaniem Kwiryny Handke (Handke 2009) oraz Marina Yaguello (Handke 2012) istniejg dwa
gtowne sposoby komunikowania si¢, bazujace na stereotypach: styl meski jest nastawiony
na fakty, rzeczowy i cechuje go ,,uzywanie anegdot i jezyka szorstkiego; postugiwanie si¢ gra
stow o charakterze seksualnym; upodobania do przeklenstw i1 zniewag; bogaty stownik
(zakresy: technika, polityka, zycie intelektualne, sport itp.); quasi-monopol na wystgpienia
publiczne; kontrolowanie rozmoéw w grupach mieszanych; wytacznos¢ form komunikacji
rytualnej i skodyfikowanej; dyskurs autokratyczny; znaczny stopien kreatywnosci” (Handke
2012, 143-144). Styl kobiecy, nastawiony na emocje i uczucia, cechujg za$§ ,,puryzm;
niekreatywnos$¢ upodobanie do hiperboli; opanowanie zasobu jezykowego wlasciwego dla grup
mniejszo$ciowych, niepewnos¢ w wypowiadaniu si¢ na tematy spoza kregu wlasnej
bezposredniej aktywnosci; hiperpoprawnos¢; niezdolnos¢ do pojec abstrakcyjnych” (Handke
2012, 144; zob. tez Aries 1996). Zdaniem Robin Lakoff kobiety ucza si¢ zarowno postugiwania
jezykiem meskim, jak i kobiecym, miedzy ktérymi musza odpowiednio si¢ przetaczac (Lakoff

1980). Twierdzi si¢ rowniez, iz kobiety inaczej uzywaja jezyka: czgéciej wykazujg sie

15 Przyktadem moze by¢ powiedzenie stawié czolo, zrobié¢ co$ po mesku, nie byé jak baba — zachowywad sie jak
baba (Szacka 2008). Takze zwiazki frazeologiczne (np. prawdziwy mezczyzna) sugeruja, ze kobieta jest kims$
gorszym, a nacechowane okreslenia (np. babochtop) podkreslaja roznice miedzy piciami (Graff 2011).
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tworczoscig 1 kreatywnoS$cig jezykowa (roznice w tym zakresie mozna zaobserwowac juz
u szostoklasistow; Winiarczyk 2012), czesciej niz mezczyzni wyrazajg niepewno$¢ oraz
podkres$lajg i stopniujg stowa (naprawde, rzeczywiscie, bardzo), rzadziej stosujg wulgaryzmy,
a ich wypowiedzi sg bardziej emocjonalne (Dziemba 2009, 76; Handke 2009). Zdaniem Robin
Lakoff jezyk kobiet w sposob symboliczny odzwierciadla ich brak wiadzy (Aries 1996, 104).

1.2 Kobiety i mezczyzni w kulturze Polski

Aby zrozumie¢ sposob traktowania polityczek przez przedstawicieli instytucji
medialnych oraz zabiegi autoprezentacyjne samych zainteresowanych nalezy omoéwi¢ kontekst
spoteczno-kulturowy z uwzglgdnieniem gender. Niektorzy badacze (Bulawka 2013) jako tto
dla analiz wizerunkéw medialnych polityczek przytaczaja wytacznie kult Maryi Dziewicy
i ideat matki-PolKki, positkujac si¢ alegorig Polski jako kobiety. Uwazam jednak takie ujgcie
za niewystarczajace, gdyz podejmowana problematyka wymaga nie tylko zrozumienia wierzen
religijnych 1 historii, ale rowniez funkcjonujacych wspoétczesnie stereotypow i oczekiwan
spotecznych, sposobu organizacji sfery prywatnej i publicznej oraz kwestii ekonomicznej.
Zgodnie z zalozeniami feminizmu marksistowskiego, aktywnos$¢ zawodowa jest pierwszym
szczeblem na drodze kobiet do dziatalno$ci politycznej, a ograniczenia odnotowywane w tym
wymiarze przektadajg si¢ na aktywno$¢ polityczna, ktdrej zostanie poswigcony rozdziat 2.

Polska w 2013 roku zajmowata 54. miejsce sposrod 136 poddanych analizie krajow pod
wzgledem wskaznika Gender Gap Index!® (GGI=0,703). Najblizej rownosci plasuja sie
w Polsce dziedziny edukacji i opieki zdrowotnej (GG1>0,98), za$ najbardziej nierowna okazata
si¢ polityka (GGI=0,179; World Economic Forum 2013). Wynika z tego, ze kobiety dziatajace
w polityce wciaz muszg si¢ liczy¢ z faktem, Zze pozostaje ona domena me¢zczyzn.

Wedhug danych European Institute of Gender Equality (EIGE 2013a), Gender Equality
Index!” w 2010 roku®® dla Polski wynosit 44,1 i plasowal sie ponizej $redniej dla Unii
Europejskiej (UE: 54). W Polsce najwigksze dysproporcje wystepujg W odniesieniu do czasu
wolnego, pozytkowanego na bezptatng opieke nad dzie¢mi, domem i osobami starszymi
(Pol: 27,6; UE: 45,5) oraz kontakty spoteczne, w tym rdéwniez sport, uczestnictwo
w wydarzeniach kulturalnych oraz dziatalno$¢ charytatywna (Pol: 15,8; UE: 33). Na drugim

miejscu plasuje si¢ wladza. O ile w przypadku wladzy w dziedzinie ekonomii przewyzszamy

16 Bada nieréwno$ci w wymiarze: “Partycypacji Ekonomicznej, Osiggnie¢ Edukacyjnych, Zdrowia i Dtugoéci
Zycia oraz Wiadzy Politycznej” (World Economic Forum 2013, 4). Warto$¢ 1 oznacza petng rownosé.

17 Sklada sie z sze$ciu wymiardw: pracy, finansow, wiedzy, czasu, wladzy, zdrowia.

18 Dane na stronie EIGE pokazujg nieco inne warto$ci, ale tendencja sie nie zmienita — w 2015 roku w dalszym
ciagu plasowalismy si¢ ponizej $redniej dla UE (o 10 punktéw). Najwieksze zmiany zaszty w odniesieniu do sfery
ekonomicznej i politycznej, gdzie odnotowalismy okoto 4-punktowy wzrost od 2010 roku (EIGE 2018).
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srednig europejska (Pol: 34; UE: 29), o tyle w przypadku wtadzy politycznej pozostajemy
w tyle (Pol: 35,1; UE: 49,9; EIGE 2013a; zob. tez OECD 2017). W odniesieniu do ministerstw,
sktadu parlamentu i zgromadzen regionalnych Polska plasuje si¢ ponizej sredniej dla UE (EIGE
2013b). Wedtug stanu na rok 2015 Gender Equality Index w Unii Europejskiej wynosit $rednio
66,2, a dla Polski plasowat si¢ ponizej sredniej (56,8). Kwestia obecnosci kobiet na pozycjach
decyzyjnych jest problemem catej Unii, gdyz proces rownouprawnienia spowalnia,
a W niektorych panstwach cztonkowskich mozna dostrzec oznaki regresu (EIGE 2014, 2018).

Istotnym elementem makrostrukturalnym dla obowigzujacego kontraktu pici jest
historia, obejmujaca nie tylko typ ustroju politycznego® (Inglehart i Norris 2009) i zakres
swobod obywatelskich?® (Inglehart, Norris i Welzel 2002), ale rowniez do$wiadczenia
z przeszto$ci, takie jak zabory i powstania (Titkow 2007) oraz pomysinos¢ gospodarcza
(Inglehart i Norris 2009), poniewaz wzrost zamoznos$ci sprzyja pojawianiu si¢ wartoSci
postmaterialistycznych?!. Globalizacja pozwala na dyfuzje kulturowa, odnoszaca sie rowniez
do wzoréw piciowych (Graff 2013) oraz pogladéw i ideologii?2, natomiast powigzana z nia
glokalizacja moze skutkowa¢ ich radykalizacja w odpowiedzi na napltywajace idee
liberalizacyjne (Jarecka-Stepien 2009). Radykalizacja czesto odnosi si¢ do kwestii
religijnych®, ktére zdaniem wielu badaczy wydaja sie najsilniej determinowaé sposob
traktowania kobiet i stawiane przed nimi oczekiwania®® (Krzyzanowska 2012, Benson
i Stangroom 2011, Inglehart i Norris 2009, Kowalska 2009, Szwed 2009a, Wiktorska-Swigcka
2009¢c, Wiktorska-Swiecka 2009d, Sroda 2005, Inglehart, Norris i Welzel 2002). Kosciot
kultywuje ,,dogmat zasadniczej nizszo$ci kobiet” (Bourdieu 2004, 103), ktore ,,tracg wszedzie
tam, gdzie wizja spoteczenstwa jest budowana na religijnej hierarchii bytow, wsrod ktorych

kobieta gra poslednia i ustugowa role” (Sroda, Kobiety i wladza 2012, 266). Rowniez regulacje

19 Kraje postkomunistyczne cechuje mniejsze poparcie dla idei réwnosci niz kraje o podobnym poziomie rozwoju.
20 W parlamentach krajow przestrzegajacych praw czlowieka i zapewniajacych wolno$¢ polityczng zasiada
wigkszy odsetek kobiet, niz w krajach o mniejszym poziomie wolnosci.

21 Tzw. cicha rewolucja. W Polsce, bedacej u progu XXI w. krajem industrialnym, nie dokonat si¢ jeszcze zwrot
W kierunku omawianych warto$ci (Inglehart i Flanagan 1987, Paczesniak 2009, Inglehart, Norris 1 Welzel 2002,
Chibowska 2012, Inglehart i Norris 2009).

22 Dla francuskich myslicieli schytku XIX stulecia, takich jak Gustav Le Bon, kobieta byta uosobieniem thumu,
oznaczala istot¢ lgkliwa, bez wyksztalconej tozsamosci, niestabilna emocjonalnie, pozbawiona zdolnosci
tworczych, reprezentujaca to, co nieuswiadomione. (...) Wszystkie te cechy wykluczaty kobiety w sposob
naturalny i oczywisty z aktywnego uczestnictwa w sferze publicznej” (Werbner 2007, 96-97).

23 Nie mozna poming¢ réwniez mitdw, stanowigcych wazne zrédto informacji o kontrakcie ptci (Huong 2009).

24 Kraje $éwieckie i protestanckie bardziej sprzyjaja réwnouprawnieniu niz kraje katolickie (Sznajder 2009).
Na poczatku XXI wieku Polska uzyskata ponad 80 punktéw na 100, co pozwolito na zaklasyfikowanie jej do grona
krajow religijnych. Okazata si¢ tez najbardziej religijnym panstwem Unii Europejskiej (Inglehart i Norris 2009).
W 2015 roku 94,4% Polakéw wyznawato wiarg rzymskokatolicka (GUS 2015). W mysl teorii przemiany wartosci
normy kulturowe sg bardzo powoli modyfikowane pod wptywem s$wieckich tendencji spotecznych (Inglehart
i Norris 2009).
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prawne® i cechy demograficzne oddziatujg na ksztatt wzoréw genderowych. Z badan wynika,
ze najsilniejsze poparcie dla rownosci ptci wystepuje w mtodszych pokoleniach (Inglehart
i Norris 2009; zob. tez Hoodfar 2007), wsrod kobiet lepiej wyksztatconych i mniej religijnych.
Zdaniem Hanny Bulawki?® (2013) dzieje historyczne Polski, w potaczeniu z dominujaca
religia, doprowadzity do uksztaltowania si¢ wzoréw Maryi Dziewicy i Matki Polki, ktore
do dzi$ sa obecne w $wiadomosci Polakow. Mit Matki Polki naktadat na kobiety obowigzek
reprodukowania kultury polskiej i wychowywania dzieci, 1aczac je z motywem cierpienia
I poswiecania samych siebie oraz wlasnego szczescia na rzecz kolektywu i narodu. Ten motyw,
zdaniem autorki, obserwowa¢ mozna byto rowniez w czasach PRL-u, ktory wytworzyl
pokrewny mit — matki-pracownicy, gdy kobiety rowniez ,,ignorowaty ich wtasne potrzeby, zeby
stuzy¢ rodzinie i narodowi. (...) Dyskurs Matki Polki nie tylko wasko zdefiniowatl kobieca
przestrzen poprzez nadanie priorytetu kobiecej funkcji reprodukcyjnej i wychwalanie
rodzinnos$ci, [ukazanych] jako koszt kobiecej wolno$ci, ale réwniez pomoégt utrzymaé
narodowy stereotyp polskiej kobiety jako osoby silniej i gotowej do poswigcen. Co wigcej,
wraz z katolickim modelem kobiecosci, etos Matki Polki obdarzyt kobiety specjalnym
rodzajem godnos$ci, ktory jak sadzi wiele osob, zapobiega dostrzezeniu przez nie wzorow
dyskryminacji (...)” (Bulawka 2013, 46-47; tlum. wilasne). W tym ujeciu symboliczne
wywyzszenie kobiet poprzez okazywanie szacunku i galanterii jest specyficzng cecha kultury
polskiej. Zdaniem Natalii Krzyzanowskiej wspotczesnie obok stereotypu Matki Polki istnieje
postkomunistyczny topos matki gastronomicznej?’ oraz opozycyjny wzgledem nich,
kapitalistyczny ideal bezwzglednie racjonalnej kobiety sukcesu (Krzyzanowska 2012).
Zdaniem Jeana-Paula Roux kobiety miaty udzial w historii na jej zapleczu, poprzez
wychowanie i nauke dzieci, co okresla jako specyficznie kobiecq metode (Roux 2010). Anna

Titkow (2007, 1995) uwaza, ze kobiety w Polsce odrozniajg si¢ od kobiet zachodnich wtasnie

%5 Prawo, ustanawiane dla réwnosci, w wyniku duzych zmian spotecznych (Zielinska 2011, Slany 2011,
Chibowska 2012) lub w przypadku niedostatecznego zrozumienia kontekstu spotecznego (Hoodfar 2007), moze
prowadzi¢ do wzrostu nierdownosci lub — jako instytucja z definicji rdznicujaca — utrwalac réznice (Zielinska 2011).
Moze rowniez istnie¢ rozdzwigk migdzy prawem a jego realizacja spoteczng (Gaciarz 2011, 314). Unia Europejska
wprowadzita obowigzek uwzgledniania kwestii ptci w kazdym aspekcie dziatania panstwa, gender mainstreaming
(Ornacka i Manka 2011, Krzyzanowska 2012, Latoch-Zielinska i Morawska 2012, Pacze$niak 2009e).

26 Wkiad tej badaczki dla zrozumienia polskiego kontekstu spotecznego oraz wizerunku polityczek w mediach jest
nieoceniony. Praca pt. Gender Representations in the Polish Press. A Feminist Critical Discourse Study prezentuje
najdoktadniejsza znang autorce analiz¢ wizerunku polityczek w mediach i ze wzgledu na szczegdlng wartos¢
poznawczg bedzie w niniejszej pracy wielokrotnie przywotywana.

27 Posta¢ decyzyjna w sprawach positkéw, niezastapiona w kuchni, gdzie wszystko wie najlepiej. Infantylizuje
rodzing, by by¢ dla niej niezbgdng (np. najlepiej podgrzeje). Uznaje kuchni¢ za swoj bastion, a krytyke jedzenia
za atak na nig samg. Skupia si¢ na kuchni i jadalni kosztem innej aktywnosci (Walczewska 2016). Przypisanie
kobiety do kuchni stanowi realizacjg strategii izolacji opisanej przez George’a Gerbnera. Wskazywat on, ze ,,[G]dy
juz zostang wyizolowane, media zachgcaja kobiety, zeby nie pozwolily nikomu wprowadzi¢ nieuprawnionych
zmian [tamper with] w ich uswigcone prawo do rzadzenia ich miejscem” (Gerbner 1978, 48; thum. wiasne).

Strona | 30



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

z powodu ich historycznej roli (szczegdlnie w okresie zaboroéw; zob. tez Walczewska 2012).
Polki stanowity centralne ogniwo transmisji kultury. W okresie PRL byty niekwestionowanymi
menedzerkami gospodarstw domowych, z czego — zdaniem Anny Titkow — byty dumne. Owa
teoria menedzerskiego matriarchatu zaktada, ze aktywizacja zawodowa ,podtrzymata
I wzmocnita tradycyjny wzor oparty na cnotach opiekunczo-podtrzymujacych, odwotujacych
si¢ do poswigcenia i etyki troski”, a ponadto, ,,zgodnie z glgboko zakorzenionym w naszej
kulturze wzorem, kobiety nie oczekiwaly szczegdlnych gratyfikacji za swoje dodatkowe
obcigzenie, ktorym byto podjecie pracy zawodowej” (Titkow 2007, 64-65). Zdaniem Anny
Titkow kobiety nie odczuwaly dramatycznego konfliktu rol, gdyz nauczone byly stawiac
rodzing na pierwszym miejscu, co bylo zgodne z obowigzujagcym wzorem, propagujagcym
poswigcenie 1 heroizm. Traktowane nierdwno na rynku pracy, w domu znajdywaly
potwierdzenie swojego znaczenia, samooceny i poczucia wladzy, a sytuacja spoteczna, w ktorej
funkcjonowaty, nie byta postrzegana przez nie jako dyskryminujgca (Domanski 1992). Nie
wszyscy badacze jednak, wlacznie z autorkg rozprawy, zgadzaja sie z taka interpretacja®® (zob.
Chibowska 2012, Orzet 2010, Phillips 2003b).

Zdaniem Anny Titkow (2007) w krajach postkomunistycznych przecigzenie pracg byto
przez kobiety postrzegane jako powod do dumy i menedzerski sukces, gwarantujgcy dominacje
w rodzinie. Nalezy jednak rozwazyé, czy do$wiadczanie syndromu superkobiety?® rzeczywiscie
moze mie¢ takie skutki, jakie wymienita badaczka. Uwaza ona, Ze kobiety przywykty
do rozbieznosci statusow pomigdzy wyksztatceniem i pozycja w strukturze, a menedzerski
matriarchat jako sposob organizacji zycia byl dla nich nagradzajacy. Moim zdaniem
przypomina to raczej syndrom zadowolonego niewolnika (Domanski 1992). Anna Titkow
argumentowata rowniez, ze m¢zczyzni nie dominowali w sferze publicznej, gdyz zaréwno oni,

jak i kobiety nie byli dopuszczani do szeroko pojetej whadzy, pozostajacej w rekach Partii®.

28 Renata Siemienska kwestionuje teze, jakoby praca zawodowa byta tak jednoznacznie postrzegana (Chibowska
2012). Nie mozna zapomina¢ o wewngtrznym zroznicowaniu kategorii kobiet. Anna Titkow, cho¢ sygnalizuje
znaczenie indywidualnych biografii, w rzeczywistosci wydaje si¢ je pomija¢. Cho¢ z pewnoscia niektore kobiety
prace traktowaly wylacznie jako dodatek do zycia rodzinnego, niewatpliwie istniaty rowniez i takie, ktore czerpaty
z niej satysfakcje 1 poczucie samorealizacji. W potaczeniu z dominujacym wzorem, nakazujacym definiowac
siebie w oparciu o sfer¢ zycia prywatnego, moglo to rodzi¢ wyrzuty sumienia i poczucie zaniedbywania rodziny,
prowadzac do intensyfikacji prac na rzecz domu i jednocze$nie wzmacnia¢ syndrom superkobiety (zob. Post 2010).
2 Koncepcja autorstwa Marjorie Hansen-Shaevitz; superkobieta podejmuje wiele rdl, czesto pozostajacych
w konflikcie. Nie zaniedbuje ani sfery prywatnej, ani publicznej, co prowadzi do przecigzenia pracg i pogorszenia
jej kondycji psychicznej (Eckert 2010). Przecigzenie pracg zwigzane z podwdjnym etatem (Sznajder 2009),
skutkujace spadkiem efektywnosci zarowno w domu, jak i w pracy (Kinowska 2010), nazywane jest podwojng
alienacjq kobiet (Blazek, Chryk-Gawrychowska i Kazmierczak 2009). Trudno oczekiwaé, by w dluzszej
perspektywie czasu postawiona w takiej sytuacji kobieta mogta czu¢ si¢ szczgsliwa czy dumna.

% Ten sposob argumentacji, utrzymujacy iz kobiety nie byly w gorszej pozycji, gdyz mezczyzni dziatajacy
w sferze publicznej i tak dostgpu do realnej wladzy nie mieli, jest niesprawiedliwy. Nalezy zauwazy¢, ze jesli
udzial we wiladzy bylby realny, to ex definitione uprzywilejowani byliby me¢zczyzni i tak wlasnie si¢ stalo
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Badaczka nie uwzglednita jednak faktu, ze dominacja mezczyzn we wiadzach kultywowata
wyobrazenia 0 politykach jako mezczyznach, oraz tego, ze Partia dowodzili mg¢zczyzni, a nie
kobiety. Z tego wzgledu argumentacja Anny Titkow wydaje si¢ chybiona.

Agnieszka Graff (2011) sadzi, ze w okresic PRL kobiety byly znacznie bardziej
wyemancypowane niz dzi$: mialy mozliwo$¢ pracy w meskich zawodach 1 zasiadaty
w parlamencie. Zdaniem Eleonory Zielinskiej w okresie komunizmu uchylono wiele
niekorzystnych dla kobiet przepisow, przyznano im roéwne 2z mezczyznami prawa
we wszystkich sferach zycia, wydano regulacje ochronne w zakresie zatrudnienia,
obowigzywato liberalne prawo aborcyjne. Regulacje te pozwolity na przejscie do trzeciego
etapu drogi do rownosci ptci w prawie®® (Zielinska 2011). Natalia Krzyzanowska okres PRL
postrzega jednak jako ,,interludium, w ktorym cho¢ zaktada si¢ catkowita rowno$é kobiet
I mezczyzn w laickim spoteczenstwie, to pozostaje ona jedynie w sferze postulatow i uchwat
partyjnych, ktorym w zaden sposob nie udalo si¢ zmieni¢ tradycyjnego postrzegania roli
I miejsca kobiet w spoleczenstwie”, a sama ideologia partyjna naktadata na kobiety obowigzek
pracy na drugim, domowym etacie (Krzyzanowska 2012, 146; zob. tez Fidelis 2010,
Siemienska 2003a). W kulturze ujmowano ten okres metaforycznie, jako Seksmisje
z odwroconym porzadkiem rdl, negujac go w latach 90. XX wieku i odbierajac kobietom
znaczna liczbe wezeéniej przynaleznych im praw (Graff 2013, Sroda 2012, Graff 2011).

Ostatecznie okres PRL ukazywany jest jako babski, jako wustr6j, ktory dazac
do efektywnego wykorzystania zasobow ludzkich wyemancypowat kobiety, wprowadzajac
je na rynek pracy i na wielu polach zréwnujac je z mezczyznami (Sroda 2012). Traktorzystki
staly si¢ symbolem upadku kobiecosci 1 rodziny oraz zagrozeniem dla spotecznego,
tradycyjnego tadu. Zdaniem Magdaleny Srody ,.szyderstwa z kobiet na traktorze, podobnie jak
drwiny: Ludwiku, do rondla, majg przypomnie¢ obywatelom wolnej Polski, Ze nici
Z emancypacji 1 dawne stereotypy znowu obowiazujg oraz ze kazdy, by nie by¢ wySmianym,
powinien zna¢ przypisane jego pici miejsce” (Sroda 2012, 329).

By¢ moze faktycznie problemy kobiet wyptywaja z poprzedniego ustroju, gdyz

zanegowanie owczesnego tadu pociagneto za sobg negacje wszelkich jego konotacji, czyli

W okresie transformacji. Mezczyzni — z racji wiekszej ilosci wolnego czasu i obecno$ci w sferze publicznej — mieli
nieproporcjonalnie wigksze szanse niz kobiety na to, by dazy¢ do uzyskania pozycji zwigzanych z witadzs.
W okresie najliczniejszej partycypacji (tj. w latach 1980-1985) kobiety stanowity 23% parlamentarzystow, a ich
odsetek w PRL wahat sie od 4% do 23%, spadajac wraz ze wzrostem poziomu realnej wiadzy (Fuszara 2007).

31 W pierwszym etapie roznice miedzyplciowe stuzg legitymizacji nieréwnosci i podleglosci kobiet, na etapie
drugim ktadzie si¢ wigkszy nacisk na podobienstwa niz réznice i dazy do inkluzji kobiet. Trzeci etap to powrot
do idei roznic, ktore — w przeciwienstwie do etapu pierwszego — stuzg traktowaniu adekwatnemu do potrzeb.
Istnieje jednak niebezpieczenstwo, ze przechodzac do trzeciego etapu wroci si¢ z do pierwszego (Zielinska 2011).
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takze zacierania si¢ rol ptciowych (przynajmniej na niektorych ptaszczyznach), na co wptyw
mial niewatpliwie takze zwrot ku Ko$ciotowi w okresie IIl RP. Jak méwi Magdalena Sroda:
,dekomunizacja (...) oznaczata bowiem deemancypacj¢. Wolno$¢ i rownos¢ zostaty zastapione
przez rzekomo naturalne powotanie kobiet, a o tym, co kobieta robi¢ powinna, a czego nie,
zaczal decydowaé Kosciol” (Sroda 2012, 369-370), postrzegany przez niektére badaczki
zagraniczne jako baza polskosci (Land 2009). Anna Titkow konkluduje, ze ,,[n]igdy dotad
[do okresu transformacji] tendencje do zahamowania procesu zaistnienia kobiet w sferze
publicznej, ich uobywatelnienia, nie byty tak jednoznaczne i rygorystycznie przedstawione
I realizowane” (Titkow 2007, 71). Eric Hobsbawm we wstepie do monografii pt. The Invention
of Tradition stwierdzit, ze ,,[t]radycje, ktore wydajg si¢ lub uwazane sg za odwieczne, czgsto
powstaly do$¢ niedawno lub zostaly wynalezione” (Hobsbawm 2000, 1; ttum. wiasne).
Podobne zjawisko wydaje si¢ istnie¢ w odniesieniu do roli kobiet w Polsce, gdzie traci si¢
zoczu rys historyczny i ekonomiczng konieczno$¢ wykonywania przez nie pracy (nie
pracowaty przewaznie kobiety z wyzszych klas spotecznych; Walczewska 2012), naturalizujac
mit odwiecznie po§wigconej rodzinie pani domu.

W okresie transformacji ustrojowej nastgpity prorodzinne zmiany, ktore ograniczyty
prawa kobiet, a ,,powrotowi do ustroju kapitalistycznego w sferze ekonomicznej oraz
procesowi demokratyzacji zycia politycznego, dajacych si¢ obserwowacé we wspoOtczesnej
Polsce, towarzyszy[ta] jawna tendencja do przywrdcenia tradycyjnego, patriarchalnego modelu
rodziny, nadwatlonego poprzez rozbudzone przez panstwo socjalistyczne aspiracje kobiet
do samorealizacji w zyciu publicznym. Konsekwencjg tego bedzie wylaczenie (ekskluzja)
kobiet ze sfery publicznej (...)”3 (Zielinska 2011, 104). Z drugiej strony jednak mozna
ustysze¢ glosy, ze problemy i1 nieréwnosci kobiet sg nie tyle efektem upadku komunizmu, ile
jego dziedzictwem (Bergmann 2009, 46), okres ten bowiem z jednej strony umozliwit kobietom
wejscie na rynek pracy, lecz z drugiej umocnil role kobiety jako gospodyni domowej,
obcigzajac ja praca na dwa etaty (Fidelis 2010, Titkow 2007).

Jestem zdania, ze okres PRL sprzyjal emancypacji kobiet i pobudzit ich aspiracje
zawodowe, jednak pomimo otwarcia mozliwosci w sferze ekonomicznej w dalszym ciagu sfera
prywatna pozostawata ich domeng. Nie jestem przekonana, czy w istocie PRL ,,umocnit role
kobiety jako gospodyni domowej”. Przychylam si¢ raczej do stwierdzenia, ze po prostu

ja kultywowal, a dzialo sie tak dlatego, ze zabrakto dziatan na rzecz szerszej zmiany spoteczno-

32 Teza dotyczaca rozbudzonych aspiracji polskich kobiet w okresie powojennym stoi w sprzecznosci z tezag Anny
Titkow dotyczaca braku aspiracji zawodowych i ogniskowaniu uwagi na gospodarstwie domowym, stanowiac
argument przeciwko teorii menedzerskiego matriarchatu.
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kulturowej w zakresie redystrybucji obowiazkéw domowych i1 zaangazowania me¢zczyzn
w te sfere, ktore byty z podejmowane w krajach skandynawskich®? (Paczesniak 2006). Kobiety,
jako jedyne odpowiedzialne za dom, pomimo wkroczenia na rynek pracy nie mogly porzuci¢
przypisywanych im obowigzkow i czuly sie za nie odpowiedzialne, co skutkowato syndromem
superkobiety. Za shuszne uznaj¢ rowniez twierdzenie, ze w okresie transformacji zanegowano
cate dziedzictwo poprzedniego ustroju, w tym rowniez emancypacj¢ kobiet.

Zwrot ku warto$ciom religijnym, silnie wplywajagcym na wzory genderowe (zob.
Zatgceznik rozdz. 1.), w okresie transformacji nie pomagat w rdownowazeniu pozycji kobiet
i mezczyzn (zob. Krzyzanowska 2012, Sroda 2012, Graff 2011, Bué 2009, Sznajder 2009).
Pomimo oficjalnych dazen do wyréwnania szans i mozliwosci ptci wyrazanych w regulacjach
Unii Europejskiej (Goworko-Sktadanek 2013; Branka 2005), wcigz nieoficjalnie podejmuje sig
dziatania majace sktoni¢ kobiety do powrotu do domu — to one zwalniane sg jako pierwsze,
otrzymujg nizsze pensje, ogranicza si¢ liczbg¢ przedszkoli (Gaciarz 2011, Desperak 2009,
Mazur-Luczak 2009), a od 2016 roku prowadzi si¢ polityke wspierajaca wielodzietne rodziny
(program 500+). Przejawem takich dziatan jest roéwniez opublikowanie podrecznikow
szkolnych przedstawiajacych obie plcie w stereotypowych rolach, majace miejsce juz
po ratyfikowaniu unijnych dokumentéw dotyczacych propagowania réwnosci pici (Szpyra-
Koztowska i Winiarczyk 2012). O stosunku kolejnych rzagdow do kwestii rownouprawnienia
kobiet oraz o umiejetnosci obchodzenia przepisow zwigzanych z emancypacja Swiadczy tez
(dzi$ juz w zasadzie nieobecne) stanowisko rzadowego rzecznika do spraw rodzinnych
i kobiecych®, powstate po konferencji ONZ w Nairobi w 1985 roku (Paczesniak 2010). Takie
przewartosciowanie, plus koszty transformacji, ktore ptacity w pierwszej kolejnosci kobiety

(Waniek 2010, Lisowska 2009), skutkowato zepchnieciem ich do sfery domowe;j.

3 W Szwecji regulacje prawne idg w parze z dziataniami na rzecz zmiany kulturowej, zapoczatkowanej przez nurt
feministyczny w latach 60. i 70. XX w. przekonaniem o tym, iz kobiety i mg¢zczyzni sg tacy sami. Stato si¢
to podstawa do jednoczesnego rozpatrywania kwestii aktywnosci zawodowej i odpowiedzialno$ci za rodzing
i dzieci (Paczes$niak 20006).

3 Poczatkowo urzad ten nosil nazwe Petnomocnika ds. Kobiet, nastepnie Kobiet, Rodziny i Mlodziezy; Rodziny
i Kobiet, a ostatecznie jedynie Rodziny. SLD przemianowato go na Pelnomocnika ds. Rownego Statusu Kobiet
i Mezczyzn, a za rzadow PiS zostal on zlikwidowany i przeniesiony do Departamentu ds. Kobiet i Rodziny
W Ministerstwie Pracy i Polityki Spotecznej. W kadencji PO urzad ten utworzono ponownie, nadajac mu nazwe
Pelnomocnikiem Rzadu ds. Rownego Traktowania, lecz zakres jego obowigzkow nie wspotgrat z zatozeniami:
Elzbieta Radziszewska, rzeczniczka w latach 2008-2011 (w latach 2011-2014 funkcje petnomocnika petnita
Agnieszka Koztowska-Rajewicz) stwierdzita, ze problem kobiet do jej priorytetdéw nie nalezy (Krzyzanowska
2012, Lukaszewicz 2011; Zielinska 2011, Dabrowska-Szulc 2009). Na poczatku stycznia 2016 roku PiS
zlikwidowato stary i utworzylo nowy urzad, Petnomocnika Rzadu ds. Spoteczenstwa Obywatelskiego i Roéwnego
Traktowania, ktory powierzono Wojciechowi Kaczmarczykowi. Zabieg ten zostat w mediach okrzyknigty mianem
likwidacji dawnego stanowiska i tworzenia jego atrapy (Dobrowolska, 2016).
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Zdaniem Krzysztofa Arcimowicza (2013), ktory analizowat polskie seriale, w 1990
roku w serialu W labiryncie dominowaty tradycyjne wyobrazenia o kobietach i me¢zczyznach,
a trend ten, cho¢ w mniejszym nat¢zeniu, widoczny byt rowniez na przetomie XX i XXI wieku.
Michelle Perrot twierdzi, ze wizerunki kobiet, ,,tworzone przez mezczyzn, z pewno$cig wigcej
moéwig nam o Igkach i marzeniach autoréw niz o samych bohaterkach. Kobiety sa wyobrazane,
stwarzane; rzadziej — opisywane i ukazywane bezposrednio” (Perrot 2009, 13). Malgorzata
Fuszara kultur¢ zdominowang przez silnie zakorzenione w tradycji stereotypy okresla mianem
kultury meskiej przewagi (Fuszara 2013c). Stereotypy kobiet opisuja je jako osoby uczuciowe,
opiekuncze, tatwo nawigzujace relacje, ulegte i sklonne do poswiecen, mezczyzni zas
postrzegani sg jako silni, stanowczy, zdecydowani i zdolni do podejmowania decyzji,
przedsigbiorczy, sktonni do konkurowania ze sobg, kompetentni i dominujacy (Sarata 2011,
Wiktorska-Swiecka 2009d, Fras 2005, Wasilewska 1997, Gawor i Mandal 2007), co ma wplyw
na tresci przypisywanych im rol (Kosiewicz-Wawrzonkowska 2009), przy czym role megskie
dominujg nad kobiecymi (Lisowska 2009a).

Zdaniem Anny Titkow w praktyce spotecznej zestaw cech przejawianych przez kobiety
ulega stopniowemu przeobrazeniu z przypisanej im etyki troski na rzecz cech przydatnych
do przebijania szklanego sufitu (Titkow 2011, Titkow 2007). Stereotypowe postrzeganie pici
wcigz ma jednak duze znaczenie, a ,,[k]obiecos¢ skonstruowana jest jako gorsza odmiana ptci”
(Kochanowski 2011, 79). W rzeczywistosci nietrudno odnalez¢ dowody $wiadczace o tym,
1z 10 me¢zczyzni posiadaja cechy przypisywane kobietom, ktore z kolei okazuja si¢ bardziej
konkretne, rozsadne i opanowane (Sroda 2012, Post 2010). Dale Spender (1998) postawila teze,
ze punktem wyjscia dla stereotypu gadatliwej kobiety nie jest poréwnanie z me¢zczyznami, lecz
z cisza. Kobiety nie sg osagdzane na podstawie meskich norm, ale w odniesieniu do ideatu
milczacej kobiety, a zatem niewidocznej — rowniez w polityce. Jak wynika z przeprowadzonych
przeze mnie analiz (zob. rozdz. 5.1.), umiejetno$¢ zabierania glosu w dyskusji, wyrazania
pogladéw oraz ich obrony jest w przypadku kobiet wyraznie dostrzegana. Anna Pacze$niak
wskazuje jednak na niebezpieczenstwo, ze doniesienia 0 zachowaniach kobiet sprzecznych
ze stereotypami, potraktowane jako wyjatki od reguty, moga skutkowa¢ ich utrwaleniem
(Paczesniak 2006). Nawet wyniki badan naukowych nie ruguja stereotypowych przekonan,
niejednokrotnie kultywowanych przez sam dyskurs naukowy®.

3% Zdaniem Carol Lee Bacchi, podejmujac temat obowiazkéw domowych ,,wszelkie wnioski sprowadzaja sie
do stwierdzenia, ze nalezy co$ zrobi¢, aby pomdc kobietom w wypelnianiu ich obowigzkéw domowych. Kobiety
i wptyw $rodowiska domowego sa nadal przedstawiane jako problemy, natomiast stosunek me¢zczyzn do domu
i rodziny, oraz warto$¢ aktywnosci pozarynkowej pozostaja poza analizg” (Bacchi 2003, 65). Takze skala oceny
ptci psychologicznej autorstwa Alicji Kuczynskiej definiuje kobiecos¢ poprzez wrazliwoseé, troskliwosc,
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W literaturze uznaje si¢ istnienie tzw. cnot obywatelskich, ktére obejmuja ,,braterstwo,
solidarno$¢, akceptacje rownych praw, zaufanie, respektowanie dobra wspolnego, kooperacje,
przestrzeganie wspoélnie ustalonych regul, podmiotowe traktowanie obywateli” (Wnuk-
Lipinski 2005, 105). Zdaniem Natalii Krzyzanowskiej (2012) cnoty te tradycyjnie nie
sg udziatem kobiet. W perspektywie historycznej kobiety nie byty postrzegane jako obywatelki
(nazwanie ich wspotobywatelkami mogto uchodzi¢ za postgpowe) i stanowily raczej, z racji
przypisywanych im cech, tlo i pomoc dla meskich dziatan (Walczewska 2012). W jezyku
polskim uderza zréznicowanie ptciowe poje¢ obywatel i obywatelka oraz uznawanie formy
meskoosobowej za wlasciwg do opisu zbiorowosci ztozonej z przedstawicieli obu pici (Land
2009). Zdaniem Magdaleny Srody kluczowy jest fakt, ze ,[g]dy [mezczyzni] mowili
0 powszechnej wolnosci i rownosci, to zawsze mieli namysli wylacznie meska czgsc
spoteczenstwa, cho¢ traktowano ja jako uosabiajaca spoteczenstwo cate” (Sroda 2005, 7).

Przypisywane me¢zczyznom opanowanie i niezaleznos¢, wraz z przekonaniem o ich
wiekszej inteligencji, stanowig podstawe dla ujmowania m¢zczyzn jako ekspertdéw. Mezczyzna
utozsamiany jest z rozumem, a kobieta z sercem (Kosiewicz-Wawrzonkowska 2009, Seklecka
2009), dlatego to mezczyzna wydaje si¢ naturalnym kandydatem na przywodce i eksperta,
co widoczne jest rowniez w mediach. Mezczyzni dominujg jako uczestnicy dyskusji
odnoszacych si¢ do kwestii spotecznych, politycznych, sportowych i naukowych. Zagadnienia,
w ktorych wypowiadaja si¢ kobiety dotycza urody, ubioru, kulinariow, plotek, seksu, rodziny
i domu, co sugeruje, ze wlasnie tu wyczerpuje si¢ krag ich zainteresowan. Kobiety czg$ciej niz
mezczyzni - wystepuja  w  reklamach  (Kosiewicz-Wawrzonkowska — 2009),  czgsto
wykorzystujacych kojarzone z kobiecoscig konotacje erotyczne (Bator 1998; Schulz 1981).

O$ podziatu i sita plci jako zmiennej rdznicujacej jest szczegdlnie widoczna
w przypadku profilowanych kanatéw telewizyjnych. O ile na Zachodzie cezura wyznaczana
jest tematyka zwiazang z hobby i czasem wolnym, o tyle w Polsce wyraznie rysuje si¢
rozroznienie na kanaty kobiece (np. TVN Style) i mgskie (np. TVN Turbo; Kowalczyk,
Piotrowska i Zierkiewicz 2009). Analizy prowadzone w ramach projektu Aktywizacja
spotecznoekonomiczna kobiet na poziomie lokalnym i regionalnym pozwalaja wyciagnaé

wniosek, iz ,,[m]edia automatycznie dokonuja segregacji/podziatu rzeczywisto$ci na meskq

tagodnosé¢, kokieteryjnosc, dbatosé o wyglad, gospodarno$é, poczucie estetyki, gderliwos¢, czutosé, uczuciowose,
delikatno$¢, naiwno$¢ i poswigcanie si¢. Mesko$¢ cechuje: dominacja, niezaleznos$¢, che¢ rywalizacji 1 sukcesu,
umiejetnos¢ przebicia si¢, decyzyjnos¢, arogancja, wysportowanie, poczucie humoru, perswazyjnos¢, pewnosc
siebie, samowystarczalno$¢, otwarto§¢ na §wiat zewnetrzny i nowe doznania seksualne, spryt. Neutralno$¢
cechuja: odpowiedzialno$é, przyjacielskosé, wiarygodnosé, tolerancyjnosé i sympatycznos$é (Titkow 2011). Nie
jestem przekonana, czy wszystkie te cechy sg neutralne, czego przykladem moze by¢ wiarygodnos¢, stereotypowo
przypisywana mezczyznom. Stereotypy wkradajg si¢ rowniez do opiséw proceséw biologicznych (Martin 2007).
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| kobiecq, przy czym stereotypowo za rzeczywistos¢ meska uwaza si¢ $wiat polityki,
gospodarke, sport, motoryzacj¢, technike, ktérym towarzyszy przedstawianie picknych
i mtodych modelek w seksualnych kontekstach, natomiast $wiat kobiecy to $wiat domu,
rodziny, mody, urody, relacji spotecznych” z czego wynika, ze ,,[m]ezczyzn interesowac
ma sport, polityka i erotyka, przemoc w filmach, a kobiety — seriale obyczajowe i mitosne oraz
programy poradnikowe (np. kulinarne)” (Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 155). Jak
wskazuje Dominika Kosiewicz-Wawrzonkowska, ,,srodki masowego przekazu przyczyniajg
si¢ do reprodukcji stereotypéw i uprawomocniajg tym samym ten porzadek” (Kosiewicz-
Wawrzonkowska 2009, 96). Pasem transmisyjnym kultury sa réwniez wspomniane polskie
telesagi, ktore kultywuja wyrdznione powyzej rozbieznosci (Arcimowicz 2013).

Stereotypy 1 przekonania dotyczace pici, znajdujace odzwierciedlenie na kazdym etapie
zycia jednostki, sg ksztaltowane w procesie socjalizacji. Obraz kobiety i mgzczyzny powstaje
w poczatkowych fazach zycia dziecka, gdy moze ono pomaga¢ mamie w kuchni lub ojcu przy
samochodzie®® (Sroda 2012, Andruszkiewicz 2009, Tomczak 2009). W procesie socjalizacji
»dziewczynki uczy si¢ zyczliwo$ci, postuszenstwa, biernosci i troski o innych; chtopcow
socjalizuje si¢ do rél osob niezaleznych, przebojowych, egoistycznych. Stad to wtasnie
chlopcom tatwiej odnalez¢ si¢ na rynkach pracy, w $wiecie, gdzie nalezy by¢ dyspozycyjnym
I konkurencyjnym. Dziewczynkom za$§ wmawia si¢, ze najlepiej realizujg si¢ w takich rolach,
jak zona i matka, czy zawodach takich, jak pielegniarka czy nauczycielka” (Sroda 2005, 11).
Z teza tg zgadza si¢ Anita Kucharska-Dziedzic. twierdzac Ze ,,socjalizacja kobiet w Polsce (...)
buduje postawe podporzadkowang i1 stuzebng w rodzinie 1 w spoteczenstwie (...) [a] u polskich
kobiet faworyzowane i1 wzmacniane s3: tagodnos$¢, biernos$¢, uleglos¢ — réwniez w roli
seksualnej, konformizm, bezkonfliktowos¢, postuszenstwo i1 niezaradno$é, a kobiecosc¢
rozumiana jest jako postrzeganie siebie jako slabej i1 niezaradnej bez wsparcia mezczyzny ”
(Kucharska-Dziedzic 2009, 217). Podziat na zachowania meskie i kobiece w przesztosci
kultywowany byt réwniez w toku sprofilowanej ptciowo edukacji, gdzie mtode kobiety uczyly
sig by¢ kobiecymi, €O 0znaczalo niebycie meskimi i niezachowywanie si¢ jak chtopcy®’. Szkoty
dla dziewczat ksztattowaty stereotypowo kobiece cechy, jak ulegtos¢, karnosé i postuszenstwo
(Okley 2007). Istniaty takze (i istniejg do dzi§) szkoty i uniwersytety nastawione na ksztatcenie

chlopcoéw 1 mezezyzn, tworzacych po ich ukonczeniu meski krag wsparcia (Paczesniak 2006).

% Niektore feministki przyznaja, ze impulsem do rewizji pogladow bylo towarzyszace im od dziecka poczucie
nieréwnosci 1 wykluczenia zaje¢ bedacych domeng chlopcow.
37 Odnosito sie to takze meskich gier, co widoczne jest do dzi$ np. w odniesieniu do pitki nozne;j.
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Wyniesiony z domu podziat obowigzkdéw w okresie szkolnym wzmacniaja podrgczniki,
ukazujace kobiety w tradycyjnych rolach (Fuszara 2007, Siemienska 1997). Wynika z nich,
ze ,,mama jest bardzo kochana i niezbedna, ale do$¢ nudna i nieciekawa, a czasami m¢czaca,
a tato jest fajny i z nim nudzi¢ si¢ nie mozna” (Szpyra-Koztowska i Winiarczyk 2012, 312).
,JKobieta-mama wystepuje tu w dwoch charakterystycznych rolach - strazniczki domowego
ogniska oraz urzqdzenia wielofunkcyjnego. Po pierwsze, jest ona nicodtagcznym elementem
domu rodzinnego, uosobieniem dobra, ciepta, opiekunczosci i pigkna. Po drugie, kobieta-matka
i jej archetyp — kobieta-babcia — zostaje sprowadzona do wykonywania codziennych,
rutynowych czynnos$ci” i zawsze odgrywa rol¢ zadowolonego niewolnika (Bu¢ 2009, 60-61).
W poréwnaniu do kobiety, mezczyzna w rodzinie jest jedynie dodatkiem, nie odgrywa
znaczacej roli. Najczgéciej pracuje i znajduje si¢ poza domem, a gdy wraca, nie
ma obowiazkow, lecz kojarzy si¢ z rozrywka. O wadze me¢zczyzny $wiadcezy rola eksperta:
,»przypisano im takie cechy jak erudycja, wszechstronnos¢ 1 inteligencja” (Bu¢ 2009, 61).

Roznica widoczna jest takze w podziale zadan wtasciwych dzieciom — w podrecznikach
dziewczynki piorg i sprzataja, chtopcy za$ graja w pitke i gry komputerowe. Te pierwsze
sg bierne, zachowawcze i rozwazne, podczas gdy chlopcy sg aktywni, gotowi do podejmowania
ryzyka i zdobywania doswiadczenia. O ile dziewczynki zdajg si¢ by¢ ,,nudnymi i banalnymi”,
o tyle chlopcy ,,ujawniajg szerokie zainteresowania, sg bardziej spostrzegawczy 1 interesujacy”
(Bu¢ 2009, 61-62; zob. tez Szpyra-Koztowska i Winiarczyk 2012). W tej samej konwenciji,
zgodnie ze stereotypowymi oczekiwaniami, przedstawiane sg odpowiednie dla kazdej ptci
zawody, co stwarza falszywe przekonanie, ze kobiety majg mniejsze mozliwosci wyboru
(Szpyra-Koztowska i Winiarczyk 2012). Okazuje si¢, ze sami nauczyciele maja sktonno$é
do postugiwania si¢ stereotypami podczas pracy z dzie¢mi (Wiktorska-Swigcka 2009c),
apisane w formie me¢skoosobowej podreczniki W moga budzi¢ konsternacje miodszych
dziewczynek odnosénie do tego, czy polecenia dotycza rowniez ich (Szpyra-Koztowska 2012).

Podziat r6l wyuczony w dziecinstwie znajduje odzwierciedlenie w dorostym Zyciu
i strukturach spotecznych w postaci hierarchii zawodow i segregacji zawodowej* (Domanski
2011, Sarata 2011, Maddock 2003) oraz deprecjonowania prac kobiecych. Zdaniem Henryka

Domanskiego i Zofii Jacukowicz, kobiety godza si¢ na nizsze stawki gdyz maja ,,mniejszg sile

38 Istnieja dwa wymiary segregacji zawodowej: horyzontalna, dotyczaca podziatu zawodéw na meskie i kobiece,
oraz wertykalna, odnoszaca si¢ zajmowanych przez kobiety i mezczyzn pozycji w hierarchii zawodowej oraz
barier i dystrybucji awansow. Ta druga zwigzana jest takze ze stereotypowa oceng kompetencji pracownikow
w miejsce realnych predyspozycji (Sarata 2011, Andruszkiewicz 2009, Wiktorska-Swiecka 2009a).
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negocjacyjng i przetargowa” (Lisowska 2009a, 20), a w razie problemoéw zaktadéw pracy
kobiety wciaz sa zwalniane jako pierwsze (Sroda 2012).

Dostep do czesci zawodow kobiety uzyskaty dopiero w okresie wojen $wiatowych, gdy
zabrakto meskich rak do pracy (Sroda 2012, Sznajder 2009), lecz po ich zakonczeniu byty
zwalniane, by przywroci¢ stanowiska mezczyznom, ktorym, jak si¢ uwaza, prace odbieraja
po dzi$ dzien (Andruszkiewicz 2009). Kobiety pracujag w innych zawodach niz mezczyzni,
a powodem segregacji zawodowej, przynajmniej w pewnym stopniu, byty regulacje prawne
obowiazujace jedynie kobiety. Jeszcze w roku 1966 kobiety nie miaty dostgpu do ponad
90 zawodow, w tym Kierowcy autobusu i nurka (Lisowska 2009a). Co wigcej, zdaniem Pierre’a
Bourdieu, kobiety ,,nie wykonujg tego samego zawodu, wykonujgc t¢ samg prace”. Autor
twierdzi, ze ,[m]imo dtlugotrwalej batalii o uznanie kobiecych kwalifikacji 1 zmian
technologicznych, ktore doprowadzily do ich catkowicie nowej dystrybucji migdzy
me¢zczyznami 1 kobietami, praca jest w dalszym ciagu dzielona tak, by umniejszy¢ znaczenie
pracy kobiet w utrzymac¢ nadrzedng warto$¢ pracy mezczyzn” (Bourdieu 2004, 75-76), czego
dowodzi takze nieréwna dystrybucja stanowisk i awanséw>°. Jak wynika z danych Women’s
Media Center, nawet udzial dziennikarek prasowych od konca lat 90. pozostaje wzglednie
stabilny: oscyluje w okolicach 37%, cho¢ w roku 2013 odnotowano niewielki spadek (okoto
0,6%; Women's Media Center 2014).

Niezwykle istotny jest brak meskich odpowiednikow kobiecych zawodow
(np. w przypadku przedszkolanki, sprzataczki i gospodyni domowej*’, a wyobrazenie o Billu
Clintonie jako pierwszej damie budzi konsternacje; zob. Mann 2016, Zaslove 2016) oraz
kobiecych odpowiednikow zawoddéw meskich (nie ma ministerki, jest pani minister). Nie
znamy okreslen zona stanu*' czy premierka (Graff 201), a okrelenie polityczka jest wzglednie
nowe (nie wspominajac o wyszydzanym okresleniu ministra). Niemal kazdy z damskich

odpowiednikéw sugeruje nizsza pozycj¢ petnionej funkcji (czasem brzmi ironicznie lub

% W literaturze okre$la sie to mianem szklanych doméw. Szklana winda i szklane ruchome schody okreslaja
zjawisko awansu mezczyzn na wyzsze pozycje w hierarchii kobiecych zawodow; lepka podtoga odnosi si¢ do
kobiecych zawodow, ktore wiaza si¢ z niskim dochodem i prestizem oraz nie daja szans na awans; szklane Sciany
opisuja zawody pomocnicze wzgledem zawodow meskich (sekretarki, asystentki), w ktorych nie ma mozliwosci
podnoszenia kwalifikacji i cho¢ kobiety widzg stanowiska kierownicze, w praktyce nie majg szans ich zajac.
Zjawisko szklanego sufitu odnosi si¢ do barier awansu, ktore dla kobiet pracujagcych w zawodach meskich koncza
si¢ znacznie szybciej niz w przypadku me¢zezyzn pracujgcych w zawodach kobiecych (Gaciarz 2011, Sarata 2011,
Andruszkiewicz 2009, Borowska i Branka 2005).

40 Zaobserwowatam ostatnio symptomy byé moze nowego trendu, by okreslenie gospodyni domowa uzywaé
na okreslenie kobiety lub mezczyzny wykonujacych czynnosci domowe. W czerweu 2014 roku takie znaczenie
W programie $niadaniowym TVN nadat mu prezenter, twierdzac ze ,,jest poczatkujaca gospodynia domowa”.

41 Po wygranych przez Donalda Trumpa wyborach prezydenckich w 2016 roku, w ktorych konkurowat z Hillary
Clinton, pojawiaty si¢ w internecie komentarze, ze Pierwsza Dama wcigz pozostanie kobietq.
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szyderczo, co zwigzane jest z nacechowaniem kobiecych odpowiednikow meskich form??;
Bulawka 2013, Bobrowski 2012, Dabrowska 2008, Grochola-Szczepanek 2008, Fras 2005).
Roéwniez respondenci wskazujg na znaczenie jezyka w procesie deprecjonowania kobiet:
»|z]daniem respondentek jezyk polski jest jezykiem skoncentrowanym na mezczyznach”
(Wojnicka 2009, 385). Czgsto kobiety na wysokich stanowiskach nie chca, by uzywano wobec
nich sfeminizowanych okres$len. Nawet w Partii Kobiet nie sg one uzywane (Dabrowska-Szulc
2009). Pierre Bourdieu nazywa to podwdjnym standardem, gdy ,,[o]kreSlone prace stajg si¢
szlachetne, wartosciowe 1 trudne, gdy sa wykonywane przez mezczyzn, a okazujg si¢
nieznaczace, niewarte dostrzezenia, tatwe 1 powierzchowne, gdy ich wykonawczyniami
s kobiety” (Bourdieu 2004, 75).

Zdaniem Jeana-Paula Roux dewaluacja elementéw kojarzonych z kobietami wynika
Z tego, ze kobiety w kazdym wymiarze starajg si¢ upodobni¢ do me¢zczyzn. Oznacza to,
ze zawody uwazane za kobiece sg mniej wartosciowe i powazane dlatego, ze same
zainteresowane staraja si¢ odchodzi¢ od nich na rzecz karier typowo mgskich (Roux 2010, 12).
Uwazam, ze takie rozumowanie pomija fakt, ze kobiety zawsze byly podporzadkowane
a zawody im przypisywane — niedoceniane®. Jean-Paul Roux miatby racje, gdyby od zarania
dziejow profesje wartosciowano identycznie niezleznie od gender, natomiast roznice zaczetyby
by¢ notowane z chwilg rozpoczgcia si¢ procesu resegregacji zawodowej (zob. Sarata 2011).
Teza ta jednak stoi w sprzecznos$ci z wiedza naukowg. Wida¢ zatem, Ze to nie ucieczka kobiet
do zawodow zmaskulinizowanych spowodowala umniejszenie znaczenia zawodoéw
sfeminizowanych, lecz ich niska pozycja, stereotypowe przekonania i stabe wynagrodzenie
z racji uposledzenia wszystkiego, co kojarzone z kobiecoscia, zmuszaty do ucieczki z tego
zakletego kregu. W rzeczywistosci to etykietowanie zawodu jako kobiecego jest powodem
spadku jego prestizu: znaczacy wzrost odsetka kobiet w zawodach ongi$ meskich skutkuje
naznaczeniem ich jako kobiecych i gwaltownym odptywem mezczyzn, ktoremu ,,towarzyszy
wyrazny spadek wynagrodzenia za ich wykonywanie oraz obnizanie si¢ ich spolecznego
prestizu” (Sarata 2011, 273; zob. tez Perrot 2009). Dale Spender, odwotujac sie do pogladow
Julii Stanley, zwraca uwage na to, iz ,,[k]iedy kobiety usituja wykroczy¢ poza mniej cenione
sfery, ktore sa im przypisywane, nie dotaczaja do grupy tych, ktorzy ciesza si¢ pozytywnym

statusem, poniewaz niosg swojg kobieco$¢, minus maleness, ze sobg” (Spender 1998, 20).

42 Zatrudniajac mezczyzne na kobiecym stanowisku dazy sie do odfeminizowania jego nazwy (np. asystent
w miejsce sekretarki), co wskazuje na semantyczna degradacje zawodow kobiecych (Wiktorska-Swigcka 2009b).
4 Co czgsto uzasadniano twierdzeniem, ze glownym zywicielem rodziny jest mezczyzna, podczas gdy kobieta
zarabia tylko na swoje wydatki (Lisowska 2009a, 19) zapominajac o tym, ze niejednokrotnie kobiety sa jedynymi
zywicielkami rodzin.
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Gdyby zawody kobiece tracity na znaczeniu z racji przechodzenia kobiet do zawodow
meskich, spadek prestizu prowadzitby do nadwyzki podazy stanowisk kobiecych i braku popytu
na nie, a zawody meskie przestaltyby byc¢ kojarzone z ktorgkolwiek plcig i statyby si¢ neutralne
piciowo. Jednocze$nie — w mysl teorii Daviesa i Moora — zawody ongi$ sfeminizowane
z koniecznos$ci nabralyby prestizu 1 wzrostaby gratyfikacja finansowa, aby zachecié
potencjalnych pracownikéw do ich podjecia, przez co moglyby sta¢ si¢ atrakcyjne dla
kandydatéw obu pici. Tak si¢ jednak nie dzieje, zatem teze Jeana Paula Roux mozna obalic.
Uwazam natomiast, ze to niski prestiz, niewielki dochdd, che¢ samorealizacji poza
gospodarstwem domowym, niedobory finansowe oraz poczucie niespetnienia i 0samotnienia
w domu spowodowaty, ze kobiety zaczety poszukiwaé swojego miejsca w innych zawodach.
Opdr mezezyzn przed rosngcym odsetkiem kobiet moze za§ by¢ spowodowany obawg przed
utratg prestizu powazanych, meskich zawodow, co wskazuje na sile stereotypowych przekonan.

Wyjasnien gorszej pozycji kobiet na rynku pracy jest wiele. Nalezy podkresli¢,
ze pracodawcy podczas rekrutacji kierujg si¢ stereotypami w ocenie pracownikoéw (Sarata
2011). Pracodawcy, ekonomisci i politycy wskazujg na to, iz to same kobiety wybierajg zawody
umozliwiajgce im tgczenie rol matek i pracownic, co ich zdaniem $wiadczy o przedktadaniu
macierzynstwa nad prace zawodowa, ktdra przynosi mniejsze zyski, ale jednoczes$nie nie
wymaga zaangazowania (Andruszkiewicz 2009, Lisowska 2009a). Rownoczesnie uwaza sig,
ze kobiety wola prace tatwiejsze i czyste (prace wykonywane przez kobiety sa za takie
uwazane; Lisowska 2009a), zatem zawody bardziej wymagajace, meskie, sa dla nich
nieodpowiednie i nie b¢da z nich zadowolone (Andruszkiewicz 2009). Jak podsumowuje Pierre
Bourdieu, prace kobiet cechuje ,,mniejsze w porownaniu z meskim wynagrodzenie,
otrzymywanie mniej prestizowej pracy mimo jednakowego dyplomu uniwersyteckiego,
czgstsze zagrozenie bezrobociem 1 niepewnoscig zatrudnienia, czgstsza praca w niepelnym
wymiarze godzin” (Bourdieu 2004, 110).

Takie wyjasnienie wspolgra z dominujagcym w naszej kulturze przekonaniem o kobiecej
naturze i przynaleznosci kobiet do sfery domowej, jednocze$nie je umacniajac. Badacze
feministyczni dostrzegaja kulturowe uwarunkowania czynionych przez kobiety wyborow
I zadajg pytanie, czy kobiety chca, czy tez musza porzucaé karier¢ na rzecz rodziny (praca
na czes¢ etatu wyklucza rozw6j zawodowy). Zdaniem Elzbiety Korolczuk, ,,mimo zmian
kulturowych, pos§wigcenie przez kobiete osobistego rozwoju czy pracy na rzecz rodziny jest
W polskim konteks$cie kulturowym zrozumiate, czy wrecz oczywiste, za$ zaniedbywanie dzieci
na rzecz pracy i kariery — zdecydowanie potepiane” (Korolczuk 2009, 50), co nie utatwia

rozpoczecia i aktywnego prowadzenia dziatalnos$ci politycznej. W tym ujeciu dostrzega sie brak
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odpowiednich regulacji i pomocy ze strony panstwa dla kobiet, ktére chca pigé sie
po szczeblach Kkariery.

Dodatkowg bariere stanowi brak kobiet na wysokich stanowiskach w przesztosci —
wspotczesne kobiety muszg wykaza¢ si¢ o wiele wyzszymi od mezczyzn kwalifikacjami,
by udowodni¢ swoja przydatno$¢ i kompetencje. W zwigzku z przekonaniem, ze kobiety
sa mniej kompetentne do sprawowania wtadzy niz me¢zczyzni, podwyzsza si¢ standardy,
ktorym muszg sprostac¢, by moc ubiegac sie o pozycje zwigzane z wtadza. Zdaniem Katarzyny
Wojnickiej ,,[k]obieta musi by¢ lepsza niz mezczyzna, bo tylko wtedy moze by¢ doceniona czy
zauwazona przez pracodawce” (Wojnicka 2009, 384). W polityce kobiety musza nieustannie
udowadnia¢ swoje kompetencje, a kazda pomytka, nawet najdrobniejsza, odczytywana jest jako
dowad ich braku (Chibowska 2012, Eckert 2010). Stereotypy napedzaja zjawisko szklanego
sufitu i ograniczaja dostgp kobiet do stanowisk kierowniczych (Andruszkiewicz 2009,
Lisowska 2009a).

Problematyka stanowisk kierowniczych jest w istocie bardzo ciekawa. Jak wskazuje
Iwetta Andruszkiewicz, kobiety posiadaja cechy pozadane u kadry menedzerskiej, a mimo
to stanowiska te wcigz przypadaja w udziale mg¢zczyznom (Andruszkiewicz 2009). Badanie
CBOS z 2006 roku pokazato, ze potowa ankietowanych sadzi, iz kobiety powinny petni¢ wigcej
stanowisk kierowniczych w rzadzie niz pelnig obecnie, 45% podobnie wypowiada si¢ o ich
udziale kierownictwie partii politycznych, a 40% twierdzito tak w odniesieniu do administracji
panstwowej (CBOS 2006). W 2013 roku odsetki te minimalnie wzrosty, trzyprocentowy spadek
odnotowano jedynie w przypadku udzialu w rzadzie (CBOS 2013b).

Na przeszkodzie rozwoju karier kobiet stoja przekonania, ze awansuja dzigki motywacji
1 szczeSciu oraz ze do niektorych zawodow nie posiadaja predyspozycji. Powszechnie sadzi si¢
takze, ze kobieta nie musi pracowac, gdyz posiada zrédto utrzymania w postaci meza, a jesli
do pracy idzie, to wystarczy jej niewielka pensja na wlasne wydatki (Andruszkiewicz 2009).
Kobiety realizujgce si¢ zawodowo, zwlaszcza na najwyzszych stanowiskach, sg negatywnie
oceniane i postrzegane jako egoistyczne i ambitne za wszelka cene (Eckert 2010).

Powiada sig¢, ze kobieta bedaca gospodynia domowa nie pracuje, jej dziatalnos¢ jest
catkowicie niewidoczna (Perrot 2009)*. Jak wskazuje Magdalena Sroda, praca kobiety
w zaciszu domowym, chociaz pozbawiona prestizu, jest pracg na wielu etatach i w wielu
zawodach jednoczes$nie, @8 mimo to nie jest doceniana ani optacana, gdyz nie jest wykonywana

w sferze publicznej, ale prywatnej. Nie podnosi jej wagi nawet fakt, ze osobie postronnej

4 Seyla Benhabib twierdzi, ze kobiety oraz sfere ich dziatalnoéci od sfery publicznej odgradza matowe szkio,
czynigc ja tym samym niewidoczng (Krzyzanowska 2012).
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nalezataby sie za te prace pensja*® — matka jest kulturowo zobligowana do nieodptatnej pracy
na rzecz swojej rodziny. Kobieta nie pracuje, ale krzgta sie (Sroda 2012, Budrowska 2009).
Pracujgce kobiety nierzadko odczuwaja syndrom superkobiety — czuja si¢ zobligowane do bycia
najlepszymi, by zrekompensowac rodzinie swojg nieobecnos$¢ spowodowang pracg zawodow3a
(Kinowska 2010). Potrzeba bycia najlepsza, Perfekcyjng Panig Domu dotyczy nie tylko kobiet
pracujacych, ale rowniez tych niepodlegajgcych stosunkom pracy i wigze si¢ nie tylko z presja,
by wszystko robi¢ najlepiej, ale jednoczesnie by najlepiej wygladaé (Sroda 2012).

Idea domu jako $rodowiska naturalnego kobiety jest tak silnie zinternalizowana,
ze nawet najmniejsze jej zaniedbanie (lub wrazenie zaniedbania) powoduje wyrzuty sumienia
i poczucie zle spelnianego obowigzku. Wprawdzie coraz mniej oséb uwaza, ze kobieta powinna
zredukowac¢ swoja aktywno$¢ zyciowa wylacznie do domu 1 rodziny (85% w 1992 roku 1 69%
w roku 2002, Siemienska 2011; w 2013 roku 39% os6b uwazato, ze praca kobiety przynosi
rodzinie wigcej zyskoOw niz strat, za§ 12% ze wigcej strat niz korzysci, a opinie kobiet
I mezczyzn byly zbiezne; CBOS 2013a), lecz wcigz znaczacy jest odsetek osob przekonanych
0 tym, ze praca kobiet przynosi szkod¢ matym dzieciom (72% w 1992 roku 1 41% w roku 2005;
Siemienska 2011). Badania wskazuja rowniez, ze kobiety zarabiajace wigcej od swoich mgzow
czujg si¢ temu winne i pomimo zmiany w zakresie roli gldownego zywiciela rodziny, same
wykonujg wszystkie czynnosci tradycyjnie kobietom przypisywane (Knapik 2010). Badanie
CBOS przeprowadzone w 2018 roku potwierdzito, ze wigkszo$¢ obowigzkéw domowych
wcigz wykonujg kobiety (CBOS 2018).Wypomina si¢ takze kobietom odnoszacym sukcesy,
ze osiagnely to kosztem rodziny (Brodzifiska 2009).

Z drugiej strony, pozostanie w domu i catkowite oddanie si¢ babskiej krzqtaninie oraz
dzieciom powoduje pogorszenie samopoczucia, wrazenie bycia niepotrzebng i osamotniong
(zwlaszcza, gdy dzieci zalozg wilasne rodziny), a w wieku emerytalnym skutkuje brakiem
srodkéow do zycia lub uzaleznieniem od meza (Friedan 2012, Sroda 2012). Jak wskazuje
Magdalena Sroda, ,,to wtasnie dramat amerykanskich kobiet z klasy $redniej wywotat silng falg
feminizmu. Byta ona skutkiem, a nie — jak si¢ czesto sadzi — przyczyna kryzysu tradycyjnego
modelu domowej kobiecosci” (Sroda 2012, 316-317). Podwaza to przekonania o niecheci kobiet
do pracy zarobkowej (Andruszkiewicz 2009). Sposob, w jaki kultura wplywa na sytuacj¢ kobiet
w polityce, zostanie omdéwiony w rozdziale 2.2.6.

Bardziej szczegotowa analize czynnikow makrostrukturalnych oddziatujacych

na gender w Polsce Czytelnik znajdzie w rozdziale 1. Zatgcznika.

4 Podejmuje sie¢ rozwazania nt. mozliwych sposobéw wyceniania domowej pracy kobiet (zob. Pacze$niak 2009d)
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2 Kobiety, mezczyzni i polityka

Przytoczone powyzej ustalenia maja duze znaczenie dla zycia politycznego. Ogladajac
posiedzenia Sejmu lub czytajac relacje ich dotyczace mozna ustysze¢ nawotywania, by poset
mowit po mesku lub zeby byt mezezyzng (Graff 2011). Wydaje sig, ze polityka to dziedzina
na wskro$ meska — do takich wnioskow prowadza refleksje wielu badaczy (Sroda 2012, Graff
2011, Szpunar 2010). Malgorzata Fuszara uwaza nawet, ze ,zawod polityka jest (...)
najbardziej zamknietym zawodem w Polsce” (Fuszara 2013b, 132). Zdaniem Michelle
Zimbalist Rosaldo, ,,[k]obiety mogg by¢ wazne, posiadajace wladze i wptywowe, ale wydaje
si¢, ze w porownaniu do mezczyzn w ich wieku i z ich pozycja spoteczna, wszgdzie posiadaja
mniej powszechnie akceptowanej [generally recognized] i kulturowo cenionej wiadzy
[authority]” (Rosaldo 1974, 17; thum. wlasne).

Zdaniem Michelle Rosaldo, niezwykle istotne jest rozrdznienie pomiedzy wiadza,
rozumiang jako zdolno$¢ wymuszania postuszenstwa [gain compliance], a legitymizacja
do sprawowania wtadzy. Twierdzi ona, ze mezczyzni posiadaja wladze nad kobietami,
kulturowo uzasadnione prawo do postuszenstwa i podporzadkowania ze strony kobiet, a taki
sposoOb postrzegania kultywuja nawet badacze spoteczni. Postrzegaja oni meska wiadze jako
oczywista i sktonni sg akceptowac meskq perspektywe, w $wietle ktorej wiadza sprawowana
przez kobiety postrzegana jest jako manipulacyjna, powodujgca problemy i chaos,
nieuprawniona lub wrecz nieistotna (Rosaldo 1974, 21). Urszula Kluczynska uwaza, ze wcigz
powszechne jest ,,szkodliwe dla kobiet zatozenie, iz sfera polityki jest obszarem meskim” %°,
co implikuje teze, zgodnie z ktora ,,wejScie w nig jest stereotypowo okreslane jako zaprzeczenie
kobiecosci” (Kluczynska 2010, 62-63). W spoteczenstwie polskim, w ktéorym podziat rol
na meskie i kobiece wcigz jest wyrazny, a polityka ujmowana jest jako pole meskiej
aktywnosci, trudno oczekiwac¢ zmiany w sposobie mowienia i myslenia o polityce w kierunku
wspotpracy, kooperacji i porozumienia, gdyz te kojarzona jest z kobietami (Eckert 2010, Bu¢
2009). Uznanie ich za nadrzedne musiatoby prowadzi¢ do gloryfikacji cech kobiecych,
sprzecznego z patriarchalng kulturg. Stawiam zatem teze, ze ewolucja polityki w Kierunku
wspotpracy i deliberacji oraz zogniskowanie na meritum wymaga rewizji stereotypow,

co otworzyloby szersze mozliwos$ci dziatalno$ci politycznej dla kobiet, odpiciawiajgc polityke.

46 Tdentyczng konkluzje przyniosta dokonana przeze mnie analiza dziennikow telewizyjnych, w efekcie ktorej
ustalitam, iz o polityce najczgsciej mowi si¢ jak o wojnie, sporcie druzynowym z wyraznym liderem, grze, teatrze
i rozrywce. Wnioski zostaly zaprezentowane w referacie pt. ,,Wizerunek politykow i polityki w mediach”,
wygloszonym na konferencji pt. Mechanizmy obietnic w Lodzi w pazdzierniku 2012 roku. Analiza
przeprowadzana zostata w oparciu o Fakty TVN i Wiadomosci TVP1 w okresie przed wyborami i po wyborach
parlamentarnych z 2011 roku (zob. tez Bulawka 2013, Street 2006).
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2.1 Kobiety na szczeblach wladzy

Zdaniem Pauliny Sekuty ,,udziat kobiet w procesach decyzyjnych nalezy traktowac jako
jeden ze wskaznikow demokratycznosci systemu politycznego” (Sekuta 2011, 107). Wiadza
najczesciej kojarzy si¢ z parlamentem i rzadem, ale w istocie mozna mowi¢ 0 trzech jej
poziomach: centralnym, regionalnym i lokalnym (zob. Brodzinska-Mirowska 2010), ktore
odnoszg si¢ do wiadzy krajowej, natomiast wraz z postepujacg integracja regionalng pojawia
si¢ dodatkowy szczebel: ponadpanstwowy. W tym rozdziale przeanalizuj¢ uczestnictwo kobiet
na kazdym poziomie, dodatkowo przygladajac si¢ prezydentkom i premierkom, oraz opisz¢
czynniki motywujace i demotywujace kobiety do dzialalnosci politycznej. Poniewaz moja
praca ogniskuje si¢ na szczeblu centralnym, pozostale poziomy zostang potraktowane jako tto,
niezb¢dne dla zarysowania petnego kontekstu spotecznego i jego przemian.

Zdaniem Malgorzaty Fuszary najwickszg motywacja kobiet do rozpoczecia politycznej
kariery jest che¢ zrobienia czego$ dla innych?’, a ten cel najlepiej realizuje si¢ na lokalnym
szczeblu (Fuszara 2007). Dla kobiet ,[w]tadza nie jest (...) celem, a jedynie $rodkiem
wiodacym do niego. Natomiast mezczyzni wrecz przeciwnie — za cel stawiajg sobie zdobycie
wladzy oraz zajecie jak najwazniejszych stanowisk™ (Eckert 2010, 270-271). Z wywiadow
z postankami wynika, ze najistotniejsza jest ambicja, wbrew pozorom niebedaca rzadkosScig
w przypadku kobiet, jak rowniez potrzeba samorealizacji i wykazania si¢ (Nalewajko 2010).

Kobiety decydujace si¢ rozpocza¢ karierg polityczng obierajg odmienne sposoby
realizacji tego celu. Dorota Zaworska-Nikoniuk (2010) wyro6znita siedem sposobow kobiecego
zaistnienia w polityce. Pierwszym jest maskulinizacja, przejawiajaca si¢ zatracaniem cech
kobiecych na rzecz cech kojarzonych z meskoscia — te droge obrata Margaret Thatcher. Druga
strategia nosi nazwe Strategii kota Klakiera i opiera si¢ na konformizmie oraz popieraniu
meskich inicjatyw. Trzecia, strategia pozostawania w cieniu (zob. tez Sroda 2012), oznacza
przebywanie w towarzystwie znaczacego mezczyzny, dzigki czemu mozna zaistnie¢ medialnie.
Strategia czwarta, szyi ktora kreci glowg, oznacza realizacje wlasnych celow poprzez inng
osobe, przewaznie mezczyzng, 1 przyczynia si¢ do budowy kariery politycznej figuranta
zamiast decydujacej o ksztalcie dziatan kobiety. Piata strategia pozornego feminizmu
to gloszenie haset zaskarbiajacych sympati¢ kobiet 1 faktyczna realizacja postulatow w taki
sposob, by stuzyty partyjnym kolegom. Nonkonformizm (zob. tez Sroda 2012), szosta strategia,

oznacza niezalezne budowanie kariery w oparciu o wlasne projekty, bez wzgledu na poparcie

47 Przez politykow ,,polityczne przywodztwo [postrzegane jest] jako stuzace gtownie osigganiu prestizu, wladzy
i profitow (a wiec podejmuja [oni] dziatania podporzadkowane dobru wtasnemu)” (Gawor i Mandal 2007, 82).
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mezcezyzn z tym zakresie. Ostatnia strategia to proba stworzenia (i wykreowania) wilasnej partii
kobiecej, gloszacej hasta tradycyjnie kojarzone z kobieco$cia, odnoszace si¢ do rodziny i dzieci.
Magdalena Sroda dodaje 6sma strategic: pracowaé, az zostanie si¢ dostrzezona (Sroda 2012)

Uwazam, ze pierwszych pie¢ strategii osadzonych jest w ramach porzadku meskiej
dominacji i porzadek 6w utrwala, przez co grupg¢ te zbiorczo nazwe przyjmowaniem meskich
regut gry. Strategia szosta to moim zdaniem strategia niezaleznosci politycznej, a siddmag
okresle mianem strategii genderowej, gdyz opiera si¢ na tradycyjnie definiowanych réznicach.

Ewa Dabrowska-Szulc twierdzi, iz postanki mogg peti¢ role egzemplarzy
pokazowych, tub propagandy partyjnej, pragmatyczek odgrywajacych napisane dla nich role,
wypetniaczek list wyborczych, zastuzonej obstugi zaplecza i ideowych samotniczek (moze
pokrywaé si¢ z szostg i siodma $ciezka kariery w ujeciu Doroty Zaworskiej-Nikoniuk) lub
wspomagane sa przez dyskurs radiomaryjny (Dabrowska-Szulc 2009). Zdaniem Matgorzaty
Fuszary kobieca droga do wladzy przebiega w jeden z trzech sposobow: albo dzigki wieloletniej
dziatalnosci w organizacjach, albo jest to kariera mimo woli, albo tez jest konsekwencja
tradycji rodzinnej.

Robert Putnam sformutowat prawo wzrastajacej dysproporcji (zwane prawem Putnama;
Brodzinska-Mirowska 2010), zgodnie z ktorym wprost proporcjonalnie do wzrostu szczebli
wladzy wzrastajg dysproporcje w zakresie wyksztalcenia 1 zamoznos$ci pomiedzy elitami
a calym spoteczenstwem. Oznacza to, ze sktad elit lokalnych jest najbardziej zblizony do sktadu
spoteczenstwa, elit regionalnych nieco bardziej odmienny, podczas gdy skifad elit krajowych
najbardziej od niego rozny. Odnosi si¢ to rowniez do udziatu kobiet i m¢zczyzn we wladzy —
zdaniem Patrycji Eckert ,,[j]Juz dawno udowodniono fakt, iz im wyzszy szczebel wladzy tym
mniejsza liczba aktywnych kobiet” (Eckert 2010, 270).

Zdaniem Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej w Polsce obserwujemy inny trend: ,,[p]olski
model rekrutacyjny wyglada nieco inaczej, bowiem nie wystepuje tu dysproporcja wzrastajgca.
W Polsce silna dysproporcja zaczyna si¢ juz na najnizszym szczeblu wladzy. Innymi stowy juz
elity lokalne réznig si¢ od skladu spotecznego. Osoby o nizszym statusie nie majg wiec
mozliwo$ci zdobycia do§wiadczenia, co zupetnie wyklucza je z gry politycznej” (Brodzinska-
Mirowska 2010, 115 zob. tez Sroda 2005). Zdaniem wspomnianej badaczki nie tylko powoduje
to eliminacje¢ dobrych kandydatow, ale moze prowadzi¢ do ich samowykluczania jako oséb
gorszych, nienadajacych si¢ 1 w ich przeswiadczeniu nie do zaakceptowania przez wyborcow.

W elitach lokalnych przewazaja zatem starsi mezczyzni, przewaznie dobrze wyksztalceni.
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2.1.1 Kaobiety w strukturach lokalnych i regionalnych

Jesli kobiety decydujg sie na udzial w polityce, najczesciej jest to polityka na szczeblu
lokalnym, co moze mie¢ zwigzek z kobiecym nastawieniem na rozwigzywanie probleméw
(problem solving) w miejsce budowania instytucji (institution-building; Siemienska 2003b).
Dzieje si¢ tak dlatego, iz ,,dziatanie kobiet ma cze¢sciej lokalny charakter z zatozenia, bowiem
dotyczy spraw dla nich wazniejszych i konkretnych. Ponadto dziatalno$¢ kobiet na szczeblu
lokalnym cieszy si¢ wickszg akceptacjg spoteczng. Poza tym kobietom latwiej potaczy¢
aktywno$¢ polityczng na wlasnym terenie z wykonywaniem jej pozostatych rél spotecznych”
(Brodzinska-Mirowska 2010, 117; zob. tez Piesniewska 2005). Moze wpltywaé na przewaznie
lepsza ocena wiadz lokalnych niz centralnych oraz przekonanie, ze na lokalnym szczeblu
przynalezno$¢ i polityka partyjna majg mniejsze znaczenie (Fuszara 2013g).

W wiejskiej spotecznosci z wladzg wigze si¢ stanowisko soltysa, na ktorym stopniowo
notuje si¢ wzrost liczby kobiet, jednakze nie jest on jednoznaczny z wigksza konkurencyjnoscia
czy wigkszym udziatem kobiet we wladzach. Zdaniem Matgorzaty Fuszary (2017) tendencja
ta skorelowana jest z odptywem me¢zczyzn na lepsze i bardziej odpowiedzialne stanowiska.
W efekcie kobiety obejmuja te pozycje, ktorych mezczyzni juz nie cheg, co okreslane jest jako
zjawisko przemieszczenia prestizu. Wspotczesnie funkcja soltysa jest najnizsza z publicznych
funkcji 1 rzadko wiaze si¢ z profitami — czesto szeroko pojete naklady przewyzszaja zyski.
W takiej sytuacji mezczyzni celuja wyzej, a najnizsze i najbardziej niewdzigczne pozycje
pozostaja dla kobiet. Co wigcej, sottyski odczuwaja dyskryminacje z racji tego, ze sg kobietami,

a podobne odczucia towarzysza kobietom zajmujgcym pozycje radnych.

Tabela 1. Udzial kobiet we wladzach samorzadowych po wyborach®

Data Rada Rada miasta na prawach Rada Sejmiki
wyborow gminy powiatu powiatu wojewodzkie
16-11-2014 27,37% 27,63% 19,18% 23,06%
21-11-2010 25,26% 26,54% 17,77% 22,64%
12-11-2006 21,28% 23,18% 16,63% 17,65%
27-10-2002 17,78% 23,04% 15,89% 14,26%
11-10-1998 15,69% 19,86% 14,88% 10,88%

Na wszystkich szczeblach wladzy odnotowuje si¢ stopniowy wzrost odsetka kobiet,
cho¢ najmniej licznie reprezentowane sg one w radach powiatow, najliczniej zas w radach miast

na prawach powiatow oraz radach gmin (zob. Tabela 1.). Pomimo rosnacego udziatu

4 Opracowanie wlasne na podstawie oficjalnych statystyk (GUS 2015, GUS 2012, GUS 2008, GUS 2006, GUS
2000). Dane na dzien wyborow. Nie opublikowano jeszcze statystyk dla wyborow z 2018 roku. Warto podkresli¢,
ze w wyborach tych kandydatki do rad stanowity 41% wszystkich kandydatéw, natomiast w na wyborach wojta,
burmistrza i prezydenta jedynie 18% (PKW 2018).
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I akceptacji dla dziatajacych lokalnie kobiet, wcigz wigkszy odsetek stanowig one w organach
stanowigcych niz wykonawczych (Fuszara 2013g). Malgorzata Fuszara uwaza, ze wzrost
udziatu kobiet we wtadzach lokalnych nie begdzie jednolity, a dysproporcje skorelowane beda
z wielkoscig miejscowosci: w duzych osrodkach mozna oczekiwa¢ niwelowania r6zni¢ pici,

jednak w matych beda si¢ one utrzymywacé, a nawet poglebia¢ (Fuszara 2013c).

2.1.2 Kobiety w strukturach centralnych

Pod pojeciem struktury centralnej rozumiem obie izby parlamentu wraz z rzadem,
jednak dla jasno$ci wywodu omowie najpierw partycypacje kobiet w parlamencie, by nastepnie
przejs¢ do kwestii udzialu kobiet w rzadach. Problem premierek i prezydentek zostanie
potraktowany oddzielnie, gdyz sg to pozycje wigzace si¢ z wigkszg wladzg lub symbolika,
zauwazane na $wiatowej scenie politycznej i stanowiace szczyt politycznej kariery.

Zanim kobieta otrzyma parlamentarny mandat, zazwyczaj przynalezy do partii
politycznej. Anna Pacze$niak wyrdznia kilka rol, ktore petnig kobiety w partiach politycznych,
a przez to rOwniez w parlamencie: maja one tagodzi¢ wizerunek partii (stanowi¢ jej ozdobe,
przez co bywaja nazywane paprotkami), moga by¢ narzedziem przeznaczonym do atakowania
oponentéw (co uprawomocnia stereotypowe wyobrazenia o kobietach; ich wypowiedzi okresla
si¢ mianem jazgotu i siania zametu), majg pelni¢ funkcj¢ pracowitych pszczotek, wykonujacych
gros zmudnej, acz niezbednej pracy, stanowi¢ wasko wyspecjalizowane zaplecze eksperckie
i Swiadczy¢ ustugi seksualne. Co wigcej, zdaniem niektorych politykow, wartosci wnoszone

przez kobiety to ,,wiecej ciepta, pigkna i uroku” (Paczesniak 2010, 258-259).

2.1.2.1 Parlament
Stanowiska kierownicze w partiach (Nalewajko 2010), jak i w kraju wcigz pozostaja

w rgkach m¢zezyzn. Po wyborach w 2011 roku pierwszym marszatkiem Sejmu zostata kobieta
— Ewa Kopacz. W polskiej historii kobiety petnity funkcje wicemarszatkin Sejmu i marszatkin
Senatu (Kamola-Cieslik 2009). Po roku ’89 udziat kobiet w Sejmie drastycznie spadt,
co zwigzane bylo z uzyskaniem przez Sejm realnej wiadzy (Fuszara 2007). Pomimo, iz kobiety
w latach 80. upatrywaly w Solidarnosci nadziei na zmiane¢ ich sytuacji, w rzeczywistosci
symbolicznie oddzielono walczacych mezczyzn i przeszkadzajace im w tym kobiety (kontekst
stynnego hasta: Kobiety, nie przeszkadzajcie nam, my walczymy o Polske; Bulawka 2013,

Krzyzanowska 2012)*. Zgodnie z tym, co zostalo juz powiedziane w rozdziale 1.2., okres

4 Z drugiej strony warto podkre$li¢, ze zdaniem Malgorzaty Fidelis ,,[pJrzywédcy Solidarnosci zauwazali,
ze kobiece protesty byly wyjatkowo skuteczne. (...) caty ruch Solidarnosci czgsto postugiwat si¢ jezykiem
protestow kobiet (...)” (Fidelis 2010, 272).
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transformacji byl okresem usuwania z pola widzenia zardwno kobiet, jak i ich problemoéw oraz
podejmowania decyzji o nich bez nich. Gtosem kobiet w konstytuujagcym si¢ parlamencie byta
Parlamentarna Grupa Kobiet, dgzaca do eliminacji nieréwnosci ptci, zwigkszenia partycypacji
politycznej i poprawy warunkow zycia kobiet. W 111 kadencji Sejmu postanki AWS otrzymaty
odgorny zakaz zasilania jej szeregéw (Waniek 2010).

Udzial kobiet W Senacie jest wzglednie staty, natomiast w Sejmie od poczatku III RP
sukcesywnie rost, by na ponad dekade ustabilizowac si¢ na poziomie 20% (zob. Tabela 2.).
Po wyborach w 2011 roku wzrést ponownie do niecatych 24%, by w 2015 roku przekroczy¢
27%. Mozna domniemywac, iz miato to zwigzek z wprowadzonymi od 2011 roku kwotami
na listach wyborczych na poziomie 35%, cho¢ wbrew pozorom nie jest to rozwigzanie nowe.

W Polsce jednym z pierwszych ugrupowan przyznajacych kobietom minimum
30% miejsc na listach wyborczych byto SLD (Tomczak 2009). Platforma Obywatelska, oprocz
ustawowych regulacji, wprowadzita zasad¢ nakazujacg umiesci¢ przynajmniej jedng kobiete
na pierwszych trzech miejscach i dwie w pierwszej pigtce, co nazywane bywa zasadg 3+2
(Danek 2017, Pacze$niak 2010). W wyborach z roku 2015 partia Nowoczesna umieszczata
przynajmniej jedng kobiet¢ w pierwszej trojce (Danek 2017). Istnieje przekonanie
ze zauwazalna, jakosciowa zmiana w sposobie rzadzenia i podejmowanych kwestiach musi
zosta¢ poprzedzona zmiang ilo$ciowa. Przyjmuje sig, ze istnieje tzw. masa krytyczna — poziom
od 30% (Fuszara 2011, Dabrowska-Szulc 2009) do 35% (Druciarek i Nizynska 2013) udziatu
kobiet®® — a jej przekroczenie wprowadza jakosciowa zmiane, skutkujaca przyktadaniem
wickszej wagi do kwestii powszechnie kojarzonych z kobietami. Wydaje sig¢, ze Polska pomatu
zbliza si¢ do osiagnigcia tego putapu — widoczny jest wyrazny trend w kierunku wilaczania
wigkszej liczby kobiet do wtadz, zwlaszcza Sejmu.

Tabela 2. Udzial kobiet w organach wtadzy III RP w poszczegdlnych kadencjach®

Sejm
Kadencja | ’89-91%2 | 1l 1 I\V/53 Vv VI VII VI
Procent 13% 9,57% | 13,04% | 13,04% | 20,22% | 20,43% | 20,43% | 23,91% | 27,17%
Liczba X 44 60 60 93 94 94 110 125
Senat®®
Kadencja | 1 1] \V4 Vv VI VII VIl | X56
Liczba 6% 8% 13% 12% 23% 13% 8% 13% 13%

50 Niektorzy badacze twierdza, ze juz 20% udziat kobiet pozwala wplywaé na decyzje (Chibowska 2012).

51 Opracowanie wtasne na podstawie: GUS 2013, BKS 2012, BKS 2011, GUS 2007, GUS 2006.

52 Na podstawie: Fuszara 2013e.

8 Wybory do IV kadencji Sejmu i V kadencji Senatu odbywaty si¢ na nieco innych zasadach niz poprzednie
wybory: SLD, UP i UW wprowadzity wewnetrzne regulacje kwotowe rzedu 30% (Fuszara 2013f).

% Opracowanie wiasne na podstawie: Dane o postach wg stanu na dzieir wyboréw (Sejm RP 2015).

% Senat uznawany jest w Polsce za malo istotny, przez co zostat potraktowany marginalnie (zob. Fuszara 2013d).
%6 Na podstawie Dane o senatorach wg stanu na dziers wyboréw (Senat RP 2015).
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Istotne wydaja sie zmiany personalne w Sejmie W trakcje VII kadencji®’. PO byta
jedynag partia dazaca do wyrownania proporcji pici: z sejmowej reprezentacji tej partii
od rozpoczecia kadencji do dnia 13.08.2014 odeszto pie¢ kobiet, lecz wiaczono siedem pan,
dwie zapewne w zast¢pstwie mezczyzn. Reprezentacja kobiet w PiS zmniejszyta si¢ o dwie,

za$ W SLD 0 jedna kobiete. Ostatecznie na dzien 13.08.2014 w Sejmie zasiadato 109 kobiet.

Tabela 3. Doswiadczenie parlamentarne postanek VII kadencji Sejmu

Liczba L!c;ba kOb'.Et % wszystkich Procent ngzpa kOb'e.t % wszystkich
.. (doswiadczenie w ; (doswiadczenie .
kadencji S . kobiet skumulowany T kobiet
Sejmie i Senacie) tylko w Sejmie)
1 35 32,11% 100,00% 37 33,94%
2 28 25,69% 67,89% 28 25,69%
3 28 25,69% 42,20% 27 24,77%
4 14 12,84% 16,51% 13 11,93%
5 2 1,83% 3,67% 2 1,83%
6 1 0,92% 1,83% 1 0,92%
7 1 0,92% 0,92% 1 0,92%

Zrédlo: opracowanie wlasne w oparciu o strone www.sejm.gov.pl z dnia 13.08.2014

32% postanek VII kadencji debiutowato w Parlamencie, dla 26% polityczek byta
to 2 lub 3 kadencja, a niespelna 4% kobiet pelnito te role po raz czwarty (Tabela 3.).
Doswiadczenie parlamentarne w Sejmie lub Senacie posiadato tgcznie prawie 68% postanek.

Po wyborach w 2015 roku liczba postanek wzrosta — w 2018 roku w Sejmie zasiadato
131 kobiet®® (28,49% politykow). Dla niemal 46% polityczek jest to pierwsza kadencja (réznica
14 pkt. proc. wzgledem roku 2014; Tabela 4.), zmniejszyt si¢ udzial kobiet dla ktorych jest
to 2 lub 3 kadencja (0 10-13 pkt. proc.), relatywnie mniej jest tez najbardziej doswiadczonych
postanek (1,7 razy mniejszy udzial kobiet, dla ktorych jest to przynajmniej 6 kadencja).
W VII kadencji Sejmu 16,5% postanek petnito te funkcje po raz 4, a w VIII kadencji odsetek

Tabela 4. Doswiadczenie parlamentarne postanek VIII kadencji Sejmu

Liczba L!c;ba kOb'.et % wszystkich Procent ngzpa kOb'eF % wszystkich
.. (doswiadczenie w . (doswiadczenie .
kadencji L - kobiet skumulowany - kobiet
Sejmie i Senacie) tylko w Sejmie)
1 60 45,80% 100,00% 62 47,33%
2 21 16,03% 54,20% 21 16,03%
3 17 12,98% 38,17% 17 12,98%
4 20 15,27% 25,19% 20 15,27%
5 9 6,87% 9,92% 8 6,11%
6 3 2,29% 3,05% 2 1,53%
7 0 0,00% 0,76% 0 0,00%
8 1 0,76% 0,76% 1 0,76%

Zrédlo: opracowanie wlasne w oparciu o strone www.sejm.gov.pl z dnia 16.11.2018

5" Analiza wlasna na podstawie danych ze strony www.sejm.gov.pl wedtug danych na dziefi 13.08.2014.
% Analiza wlasna na podstawie danych ze strony www.sejm.gov.pl wedtug danych na dziefi 16.11.2018.
6 kobiet objeto urzad w trakcie kadencji, kazda zastapita me¢zczyzne.
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ten wzrost do 25%°. Kobiety te mogg zostaé uznane za politykéw zawodowych (Chibowska
2012). Obserwujemy zatem istotny spadek kobiet polityczek z jakimkolwiek doswiadczeniem
parlamentarnym 1 niewielki wzrost liczby tych, dla ktorych jest to 4, 5 lub 6 kadencja.

Jak wida¢, liczebno$¢ polityczek nie idzie w parze z ich doswiadczeniem. O ile w latach
90. parlamentarzystki przewaznie miaty juz wcze$niej stycznos¢ ze sferg publiczng zwigzang
z rozmaitymi dziataniami spotecznymi (Fuszara 2007), o tyle wspotczesnie w polityce
pojawiajg si¢ kobiety nieposiadajace doswiadczenia politycznego (np. Jagna Marczutajtis),
aw coraz wickszym stopniu liczy si¢ znane nazwisko®.

W Europie w najwigkszym stopniu o rownouprawnienie dbaja Kraje skandynawskie
I to wlasnie tam polityczki sa najliczniejsze — na dzien 1. sierpnia 2014 udzial kobiet
w parlamentach krajéw nordyckich wynosit 42,1%, podczas gdy $rednia $wiatowa (dla obu izb
tacznie) byta o potowe nizsza (21,9%). Najwiccej kobiet bylo w nizszej izbie parlamentu
w Rwandzie (63,8%), Andorze (50%) i na Kubie (48,9%). Szwecja (45%) zajmuje 4. miejsce
na $wiecie, za$ Polska (24,3%) plasuje si¢ na 58. pozycji (Inter-Parliamentary Union 2014).
W krajach basenu Morza Srodziemnego udziat kobiet we wtadzach jest nizszy (Sznajder 2009).

Dane te wydaja si¢ by¢ zgodne z podziatem na kultury meskie i kobiece, dokonanym
przez Geerta Hofstede (Hofstede 2007; zob. tez Klimowicz 2009, Maddock 2003). Stwierdzit
on, iz w krajach uwazanych za kobiece wigckszg wage przyktada si¢ do kwestii socjalnych
a kobiety maja w nich wyzsza pozycj¢ niz w krajach meskich. Role spoteczne postrzegane
sg jako wymienne, a stereotypy pici sa dos¢ stabe. Kraje meskie za istotniejsze uznaja kwestie
militarne, a opieka socjalna uznawana jest w nich za mniej wazng. Hotdujg takim warto$ciom,
jak rywalizacja, stwarzajac kulturowa presj¢ osiggnie¢ i robienia kariery, podczas gdy kraje
kobiece sktaniajg si¢ ku wspodlpracy 1 akceptuja brak wysokich zawodowych aspiracji
obywateli. Wydaje sie, ze Polska ma bardziej meski charakter. Zdaniem Aldony Wiktorskiej-
Swieckiej ,,wskaznik ptci w Polsce skupia si¢ na warto$ciach uwazanych za tradycyjnie meskie,
czyli na konkurowaniu, osiggni¢ciach, wtadzy i1 kontroli, a wedtug badan polskie spoteczenstwo
jest w duzo wigkszym stopniu nastawione na podkreslanie r6znic migdzy piciami niz przecigtna
europejska i §wiatowa” (Wiktorska-Swigcka 2009d, 18).

W Zjednoczonej Europie wigcej kobiet zasiada we wladzach ustawodawczych krajow

Starej Pietnastki niz w krajach, ktore wstapity do wspdlnoty od 2004 roku — w krajach Starej

% Wzrost ten wynika z wickszego udziatu kobiet, dla ktérych jest to 4 (o niemal 2,5 pkt. proc.), 5 (o 5 pkt. proc.)
lub 6 kadencja (o 1,4 pkt. proc.).

80 Wskazuja na to takze telewizyjne dzienniki informacyjne, ktére w okresie kampanii wyborczej 2011 pytaty:
,»CZy znane nazwisko bedzie trampoling do sejmu?”.
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Unii stanowig $rednio 29% parlamentarzystow, W krajach Europy Srodkowowschodniej za$
zaledwie 16%. Najwigcej kobiet w parlamencie w skali krajowej jest w panstwach
skandynawskich: w Danii, Finlandii i Szwecji, gdzie usredniony ich udzial wynosi 42%.
W roku 2008 jedynie w siedmiu sposrod krajow Starej Pietnastki kobiety stanowity mniej niz
30% parlamentarzystow, w czterech ponizej 20% i1 w zadnym ich poziom nie spadl ponizej
10%. Ponadto w dwoch krajach przekroczyt 40%, a Holandia byta tego bliska (39%). W krajach
przyjetych po 2004 roku w tym samym czasie najwigkszy odsetek udziatu kobiet wynosit 23%
(na Litwie), putap 20% zostat osiggnicty w pieciu (w tym w Polsce), a mniejszy niz 10% udziat
kobiet objawial si¢ w dwoch (Rumunia i Malta; Musiat-Karg 2009). Cho¢ do niedawna Polska
plasowata si¢ na koncu listy krajow Unii Europejskiej pod wzgledem liczby postanek
(Peszynski 2009), obecnie wcigz jest za wigkszo$cig krajow Starej Pietnastki, ale przoduje
wsrod pozostatych krajow Unii Europejskiej. W 2012 roku Polska wciaz plasowala si¢ ponize;j
sredniej (24%) dla Unii Europejskiej (Fuszara 2013h). Obecnie znajduje si¢ na 58. miejscu na
swiecie (Inter-Parliamentary Union 2018; zob. tez OSCE 2014).

Magdalena Musiat-Karg dowodzi, ze taki podzial wynika z izolacji od Zachodniej
Europy krajéow Europy Srodkowej i Wschodniej, co uniemozliwiato czerpanie wzorcow
z krajow Starej Pietnastki. Wprawdzie w czasach poprzedniego ustroju w polskim parlamencie
zasiadalo wigcej kobiet niz obecnie, pozycja ta nie niosta ze sobg zbyt wielu gratyfikacji,
a sktad personalny miat mozliwie najwierniej odwzorowywac sktad spoteczenstwa. Drugim
powodem takiego podziatu Europy jest odmienno$¢ wzorcoOw rodziny. Magdalena Musiat-Karg
twierdzi, ze w Srodkowej i Wschodniej Europie rodzine zakladato sie¢ zaraz po ukoficzeniu

szkoly, a najistotniejsza rolag w zyciu kobiety byta rola matki i zony (Musiat-Karg 2009).

2122 Rzgd
Udziat kobiet na stanowiskach ministerialnych wcigz jest niewielki, cho¢ notuje sig

tendencj¢ wzrostowg (Pacze$niak 2010). Pierwszag w historii kobietg na stanowisku
ministerialnym byta Constance Markiewicz jako minister pracy w rzadzie Irlandii, mianowana
w 1919 roku®! (Galligan i Buckley 2010). W 1999 roku w skali $wiatowej kobiety zarzadzaty
jedynie 8,7% ministerstw, a do roku 2007 ich udziat wzroést do 15,2%5 (WEDO 2007).
Obecnos¢ kobiety na stanowisku lidera kraju moze by¢ skutecznym sposobem
zwigkszania udziatu kobiet w rzadzie. Premierka Norwegii, Gro Harlem Bruntlad, w 1986 roku

powotata rzqd kobiet — zdaniem Matgorzaty Fuszary pierwszy rzad, w ktorym tak licznie,

81 Nie przetozyto sie to na udziat kobiet, kierujacych 80 lat pozniej 3 z 15 ministerstw (Galligan i Buckley 2010).
62 Udziat kobiet we wiadzy wykonawczej jest zroznicowany przestrzennie: w 2007 roku w Europie Zachodniej
wynosit 28%, podczas gdy w Afryce Potnocnej jedynie 4%.
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boazw 50% reprezentowane byly kobiety®® (Fuszara 2013f). Zdaniem Pameli Paxton
I Melanie Hughes, to Michelle Bachelet, prezydenka Chile, byta pierwsza kobieta, ktéra
obsadzita kobietami potow¢ ministerstw, a prezydentka Finlandii, Tarja Halonen, doprowadzita
do utworzenia pierwszego zdominowanego przez kobiety rzadu (55% stanowisk powierzono
kobietom; liczba ta jednak jest zbyt mata by moéwié o feminizacji®¥). W Niemczech
I Argentynie, gdzie wladz¢ sprawuja Angela Merkel i Christina Kirchner, kobiety przewodza
40% ministerstw (Paxton i Hughes 2010). Silna liderka, dziatajgca politycznie od dtuzszego
czasu moze budowal kulture sprzyjajgcqg rownosci plci, w ktorej stereotypy zostajg
przezwycigzone, a kobiety przestaja by¢ w polityce czym$ niezwyklym (Fuszara 2013c).

Na przestrzeni lat 1968-1992 w 15 krajach Europy Zachodniej udziat kobiet we wtadzy
wykonawczej wzrost z 3% do 13% (WEDO 2007). W roku 1994 w krajach tych kobiety
stanowily przecigtnie 16% ministrow, by w 2004 osiggna¢ udziat rzedu 23% (Galligan
i Buckley 2010). Z analiz przeprowadzonych przez Magdalen¢ Musiat-Karg (2009) wynika,
ze W roku 2008 $redni odsetek kobiet w rzadach w krajach Starej Pigtnastki wynosit 31%,
w Europie Srodkowowschodniej zas byt niemal o potowe nizszy (17%). Wsrdd krajow Stare;
Pigtnastki UE ponad potowa ministerstw obsadzona byta kobietami w Finlandii (55%),

w siedmiu krajach otrzymaty one minimum 38% tek, jedynie w trzech ich udziat nie

8 Yvonne Galligan i Fiony Buckley twierdza, Zze pierwszym rzadem, w ktorym zréwnano proporcje kobiet
i mezczyzn byt w 1994 roku rzad Szwedzki, a rownowage utrzymywano przez przynajmniej 15 lat, czego wyrazem
byt 45% udziat kobiet w rzadzie w roku 2009. Podobny poziom odsetka kobiet od lat 90. XX w. utrzymywaly
Norwegia i Dania, w rzadzie Finlandii w styczniu 2009 zasiadato za$ 60% kobiet (Galligan i Buckley 2010).

64 Udziat kobiet we wiadzach czesto okre$la sic mianem feminizacji, co moim zdaniem doskonale wpisuje sie
w ideologi¢ patriarchalng. W literaturze méwiac o feminizacji ma si¢ zwykle na mysli albo nadreprezentacje
i dominacje kobiet, albo neutralny, procentowy ich udziat (np. w strukturze zawodowej, zob. Chibowska 2012,
Pacze$niak 2006) albo — sporadycznie — sposob postrzegania jakiego$ elementu w odniesieniu do cech
stereotypowo kojarzonych z kobietami, podrzednosci oraz braku autonomii (zob. Maddock 2003; Adler 1999 za:
Chibowska 2012). W odniesieniu do polityki nawet nieznaczny procent kobiet w organach wladzy okresla si¢ jako
feminizacje, a rzady z udzialem kobiet na poziomie 30% uznaje si¢ za sfeminizowane. Nie méwi sie¢ jednak
o0 zmaskulinizowanych wtadzach, co sktania do wyciaggniecia wniosku, ze dyskurs ten — dowodzac nierownosci
plci — jednoczes$nie owa nierd6wnos$¢ legitymizuje, przyznajac prymat mezczyznom. Pojecie feminizacji implikuje
kobiecg dominacjg, co jest razaco niezgodne ze stanem faktycznym (nie istnieja kraje, w ktorych kobiety wyraznie
dominuja w organach wladzy, za$ te, w ktorych proporcje kobiet sg zblizone, sa §wiatowymi ewenementami, czego
przyktadem moze by¢ rzad Finlandii). Nie uwzglednia si¢ rowniez rysu historycznego, gdyz jednorazowy wzrost
odsetka kobiet, nawet gdyby wynosit on 80%, nie $wiadczy o feminizacji, ktora nalezy rozpatrywacé jako trend,
a nie incydent. Jesli wzglednie rowny udziat obu pici jest feminizacjq, to znaczy, ze neutrum i punktem odniesienia
jest mezezyzna — nie moéwimy o maskulinizacji gdy mezczyzni majg potowe (nie mowiae juz o 30%) stanowisk,
ale w przypadku kobiet — tak. Sam dyskurs zatem umacnia stereotypy, ktore w zatozeniu probuje rugowac.
Uwazam zatem, ze o feminizacji, podobnie jak o maskulinizacji, mozna méwi¢ wytacznie wtedy, gdy odsetek
0sob jednej plci znaczaco przewyzsza odsetek osob drugiej plci, a trend ten utrzymuje si¢ w dluzszej
perspektywie czasowej. Z tego wzgledu dyskurs feminizacji (zacierajacy problem maskulinizacji) uzywany
W odniesieniu do liczby kobiet u wtadzy jest nie na miejscu. Nalezatoby raczej mowic¢ o wyréwnywaniu proporcji
pflci, a liczbe kobiet i ich stosunek wzgledem liczby mezczyzn okresla¢ po prostu mianem odsetka/udziatu kobiet
(albo indeksu réownosci pici, obliczanego jako stosunek liczebno$ci jednej pici do drugiej). Termin feminizacja,
podobnie jak maskulinizacja, stosowa¢ bede konsekwentnie do opisu zdecydowanych dysproporcji
ptciowych na korzys¢ jednej badz drugiej strony, statych w pewnym odstgpie czasu, za$ proces blednie okreslany
mianem feminizacji, czyli wzrost odsetka kobiet w polityce nazywaé bgde niwelowaniem dysproporcji piciowych.
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przekraczat 20% (najmniej w Portugalii 11% i Grecji 12%; w Irlandii 19%), a w pozostatych
pigciu krajach udzial kobiet w rzadzie wahat si¢ od 20% do 28%. W krajach Europy
Srodkowowschodniej najwiecej kobiet w rzadzie zasiadato w Polsce i na Lotwie (po 26%),
jedynie w 7 krajach ich udziat osiagat lub przekraczal 20%, a w trzech krajach wynosit od 17%
(Stowenia) do 11% (Czechy, Stowacja; w Rumunii i na Cyprze kobiet nie bylo wcale).

Pamela Paxton i Melanie Hughes (2010) podkre$laja fakt, iz samo uczestnictwo nie
wystarczy, istotne sa rowniez typy ministerstw przydzielanych kobietom. Ministerstwa
finanséw 1 spraw zagranicznych zazwyczaj pozostaja w blizszej kooperacji z premierem
I stanowig punkt centralny rzadu (tzw. wewnetrzne [inner] gabinety; Galligan i Buckley 2010),
podczas gdy ministerstwa zdrowia, rodziny czy edukacji sa mniej prestizowe, migkkie (tzw.
zewnetrzne [outer]; Galligan i Buckley 2010; zob. tez Lisowska 2009a, Sznajder 2009, Fuszara
2007), przez co wzrasta prawdopodobiefistwo obsadzenia ich kobietami®®. Badaczki
dostrzegaja jednak trend polegajacy na stopniowym wzroscie liczby kobiet na waznych
pozycjach panstwowych (np. Condoleezza Rice, Madeleine Albright, Hillary Clinton), cho¢
nawet w najliczniej reprezentujagcym kobiety rzadzie Finlandii mezczyzni wcigz dzierza wladze
w zakresie finanséw, obrony oraz polityki zagranicznej. Widoczne sg jednak pewne oznaki
przetamywania stereotypow, zwtaszcza w Europie, gdzie w kilku krajach kobiety objety piecze
nad tymi ministerstwami (Galligan i Buckley 2010). Same polityczki twierdzg jednak,
ze meskie ministerstwa nie leza w kregu ich zainteresowan ze wzgledu na problematyke
(Bulawka 2013; zob. tez Dgbrowska-Szulc 2009, Fuszara 2007).

Wsrod polskich ministréw nie ma wielu kobiet, a jesli juz sa, to przewaznie piastuja
stanowiska zwigzane z tradycyjnie rozumianymi kobiecymi dziedzinami — jak o$wiata,
szkolnictwo wyzsze czy stuzba zdrowia (Musiat-Karg 2009). W historii Il RP do roku 2008
funkcje ministra petnity 24 kobiety. Niektore z nich, jak Barbara Blida, Zyta Gilowska, czy
Anna Fotyga funkcje¢ ministerialng obejmowaty kilkakrotnie. W catej historii byt tylko jeden
rzad, Jana Olszewskiego, w ktorym zadne ministerstwo nie zostatlo powierzone kobiecie. Jak
konkluduje Malgorzata Kamola-Cieslik, ,,w latach 1989-2008 kobiety najczgsciej kierowaty
ministerstwami: finansow (H. Wasilewska-Trenkner, T. Lubinska, Z. Gilowska),
sprawiedliwo$ci (H. Suchocka, B. Piwnik), sztuki i kultury (I. Cywinska, J. Wnuk-Nazarowa)
oraz edukacji narodowej (K. Lybacka, K. Hall). Natomiast A. Kamela-Sowinska oraz A. Fotyga
byly pierwszymi kobietami, ktory, podlegaly resorty wczesniej kierowane wytacznie przez

mezczyzn” — Skarbu Panstwa i Spraw Zagranicznych (Kamola-Cieslik 2009, 115).

65 Za kobiece uwazane sg: zdrowie, szkolnictwo, opieka nad dzieé¢mi oraz kwestie zwigzane z rodzing (Lisowska
2009a, Sznajder 2009, Fuszara 2007), co jest zbiezne z przekonaniami respondentéw (Siemienska 2011).
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Warto odnotowac, ze kobiety kierowaly réwniez nietypowymi z punktu widzenia
stereotypow pfci resortami. Co istotne, tylko cztery kobiety zasiadajace w Radzie Ministréw
miaty mandat poselski (I. Jaruga Nowacka, E. Kopacz, K. Lybacka, H. Suchocka; Kamola-
Cieslik 2009). W rzadzie drugiej polskiej pani premier, Ewy Kopacz, mianowanej na ten urzad
22 wrzesnia 2014 roku, zasiadato pig¢ kobiet: Joanna Kluzik-Rostkowska jako minister
Edukacji Narodowej, Lena Kolarska-Bobinska jako minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego,
Malgorzata Omilanowska jako Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Teresa
Piotrowska jako minister Spraw Wewnetrznych oraz Maria Wasiak jako minister Infrastruktury
i Rozwoju®®. Stanowity one 28% wszystkich ministrow (bylto ich 18, nie liczac Ewy Kopacz
jako premiera). W rzadzie Beaty Szydlo, trzeciej w historii III RP pani premier (obj¢ta urzad
po wyborach w 2015 roku) rowniez zasiadato pig¢ kobiet: Elzbieta Rafalska jako Minister
Rodziny, Pracy i Opieki Spotecznej, Anna Strezynska jako minister Cyfryzacji, Anna Zalewska
jako minister Edukacji Narodowej, Beata Kempa oraz Elzbicta Witek (Szefowe Kancelarii
Prezesa Rady Ministrow)®’. Stanowity one 24% wszystkich ministrow (facznie 21, nie liczac
Beaty Szydto jako premiera). W rzadzie Mateusza Morawieckiego, utworzonym w grudniu
2017 roku, na dzien 16.11.2018 zasiadalo 6 kobiet: Beata Kempa jako wicepremier, Teresa
Czerwinska jako minister finansow, Jadwiga Emilewicz jako minister przedsigbiorczos$ci
I technologii, Elzbieta Rafalska jako minister rodziny, pracy i polityki spotecznej, Anna
Zalewska jako minister edukacji oraz Beata Kempa jako minister odpowiedzialna za pomoc
humanitarng i sprawy uchodzcow (TVN24 2017). Mozna uznaé, ze teza, iz kobietom
przypadaty przede wszystkim resorty zwigzane ze spoleczenstwem i kulturg (WEDO 2007)
znajduje potwierdzenie w polskich realiach.

Z badania przeprowadzonego przez CBOS w 1998 roku (CBOS 1998)%® wynikato,
iz polityczki nie byty powszechnie rozpoznawane. Jedynie pig¢ pan zostalo wymienionych
przez wigcej niz 10% ankietowanych, przy czym dwie osiagnety rozpoznawalno$¢ powyzej
21%: Hanna Suchocka (73%) i Hanna Gronkiewicz-Waltz (51%). Az 32% respondentéw
wymienito tylko jedno nazwisko pomimo, iz mozna byto wymieni¢ dziesi¢¢. 61% wymienito

nie wigcej niz dwa nazwiska, a 79% nie wigcej niz trzy. Tylko 12% badanych potrafito wskazac¢

% Wedtug danych z oficjalnej strony https://www.premier.gov.pl/, dane na dzien 26.09.2014.

7 Wedtug danych z oficjalnej strony https://www.premier.gov.pl/, dane na dzien 08.12.2016.

8 W 1998 roku przeprowadzono jedyny sondaz dotyczacy rozpoznawalno$ci konkretnych polityczek, pt.
Najpopularniejsze kobiety w polskiej polityce (CBOS 1998). Tematyka kobiet oraz polityki (klucz wyszukiwania
sktadat si¢ z dwodch stow: ,kobiety” oraz ,,polityce”) nie zostata wigcej poruszona tak wyraznie. Z nowszych
badan, positkujac si¢ wymienionym kluczem, udalo si¢ odnalez¢ jeszcze dwa raporty: Opinie o polityce rzqdu
wobec kobiet (CBOS 2002) oraz Parytety prawng gwarancjq wigkszego udziatu kobiet w polityce (CBOS 2010),
ale zaden z nich nie wskazuje na to, czy polityczki sa rozpoznawane i jesli tak, to jakie nazwiska s3 wymieniane.
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cztery nazwiska, a pie¢ lub wigcej pamictalo jedynie 8% respondentéw. Gdyby podobne
badania przeprowadzono obecnie, z pewnoscia wyniki bylyby odmienne. Niestety nie
ma takich analiz, wiec jedynym wskaznikiem, posrednim, moze by¢ widzialno$¢ medialna

kobiet. Z tego wzgledu poczynione w tej pracy analizy sg bardzo istotne.

2.1.3 Kobiety w strukturach ponadpanstwowych

Z badan wynika, iz Polacy wybory do Parlamentu Europejskiego uznaja za najmniej
wazne (CBOS 2014b), a 0 podejsciu takim $wiadczy rowniez frekwencja: w roku 2004 do urn
poszto jedynie 20% o0s6b uprawnionych do glosowania (Druciarek i Nizynska 2013), w 2009
roku 24,53% (PKW 2009), aw 2014 roku nieznacznie spadta i wynosita 23,83% (PKW 2014)%°.
Zdaniem badaczy, w wyborach tych wickszo$¢ deputowanych otrzymuje mandat z pierwszego
miejsca, co powoduje, ze ,,wybory europejskie sa silnie upartyjnione i niewiele maja wspolnego
ze S$wiadomym glosowaniem na kandydata najlepiej odpowiadajacego oczekiwaniom
wyborcy” (Druciarek i Nizynska 2013, 34-35).

W Parlamencie Europejskim w roku 2008 zasiadato przecietnie 31% kobiet, przy czym
wiekszy odsetek z ramienia krajow Starej Pigtnastki niz z krajow Europy Srodkowowschodniej.
Widoczne jest takze zréznicowanie w obrebie samej Europy Zachodniej, co spowodowane jest
zapewne kulturg i religia (Hiszpania i Portugalia), oraz tradycja i przekonaniami (w Wielkiej
Brytanii polityka tradycyjnie jest domeng mezczyzn). Kraje Nowej Unii maja wsrod swoich
przedstawicieli 29% kobiet, przy czym Polska (poza Cyprem i Malta, ktére w ogdle nie maja
swoich przedstawicielek) posiadata najmniej reprezentantek: zaledwie 13%. Dla poréwnania,
totewskie polityczki stanowig az 69% eurodeputowanych Lotwy (Musiat-Karg 2009).

Wedtug danych na dzien 1. sierpnia 2014 roku w Parlamencie Europejskim najwiece;j
kobiet, bo az 61,5%, zasiadato z ramienia Finlandii. Poziom 50% osiagnety lub przekroczyty
rowniez Szwecja (55,6%) 1 Estonia (50,0%). Polska znajdowala si¢ na 25. miejscu
z reprezentacja kobiet rzedu 22%, a mniej kobiet w swoim sktadzie miaty tylko reprezentacje
Czech (18,2%) i Malty (0%). Ogdlna liczba kobiet w PE wynosi 35,2% (Inter-Parliamentary
Union 2014). Wynika z tego, ze udziat Polek w PE jest nizszy nie tylko od europejskiej $redniej,
ale réwniez od udziatu pan w polskim parlamencie, jednak stopniowo rosnie.

W 2017 roku europarlamentarzystki stanowity 37,4% deputowanych i1 35,7%
wiceprzewodniczacych. W Prezydium Parlamentu Europejskiego byly tez dwie kwestorki

(40% kwestorow), natomiast w Grupie Wysokiego Szczebla ds. Rownosci Pici 1 R6znorodnosci

% Dla poréwnania, w wyborach parlamentarnych w 2018 roku wzieta udzial ponad 51% uprawnionych
do gtosowania (PKW 2015).
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znalazl si¢ 1 mezczyzna i 6 kobiet. 3 kobiety przewodniczyty lub wspotprzewodniczyty grupom

politycznym (27,3%) i potowie wszystkich Komisji (Parlament Europejski 2017).

2.1.4 Kobiety-prezydentki i kobiety-premierki

Istotng kwestig dla niniejszej pracy jest pozycja premiera i prezydenta. Wspotczesnie
coraz wiecej kobiet piastuje najwyzsze stanowiska panstwowe (zob. Sekuta 2011). Panig
prezydent Irlandii od 11 listopada 1997 jest Mary McAleese, a prezydentka Finlandii
od 1 marca 2000 roku jest Tarja Halonen (Musiat-Karg 2009). W Europie stanowisko premiera
petnita Julia Tymoszenko (w roku 2005 i od 18 grudnia 2007 do 11 marca 2010 roku) oraz
pozostajaca na tym stanowisku do dzi§ premier Niemiec Angela Merkel (od 22 listopada 2005).
Mimo to, kobieta prezydent wydaje si¢ by¢ jedynie marzeniem przysztosci (Sroda 2012), choé
Hillary Clinton w 2016 r. stangta przed szansa obj¢cia tego urzedu w Stanach Zjednoczonych.

Pierwsza przywodczynig panstwa zdaniem Pameli Paxton i Melanie Hughes (2010) byta
Sirimavo Bandaranaike, dzierzgca wtadz¢ na Sri Lance od 1960 roku, a od tego czasu
najwyzsze stanowiska panstwowe do poczatku XXI wieku objety jedynie 34 Kkobiety.
Wspomniane badaczki dokonujg rozrdznienia pozycji zwigzanych z wladza w zaleznos$ci od jej
zakresu: uznaja one, ze czolowe pozycje w panstwie zalezg od systemu wladzy:
prezydenckiego, parlamentarnego i mieszanego. Podkreslaja, ze nieuzasadnione jest
rozpatrywanie kobiet jako liderek w sytuacji, gdy zajmuja one pozycje nieimplikujace realne;
wladzy, a zatem pozycje premierow w systemach prezydenckich lub prezydentéw
w parlamentarnych™ — pozycje takie okreslitabym mianem pozbawionych wiladzy liderow
(powerless leaders). Mimo braku realnej wiadzy, kobiety pelnigce czotowe funkcje panstwowe
uwazane sg za istotne ze wzgledow symbolicznych (symbolic leaders), poniewaz ,,zwlaszcza
w krajach, w ktorych reprezentacja kobiet jest szczegdlnie mata, kobieta na ceremonialnej
pozycji lidera moze powodowac zwigkszenie pewnosci Siebie kobiet” (Paxton i Hughes 2010,
326) i stanowi¢ dla nich inspiracj¢ oraz wzor do nasladowania.

Podziat wladzy pojawia sie w systemach mieszanych’, ktérych czolowe postacie
okresle mianem wspoldzielgcych wladze liderow (semi-power leaders), pelni¢ wladzy zas

dzierzy prezydent w systemie prezydenckim i premier (kanclerz) w parlamentarnym

70 A takze w systemie dyktatorskim, jak w przypadku Elisabeth Domitien w Srodkowej Republice Afryki, petniacej
te funkcje w latach 1975-1976. Dwoém prezydentkom Irlandii, Mary Robinson (1990-1997) i Mary McAleese
(1997-2011) nie przystugiwato nawet prawo zglaszania projektoéw legislacyjnych.

" We Francji zakres wladzy premiera zalezy od partii z ktérej pochodzi. Je$li jest to partia inna niz partia
urzgdujacego prezydenta, premier posiada znaczny zakres wiladzy. Jesli jednak pochodza z tego samego
ugrupowania, wtedy wtadza premierska jest znaczgco ograniczona. Edith Cresson, premierka Francji z lat 1990-
1992, pochodzita z tej samej partii co Frangois Mitterrand (Paxton i Hughes 2010).
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(np. premierka Gro Harlem Brundtland w Norwegii, petnigca t¢ funkcje w latach 80. 1 90. XX
wieku), ktorych okresle mianem liderow posiadajgcych petnie wtadzy (full-power leaders).
Wspomniane wczesniej 34 kobiety sprawowaty wladze na najwyzszych stanowiskach i petnity
funkcje¢ liderow posiadajgcych petnie witadzy.

Niedobdr kobiet na czotowych stanowiskach, zdaniem Pameli Paxton i Melanie
Hughes, ma donioste znaczenie praktyczne. Liderzy narodu — the faces of a nation, jak okreslaja
ich autorki — odgrywaja znaczaca rol¢ symboliczng zaréwno na poziomie krajowym, jak
I miedzynarodowym. ,,Jezeli twarze te sg w przyttaczajgcej wickszosci meskie, utrwala to idee
zgodnie z ktorg nawet jesli kobiety w coraz wigkszym stopniu partycypuja w polityce jako
aktywistki Iub legislatorki, sg niezdolne lub z jakiego$ powodu niegotowe aby przewodzi¢”
(Paxton i Hughes 2010, 321; ttum. wiasne). Kobiece twarze narodu moga przetamywac opor
kobiet przed politycznym zaangazowaniem, stanowigc wzorce do nasladowania.

Pierwsze kobiety obejmowaty stanowiska premierow w takich krajach, jak Sri Lanka
(premierka Sirimavo Bandaranaike w latach 1960-1965 oraz 1970-1977), Indie (premierka
Indira Ghandi w latach 1966-1977 oraz 1980-1984), Izrael (premierka Golda Meir w latach
1969-1974) czy Argentyna (prezydentka lzabela Peron w latach 1974-1976). Margaret
Thatcher, premier Wielkiej Brytanii z lat 1979-1990, byta piata kobietg na pozycji lidera
w historii i najdtuzej sprawujaca swoj urzad kobieta w XX wieku. W 2005 roku Angela Merkel
jako kanclerz Niemiec zostata 27. kobietg w historii piastujgca stanowisko zwigzane z realng
wiladzg (Paxton i Hughes 2010). Chociaz wérod tych krajow nie znalazta si¢ Polska, Pippa
Norris wskazuje, ze Hanna Suchocka, urzedujaca od 10 lipca 1992 do 26 pazdziernika 1993,
byla 21. przywodczynia w historii (Norris 2003). Wtadze sprawowaty zaréwno kobiety
zamozne 1 spolecznie uprzywilejowane (Sirimavo Bandaranike, Indira Ghandi), jak
i pochodzace z biednych rodzin (Margaret Thatcher, Golda Meir); mtode (Benazir Bhutto,
35 lat) i leciwe (Janet Jagen, 77 lat), dobrze i stabo wyksztatcone (Paxton i Hughes 2010).
Ponad 74% kobiet objeto wtadze w spoleczenstwach rozwijajacych sie’.

Pamela Paxton i Melanie Hughes wskazuja na trzy gtowne drogi do najwyzszych
stanowisk politycznych (Paxton i Hughes 2010). Pierwsza z nich i wlasciwa tym rejonom,
w ktorych wladza kobiet jest najmniej oczekiwana i prawdopodobna, zwigzana jest
z koligacjami rodzinnymi i w zwigzku z tym proponuj¢ ja okresli¢ mianem sukcesji
dynastycznej (dynasty succession). Indira Ghandi (Indie) czy Corazon Aquino (Bangladesz)

objety wiadze odpowiednio po zmartym ojcu i mezu”®. Nie tylko wdowy (widow’s walk

2Uwzgledniajac tylko liderki bez koligacji z mezczyznami zwigzanymi z polityka, odsetek ten wyniostby 53%.
W Azji kazda kobieta na stanowisku zwigzanym z omawiang wiadza jest czeScia dynastii.
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to power), ale rowniez i mezatki obejmuja wladze po cztonkach swojej rodziny niezaleznie
od tego, czy odbywa si¢ to poprzez sukcesj¢ bezposrednia, czy tez demokratyczne wybory,
czego przyktadem jest Cristina Kirchner w Argentynie. Niektore kobiety z racji powigzan
Z polityka poprzez krewnych lub wtasng aktywnos$¢ (np. Indira Ghandi) w momencie obj¢cia
wladzy byly juz obeznane z politycznym $wiatkiem, inne za$ (Sirimavo Bendaranaike) nie
miatly z polityka wiele wspolnego. Scheda po zmarlym cztonku rodziny byta postrzegana jako
kontynuacja jego polityki i tradycji do tego stopnia, iz zdarzalo si¢, ze nowag liderke
proklamowano afirmujac jej poprzednika. Pozycja nicktorych kobiet (Indira Ghandi, Benazir
Bhutto) byta tak silna, ze ich sukcesorami zostawali m¢zczyzni: odpowiednio syn i maz.
Drugim sposobem dojscia do wiladzy jest wspinanie si¢ po kolejnych szczeblach
aktywnosci spotecznej i politycznej kariery, co okresle mianem kariery politycznej (political
career). Ten typ Kariery przypisa¢ mozemy Goldzie Meir i Margaret Thatcher. Ta droga jest
wlasciwa kulturze zachodniej. Trzeci typ kariery politycznej polega za$ na dojsciu do wiadzy
w sytuacjach destabilizacji tadu spoteczno-politycznego, co proponuj¢ nazwaé¢ mianem sciezki
rewolucyjnej (revolution patch). Przyktadem moze by¢ kariera Lydii Gueiler Tejada w Boliwii,
jednak w takich przypadkach okres piastowania objetego urzedu moze by¢ bardzo krotki.
Pamela Paxton i Melanie Hughes uwazaja, ze ,,gdy kobiety sg umieszczane na pozycjach
liderek podczas okresow istotnych [substantial] spotecznych przemian, moze to by¢
spowodowane sposobem ich postrzegania jako symboli pojednania” (Paxton i Hughes 2010,
325; thum. wilasne), co widoczne byto w okresie Brexitu w Wielkiej Brytanii, gdy ustapit David
Cameron, a jego miejsce zajela Theresa May. Postrzeganie kobiet jako symboli pojednana
wydaje si¢ potwierdza¢ fakt, iz zdaniem Mary Caprioli 1 Marka Boyera sposrod dziesieciu
mig¢dzynarodowych kryzys6w na przestrzeni lat 1960-1990, w ktore uwiklane byty panstwa
przewodzone przez kobiety, zaden nie zostat przez nie zapoczatkowany. Jesli jednak toczyta
si¢ wojna, liderki potrafity podja¢ zdecydowane dziatania wojenne (Paxton i Hughes 2010).
W Polsce pozycje premiera zajmuje tradycyjnie lider zwycigskiej partii, zatem kobieta,
aby otrzymac to stanowisko, musi wspigé si¢ na sam szczyt partyjnej hierarchii. Nie jest
to zadanie fatwe, gdyz na przeszkodzie stoja liczne, kumulujace si¢ bariery (szerzej
W nastgpnym podrozdziale). Na urzad prezydenta kraju natomiast dotychczas kobiety
kandydowatly rzadko i nie cieszyly si¢ poparciem (przyktad stanowig Hanna Gronkiewicz-
Waltz’* i Henryka Bochniarz). Zdaniem Patrycji Eckert w Polsce ,,nadal kobieta-premier,

kobieta-prezydent wzbudzaja wiele kontrowersji i sg traktowane na najwyzszych stanowiskach

™ Hanna Gronkiewicz-Waltz dwa razy z rzedu petnita jednak funkcje prezydenta Warszawy.
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jako swoiste dowody iluzji, czyli co§ nadzwyczajnego, niespotykanego” (Eckert 2010, 277).
Pomimo to, 22 wrze$nia 2014 roku Ewa Kopacz zostala mianowana premierem III RP,
a po wyborach w 2015 roku stanowisko to przypadto w udziale Beacie Szydlo. Nie sposob
jednak odczytywac tej zmiany jako sukcesu kobiet, gdyz komentarze medialnie nie
pozostawialy watpliwosci, ze prawdopodobnie obie panie sg jedynie marionetkami badz
to bytego premiera Donalda Tuska, badZz prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego. Ponadto

zarzucano Ewie Kopacz, ze nie ma wizji jak poprowadzi¢ kraj (Fliickiger 2014).

2.2 Przeszkody i bariery w dostepie do stanowisk politycznych

Jak ujela to Ruth Pratt, amerykanska senatorka, ,,gdy mezczyzna wkracza do polityki
najmniejszej uwagi nie przyklada si¢ do tego, ze jest on m¢zezyzng. Gdy kobieta kandyduje
do urzegdu bardziej interesujacy staje si¢ fakt, iz jest ona kobieta niz jej kwalifikacje do pracy,
ktorej szuka” (Braden 1996, 31; cyt. za Bulawka 2013, 79). Agnieszka Graff twierdzi, ze ,,tylko
mezcezyzng jest si¢ w polityce po prostu, kobieta musi si¢ ze swojej obecnos$ci w sferze wtadzy
wythumaczyé”™ (Graff 2011, 50), jest uwazana za innego, obcego, intruza (Bulawka 2013,
Paczes$niak 2009f). Zdaniem Renaty Siemiefiskiej ,,[u]dziat kobiet Zyciu publicznym w roli
decydentow budzi wigkszy sprzeciw niz ich obecno$¢ na rynku pracy, co pokazuje dobitnie,
ze o ile wiele spoteczenstw pogodzito si¢ juz z tym ostatnim faktem, polityka ciagle jeszcze
jest postrzegana jako domena aktywnosci megzczyzn” (Siemienska 2003a, 235). Michelle Perrot
podsumowuje: ze ,,wszystkich barier granice polityki byty w kazdym panstwie najtrudniejsze
do pokonania. Jako osrodek decydowania i serce wladzy, polityka stanowila domeng i sprawe
meska” (Perrot 2009, 190).

Podczas gdy bariery zwigzane z wyj$ciem poza sfer¢ domowa i rozwojem zawodowym
sa uniwersalne dla kobiet (zob. rozdz. 1.2.; Wiktorska-Swigcka 2009a), kobiety aspirujace
do stanowisk politycznych spotykaja si¢ z dodatkowymi przeszkodami i1 to wlasnie
Im poswigcony zostal niniejszy podrozdzial. W Polsce w latach 1993-2000 wsrod kobiet
wzrosto przekonanie, ze kobietom trudniej niz megzczyznom odnie$¢ sukces w polityce
(odpowiednio 64% i 78%; Fuszara 2007). W latach 90. kobiet w polityce bylo zbyt mato,
by nastgpita jakosciowa zmiana, ale stychaé glosy, ze sama ich obecno$¢ powoduje, ze tematy
dotyczace kobiet i kojarzone z nimi pojawiajg si¢ w debacie publicznej (Fuszara 2007).
Na przestrzeni lat 1992-2002 odsetek ankietowanych uwazajacych, ze me¢zczyzni nadajg si¢

do polityki bardziej niz kobiety spadt o 20 punktow procentowych (Szpunar 2010).

> Badania spotow wyborczych z 2011 r. prowadzg do wniosku, ze jesli kandydat wspominal o swojej pici i
wskazywal plynace z niej atuty, to zawsze byla to kobieta (Rekosz 2013a). Pte¢ okazuje si¢ by¢ zmienna
roznicujacy, przy czym za naturalne uznawane jest bycie m¢zczyzna.

Strona | 60



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Respondenci, wskazujaC na bariery utrudniajace kobietom uczestnictwo we wiladzy,
na pierwszym miejscu wymieniali obowiazki zwigzane z zyciem prywatnym, dalej bariery
stawiane przez mezczyzn (W tym faworyzowanie kolegdéw i obawa przed konkurencja ze strony
kobiet), tradycje i stereotypy, zgodnie z ktérymi rzadzi¢ majg mezczyzni, przekonanie
0 niecheci 1 braku zainteresowania kobiet polityka oraz cechy osobowe, takie jak ulegtosc,
delikatnos¢ i brak przebojowosci (Fuszara 2013f, Fuszara 2011).

Mozna wskazaé kilka gtownych grup powodow, dla ktorych kobiet w strukturach
wiladzy jest wcigz niewiele. Przede wszystkim wskazuje si¢ znaczenie czynnikow kulturowych
(zwane takze spotecznymi; Cwalina i Falkowski 2006), a zatem socjalizacji, religii
I dominujacych przekonan odno$nie do kobiet i megzczyzn oraz petnionych przez nich rél
(Sekuta 2011, Brodzinska-Mirowska 2010, Szpunar 2010, Musiat-Karg 2009, Fuszara 2007,
Matland 2003). Istotne sa rowniez czynniki socjoekonomiczne (zwane takze ekonomicznymi
[Cwalina i Falkowski 2006] lub strukturalnymi [Sekuta 2011; Inglehart i Norris 2009]),
obejmujace status spoteczno-ekonomiczny, w tym rowniez wyksztatcenie (Musiat-Karg 2009),
oraz polityczne (zwane takze instytucjonalnymi; Sekuta 2011, Inglehart i Norris 2009),
obejmujace system polityczny i wyborczy oraz dziatalno$¢ i ideologi¢ partii (Brodzinska-
Mirowska 2010, Musiat-Karg 2009, Cwalina i Falkowski 2006, Matland 2003). Malgorzata
Fuszara (2007) wyrdznita ponadto szeroko rozumiane powody historyczne.

Typologi¢ zastugujaca na odrgbne omowienie wskazata Dorota Zaworska-Nikoniuk
(2010), ktora podzielita czynniki warunkujace udziat we wtadzach na wewnetrzne, odczuwane
subiektywnie przez kobiety i zewnetrzne, obiektywne. Do wewnetrznych badaczka zaliczyta
czynniki kulturowe i socjoekonomiczne, za§ zewng¢trzne obejmuja czynniki polityczne oraz
kulturowe, w tym rzadsza prezentacje kobiet w mediach i zadawanie pytan nacechowanych
stereotypami genderowymi.

Uwzgledniajac wspomniane typologie, wyrdzniam nastgpujace grupy czynnikow:
systemowe, instytucjonalne, personalne, spoleczne, ekonomiczne i kulturowe. Poniewaz
moim celem jest analiza sytuacji kobiet, uwage ogniskuje jedynie na przeszkodach dotyczacych

ich w szczegdlny sposob (przeszkody odnoszace si¢ W do obu pici zostaty pominigte).

2.2.1 Bariery systemowe

Czynniki systemowe odnoszg si¢ do prawa i systemu wyborczego, oddzialujacych
na poziom partycypacji kobiet w organach wtadzy. Najblizsza tej grupie, acz nie w pelni si¢
z nig pokrywajaca, beda czynniki polityczne. Kobiety w polskiej polityce pojawiaty sie wtedy,

gdy jej znaczenie malato, znikaly za§ wraz ze wzrostem zakresu realnej wladzy (Sroda 2012,
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Fuszara 2011, Szpunar 2010, Fuszara 2007, Cwalina i Falkowski 2006). Trend ten jest
uniwersalny przynajmniej dla krajow postkomunistycznych (Fuszara 2013e).

Dla udziatu kobiet we wtadzach istotny jest typ ordynacji wyborczej. W wyborach
otwartych decyduje liczba gloséw oddanych na danego kandydata, w wyborach zamknietych
natomiast mandat przypada odpowiedniej liczbie kolejno umieszczonych na liScie 0sob
(Paczesniak 2006). Chociaz kKobiety majg wicksze szanse na wejscie do Sejmu W wyborach
otwartych, efekt moze by¢ odwrotny od oczekiwanego: kandydatury kobiet mogg zostaé
odrzucone’® (Paczesniak 2009¢, Matland 2003). W Polce wybory do organéw centralnych
przebiegaja wedlug zasady list zamknietych, wybory do sejmikéw wojewddzkich natomiast
wedhug list otwartych (Nizynska 2013). Statystyki wskazuja (zob. rozdz. 2.1.), ze wybory
parlamentarne wygrywa wickszy odsetek kobiet niz wybory do sejmikéw, sugerujac
wystepowanie innych barier lub niechg¢ wyborcow do gtosowania na kobiety.

Prawdopodobienstwo umieszczenia kobiet na liScie wyborczej oraz przyznania im
biorgcych miejsc wzrasta w systemie proporcjonalnym’’. W systemach jednomandatowych

8 i wzrasta prawdopodobienstwo, ze nominacje

kazda partia wystawia jednego kandydata
otrzyma mezczyzna. W wyborach proporcjonalnych natomiast zwicksza si¢ liczba kandydatow,
co sprzyja kobietom, zwlaszcza gdy wystapi tzw. efekt infekcji, a zatem adaptacji polityki jednej
partii przez inng (Fuszara 2013f, Zbieranek 2013, Paczes$niak 2006, Matland 2003).

Progi wyborcze wptywaja pozytywnie na uczestnictwo kobiet w polityce, zwickszajac
liczb¢ mandatéw przypadajacych poszczegdlnym partiom, dzigki czemu prawdopodobienstwo
otrzymania mandatu przez umieszczone na dalszych pozycjach kobiety wzrasta. Istnieje jednak
niebezpieczenstwo, ze mate partie, w ktorych kobiety moglyby by¢ licznie reprezentowane, nie
przekrocza wymaganych progéw wyborczych (Pacze$niak 2009¢, Matland 2003).

System kwotowy, gwarantujacy kobietom 35% miejsc na listach wyborczych, pod
pewnymi wzgledami jest dysfunkcyjny: nie reguluje Kkwestii przyznawania kobietom
odlegtych miejsc na listach, nie dajacych szans na wygrang (Posytek 2015; Fuszara 2013c,
Krzyzanowska 2012) ani przydzielania ich do okregdéw z gory przegranych (okresle to mianem
geografii zwycigstwa; z0b. rozdz. 2.2.2.). Istotna jest rowniez wartosciowos¢ okregu, czyli
liczba mandatéw do podziatu: wraz z jej wzrostem wzrastaja szanse kobiet na wygrang

(Matland 2003).

6 Np. w odpowiedzi na sukcesy wyborcze (np. w Norwegii). System otwarty zwalnia partie z odpowiedzialnosci
za udziat kobiet we wtadzach, ktorg ponosza w systemie zamknigetym (Pacze$niak 2006, Matland 2003).

""'W krajach rozwijajacych sie systemy proporcjonalne na og6t nie sprzyjaja kobietom (Matland 2003).

"8 Przyktadem takich wyboréw w Polsce sg wybory do Senatu, przy czym wyraznie wida¢ (zob. rozdz. 2.1.2.1.),
iz udzial kobiet w Senacie jest dwukrotnie mniejszy niz w Sejmie.
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2.2.2 Instytucjonalne

Czynniki instytucjonalne obejmujg sposéb organizacji partii politycznych: ideologie,
mechanizmy dystrybucji wladzy i pracy, sposob prowadzenia kampanii wyborczych oraz
sktonnos¢ do podejmowania kwestii dotyczacych kobiet. Wnioskujac na podstawie proporcji
plci na listach wyborczych w 2011 roku, wydaje sig, ze ideologia partyjna’® nie ma wiekszego
wpltywu, co moze by¢ zastuga wprowadzonego systemu kwotowego. Roznice widoczne
sg jednak w odniesieniu do sposobu prezentowania kobiet w spotach wyborczych: zdaniem
Malgorzaty Fuszary kontekst, w ktorym przedstawiano kobiety, byl odmienny w zalezno$ci
programu partii®. Wprawdzie panie byty prezentowane w kontekscie zawodowym, ale oprocz
tego pojawiat si¢ rowniez kontekst rodzinny, religijny i pomocowy, co nie mialo miejsca
w przypadku me¢zczyzn. Kontekst polityczny byt niezwykle rzadki (Fuszara 2007).

Kultura wewnatrzpartyjna okresla warunki dla aktywnosci kobiet i sposobu ich
traktowania. Wedlug Su Maddock kulture typu klub gentlemana cechuja tradycyjne
oczekiwania wzgledem rdl genderowych i cho¢ kobiety nie musza by¢ niedoceniane, rola
matki, zony i pani domu wydaje si¢ rownowazna zawodowej. W Kulturze koszar kobiety
sa ,,kontrolowane i tyranizowane. Jest to kultura autorytarna, w ktorej wszyscy, ktorzy sg inni,
odsuwani sg od wysokich stanowisk” (Maddock 2003, 82-83), co dobrze opisuje sytuacje
kobiet w polityce. Kultura szatni zachgca do postrzegania kobiet jako obiektow seksualnych, a
kultura niedostrzegania pici, uwazana za przyjazna kobietom skupiajacym si¢ na karierze
zawodowej, zaktada tozsamo$¢ meskich i1 kobiecych doswiadczen, uprzywilejowujac
mezczyzn 1 za punkt odniesienia bioragc ich punkt widzenia (Maddock 2003). Wszystkie te
podejscia utrudniajg kobietom dzialalno$¢ polityczng. Kobiety wykonujg rowniez wigkszo$¢
mozolnej pracy, nie majac czasu ani mozliwosci wypltynigcia (Krook, Childs 2010). Ewa
Dabrowska-Szulc okresla takie kobiety mianem zastuzonej obstugi zaplecza (Dabrowska-Szulc
2009).

Wedlug Matgorzaty Fuszary poglebione analizy wskazuja, iz ,,to nie wyborcy preferuja
mezczyzn, a partie polityczne dyskryminujg kobiety” (Fuszara 2011, 126; zob. tez Fuszara
2013a, Chibowska 2012, Siemienska 2011), umieszczajac je na odleglych miejscach na listach
I w efekcie pozbawiajgc szans na wejscie do parlamentu (Marszatek-Kawa 2010, Nalewajko
2010, Paczes$niak 2010; Peszynski 2009, Sznajder 2009, Wojnicka 2009, Fuszara 2007). Jest

"9 Konserwatystki narazone sg na krytyke, gdyz ich dziatalno$¢ przeczy gltoszonym ideatom (Bergmann 2009).

8 Najbardziej uderzajgca moze tu by¢ réznica miedzy na przyktad Kongresem Liberalno-Demokratycznym,
gdzie kobiety w 1993 r. byty ukazywane na tle nowoczesnych biur, a Ojczyzna, ktora kobiete prezentowata jako
matke z niepokojem i samotnie oczekujaca (...) w domu na dzieci” (Fuszara 2007, 105).
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to zwigzane z samoodtwarzaniem si¢ wladz, czyli niechgcia do rezygnowania z ubiegania si¢
o reelekcj¢ oraz duza rozpoznawalnoscig czynnych politykéw (Fuszara 2013h). Kobiety
na odlegtych miejscach nie zagrazaja obecnym politykom (czyli gléwnie mezczyznom),
awymog kwot jest spelniony. Idea suwakowego rozmieszczenia, cho¢ przez niektorych
pozytywnie oceniana, nie jest szczegOlnie popularna (Sznajder 2009). Zdaniem Filipa
Raciborskiego kobiety umieszczone na pierwszych miejscach otrzymuja przecigtnie wigkszy
procent glosow niz mezczyzni, a ranga glosow przez nie uzyskiwanych byla przecietnie
00,7 wyzsza od pozycji na liscie (Raciborski 2005). Co wigcej, sita/potencjal wyborczy
kobiet®! bywa wyzszy od potencjatu mezczyzn (Siedlecki 2013).

W systemie biurokratycznym, normowanym przez szereg jasno sprecyzowanych
regut, kobiety majg wigksze szanse na start i sukces wyborczy niz w przypadku systemow
opartych na patronacie, gdzie czesto decyduje lojalnos¢ (Matland 2003). ,,Jedynki” zazwyczaj
zajmuja osoby wskazywane przez lideréw, przewaznie mezczyzni, a System ustalania
kolejnosci nie jest przejrzysty (Fuszara 2013c). Cho¢ jedna z naczelnych zasad jest posiadanie
doswiadczenia w zakresie petnienia funkcji parlamentarnych i wynik uzyskany w ostatnich
wyborach, czesto czynione sg odstgpstwa na rzecz m¢zezyzn (Fuszara 2013b, Fuszara 2013d).

Dla kolejnosci na liScie moze mie¢ znaczenie réwniez poziom wyboréw: kobiety
stanowig mniejszy odsetek ,,jedynek’ na listach do Europarlamentu niz w wyborach krajowych,
co zdaniem Matgorzaty Druciarek i1 Aleksandry Nizynskiej moze ,,wynika¢ z tego, ze mandat
deputowanego wiaze si¢ ze zdecydowanie wyzszym uposazeniem niz mandat posta lub
senatora” (Druciarek 1 Nizynska 2013, 34). Nieobecno$¢ kobiet na pierwszych miejscach
odbiera takze przywileje z tym zwigzane: dofinansowanie kampanii i czas antenowy, ktore
przypadaja w udziale me¢zczyznom (Fuszara 2013a, Fuszara 2013b, Fuszara 2013h).

Wspomniana w kontekscie dysfunkcji systemu kwotowego geografia zwyciestwa
rOwniez ma znaczenie: kobiety delegowane sa do okrggdw uznawanych z gory za stracone.
W wyborach parlamentarnych z 2011 r. przykiad stanowita Katarzyna Piekarska, usunieta
z jedynki warszawskiej na rzecz Ryszarda Kalisza, umieszczona jako jedynka w okreggu,

z ktérego mandatu nie otrzymat zaden poset SLD® (Fuszara 2013a). Istnieje takze tendencja

81 Liczony jako ,,iloraz odsetka mandatow do odsetka miejsc na listach” (Siedlecki 2013, 87).

8 Twierdzi sie, ze okregi miejskie sg dla kobiet przychylniejsze niz wiejskie (Matland 2003). Pojawia si¢ jednak
pytanie, czy jest to zwigzane z preferencjami wyborcow, czy wyobrazeniami partii. By¢ moze ludno$¢ wsi chetniej
glosuje na partie o tradycyjnych pogladach, ludno§¢ miasta za$ na bardziej prorownosciowe ugrupowania.
Z drugiej strony, moze by¢ rowniez tak, ze aby sprosta¢ wyobrazonym oczekiwaniom, decydenci kieruja si¢
stereotypami i ch¢tniej umieszczaja kobiety w okrggach miejskich niz wiejskich. Ta kwestia wymaga analiz.
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do umieszczania kobiet na listach w tych samych okregach, by nie stanowity zagrozenia dla
mezczyzn, lecz rywalizowaty migedzy soba (Fuszara 2013b; Fuszara 2013h).

Na listach niechetnie umieszcza si¢ zastuzone polityczki, co sugeruje che¢é utrzymania
wizerunku kobiety jako osoby niekompetentnej do sprawowania wiadzy (Paxton i Hughes
2010, Radiukiewicz 2010). Zdaniem Matgorzaty Fuszary ,,wprowadzane sa do polityki kobiety,
ktére nie maja zadnych doswiadczen, co potwierdza teze, ze kobiety na polityce si¢ nie znajq”
(Fuszara 2011, 129). Tezy te potwierdzajg wyniki moich analiz (zob. rozdz. 2.1.2.1.). Poszukuje
si¢ kandydatek niezagrazajacych meskiemu ,,politycznemu establishmentowi”, a zatem
»wykluczane sg z list kobiety, ktore zdobyly juz wysoka pozycje (...), ktore maja polityczne
zastugi” (Fuszara 2011, 128). Kobiety wlacza si¢ ,,do polityki jako istoty innego gatunku (lub
o innym powotaniu)” (Sroda 2012, 341) — przewaznie maja poprawi¢ wizerunek partii
i tagodzi¢ obyczaje, ignorujg sprawy kobiece lub stanowig jedynie zaplecze eksperckie bez
wyzszych aspiracji (Sroda 2012, Fuszara 2011). W pewnym stopniu role kobiet mozna
przyréwnac do roli politycznego rekwizytu (Jakubowski 2012), narzedzia (Bulawka 2013) lub
egzemplarza pokazowego (Dabrowska-Szulc 2009), co odnosi zaréwno do wygladu®® (zob.
rozdz. 2.2.6.), jak i budowy skojarzen zwigzanych z ideami réwnosciowymi. Na listach
umieszczane sg rowniez kobiety, ktore twierdza, ze nie chcg wygra¢ wyborow, a jedynie da¢
si¢ poznac lub robig to dla dobra partii, by sztucznie zwigkszy¢ liczbe kobiet (Fuszara 2013b).
Za Ewa Dgbrowska-Szulc mozna je okresli¢ mianem wypefniaczek list wyborczych®,
co stanowi kolejng dysfunkcje systemu kwotowego (Dgbrowska-Szulc 2009).

Kobietom utrudnia si¢ prowadzenie kampanii juz na szczeblu lokalnym, nie informujac
o planowanych wydarzeniach, usuwajac z list (Fuszara 2011, Fuszara 2007) i zaklejajac plakaty
(Fuszara 2013b). Walka kobiety o uzyskanie lepszego miejsca od zaproponowanego moze
drazni¢ partyjnych kolegdw i sktania¢ ich do dziatan dywersyjnych, a wtedy nawet pierwsze
miejsce nie gwarantuje sukcesu (Fuszara 2013b). Kobiety sg odstraszane od kandydowania lub
atakowane oszczerstwami odnoszacymi si¢ do zycia prywatnego (zob. rozdz. 2.2.6).

Z badan wynika, ze w kampaniach praktycznie nie ma tematow poruszanych przez
przedstawicieli tylko jednej pici, lecz pojawiaja sie¢ dysproporcje w czgstosci ich podejmowania
(Fuszara 2007). W kampanii wyborczej z 2011 roku, analizowanej przez Emili¢ Rekosz,
kobiety ,,nie mowig o polityce zagranicznej i dumie narodowe;j”, ale ,,czeSciej niz me¢zczyzni

moéwig o polityce prorodzinnej, a mezczyzni czgsciej niz kobiety o polityce zdrowotnej

83 Kobieta w polityce, zwtaszcza tadna, jest bardziej wystawiona na ataki. Zdaniem Magdaleny Srody mniej
urodziwa kobieta nie bytaby narazona na podobna krytyke, jak Joanna Mucha. Dzier dobry TVN, 08.11.2012 r.
8 W taki sposob okreslita sig podczas wywiadu sama polityczka (Nalewajko 2010)
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I edukacyjnej” (Rekosz 2013, 232-233). Dotyczy to rowniez dzialalnosci ministerialne;j:
Raewyn Connell twierdzi, ze ,,[n]ielicznym kobietom, ktore docierajg na ten szczebel wiadzy,
powierza si¢ ministerstwa opieki spotecznej lub edukacji. Mezczyzni kontrolujg podatki,
inwestycje, technologie, stosunki miedzynarodowe, policje i wojsko” (Connell 2013, 17).
Zdaniem Anne Philips zachodnie ,,demokracje uprzywilejowuja biatych mezczyzn, ktorzy
stanowig zdecydowang wigkszo$¢ politykow i1 definiujg zakres problemdow, jakimi zajmuje si¢
polityka” (Phillips 2003a, 12). Kobietom jest trudniej zaistnie¢, poniewaz zaktada sig,
ze powazny polityk podejmuje kwestie meskie®® (Zaworska-Nikoniuk 2010). Poruszanie przez
kobiety kwestii kobiecych skutkuje marginalizacja, za§ podejmowanie mgskich naraza
na ostrzejsza krytyke. Zainteresowanie kwestiami kobiecymi ze strony m¢zczyzny moze jednak
pozytywne wptynaé na jego wizerunek (Sroda 2012, Graff 2011, Dziemba 2009).

Duze znaczenie w procesie kreowania politykow maja media. Zdaniem Pippy Norris
sg one ,,[j]lednym z czynnikdéw, ktore moga sprzyja¢ powstawaniu barier na kazdym szczeblu
kariery politycznej kobiet” i wymagaja dalszej, poglebionej analizy (Norris 2003, 131).
Badaczka twierdzi, ze ,,przekaz mediow moze mie¢ wplyw na udzial kobiet w zyciu
politycznym, poniewaz srodki masowego przekazu umacniajg spoteczne stereotypy rol i pici,
co z kolei wptywa na ksztaltowanie aspiracji kobiet i m¢zczyzn oraz na postawy kluczowych
graczy sceny politycznej, takich jak sponsorzy kampanii wyborczych, aktywisci partyjni oraz
elektorat” (Norris 2003, 131-132). Robert Entman podkresla znaczenie kontekstu wydarzen
i kryje sie¢ w tym zalozenie, ze media moga bardziej pozytywnie przedstawia¢ podmioty
postrzegane jako popularne 1 posiadajace wtadzg, co pozwala im na wigksza swobode dziatania
I wypowiedzi, bez obaw o oceng ze strony elektoratu (Entman 2007).

Niezwykle istotnym problemem jest dezinformacja. 17 wrzesnia w 2011 roku, w okresie
kampanii wyborczej, w dzienniku Fakty TVN Krzysztof Skorzynski powiedzial: ,,Pomyst
parytetow swoj praktyczny test przejdzie 9. pazdziernika, bo to tylko po ogloszeniu wyborow
okaze sig, czy to tylko wiecej pan chce do polityki, czy tez wyborcy chca wigcej pan w
polityce”. To wygloszone w ogolnopolskim programie informacyjnym zdanie zawiera
nieprawdziwe informacje i wypacza rzeczywisto$¢. Nie tylko ukazuje kobiety jako majace
swoje widzimisi¢ odnosnie do uczestnictwa w polityce, ale rowniez implikuje teze, ze liczba
kobiet w parlamencie zalezy wytacznie od wyborcow. Zgodnie z tezg Renaty Siemienskiej,
w systemach zamknigtych, a wtasnie taki system obowigzuje w wyborach do Sejmu, wyborcy

majg znikomy wplyw na sktad personalny organéw wiadzy (zob. rozdz. 2.2.1). Co wigcej,

8 Dziedziny kobiece pierwsze padajg ofiarami cie¢ budzetowych. Mezczyzni s przekonani, ze nie pozwolg one
si¢ wybi¢, umocni¢ swojej pozycji ani zyska¢ splendoru, wigc nie chea ich zajmowaé (Pacze$niak 2010).
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dziennikarz wykazat si¢ ignorancja i propagowal mylne przekonanie dotyczace systemu
wyborczego: parytet rozumiany jest jako rowny udziatl obu pici w gremiach decyzyjnych
(Marszatek-Kawa 2010). W Polsce obowigzuja kwoty, ktore nie determinujg sktadu gremiow,
lecz wyznaczajg procentowy udziatl kobiet na liScie wyborczej, dajac jedynie mozliwosé
ubiegania si¢ 0 mandat (Sejm RP 2011).

Istotne wydaje si¢ linia ideologiczna medium, co podkresla Zbigniew Bauer. Jego
zdaniem ,,[n]awet wtedy, gdy przywddca jest osobowoscig interesujaca, prasa reprezentujgca
odmienng orientacj¢ polityczng bedzie si¢ starata eksponowac przede wszystkim negatywne
strony tej osobowosci 1 pomniejsza¢ walory pozytywne” (Bauer 1988, 12). Nie bez wpltywu
pozostaje takze prawo wiascicieli mediow do decydowania o celach instytucji i tresci
przekazow, system redakcyjny i opinie wspotpracownikow oraz dziennikarzy konkurencyjnych
mediow (Pawlas-Czyz 2008, Jabtonski 2007). Znaczenie przekonan i pogladow dziennikarzy
budzi dyskusje. Z jednej strony argumentuje si¢, ze nie maja one wpltywu na sposob
przedstawiania politykow (Uscinski i Goren 2011, Entman 2010), z drugiej za$ wskazuje si¢
naich donioste znaczenie na kazdym etapie przygotowywania materiatdéw (Schulz 1995).
Zdaniem Winfrieda Schulza, z ktorym si¢ zgadzam, dziennikarze moga umniejszaé albo
gloryfikowa¢ znaczenie wydarzenia lub tematu (rezonans selektywny) lub tez cytowaé
wygodnych swiadkow, ktorych opinie sg zbiezne z ich wlasnymi przekonaniami (Schulz 1995,
70). Sabina Pawlas-Czyz w swoich badaniach dowiodta, iz poglady dziennikarza wptywaja
na oczekiwania stawiane ludziom polityki: osoby o bardziej egalitarnych przekonaniach
sg mniej sktonne do postrzegania ich jednowymiarowo ze wzgledu na ptec i wydaja si¢ sktaniac¢
w kierunku androgynii, podczas gdy tradycyjne poglady sprzyjaja dychotomicznym,
stereotypowym oczekiwaniom stawianym bohaterom sceny politycznej (zob. rozdz. 3.3.;
Pawlas-Czyz 2008; zob. tez Fridkin Kahn 1994).

2.2.3 Relacje interpersonalne

Relacje interpersonalne, nieobecne w zadnej z wczesniej wymienionych typologii,
sa niezwykle wazne. Nie plasuja si¢ one po stronie kultury ani instytucji (cho¢ s3 osadzone
w ich kontekscie), lecz dotyczg bezposrednich relacji miedzy polityczkami a ich rodzinami
I innymi politykami. Obejmuja rowniez przekonania samych zainteresowanych.

Polityczki dostrzegaja meska solidarno$¢ w dziataniach politycznych i1 dziatania
w kierunku zatatwienia baby (Brodzinska 2009). Czgste sg lekcewazace zachowania wobec
kobiet: pomijanie ich, nieudzielanie im glosu, traktowanie grupowo a nie indywidualnie,

lekcewazenie ich opinii, uznanie za mniej inteligentne, zwracanie si¢ do nich w sposob
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mentorski, protekcjonalny i pobtazliwy, umniejszajacy ich znaczenie oraz zastugi, uzywanie
zdrobnien, prawienie pseudo-komplementow, udzielanie pseudo-przyjacielskich rad, pseudo-
opickuncze obejmowanie i podszyte erotyzmem traktowanie (Fuszara 2013b, Fuszara 2011,
Post 2010, Wojnicka 2009, Alvesson i Billing 2003).

Brak kobiecej solidarnosci jest problemem bezposrednio odczuwanym przez kobiety
(Post 2010, Titkow 2007). Zdarza si¢, ze polityczki nie tylko nie sa zainteresowane inkluzja
kobiet do sfery publicznej, ale czgsto sa temu przeciwne bardziej niz mezczyzni (Sroda 2012).
Poniewaz same musialy dowie$¢ swoich kompetencji, przeciwstawiajg si¢ wigczaniu
do polityki kobiet, ktére na to nie zapracowaty. Sg oddanymi strazniczkami status quo (Sarata
2011, Dabrowska-Szulc 2009) i czesto nie dostrzegaja nierownosci. Kulture, w ktorej kobiety
dziatajg w ramach megskich wzorcow i je reprezentujg Malgorzata Fuszara nazywa kulturg slepq
na pte¢ (Fuszara 2013c). Gdy kobiet na waznych stanowiskach jest niewiele, ich prestiz wzrasta
— Carolyn Heilbrun nazwata je mianem token women®®. Bedac widocznymi, stanowig argument
na rzecz robwnouprawnienia i oddalenia zarzutow o dyskryminacj¢ ptciowa (Sarata 2011).
Kobiety, ktére moglyby i chciatyby by¢ mentorkami sg nieliczne®’.

Kobiety uwazaja, ze nie nadaja si¢ do polityki, poniewaz sa za mato inteligentne, nie
wierza w siebie i nie widza szans powodzenia podjetych dziatan (Sroda 2012, Fuszara 2011,
Brodzinska 2009, Sznajder 2009, Tomczak 2009). Zdaniem Pierre’a Bourdieu taki tok myslenia
stanowi samospetniajace si¢ proroctwo, prowadzace od przekonania o braku kompetencji
do rzeczywistych jej przejawow, co autor okresla mianem wyuczonej bezradnosci (Bourdieu
2004; zob. tez Klimowicz 2009). Koresponduje ona ze wspomnianym wczesniej prawem
Putnama 1 kwestia samowykluczania si¢ kobiet z dziatalnoSci politycznej, a przeciez
,»to wlasnie poczucie skutecznosci politycznej oraz dobra samoocena sg cechami, ktore
charakteryzuja osoby zaangazowane w polityke. Z zalozenia ludzie, ktdrzy uwazaja wlasne
dziatanie za mato skuteczne, niemajace przelozenia na konkretny obszar dziatania, rzadziej
podejmuja dziatalno$¢ polityczng” 8 (Brodzinska-Mirowska 2010, 126).

Badania wskazuja na to, iz kobiety aktywne politycznie w znacznie wigkszym stopniu
niz mezczyzni przejawiaja zachowania kojarzone z mezczyznami i osobami dziatajagcymi

politycznie (Brodzinska-Mirowska 2010). Koresponduje to z teza Pierre’a Bourdieu zwigzana

8 Zdaniem Matgorzaty Fuszary terminem token women nazywa sie panie, ktorych wymiana na mezczyzne nie
wptynetaby na sytuacje kobiet, gdyz reprezentujg one meski sposob dziatania i zastane interesy (Fuszara 2013c).
87 Przyktadem moze by¢ Zyta Gilowska, ktora wprowadzita do polityki Joanne Muche.

8 Pomimo braku wiary mozna podja¢ dziatania polityczne, ktore — jesli okaza sie skuteczne — mogg prowadzié
do wzrostu samooceny i poczucia sprawczosci. Jesli jednak dziatania sa $wiadomie podjete w celu podniesienia
poczucia whasnej warto$ci i eliminacji stabosci, zazwyczaj nie sg one skuteczne (Brodzinska-Mirowska 2010).
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z reprodukcja kapitatu spotecznego (Bourdieu 2012), przez co mozna oczekiwac iz kobiety,
ktore pokonaja wyboista droge i osiagna polityczny sukces, beda lepszymi politykami niz
mezczyzni, co przyczyni si¢ rowniez do wzmocnienia pozytywnych wzorcow 1 stanie si¢
inspiracjg dla kolejnych generacji polityczek. Moze to prowadzi¢ do odpiciowienia polityki.

Kobiety czesto przejawiaja przypisywang im fasadowg skromnosé¢, sklaniajaca
do umniejszania swoich osiaggnig¢ (Dabrowska-Szulc 2009) i rozpoczynania politycznej
kariery mimo woli zamiast z wlasnej woli (Sznajder 2009, Fuszara 2007). Polityczki czesto
przyznaja, ze¢ idg do polityki za czyjas namowg (Fuszara 2013d, Andruszkiewicz 2009,
Brodzinska 2009, Fuszara 2007) lub decyzja o kandydowaniu bywa nawet narzucana
(Nalewajko 2010). W okresie PRL aktywistki nie okreslaty siebie mianem dziataczek, lecz zon
przesladowanych dzialaczy, ktorzy nie mogli kontynuowac rozpoczetego dzieta (Bulawka
2013, Graff 2011). Problem ten doskonale ilustrujg stowa Bernadetty Darskiej: ,,[k]obiecie
bowiem nie wypada przyznawac si¢ do tego, ze chce osiggna¢ sukces. Stereotypowym typem
zdobywcy jest przeciez mezczyzna i do dla niego zarezerwowana jest walka” (Darska 2010,
174).

By pia¢ si¢ po szczeblach kariery postanki nie moga negowaé dziatan partii ani jej
liderow, powinny przejawiac koncyliacyjny styl dziatania, mimo iz nie taczy si¢ 0n z wyzszymi
pozycjami. Liczy sie lojalnosc¢; krytycyzm, dociekliwos$¢ i aktywno$¢, cenione u me¢zczyzn,
sg wadami (Nalewajko 2010). Pojawia si¢ dysonans: by odnies¢ sukces nalezy by¢ meska, lecz
by mie¢ po temu sposobno$¢, nalezy przejawia¢ cechy kobiece. Postanki maja
podporzadkowywac si¢ liderom, co stawia je w pozycji marionetek (Post 2010), lecz na ile jest

to zasada znajdujaca zastosowanie wylacznie w stosunku do kobiet, pozostaje kwestig otwarta.

2.2.4  Spoleczne

Wielu kobietom brakuje akceptacji ich dziatalnosci ze strony bliskich (Sznajder 2009)
a partnerstwo w zwigzku jest konieczne, by moc udziela¢ si¢ spolecznie 1 politycznie
(Kinowska 2010, Fuszara 2007). Wsparcie rodziny utatwia start i wspinanie si¢ po szczeblach
politycznej kariery, motywujac i dajac site do dalszego dziatania (Fuszara 2013c, Knapik 2010).

Ograniczony udzial kobiet w strukturach wladzy, nawet na najwyzszych szczeblach,
wigze si¢ z obcigzeniem ich obowigzkami rodzinnymi i pracg na przynajmniej dwoch etatach
(CBOS 2018; Fuszara 2013c, Brodzinska-Mirowska 2010, Dabrowska-Szulc 2009, Phillips
2003b). Cho¢ model rodziny wydaje si¢ ewoluowa¢ ku bardziej partnerskim relacjom,

sprzyjajacym spotecznej i politycznej aktywnosci kobiet (Siemienska 2011, Brodzinska-
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Mirowska 2010), badania ukazuja, ze kobiety i mg¢zczyzni odmiennie definiujg pojgcie
réwnosci®.

By nie czu¢ si¢ zaleznymi od swoich partnerow i moc podja¢ decyzje¢ o samorealizacji
w sferze polityki, kobiety powinny by¢ wzglednie niezalezne finansowo. Pomocne juz
na poziomie lokalnym jest posiadanie szerokiego grona znajomych, jednak kobiety dysponuja
mniejszg iloscig wolnego czasu, ktéry moglyby przeznaczy¢ na budowanie i podtrzymywanie
relacji interpersonalnych. Akceptujacy aspiracje partnerek mezczyzni mogg aktywizowac
wilasny kapitat spoteczny. Istotna jest rOwniez zasiedziatos¢: znane nazwisko lub liczna rodzina,
jednak kobiety narazone sga na utrat¢ dotychczasowych kontaktow z racji zmiany miejsca
zamieszkania po S$lubie. Lokalna aktywno$¢ kobiet (np. w szkole) moze prowadzié
do akumulacji kapitatu spotecznego (Fuszara 2013c), podobnie jak dziatalno$¢ w organizacjach

pozarzadowych, stanowigca istotne zrodlo pewnosci siebie i doswiadczenia, niezbednych

podczas kandydowania na stanowiska obieralne (Matland 2003).

2.2.5 Strukturalne

Zdaniem Susan Welch ,stereotyp politycznie pasywnych kobiet jest po prostu
nieprawdziwy. Jak[o] calos¢ kobiety uczestnicza w polityce w tym samym stopniu,
co mezczyzni gdy kontrolowane sg czynniki strukturalne i sytuacyjne”, natomiast ,,[pJowodem
tego, ze wskazniki zagregowane wskazujg na nizszy poziom partycypacji kobiet w polityce niz
mezcezyzn, s nie tyle tradycyjne wyobrazenia o kobiecej roli w polityce, ale gtownie fakt
pozostawania kobiet poza kategoriami osOb partycypujacych w polityce, tj. aktywnymi
zawodowo oraz legitymizujgcymi si¢ wyzszym wyksztalceniem” (Welch 1977, 726-728; cyt.
za Chibowska 2012, 30). Podkresli¢ nalezy, ze Polki sg lepiej wyksztatcone niz Polacy, cho¢
W Sejmie roznica jest prawie niewidoczna (Betkiewicz 2010).

Na znaczenie struktury wskazuje takze Jan Garlicki twierdzac, iz ,,partycypacja
polityczna zaczyna by¢ w Polsce bardzo silnie uwarunkowana statusem spotecznym,
materialnym i zawodowym. Warstwy lepiej wyksztalconych, zamozniejszych i1 posiadajacych
dobra pracg¢ uczestnicza w polityce czgéciej, bardziej systematycznie i to we wszystkich
wilasciwie dostepnych formach” (Garlicki 2005, 171-172; cyt. za Chibowska 2012, 32; zob, tez
Bourdieu 2004), a nierownosci dostrzegaja rowniez postanki (Radiukiewicz 2010). Aktywnos¢

8 Za modelem tym opowiada si¢ wigcej kobiet niz mezczyzn. Roéwnoéé moze byé pozorna lub powierzchowna,
gdyz wigcej mezczyzn niz kobiet twierdzi, ze osiagneli w swoich rodzinach taki podziat obowiazkow. Swiadczy¢
to moze o odmiennym wyobrazeniu na temat partnerskiego podziatu r61 — mezczyzni za taki moga uwazac¢ nawet
niewielki wzrost ich zaangazowania, podczas gdy dla kobiet moze to by¢ zbyt mato, by moéwi¢ o réwnoscei.
Kobiety wciaz przeznaczaja na prace domowe zdecydowanie wigcej czasu niz mezczyzni, ktorzy ciesza si¢
wieksza iloscig czasu wolnego (Chibowska 2012, Siemienska 2011; zob. tez rozdz. 1.2.).
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publiczna wymaga zaspokojenia podstawowych potrzeb, a bieda jest tak silnie sprofilowana,
ze mowi si¢ wreez o jej feminizacji (Grotowska-Leder i Kudlinska 2011). Kobiety zarabiaja
mniej niz mezezyzni (Chibowska 2012), co przeklada si¢ na mozliwosci sfinansowania

kampanii i istotnie wptywa na ocene szans powodzenia w wyborach (Matland 2003).

2.2.6 Kulturowe

Czynniki kulturowe obejmujg szeroko pojeta kulture, ktéra moze w sposob bezposredni
wplywac na poziom przygotowania kobiet do petnienia politycznych rol (the supply-side of the
equation) oraz kryteria pozwalajace na wytonienie odpowiednich kandydatow (the demand-
site). Posrednio wptywa na caty instytucjonalny kontekst, warunkujacy np. adaptacj¢ rozwigzan
kwotowych w praktyce (Inglehart, Norris i Welzel 2002).

Zdaniem Pippy Norris, badania ,,dowiodty wielokrotnie, ze opinia publiczna formutuje
swe oczekiwania oraz oceny kandydujacych kobiet i mezczyzn na podstawie stereotypoéw plci”
(Norris 2003, 136). Zdaniem Adrianny Chibowskiej ,,partycypacje polityczng kobiet w Polsce
ograniczajg tradycyjne poglady polskiego spoteczenstwa, definiujace kobiecos¢ przez pryzmat
zobowigzan macierzynskich, (...) utrudniajace im efektywne funkcjonowanie w przestrzeni
politycznej” (Chibowska 2012, 240; zob. tez Kepa 2013, Sroda 2012, Eckert 2010, Knapik
2010, Marszatek-Kawa 2010, Radiukiewicz 2010), a przekonanie to gtosza nawet polityczki
(Brodzinska-Mirowska 2010, Dabrowska-Szulc 2009). Dziatalno$¢ polityczna wptywa
na psychike kobiet, $wiadczac o glebokiej internalizacji stereotypowych wzorow (Kinowska
2010, Kinowska 2009). Wyraznie widoczne sg podwdjne standardy (Chibowska 2012). Jak
wskazuje Wojciech Peszynski: ,,inaczej ocenia si¢ kobiete-polityka niz mezczyzne” —
na kariere kobiet patrzy si¢ przez pryzmat kosztow rodziny (Peszynski 2009, 192). Powiada
si¢, ze dzialalno$¢ publiczna powinna by¢ dostepna dla oséb (kobiet!) bezdzietnych lub
z dorostymi dzie¢mi, co wymusza ich opdzZniony start, niemalze uniemozliwiajac osiggniecie
czotowych pozycji w hierarchii wtadzy (Fuszara 2013b, Fuszara 2007, Suska 2005). Kobieta,
zdaniem niektorych polityczek, nie powinna stawia¢ sobie zbyt ambitnych celéw, gdyz moze
to zachwia¢ delikatng rownowaga miedzy kariera a rodzing® (Knapik 2010). Wspotczesnie
wzrasta partycypacja kobiet w sferze publicznej (tzw. trzeci etat; Fuszara 2013c), podobnie jak
jej akceptacja spoteczna (Sekuta 2011, Brodzinska 2009), jednak sfera ta ,,zachowata swoj
meski charakter” (Klimowicz, Paczesniak i Wiktorska-Swiecka 2009, 10).

% W przypadku mezczyzn brak takiego dylematu, istnieje przyzwolenie na kariere i samorealizacje (Eckert 2010).
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Podwojne standardy odnoszg si¢ réwniez do dziatan ludzi polityki, czego przyktadem
jest popetianie gaf. Zdaniem islandzkiej prezydentki Vigdis Finnbogadottir, mezczyznom
sg one wybaczane lub ignorowane, zas w przypadku kobiet urastaja do rangi wielkiego
problemu (Paxton i Hughes 2010). Odmiennie definiuje si¢ takze zarzuty w okresie kampanii
wyborczych: kandydatkom zarzucano rozwigzto$¢ i niewywiazywanie si¢ z roél matek, co miato
podwazaé ich kwalifikacje do petnienia (kobiecych) rél w sferze polityki. Mezczyzni z tak
sprofilowang czarng kampanig nie mieli do czynienia (Fuszara 2013c), co jest istotne, gdyz
zdaniem Marka Leary’ego dla przywodcow politycznych lub kandydatow na takie stanowiska
niezwykle wazne sg nie tylko kompetencje, umieje¢tno§¢ wzbudzania sympatii, sita i zdolnos¢
do oniesmielania innych, ale rowniez moralnos¢ (Cwalina i Falkowski 2006, Leary 1999).

Dziatalnos¢ polityczna jest skrojona na me¢skg miarg, a ideatem polityka jest mgzczyzna
(Bourdieu 2004). Badania wskazuja, ze za politycznie najwazniejsze uznawane sg dziedziny
I cechy meskie, podczas gdy kobiece okazaly si¢ mie¢ najmniejsze znaczenie (Banwart 2010,
Cwalina i Falkowski 2006). Elektorat przekonany jest o wigkszej kompetencji mezczyzn
do sprawowania wladzy (Paczesniak 2010, Pacze$niak 2009f). Cho¢ odsetek respondentow
przypisujacych cechy kluczowe dla politykoéw wytacznie m¢zczyznom maleje od lat 90., wciaz
uwazaja oni, ze Kobiety lepiej sprawdzaja si¢ w dziedzinach kobiecych, a mezczyzni
w meskich, uznawanych za polityczne: m.in. w ekonomii, polityce zagranicznej i wojskowosci
(Siemienska 2011, Banwart 2010, Szpunar 2010, Devitt 2002). Wskazuja na to takze badania
Shirley Rosenwasser z przetomu lat 80. i 90.% (Cwalina i Falkowski 2006).

W praktyce sejmowej stereotypy ulegaja jednak zachwianiu. Wedlug Barbary Post
z wywiadow z postankami wynika, 1z ,,kobiety funkcjonujgce w sferze polityki — w poréwnaniu
z mezczyznami — sg bardziej pracowite, konsekwentne, rozsadne, spokojne, zdecydowane,
cierpliwe, wnikliwe oraz mniej podatne na korupcj¢, brutalne, zacietrzewione czy skfonne
do gadulstwa po proznicy” (Post 2010, 22). Cechuje je wigksza determinacja w dziataniu,
zaangazowanie i poczucie odpowiedzialnosci oraz elastyczno$¢ w kwestii zmiany postaw pod
wplywem mocnych argumentow (Knapik 2010). Postanki postrzegaja siebie jako bardziej
konkretne i zdecydowane od mezczyzn, zabierajace glos wtedy, gdy rzeczywiscie maja co$
do powiedzenia, cho¢ uwazaja si¢ rowniez za emocjonalne (Post 2010). Nieschematyczne
zachowanie moze by¢ jednak problematyczne, co dostrzega Hanna Bulawka, twierdzac

ze ,,nawet najwigkszy poziom kobiecego sukcesu 1 wladzy moze nie by¢ wystarczajacy,

%1 Przedstawiono dwoch kandydatow na prezydenta: kobiete i mezczyzne, ktorych zyciorysy roznily sie,
w zalezno$ci od badania: wylacznie nazwiskiem, tytutem lub nazwiskiem albo liczba podanych informacji.
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by uchroni¢ kobiety przed szkodliwym efektem spotecznego stygmatu, pochodzacego
z pogwalcenia genderowych schematow zachowania” (Bulawka 2013, 172; thum. wlasne).
Badania Agnieszki Gawor i Eugenii Mandal (2007) pokazuja, ze z polityczkami
kojarzone sg takie cechy, jak ambicja, upér, wysokie poczucie wlasnej wartosci, poczucie
humoru, inteligencja i zadowolenie z zycia. Ich zdaniem istnieje 5 podtypdéw stereotypu
polityczki — cechuje ja silna psychika, aktywnosc¢, moralno$é i atrakcyjno$¢. Zdaniem badanych
mezczyzn jest ona rowniez dojrzata w sensie wieku, za$ zdaniem kobiet — samotna i bez
rodziny. Autorki badania wskazuja rownocze$nie na idealizacj¢ raczej niz realnos¢ tego obrazu.
Polityczki wpisujg si¢ jak wida¢ w meski porzadek i przyjmuja zastane regutly,
co skutkuje maskulinizacjg (Fuszara 2013c, Sarata 2011, Banwart 2010, Brodzinska 2009,
Dziemba 2009, Wojnicka 2009, Gidengil i Everitt 2003). Z tego wzgledu ,,dzialalno$¢
polityczna stanowi wigc proces powielajacy patriarchalne struktury wiadzy, ktorym z zatozenia
si¢ opiera” (Bolach 2010, 36). Kobiecos¢ to ,,zawsze bierno$¢, pasywnosc¢, stabosé, inercja,
bezsilnos¢ — nikt nie pozwolitby sobie na dotaczenie takiego ogona deprecjonujacych znaczen
osobie posiadajacej wladz¢”. Nie gloryfikuje si¢ przydatnych cech kobiecych, lecz ,,szuka si¢
zamiennikow, lub (...) méwi si¢ wprost o meskosci (meskiej sile, mgskiemu zaangazowaniu,
meskiej dumie i walecznosci) tkwigcych w opisywanych podmiotach politycznych” (Bolach
2010, 33), co implikuje rowniez wiarygodnos$¢ (Radiukiewicz 2010). Mezczyzna w polityce
postrzegany jest jako ,,prawdziwy i autentyczny (...) jedyny mozliwy do przyjecia”, kobieta zas
stanowi ,,podrobke, niepelng imitacj¢ niedosciglego wzoru” (Bolach 2010, 39). Warto
zaznaczyC, ze o ile trudno znalez¢ pozytywne okreslenie me¢zczyzny z cechami kobiecymi,
o tyle kobieta posiadajgca przymioty meskie bywa postrzegana pozytywnie — jako baba
Z jajami, swodj chiop, prawdziwy mezczyzna (Eckert 2010). Ostatecznie jednak ,,mezczyZznie
poczytuje si¢ za cnote, gdy w miar¢ mozliwosci wypiera swoje cechy kobiece, a kobiecie ma
si¢ za zle, jesli jest meska” (Kosiewicz-Wawrzonkowska 2009, 91; zob. Ross i Comrie 2012).
Zdaniem Moniki Bolach dotychczasowy brak kobiet w polityce skutkowat
mitologizacja kobiet z obawy przed ich naglym wtargnieciem. ,,Powstal wiec zbior
deprecjonujacych i infantylizujacych racji i1 stwierdzen, z ktorych zlepiona zostata wizja
podmiotu — niedomogi (...) z zatozenia skonstruowanego tak, by wymagat wykluczenia ze sfery
politycznej” (Bolach 2010, 37). Taka strategia legitymizowata nieobecnos¢ Kkobiet
I gwarantowata wzgledne bezpieczenstwo pozycji me¢zczyzn. Kwestionowanie kompetencji,
zdolnosci a nawet inteligencji stanowi istotng barier¢ implikujaca watpliwos¢, czy kobiety
moga by¢ rownie dobrymi politykami jak mezczyzni (Fuszara 2011, zob. tez Chibowska 2012).

Rozwaza si¢ rowniez na ile beda one reprezentowaly glownie swoja pte¢, jednak zgodnie
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z wynikami australijskich badan obawy te sa bezpodstawne: kobiety w pierwszej kolejnosci
reprezentujg swoje partie, dalej wyborcoéw i1 dopiero na koncu pte¢ (Szpunar 2010).

Patrycja Eckert wymienia cztery gldéwne komponenty zwigzane z plcig, ktére majg
znaczenie dla wizerunku polityka: wyglad zewnetrzny, temperament, sposob uprawiania
dziatalnosci politycznej oraz zdolnosci komunikacyjne. Kobiety oceniane sa w oparciu o dwa
pierwsze (zob. tez Fuszara 2011, Paczesniak 2009b, Norris 2003), za$§ mg¢zczyzni o dwa ostatnie
elementy (Eckert 2010). Agnieszka Gawor i Eugenia Mandal (2007) w swoich badaniach
pokazaty, ze dwa pozostate wymiary réwniez maja znaczenie dla wizerunku polityczki®,
wskazaly rowniez na znaczenie plci badanych jako zmiennej réznicujacej oceny®,

Zdaniem Janiny Fras megzczyzni ,0ceniani sg przede wszystkim ze wzgledu
na przymioty umystu, kobiety — ze wzgledu na moralno$¢ i wyglad” (Fras 2005, 212).
W przypadku kobiet wyglad zewnetrzny moze przystania¢ lub catkowicie odwraca¢ uwage
od tego, co zostalo zakomunikowane. Pierre Bourdieu twierdzi, ze bycie kobietg oznacza bycie
widziang (Bourdieu 2004): wyglad czesto taczy si¢ z pojeciem kobiecosci, a ,,[b]ycie kobiecg
oznacza bowiem trzymanie si¢ z daleka od dzialan 1 wiasciwosci, ktére moga funkcjonowac
jako oznaki meskosci. I tak na przyklad powiedzenie o kobiecie polityku, ze jest kobieca, jest
jedng z najsubtelniejszych form zanegowania jej prawa do dysponowania tak meskim
atrybutem, jakim jest wladza” (Bourdieu 2004, 117). Jednocze$nie wskazuje on, ze ,,dostep
do pozycji zwigzanych z jakakolwiek wiadza lokuje kobiety w sytuacji double bind; gdy
zachowuja si¢ jak mezczyzni, narazajg si¢ na utrate kobiecosci, kwestionuja bowiem naturalne
prawo me¢zczyzn do zajmowania pozycji, z ktorych wyptywa wiadza; z kolei zachowujac sig
kobieco, wywotujg wrazenie bycia nie na miejscu czy niezdolnosci do sprawowania wladzy”
(Bourdieu 2004, 84; zob. tez Bulawka 2013). Wizerunkowa funkcja moze sktania¢ kobiety
do baczniejszego doboru garderoby, gdyz zbyt dowolny stroj, makijaz czy fryzura moga
sugerowa¢ bycie powierzchowng i pozbawiong kompetencji. Dress code obowigzujacy
mezczyzn jest prostszy i bardziej jednoznaczny: ciemny garnitur, (biata lub niebieska) koszula

i krawat® (Eckert 2010, Cwalina i Falkowski 2006). By¢ moze z powodu zréznicowania

92 7dolnosci komunikacyjne — radzenie sobie z problemami, umiejetno$ci negocjacyjne i fatwo$¢ w nawigzywaniu
kontaktow — okreélity mianem kompetencji, a sposob uprawiania polityki — delegacje, obecno$¢ na balach
i wydarzeniach kulturalnych — jako czynnosci. Podkreslity réwniez znaczenie motywacji i dziatania dla dobra
innych dla wizerunku kobiety-polityczki.

9 Kobiety czeéciej niz mezczyzni podkredlaty inteligencje polityczek i kojarzyly je z garsonkami, docenialy
Tatwo$¢ radzenia sobie z problemami i nawigzywania kontaktow. Czgsciej tez podkreslaty znaczenie dziatalnosci
politycznej (delegacji i uczestnictwa w wydarzeniach) oraz walki o prawa obywateli.

% Zmiana stylu ubioru przez Jacka Kuronia z dzinséw i koszuli na ubiér godny gentlemana nie zjednala
mu sympatii, gdyz uznano to za probe przebrania sig. Jego pierwotny stroj byl odbierany jak odbicie osobowosci,
przez co przysparzatl mu sympatii (Cwalina i Falkowski 2006).
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kobiecy stroj jest bardziej widoczny i czesciej oceniany (jako np. zbyt: nudny, ekstrawagancki,
sexy, infantylny lub przeciwnie: za mato sexy; Bulawka 2013, zob. tez Gawor i Mandal 2007).
Zdaniem Anny Pacze$niak ,,[k]obiecos¢ ciggle kojarzy si¢ z cielesno$cig i1 kobiety politycy nie
stanowig tu wyjatku. Sg one nieustannie i jakby mimochodem rozliczane ze swej atrakcyjnosci,
a metafory zwigzane ze sferg seksu same garng si¢ na jezyk™ (Paczes$niak 2010, 269).

Od konca XX w. pojawil si¢ nowy fenomen kulturowy, ktéry Brian McNair okreslit
jako kulture striptizu. Dostowne i metaforyczne obnazanie si¢ nie tylko jest dozwolone, ale
wrecz oczekiwane (McNair 2002). Zdaniem Michelle Perrot ,,[k]obieta to wyglad zewnetrzny”
(Perrot 2009, 54). Fenomen ten widoczny jest takze w polskiej sferze publicznej: kandydatki
na postanki obnazajg swoje ciala na plakacie Polskiej Partii Kobiet czy w spocie Katarzyny
Lenart (Wprost 2011). James Devitt twierdzi, ze ,,jezeli cechy personalne kandydujacych kobiet
sg prezentowane kosztem przedstawiania w sytuacjach problemowych, moga one by¢
postrzegane jako niepodsiadajace legitymizacji potrzebnej do dziatania w sferze publicznej,
gdzie plany ekonomiczne sg znacznie bardziej cenione niz odpowiedni str6j” (Devitt 2002, 449;
thum. wlasne).

Znaczaca rolg odgrywaja media, ,,utrwalaja[ce] stereotyp, ze kobiety sg zainteresowane
gldwnie wygladem. Juz samo definiowanie kobiet jako ptci picknej sugeruje wymagania jakie
przed nimi stojg” (Walerjan 2010, 188). Kobieta to przede wszystkim nogi (Graff 2011,
Mrozowski 2001). Zdaniem Robin Lakoff przedstawianie kobiet aspirujacych do wysokich
stanowisk publicznych w seksualnym konteks$cie jest najlepsza metoda ich dyskredytowania,
gdyz ukazuje je jako stuzace, a nie konkurentki oraz kwestionuje zasadno$¢ powaznego ich
traktowania (Lakoff 2009). Anna Paczesniak podkresla, ze ,[d]ziennikarze sejmowi oraz
parlamentarzysci tworza rankingi najseksowniejszych postanek, skupiajac uwage wytacznie
na ich walorach cielesnych. Niektorzy sprawiaja wrazenie, iz oczekuja, ze partyjne kolezanki
beda w polityce tylko po to, by cieszy¢ meskie oko”, a przywddczynie pokroju Hanny
Suchockiej okreslajg mianem kobietonow, z ktdorymi nikt nie chciatby si¢ nalez¢ na bezludne;j
wyspie. Oceniajg je nie przez pryzmat kompetencji, lecz relacji intymnych (Pacze$niak 2010,
267)%. Wyglad fizyczny jest mieczem obosiecznym: , nieszcze$ciem jest, jesli kobieta polityk
jest atrakcyjna, bo ktoci si¢ to z powaga funkcji, ktora petni. Paradoksalnie jednak, jesli urody
jej brak, jej dziatalno$¢ polityczna bywa odczytywana jako reakcja na frustracje, spowodowang
brakiem urody. Tak naprawde kazde jej dziatanie bedzie interpretowane jako zbyt lub

przeciwnie —niekobiece” (Szpunar 2010, 47; zob. tez Eckert 2010). Uroda umniejsza znaczenie

% Pojawia si¢ zatem pytanie o hasto prywatne jest polityczne i rozdzial obu sfer Zycia: meska prywatnosé¢ zdaje
si¢ silniej oddzielona od dziatalnosci politycznej niz kobieca, ktora wydaje si¢ nierozerwalnie z nig zwigzana.
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kobiet zmuszajac do udowadniania swoich umiejetnosci oraz stanowi alternatywe wzglgdem
obowigzkow, wiedzy i sukcesow. Rowniez wiek ma znaczenie: mtodsza kobieta budzi bardziej
pozytywne skojarzenia niz starsza kobieta i miody mezczyzna, a poziomem sympatii
dorownuje starszemu mezczyznie (Kluczynska 2010). Pickna i niekompetentna kobieta jest
obiektem drwin i obnaza motywy partii (przyktad Magdaleny Ogorek, SLD, wybory w 2015
r.).

Kobiety si¢gajace po wladze, zwlaszcza nicurodziwe, mogg zosta¢ napi¢tnowane jako
dazace do destabilizacji spotecznego fadu feministki. Kobieta w polityce musi zatem posiada¢
cechy uznawane za meskie, jednoczesnie udowadniajac swoja kobieco$é (Sroda 2012,
Kluczynska 2010, Bu¢ 2009, Sznajder 2009). Dawniej zaangazowane politycznie kobiety
przedstawiano jako karykatury me¢zczyzn (z monoklami, broda lub cygarem; Pawlak-Hejno
2014, Perrot 2009, Werbner 2007), a ich dziatania trywializowano i delegitymizowano (Ashley
I Olson 1998). Niech¢¢ do feministek przeklada si¢ na kobiety posgdzane o holdowanie
prorownosciowym ideatom, przez co sama dzialalno$¢ polityczna moze by¢ stygmatyzujaca.
Zdaniem Ewy Dabrowskiej-Szulc odcinanie si¢ od feministycznych postulatow oraz
lekcewazace wypowiedzi 0 feministkach bez wiedzy o ich dziataniach stanowig strategie
sejmowego przetrwania. Kobiety unikajag rowniez zachowan skutkujacych nadaniem
im etykietki agresywnych (Dabrowska-Szulc 2009), musza wigc odpowiednio zbalansowaé
wizerunki polityka i kobiety, bedac pod obserwacjg mediow (Banwart 2010).

Wizerunek polityki, zdaniem Partycji Eckert, zwigzany jest z transmisja wzorcoOw
rodziny do przestrzeni pozarodzinnej: ,,Jm]odel rodziny przenoszony jest do sfery publicznej
oraz do polityki. Ta z kolei jest uwazana za catkowicie megska domeng, do ktorej kobiety nie
maja dostgpu” (Eckert 2010, 271). Wydaje si¢, ze polityka ma budowac¢ meskie ego: zdaniem
Pierre’a Bourdieu (Bourdieu 2004) chtopcy grajg w polityke aby udowodni¢ lub zasymulowac,
ze s3 me¢zczyznami. Panuje przekonanie, Ze polityka to brutalna i pelna agresji profesja, ktora
nie jest domeng wrazliwych i delikatnych kobiet, lecz silnych i rywalizujacych mezczyzn
(Chibowska 2012, Wawrowski 2009, Fuszara 2007, Gawor i Mandal 2007)%. ,,0d polityka
wymaga si¢ niezalezno$ci, agresywnosci, stanowczo$ci, co jednoznacznie kojarzy si¢
z cechami przypisywanymi me¢zczyznom” (Eckert 2010, 271; zob. tez Moore i Dewberry 2012)
Politycy czesto posiadajg cechy makiaweliczne i postrzegani sg jako ,,zachowujgcy dystans

emocjonalny wobec innych (niski poziom empatii), niepoddajacy si¢ prosbom i naciskom —

% Politykow czesto cechuje wzdr zachowania typu A: ,(...) silna potrzeba osiggnie¢, silne tendencje
rywalizacyjne, potrzeba uznania, sktonno$¢ do nieustannego angazowania si¢ w réznego rodzaju aktywnosci,
impulsywnego i szybkiego dziatania (...)” (Gawor i Mandal 2007, 80-81).
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o0 ile nie widzag w tym osobistej korzysci” (Gawor i Mandal 2007, s. 81). Kobiety nie chca
uczestniczy¢ w polityce rozumianej jako brutalna, partyjna gra/wojna na wyniszczenie,
w ktorej uczestnicza bezwzgledni gracze (Brzoza 2017; Fuszara 2013c, Marszatek-Kawa 2010,
Gawor i Mandal 2007). W rozgrywke wlaczaja si¢ media, dazace do konwergencji walki
I pojedynku z farsg i blazenada (Golinowski 2012), tworzac nowa polityczng role: harcownika:
,»to zolierz, rycerz wychodzacy na ochotnika by stoczy¢ indywidualny pojedynek (na ogo6t
przed wielka bitwg) mogacy sta¢ si¢ drogg do stawy i honoru” (Pawelczyk 2012, 10). Obecnie
kampania wyborcza stala si¢ kampaniqg permanentng, przeksztalcajac si¢ w kampanie
polityczng, taczaca kampani¢ wyborcza z prowadzeniem polityki (Churska-Nowak
I Fojutowski 2012), zblizajaca si¢ do politainment (Bauer 2010). Prowadzi to do krystalizacji
niepozadanych postaw wobec polityki: $miechu, zazenowania, pogardy i obojetnosci®’
(Churska-Nowak i Fojutowski 2012). Z drugiej jednak strony, im bardziej polityka postrzegana
jest jako partyjna przepychanka i odchodzi od ideatu merytorycznej dyskusji, tym bardziej
wzrasta sympatia dla tych politykow, ktorzy kierujg si¢ wiedzg i rozwaga, dzigki czemu zyskuja
poparcie rowniez kobiety, niezaleznie od przynaleznosci partyjnej (Paczesniak 2010).

Nie bez znaczenia jest takze brak inspirujacych wzorcow (Dgbrowska-Szulc 2009).
Kobiety pelniagce najwazniejsze funkcje ,,stanowig wzor kobiety polityka, przekonuja
0 kompetencjach kobiet, zmieniajg §wiadomos$¢ i stereotypy plci, a tym samym pociagaja
za sobg niejednokrotnie [ich] awans[e]”, budujac nowy wzér efektywnej kobiety (Fuszara
2013c, 76). Michelle Perrot (2009) wskazuje na istnienie zjawiska milczenia zZrodet, czyli
ignorowania i braku informacji o kobietach dziatajacych w nietypowych kontekstach, czy
wrecz niszczenia dokumentow. Co prawda istnieja zardowno zagraniczne (Zelazna Dama®), jak
i polskie wzorce (Danuta Hiibner), lecz s3 one nieliczne®® lub mato znane. Kobiety w historii
pojawialy si¢ najczesciej w tle, jako wsparcie mezczyzn (Roux 2010). Dziataczki spoteczne
i kobiety walczace o rowne prawa kojarzone sg dzi$ z feminizmem i z racji tego wykreslane

Z kart historii, znane pod zbiorcza nazwa sufrazystek, a historia kobiet jest historig zapomniang

%7 Badania potwierdzajg celno$¢ metaforycznego sposobu rozumienia polityki: 51% pytanych okresla wzajemny
stosunek konkurentow jako walke, 22% jako rywalizacj¢ sportowa, a jedynie 14% jako kooperacje (Churska-
Nowak i Fojutowski 2012). Atrakcyjno$¢ polityki powoli spada, a jej wizerunek ulegt pogorszeniu (EIGE 2014).
Znaczacy wplyw na to w opinii respondentow maja media: spadek zainteresowania polityka jest poglebiany przez
nagtaénianie konfliktow i walke polityczna, stanowigce sedno medialnego wizerunku polityki (Trutkowski 1999).
% Okreslenie to konotuje osobe silng, asertywng feministke, twarda i zdolng do stosowania przemocy, niemal
superkobiete (Bulawka 2013). Przydomek Zelazna Dama nadano Margaret Thatcher.

9 Zdaniem Natalii Saraty ,tatwo$¢, z jaka przychodzi wskazywanie kobiet zajmujacych wysokie stanowiska czy
peliacych wazne funkcje publiczne, jest tylko pozornym dowodem réwnos$ci — sama ona stanowi dowdd na to,
jak bardzo kobiety wyrdzniaja si¢ z meskiego tla, ich wyrazisto$¢, specyficznos¢ dowodza, jaka rzadkosé
stanowia” (Sarata 2011, 275).
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(Solarska 2016, Dabrowska-Szulc 2009, Perrot 2009). To nie pomaga kobietom w budowaniu

pewnosci siebie 1 wiary w swoje mozliwosci.

2.2.7 Dodatkowe bariery na najwyzszych stanowiskach politycznych

Przed kobietami na stanowiskach ministréw i1 gtow panstw przeszkody si¢ kumulujg.
Sktad rzadu najczesciej dobierany jest sposrod parlamentarzystow (cho¢, jak wskazalam
w rozdziale 2.1.2.2., w Polsce nie jest to regulg, a zdarzaly si¢ rzady, w ktorych zdecydowana
mniejszos¢ kobiet-ministrow byla postankami), a zatem naturalng konsekwencjg mniejszej
liczby kobiet w parlamencie jest ich mniejszy udziat we wtadzach (Paxton i Hughes 2010; takze
partyjnych: Sekuta 2011). Po drugie, nawet jesli kobieta do rzadu si¢ dostanie, najczesciej
otrzymuje ministerstwa mniej znaczace. Zdaniem Paxton i Hughes (2010; zob. tez Pacze$niak
2006, Suska 2005) zwigzane jest to ze sprofilowang piciowo pracg w komisjach: kobietom
przypadaja migkkie zagadnienia, mezczyznom za§ zwigzane z wazniejszymi sprawami, przez
co moga zdobywa¢ niezbedne dla ministerialnych posad doswiadczenie, ktore nie staje si¢
udzialem kobiet.

Istotny jest takze styl przywoddztwa, bardziej znaczacy niz styl uprawiania polityki (zob.
Domaradzka 2009). ,Tradycyjnie efektywne przywodztwo jest zwigzane z agresja,
wspotzawodnictwem, dominacjg i decyzyjnoscig” (Paxton i Hughes 2010, 328), a zatem
przymiotami meskimi, cho¢ Monika Klimowicz wskazuje na wyniki badan dowodzace, ze w
normalnych warunkach pracy nie ma r6znicy miedzy kobietami a mg¢zczyznami w tym zakresie
(Klimowicz 2009). Przybieranie meskiego stylu przywodztwa moze skutkowaé natomiast

negatywna ocena kobiet ze strony wyborcow'® (Paxton i Hughes 2010).

100 przybranie kobiecego stylu moze mie¢ nieprzewidywalne skutki, czego dowodza negatywne oceny wizerunkow
Hanny Gronkiewicz-Waltz (Sroda 2012, Paczesniak 2010) i Segolene Royal (Eckert 2010) oraz skutkujacy
wyborczym sukcesem, macierzynski wizerunek Ellen Johnson-Sirlead (Paxton i Hughes 2010). Z drugiej strony,
zbyt meski wizerunek takze moze mie¢ negatywne skutki, czego doswiadczyta Hillary Clinton (Bulawka 2013).
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3 Media i polityczki

Problematyka mediéw jest zagadnieniem bardzo ciekawym, ale takze dos¢
skomplikowanym. Nie tylko nie ma wérod badaczy zgody w ocenie mozliwosci oddziatywania
mediéw na odbiorcoéw, ale problem pojawia si¢ rowniez podczas prob ustalenia zwigzkow
przyczynowych. Z jednej strony mozna zaktadaé, iz media wplywaja na sposob myslenia
I postrzegania §wiata przez odbiorcow, z drugiej zas mozna roéwniez argumentowac, iz poglady
te od poczatku sg zbiezne, gdyz ludzie poszukujg mediéw spetniajgcych ich oczekiwania, takze
w wymiarze ideologiczno-aksjologicznym. Jakkolwiek problematyczne zdaje sie
rozstrzygnigcie powyzszego dylematu, mozna stwierdzi¢, ze przekazy medialne maja swoj
udziat w tworzeniu kultury, stanowigcej zrodto wiedzy o §wiecie. Harold Lasswell podkreslat
znaczenie mediow w procesie transmisji dziedzictwa kulturowego (Lasswell 2007), a Doris
Graber mowita wrecz o intencjonalnej manipulacji (Graber 2010). Badania wykazaty, ze juz
Kilkuletnie dzieci, ktore czesciej od rowiesnikow ogladaty telewizje, wykazywaty wicksza
pewnos¢ odnosnie do tego, jakie prace i zadania lezag w gestii kobiet, a jakie me¢zczyzn
(Siemienska 1997).

Nie wszystkie media posiadaja identyczny potencjal oddziatywania na jednostki.
Jednym z najwazniejszych czynnikow warunkujacych ich potencjalny wptyw jest poktadane
w nich zaufanie (zob. Sztompka 2007). Takie gatunki medialne, jak serwisy informacyjne czy
filmy dokumentalne ciesza si¢ wigksza wiarygodnos$cia niz seriale czy filmy fabularne, a dzieje
si¢ tak nie tylko za sprawg zawartosci, ale roOwniez sposobu prezentacji (Street 2006). Istotny
jest rowniez kanat, ktérym podaza przekaz: potencjalnie duze znaczenie majg te media, ktore

101 Do takich mediow nalezg telewizja,

pozostaja w kregu tradycyjnych sposoboéw nadawania
prasa i radio, przy czym telewizja i radio maja nad odbiorcg t¢ przewage, iz serwowane przez
nie tresci odbierane sg ad hoc, w kolejnosci nadawania (pomijam problem zappingu) i nie
wymagajg wysitku ze strony odbiorcy (Toeplitz 2006). Czytanie/przeglad prasy natomiast
moze by¢ tylez selektywny, co chaotyczny. Z drugiej jednak strony, przekazy prasowe majg
dtuzszy okres oddziatywania (od jednego dnia do nawet kilku miesiecy), uzalezniony od tego,
jak czgsto siega sie po dang pozycje i ile razy (oraz w jakich warunkach) czyta si¢ ten sam

artykut. Przekazy nadawane w radiu i telewizji cechuje efemeryczno$¢ i bez zastosowania

101 Od nadawcy do odbiorcy, z ewentualnym odroczonym sprzezeniem zwrotnym. W internecie dostepne
sg komentarze, mogace ostabia¢ sit¢ oddziatywania przekazéw, zwlaszcza gdy sa krytyczne. Mozliwa jest
tu réwniez manipulacja przekazem, niedostgpna dla mediow tradycyjnych: mozna przedstawi¢ informacje
w sposoOb kontrowersyjny, majacy wywota¢ dyskusje i w efekcie propagowaé odmienny od prezentowanego punkt
widzenia.
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dodatkowego sprzetu (np. nagrywarki) nie sposob do nich powrécié!%2. Odmienny jest takze
typ przekazywanych komunikatéw: o ile media audiowizualne prezentujg $wiat za pomoca
obrazowych, budzacych emocje, wyrwanych z kontekstu migawek, o tyle prasa ma wigkszy
potencjal w zakresie prezentowania wzbogaconych o tlo, wielowymiarowych, peinych
informacji oraz abstrakcyjnych idei. Cechy przekazéw zbiegaja si¢ z oczekiwaniami
publicznoséci: w radiu i telewizji widzowie czeSciej szukaja rozrywki, za§ w mediach
drukowanych — informacji (Siemienska 1997). W tym kontekscie wskazuje sie, ze telewizja nie
tylko zmienita sposob prezentowania i odbioru polityki, ale takze definicje zadan liderow oraz
oceng tego, kto w pierwszej kolejnosci powinien ubiegac si¢ o urzad (Hart 1999).

Potencjalna sita oddziatywania uaktywnia si¢ przy kazdym kontakcie z przekazem.
Mozna zaktadac, ze $wiatopoglad odbiorcy bedzie stopniowo upodabniat si¢ do §wiatopogladu
medialnego wraz ze wzrostem czgsto$ci kontaktu z nim. Prawidtowos¢ ta, zweryfikowana przez
George’a Gerbnera, zostata nazwana feorig kultywacji (Baran i Davis 2007). Chociaz nie
uwzglednienia ona cech demograficznych i procesu odbioru przekazu, badania zdaja si¢
potwierdzaé jej zatozenial®®. Z teoria kultywacji wiaza sic rowniez tzw. luki recepcyjne
i zjawisko danych z jednego Zrodta, w mysl ktorych $wiatopoglad odbiorcy staje si¢ tym
bardziej homogeniczny i spdjny z ideologia medidow, im bardziej jednolita wizj¢ rzeczywistosci
oferujg odbierane przez jednostke komunikaty. Brak kontaktu z odmiennymi punktami
widzenia (np. odmiennymi ideologicznie mediami) ogranicza znajomo$¢ kontrargumentacji
i alternatywnych eksplanacji, zawe¢zajac tym samym perspektywe odbiorcy (Pratkanis
i Aronson 2008). Efekt ten poteguje tzw. wspotbrzmienie, czyli spojnos¢ przekazu plyngcego
Z medidéw z doswiadczeniami widzéw (Baran 1 Davis 2007).

Zgodnie z koncepcja Alberta Bandury, juz sam kontakt z przekazem moze prowadzi¢
do modelowania postaw w zaleznos$ci od dziatan i sympatii do bohaterow programéw
medialnych (Baran i Davis 2007, Kubicka i Kotodziejczyk 2007, Siemieniska 1997). Jak wynika
z badan Paula Lazarsfelda, istotne dla sposobu odbioru sg grupy (oraz ich liderzy, zwani
liderami opinii; zob. tez Siapera 2010), w ktorych ludzie si¢ obracaja, co okre$la si¢ mianem
teorii dwustopniowego odbioru (Baran i Davis 2007). Wspotczesnie, w spoleczenstwie
jednostek (Riesman 2011) przekazy medialne maja wigksza moc oddziatywania na ludzi

ze wzgledu na spadek znaczenia tradycyjnych wspdlnot lokalnych, ostabienie wigzi grupowych

102 Wspotczesnie przekazy te sa publikowane w sieci, jednak jest to zalezne od wydawcy.

103 W polskiej rzeczywistosci spolecznej, pomimo iz poglady telewidzow odbiegaja od rzeczywistego obrazu
$wiata, teoria ta wydaje si¢ wyjasnia¢ jedynie niewielki procent roznic (Kubicka i Kotodziejczyk 2007).
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i ewolucj¢ w kierunku Gesellschaft (Street 2006). W efekcie obraz prezentowany w mediach
ksztattuje opinie widzow (rowniez o polityczkach) nie przechodzac przez filtr spoteczny.

Z perspektywy niniejszej pracy istotna wydaje si¢ takze koncepcja dwutorowosci
przekazu autorstwa Richarda Petty’ego i Johna Cacioppo, zgodnie z ktdrg uznaje si¢, iz media
moga oddzialywa¢ na ludzi na dwa sposoby: apelujac do rozumu lub do emocji (Szymkdow-
Suziarska 2012, Cwalina i Falkowski 2006, Wojciszke 2006). Duze znaczenie dla drogi, ktora
podazy komunikat majg takie zmienne, jak pora kontaktu z przekazem czy cechy osobowe
(Kenrick, Neuberg i Cialdini 2006). Mozna oczekiwaé, ze komunikaty prasowe powinny
podaza¢ centralng, telewizyjne za§ obwodowa droga perswazji. Obrazy maja potencjat
przekierowywania przekazu na droge obwodows za sprawa pobudzenia emocjonalnego.
W przypadku centralnej, osrodkowej drogi mozna oczekiwac, ze zmiany postaw beda trwalsze,
stabilniejsze i odporniejsze na kontrargumentacj¢ niz postawy wyksztatcone w efekcie
oddziatywania peryferyjnego, cechujace si¢ efemerycznoscig i zmienno$cig (Fortuna 2004).
Nalezy pamigtaé, ze w procesie odbioru istotne sa rowniez takie zmienne, jak charakterystyka
spoteczno-demograficzna odbiorcy, jego przekonania, kontekst spoleczno-przestrzenny
odbioru oraz motywacja (Kenrick, Neuberg i Cialdini 2006, Street 2006, Wojciszke 2006).

Jedna z funkcji wypowiedzi, rowniez tych prezentowanych w mediach, jest funkcja
impresywna, powigzana z perswazja (Wierzbicka, Wolanski i Zdunkiewicz-Jedynak 2008).
Zaktada sie, ze przekazy medialne sg konstruowane w sposob celowy i $wiadomy: John Street
twierdzi, ze niezbgdne jest postawienie pytania dlaczego powstat konkretny artykut i dlaczego
akurat takie, a nie inne zdjgcia zostaty w nim zamieszczone (Street 2006). Pozwala to odbiorcy
doszukiwac si¢ w kazdym przekazie intencji nadawcy (dziennikarza, pisma, redakcji) lub mu ja
przypisa¢ bez wzgledu na rzeczywiste zamierzenia autora. Zabieg ten, w potaczeniu z ethosem
dziennikarza jako osoby wiarygodnej i kompetentnej, legitymizuje punkt widzenia
zaprezentowany w artykule (Sobczak 2014a).

W kolejnych podrozdziatach przeanalizuj¢ znaczenie mediow w kontekscie polityczno-
kulturowym oraz zaprezentuje medialne wizerunki kobiety i polityczki, wskazujac na ich
podobienstwa i rdéznice. Mozna zalozy¢, ze medialny wizerunek kobiety bedzie zbiezny
z wizerunkiem kobiety w kulturze (zob. rozdz. 1.2.), jednak nalezy zada¢ pytanie o to, czy
polityczki przedstawiane beda w kontekscie swojej kobiecosci, czy tez dziatalnosci publicznej
(zob. rozdz. 2.2.6.). Ostatni podrozdziat stanowi probe zestawienia technik, ktérymi postuguja

si¢ tworcy przekazow medialnych w celu wywarcia zamierzonego wrazenia.
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3.1 Media, demokracja i kobiety

Zdaniem Ronalda Ingleharta, Pippy Norris i Christiana Welzela, jesli wigkszos¢
obywateli nie posiada praw politycznych, to nie mozemy mowi¢ o demokracji (Inglehart,
Norris i Welzel 2002). Duza dysproporcja mi¢gdzy sktadem demograficznym spoteczenstw a
gremiami decyzyjnymi stanowi dowdd na to, iz niektore gltosy sg thumione (Phillips 2003a).
Krzysztof Otdakowski postrzega media jako zrodto wiedzy o §wiecie do tego stopnia, ze brak
informacji w nich oznacza brak istnienia (Otdakowski 2010). Z tego powodu ,,[m]edia, jako
instytucja demokratyczna, powinny pracowaé na rzecz ztagodzenia nierownos$ci genderowych
W reprezentacji poprzez traktowanie kandydatek i kandydatow w podobny sposob” (Uscinski
i Goren 2011, 892). Nawet w Pekinskiej Platformie Dziatania jako cel strategiczny J.2 przyjeto
zasade, w mysl ktorej nalezy ,,[p]Jromowac zrownowazony i niestereotypowy obraz kobiety
w mediach” (UNIC Warsaw 2003).

Media odgrywaja znaczgca role w procesach demokratycznych chociazby dzigki temu,
ze stanowig gtowne zrodto informacji (nie tylko z dziedziny polityki; Siemiefiska 1997, Schulz
1995). Zdaniem Jamesa Careya media i demokracja sa dla siebie nawzajem niezbedne
| stanowig dwie nazwy na to samo (Carey 2000). Alexis de Tocqueville uwazal, ze prasa
stanowi warunek wspotdziatania i1 krystalizacji opinii oraz tworzenia grup ideologicznych
we wspotczesnym mu spoteczenstwie. Ferdinand Tonnies dostrzegat potencjat prasy w zakresie
budowania wigzi spolecznej oraz postrzegat ja jako element niezbedny dla postepu
technicznego i intelektualnego. Charles Cooley widzial w prasie potencjal wytwarzania
solidarnosci grupowej w wielkich zbiorowosciach i uwazal, ze stwarza ona warunki dla
powstania nowej indywidualno$ci, wynikajacej nie z alienacji, ale z mozliwo$ci wyboru
sposrod rozmaitosci komunikowanych tresci (Kloskowska 2005). Znaczenie dla ksztaltowania
si¢ opinii spotecznej podkresla rowniez Winfried Schulz, wskazujac na podstawie badan, ze

ro6zni aktorzy i tematy'%*

maja nierdbwne szanse na zaistnienie w medialnym dyskursie: szansa
ta zalezna jest wprost proporcjonalnie do statusu spotecznego i zakresu posiadanej wiadzy.
Cztonkowie duzych partii politycznych i przedstawiciele wtadzy wykonawczej maja wigksze
szanse medialnego zaistnienia niz czlonkowie parlamentu, opozycji oraz matych i nowych
partii (Schulz 1995). Ma to zwigzek z przekonaniami ,,co jest normalne i akceptowalne

w spoleczenstwie. W produkcji wiadomosci obejmuje to przekonania odnos$nie do hierarchii

104 Zdaniem Johna Streeta tematy poruszane w kampaniach wyborczych majg wiecej wspolnego z tym, co politycy
uznaja za wazne, niz z tym co za istotne uwaza spoleczenstwo (Street 2006).
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dostepu, do tego kto ma prawo zabra¢ glos, jakie sa kluczowe instytucje polityczne i jakie
zachowanie jest akceptowalne” (Philo 2014, 5).

Odnoszac si¢ do idei gazety totalnej autorstwa Daniela Hallina mozna powiedziec,
ze wspotczesnie coraz czeSciej przekazy maja shuzy¢ reklamie zamiast budowaniu
spoteczenstwa obywatelskiego (Street 2006; Hallin 2000). Mozna zaobserwowac trend
w dziennikarstwie okres§lany mianem epoki postobiektywizmu: dziennikarz nie jest juz
zobligowany do obiektywnosci, lecz powinien jasno przedstawia¢ swoje poglady, aby odbiorcy
uzyskali ramy interpretacyjne umozliwiajgce zrozumienie i ocene (Jakubowicz 2013; zob. tez
Curran 2007). Wydaje sig, ze odejscie od ideatu obiektywnosci jest niezgodne z podstawowymi
zatozeniami demokracji, w ktorej ,,zaktada si¢, ze zadna grupa czy uklad interesOw nie
sg systematycznie przedktadane nad inne, a informacje udostepniane obywatelom sg doktadne
i bezstronne” (Street 2006, 14). Zdaniem Johna Streeta dziennikarz ma prawo otwartego
wyrazania opinii (czemu moze stuzy¢ felieton), ale w przypadku relacji z wydarzen powinien
trzymac si¢ faktow i neutralnie opisywac konkurujgce ze sobg stanowiska. W praktyce mozna
jednak zaobserwowa¢ odchodzenie od sprawozdawczo$ci i idealu reportera na rzecz
komentowania posuniec¢ i roli krytyka (czgsto w formie rozrywkowej, wykorzystujacej drwing
I szyderstwo). ,,Stronniczo$¢ mediow oznacza przede wszystkim, iz dziatania dziennikarzy
prowadzg do powstania artykutéw 1 programoéw faworyzujacych jeden swiatopoglad kosztem
innych, tym samym wzmacniaja jeden uktad interesow, a ostabiajg uktad alternatywny. (...)
W rownym stopniu odnosi si¢ ono [pojecie stronniczo$ci| do réznych systemoOw wartosci,
Sposobow przedstawiania kobiet 1 megzczyzn, obrazéw grup etnicznych, krajow i narodéw”
(Street 2006, 14; zob. tez Entman 1996).

Ideologiczne przekonania stanowig podstawe dla wnioskowania o stronniczosci
takze z perspektywy Johna Thompsona, ktory wymienia reifikacje jako jeden z jej
przejawoéw'®, Media prezentujg $wiat jako naturalnie uporzadkowany, odmawiajg racji
podmiotom dgzagcym do zmiany (Street 2006), postrzeganym jako zagrozenie dla spotecznego
tadu i oddajg glos srodowiskom popierajacym status quo. Okreslajac takie dziatania mianem
nastawienia proestablishmentowego, Lance Bennett wskazuje trzy towarzyszace mu zasady
konstruowania informacji: dramatyzacjg, personalizacj¢ oraz fragmentaryzacje (Ptudowski
2008).

105 Johna Thompsona cztery tryby komunikowania stronniczo$ci: uzasadnienie jednej wersji (poparcie opinii
publicznej, eksperta lub autorytetu), zatajenie (ukrycie okreslonych stosunkow spotecznych, np. przypisanie winy
jednostce za efekt dziatania procesow spotecznych), rozdrobnienie (ukazywanie grup jako przeciwstawne, podczas
gdy w rzeczywistosci maja wspolny cel) oraz reifikacja (Street 2006).
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Przygotowujac artykul, dziennikarz moze postugiwac si¢ jednostronnymi opiniami oraz
przypisywa¢ odmienne znaczenie tematom w zaleznosci nie od ich faktycznej doniostosci
spotecznej, lecz od subiektywnych preferencji. Dazenie do widzialno$ci medialnej skutkuje
organizacjg tzw. pseudo-wydarzer — wydarzen inscenizowanych w celach sprawozdawczych:
manifestacji, wizyt panstwowych, konwentow, itp. (Schulz 1995), mogacych nabra¢ nowego
znaczenia jako wydarzenia medialne (Dayan i Katz 2008). Pseudo-wydarzenia moga by¢ przez
nieprzychylne im media przemilczane, co stoi w sprzecznosci z przy$Swiecajacymi
im zalozeniami. Zdaniem Daniela Boorstina, autora tego pojecia, moga one wywota¢ efekt
samospetniajgceg0 si¢ proroctwa: organizowane w celu poprawy wizerunku, w istocie moga
prowadzi¢ do efektu odmiennego od zamierzonego (Boorstin 2012; zob. tez Viens 2014).

Todd Gitlin wskazuje na spadek znaczenia prasy. Dotychczas ceniona, prasa staje si¢
mniej atrakcyjna i przegrywa w konkurencji z bardziej interaktywnymi i nasyconymi
wizualno$cig mediami, w ktorych odbiorcy moga selekcjonowaé przekazy zgodnie z wtasnymi
preferencjami (Gitlin 2009). Media, zdaniem Bogustawy Dobek-Ostrowskiej (Dobek-
Ostrowska 2011; zob. tez Jakubowicz 2013, McQuail 2008), petnig kilka zasadniczych funkc;ji:
informacyjng, edukacyjng, kontrolng (watchdog), promocyjna, or¢gdownika/adwokata oraz
stanowig platforme¢ do debaty publicznej. Umozliwianie debaty publicznej jest bardzo istotng
funkcja, a jej realizacja pozwala na artykulacj¢ réznych punktow widzenia, opinii 1 pogladow.
Rownie istotna z perspektywy niniejszej pracy jest funkcja promocyjna, okreslajaca medialne
mozliwosci prezentacji kandydatow, partii i ich programow. Obecno$¢ w mediach jest

niezbedna dla zaistnienia polityka®®®

, co podkresla Matgorzata Bogunia-Borowska. Twierdzi
ona, ze pozycja 1 warto$¢ politykow, podobnie jak celebrytow, zalezy od stopnia ich
widzialnosci w mediach, poniewaz to, co widzialne, ksztaltuje postawy (Bogunia-Borowska
2012). John Street twierdzi, iz ,,[c]asem mozna odnie$¢ wrazenie, ze ‘polityka’ to jest wlasnie
to, co pojawia si¢ w telewizji czy prasie, ze w zyciu politycznym liczy si¢ tylko wizerunek: ci,
ktorzy maja wiladze nad obrazem, panuja nad rzeczywistoscig; nie mamy juz prawdziwej
polityki, mamy polityke wirtualng” (Street 2006, 5; zob. tez Pratkanis i Aronson 2008).
Zdaniem Jespera Strombécka (2008) pojecie mediatyzacji nie powinno by¢ mylone
z pojeciem mediacji, polegajacej tym, ze media stajg si¢ glownym kanatem transmisji
informacji i metoda komunikacji migdzy rzadzacymi a rzadzonymi, mediatyzacja jest natomiast
procesem przebiegajacym fazowo. Pierwsza faza mediatyzacji tozsama jest z procesem

mediacji i obejmuje ,,stopien, w ktorym media sa uwazane za najwazniejsze lub dominujace

106 W jednym z badan respondent przyznat, ze ,,obecno$¢ w gldwnym wydaniu dziennika znaczy wiecej niz pot
roku spotkan z objazdami po kraju” (Trutkowski 1999, 39).
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zrodto informacji dotyczacych polityki i spoleczenstwa” (Strombiack 2008, 234). Druga faza
obejmuje wzrost niezaleznosci mediow i kierowanie si¢ medialng logika w miejsce politycznej.
Media przestaja by¢ przekaznikiem informacji preferowanych przez rozmaite zrddia,
a zaczynaja same wnioskowac o tym, co jest odpowiednie, uwzgledniajac przy tym jedynie ich
wlasng perspektywe: biorac pod uwage takie czynniki jak format, normy, wartosci i profil
widowni. Pociaga to za soba wzrost profesjonalizacji, pragmatyki i komercjalizacji. Trzecia
faza to dalszy wzrost znaczenia i niezaleznos$ci medidow do tego stopnia, ze politycy 1 inni
aktorzy spoteczni zmuszeni sg dostosowac si¢ do nich. Wzrasta rOwniez znaczenie umiejetnosci
zarzadzania informacjami. W tej fazie ,,media staty si¢ tak istotne, ze ich formaty, zawartosc,
gramatyka i rytm — logika mediéw — staty si¢ tak perswazyjne, ze — co najwazniejsze — zadni
spoteczni aktorzy potrzebujacy interakceji z publicznoscig lub mozliwosci wptywania na opini¢
publiczng nie mogg ignorowa¢ medidow 1 nie adaptowac si¢ do logiki mediow” (Strdmbick
2008, 238). W tym kontekscie ,,[z]aposredniczona medialnie rzeczywisto$¢ jest wazniejsza
od prawdziwe] rzeczywistosci w tym sensie, ze to zapoSredniczona rzeczywisto$¢ jest tym,
do czego ludzie maja dostep i na co reaguja” (Stromback 2008, 238) i z tego wzgledu wydaje
sie, ze ,,przekazywane przez media obrazy rzeczywistosci zapewne majag wpltyw na sposob
postrzegania rzeczywistosci przez ludzi” (Strombéack 2008, 230). Replikacja zaposredniczone;j
rzeczywistos$ci wydaje si¢ dziata¢ na zasadzie samospelniajgcego si¢ proroctwa z racji braku
alternatywnych rzeczywistosci, ktore moglyby by¢ ksztaltowane przez logiki znaczaco
odmienne od medialnej. W efekcie ludzie dziatajg w obre¢bie medialnych faktow.

W czwartej fazie aktorzy spoleczni 1 polityczni adaptujg si¢ do logiki mediow 1 ich
wartos$ci, internalizujg je 1 wlaczajg do procesoOw rzadzenia. W tym kontek$cie mozna mowic
nawet o kolonizacji polityki do tego stopnia, ze logika mediow i logika polityczna stajg si¢
nierozroznialne. W takim ujeciu media nie tylko maja znaczenie dla wyobrazen o $wiecie, ale
robwniez staja si¢ punktem odniesienia dla dziatah politycznych, ukierunkowanych
na medialno$¢ (Strombéck 2008). Zdaniem Winfrieda Schulza, ,,[g]dy partie przystosowuja
swg aktywno$¢ w kampanii do logiki mediow, tzn. do wartosci informacyjnych i form
przedstawiania w mediach, zwlaszcza za$ telewizji, zmienia to jednoczes$nie charakter walki
wyborczej”. Co wigcej, ,,[r]ealna egzystencja politykow jest dla wyborcow i tak drugorzedna,
o wiele wazniejsza jest ich egzystencja w mediach oraz ich tam przekazywany image. O ich
charakterze, ich politycznych zdolnosciach i dziataniach mogg sobie wyborcy wyrobi¢
wyobrazenie z reguly tylko na podstawie egzystencji w mediach” (Schulz 1995, 74).
W analogiczny sposoéb media oddziatuja na sposob postrzegania przedstawicieli wszystkich

grup spoteczno-zawodowych, a zatem rowniez i1 kobiet dgzacych do dziatalnosci polityczne;.
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W konteks$cie niniejszej pracy istotny jest potencjal medidow w zakresie tworzenia
wyobrazen o spoleczenstwie, a zatem kreowania jego obrazu w umystach odbiorcow. Walter
Lippmann (1998) twierdzit, iz spojrzenie w przesztos¢ pozwala zrozumie¢, jak bardzo nasza
wiedza o spolecznym $rodowisku i otoczeniu jest zaposredniczona pomimo tego, iz w nim
zyjemy. Zwracal on uwagg na fakt, ze ludzie wierza w prawdziwos¢ docierajacych do nich
informacji, traktujac je tak, jakby same w sobie byly rzeczywistoscia. Jego zdaniem wielcy
ludzie majg zazwyczaj dwie odmienne osobowosci: publiczng i prywatng, a biografie cz¢sto
opisujg nie tyle osoby, ile uwznioslone wyobrazenia o nich. Jedynym odczuciem odnoszacym
si¢ do zdarzenia, ktorego ludzie osobiscie nie doswiadczyli, jest to, ktore pojawilto si¢ jako jego
mentalny obraz, co implikuje powstanie tzw. pseudo-srodowiska, cho¢ dziatanie podejmowane
W oparciu o bodZce z niego ptynace ma miejsce w rzeczywistosci (real environment). ,,Musimy
zatozy¢, ze to, co robi kazdy cztowiek, bazuje nie na bezposredniej i pewnej wiedzy, ale
na obrazach stworzonych przez niego lub jemu danych” (Lippmann 1998, 25).

Podobne zatozenia przy$wiecaja modelowi soczewki autorstwa Ergona Brunswika.
Zgodnie z tym modelem wyborca nie ma bezposrednich informacji na temat polityka, widzi
jedynie elementy otoczenia stanowigce soczewke, przez ktorg 6w polityk bedzie postrzegany
(Cwalina i Falkowski 2006; Brunswik 1956). W tym ujeciu doniesienia i wizerunki medialne
odgrywaja decydujaca role w procesie wyobrazania sobie kandydata na podstawie wygladu,
zachowania oraz informacji o jego dziatalnosci i umiejetnosciach. Koncepcje soczewki, pseudo-
srodowiska, obrazow w glowach oraz idee hiperrzeczywistosci (Baudrillard 2005)
| hiperrealnosci (Eco 1996), z ktorymi korespondujg pseudo-wydarzenia dowodzg, ze obraz
medialny nie stanowi lustrzanego odbicia rzeczywistosci, lecz aktywnie ja kreuje. Choéby byt
skrajnie nierealistyczny, staje si¢ on dla odbiorcéw ich swiatem Zycia i determinuje ich
aktywnos¢: ,,[s]poséb w jaki ludzie wyobrazajg sobie $wiat determinuje co w kazdym
poszczegdlnym momencie ludzie zrobig. Nie determinuje tego, co ludzie osiggna. Determinuje
ich wysitki, uczucia, nadzieje a nie ich osiagnigcia i rezultaty” (Lippmann 1998, 25-26).

W tym duchu Lippmann definiuje propagande jako ,wysitek zeby zmieni¢ obraz
na ktory ludzie reaguja, zeby zastapi¢ jeden spoteczny wzor innym” (Lippmann 1998, 26). Jego
zdaniem $wiat, z ktorym ludzie musza si¢ zmagac, jest poza zasiggiem, jest niedostrzegalny.
Z tego wzgledu musi on by¢ ,,eksplorowany, opisywany i wyobrazany”, a cztowiek ,,stopniowo
tworzy dla samego siebie, w swojej glowie, godny zaufania obraz §wiata bedacego poza jego
zasiggiem” (Lippmann 1998, 29). Zdaniem Jurgena Habermasa komunikacja, takze
zaposredniczona medialnie, jest niezbg¢dna do powstania sfery publicznej (Habermas 2007),

co implikuje teze, ze rowniez sfera publiczna jest wyobrazona i medialnie wykreowana.
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Logiczna konkluzja wynikajaca z powyzszego toku myslenia jest stwierdzenie,
ze ,,[t]lelewizja 1 Internet nie sg juz lustrami, w ktérych odbija si¢ spoteczenstwo, wrecz
odwrotnie — zycie spoleczne staje si¢ imitacjg rzeczywisto$ci ekranu (media jako gtowne Zrodto
zyciowych doswiadczen jednostki). W konsekwencji mamy do czynienia z ksztattowaniem si¢
kultury upozorowania, w ktorej rzeczywisto$¢ spoleczna miesza si¢ z medialng, bez granicy
rozroznialnosci” (Melosik 2007, 47; cytat za: Zaworska-Nikoniuk 2010, 181). Nalezatoby
do listy znaczacych mediow doda¢ rowniez i prase, ktora ,.kreowata i kreuje wizerunki kobiet
(rowniez mezczyzn) w zalezno$ci od potrzeb spotecznych, bedac s$rodkiem perswazji
politycznej i edukacyjnej” (Zaworska-Nikoniuk 2010, 183).

Swiat zaposredniczony medialnie i bezposrednio doswiadczany przenikaja si¢. Media
maja potencjal kreowania rzeczywistos$ci, ktéra staje si¢ hiperrzeczywistoscia peing
symulakrow (Baudrillard 2005). ,,Ta hiperrzeczywisto$¢ medialna zastepuje rzeczywistos¢
realng, a doswiadczenie zdobyte poprzez kontakt z mediami, zastgpuje rzeczywiste ludzkie
doswiadczenie. Media stajg si¢ wspolczesnie jednym z najpotgzniejszych $rodowisk
socjalizacyjnych, ich nadobecno$¢ powoduje utrate dystansu wspodtczesnego czlowieka
do emitowanego za ich pomocg przekazu” (Zaworska-Nikoniuk 2010, 181-182). Media
ksztattuja takze przekonania dotyczace wydarzen $wiatowych, struktury spoteczenstw
I wszelkich spotecznych zjawisk (Baginski 2004). Mozna wrgcz uznaé, ze hiperrzeczywistos$é
zastgpuje starg 1 si¢ nowa realnoscia, co wcale nie jest zjawiskiem niezwyklym — kazdy element
kultury w momencie swojego powstania stanowit symulakrum i dopiero po upowszechnieniu
si¢ stat si¢ elementem nowej rzeczywistosci spotecznej (Sobczak 2014b).

Zdaniem Krzysztofa Teodora Toeplitza ,,media ksztaltuja zachowania zbiorowisk
ludzkich, a nawet wyznaczaja charakter kultury. Przynosza one rowniez przestania bardziej
jednoznaczne, mysli i idee, ktorych sens nie jest obojetny. Laczy sie¢ on w sposob catkowicie
jednoznaczny z obszarem (...) wiadzy”'%" (Toeplitz 2006, 46). George Gerbner mowi wprost,
1z ,[k]ultura jest systemem przekazow kultywujacych obrazy pasujace do ustanowionej
struktury relacji spotecznych. Z tego wzgledu wiodaca jej funkcjg jest podtrzymywanie oporu
wobec zmiany. Funkcjonuje by sktoni¢ ludzi do uznania zycia za dobre a spoteczenstwa za
sprawiedliwe niezaleznie od tego, jak sprawy maja si¢ naprawde” (Gerbner 1978, 47; thum.
wilasne). Obecnie media realizujg zasade ukrytej perswazji, ktora ,,nie polega na lansowaniu
konkretnych pogladéw o charakterze politycznym czy spolecznym, lecz stara si¢ ksztaltowac

postawy obyczajowe i zasady zyciowe zgodne z interesami kregdéw rzadzacych i decyzyjnych.

107 Krzysztof Toeplitz uwazal, ze wspotczesna prasa realizuje raczej interesy grup kapitalowych i reklamodawcow,
niz jest glosem niezaleznej opinii grupowej czy partyjne;j.
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Zasady te prezentowane sg odbiorcom jako naturalne, wynikajace z porzadku $wiata, ktorych
nikt normalny nie zamierza kwestionowac, za$ odstepstwo od nich jest anomalig i §wiadectwem
dewiacji. Nagrodzona pokora, zaufanie autorytetom, dyscyplina i hierarchia w rodzinie
sg najczes$ciej spotykanymi modelami, na ktorych popularyzowaniu skupia sie ukryta
perswazja warstw posiadajacych” (Toeplitz 2006, 78-79; zob. tez rozdz. 1.2.).

Zdaniem Ireneusza Bobrowskiego ,,poglady nasze sg uzaleznione od tekstow, z ktérymi
si¢ w zyciu spotykamy” (Bobrowski 2012, 20). Sita oddzialywan mediow jest tym wigksza,
1z sktadajg si¢ nan wypowiedzi implikujace oceng: ,,[w]ypowiedz jezykowa nie odzwierciedla
rzeczywistoSci w sposob lustrzany, ale ja interpretuje” (Laskowska 2012, 137), a kazda
interpretacja ma u swoich zrédet jakas$ ideologi¢ (Street 2006). W tym kontekscie istotne jest
negocjowanie znaczen pomiedzy przekazem a odbiorcg (czy tez inaczej: nadawca i odbiorcg),
przyznajace widzom pewng autonomi¢ w procesie dekodowania: ,,[r]zeczywisto$¢ ofiarowana
przez media jest produktem negocjacji pomigdzy instytucjami medialnymi, przekazami
I odbiorcami” (Kijewska 2010, 182). Istotny jest zatem sposéb odbioru, mogacy by¢ w pelni
zgodny z oczekiwaniami nadawcy (dekodowanie preferowane), czeSciowo z nimi zgodny
(dekodowanie negocjowane) lub sprzeczny (dekodowanie opozycyjne; Mrozowski 2001).

Z tej perspektywy odmienne sposoby portretowania kobiet i mezczyzn w mediach
sg przejawem stronniczosci oraz faworyzuja patriarchalny, oparty na meskiej dominacji model
rzeczywisto$ci spotecznej (zob. rozdz. 1.2.), a dziennikarze — swiadomie lub nie — sg obroncami
zorientowanych na mezczyzn norm, wartosci i pogladéw. Co wigcej, utrzymywanie podobnego
tonu przez rozne media sprzyja powstawaniu luk recepcyjnych 1 moze — w mysl teorii
kultywacji — prowadzi¢ do unifikacji obrazu $wiata odbiorcow w danym wzgledzie. Analiza
sposobu przedstawiania kobiet 1 m¢zczyzn w mediach nie tylko moze ujawni¢ poziom
stronniczo$ci mediow, ale rowniez — poprzez wskazanie ewentualnych plaszczyzn, na ktorych
owa nierd6wnos¢ si¢ przejawia — Stanowi¢ przyczynek do dyskusji nad problemem i prowadzi¢
do zmian w kierunku sprzyjajacym spoteczenstwu obywatelskiemu. Twierdze, ze upodobnienie
si¢ wizerunkow obu plci moze prowadzi¢ do upowszechnienia si¢ obrazu kobiet jako
profesjonalistek i 0sob decyzyjnych, co w efekcie moze tworzy¢ klimat spotecznej akceptacji
dla ich udziatlu we witadzy zaréwno z perspektywy spoteczenstwa, jak i indywidualnych
aspiracji. Pojawia si¢ analogia do dialektycznego procesu zmiany rzeczywistoSci spolecznej
poprzez jezyk: zdaniem Dale Spender zmiana j¢zyka prowadzi do zmiany spotecznej, ktora
w efekcie potgguje 1 napedza ten proces. Badaczka twierdzi, ze nie ma sensu czekanie

na samorzutng zmiane¢ spoleczng i wyparowanie patriarchalnego porzadku gdyz, jesli nawet
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miataby miejsce, nie dokonataby si¢ w sposob akceptowalny przez feministki (Spender 1998).
Jest to zbiezne z pojgciem krytycznego oporu Davida Couzens Hoy’a 2004).

Wyniki analizy moga rowniez dowies¢ obiektywnosci medidw, co w kontekscie
oczywistych przejawdw nierownosci w spoteczenstwie (zob. rozdz. 1.2.) sktaniatoby do rewiz;ji
zatozen dotyczacych znaczenia mediéw w procesie socjalizacji i poszukiwania pozamedialnych

zrodet takiego stanu rzeczy'®®.

3.2 Kobiety w przekazach medialnych

Zdaniem Barbary Kijewskiej naukowcy wspotczesnie zakladaja, ze ,,media jako
og6lnodostepny kanal transmisji wartosci kulturowych, rozrywki i zrodla biezacej informacji
ignoruja, marginalizujg lub trywializujg kobiety i ich interesy, kobiety sa albo nieobecne albo
przedstawiane w sposOb stereotypowy, z zaakcentowaniem seksualnej atrakcyjnosci, badz
podczas wykonywania prac domowych” (Kijewska 2010, 176-177). Zdaniem Johna Streeta
»|pJ]o pierwsze, o kobietach pisze si¢ mniej niz 0 m¢zczyznach; po drugie, opisy kobiet odnosza
si¢ do ich wygladu lub do me¢zczyzn w ich zyciu (nie przyznaje si¢ im samodzielnej
egzystencji). Taki sposob przedstawiania jest wyrazem okreslonych pogladow ideologicznych”
(Street 2006, 19). W $wietle literatury przedmiotu staje si¢ rowniez widoczne, ze media
,reprodukuja (...) androcentryczne ramy dominujacego wzoru kultury, gdzie to, co mgskie,
stanowi normeg, a to, co kobiece — jej gorszg wersje lub mniej istotny dodatek” (Kowalczyk,
Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 153). Przedstawiciele ruchu feministycznego twierdza,
ze media ,,s3 instytucja podtrzymujacg patriarchalne wartosci 1 wzory kultury: deprecjonujace
kobiete, wyznaczajac jej miejsce obok mezezyzny” (Kijewska 2010, 176).

Kobiety, ktore zdaniem Magdaleny Srody czesciej od mezczyzn poszukuja luster,
a zatem wigksze znaczenie ma dla nich jazn odzwierciedlona, bardziej od m¢zczyzn wzoruja
si¢ na tym, co widza w mediach (Sroda 2012). Obserwacja upiekszonych kreacji medialnych
(Elzbieta Oleksy kulturowa tendencje do upickszania okreslita terminem glamorization; Oleksy
1997) skutkuje krystalizacja wyobrazen i wymagan zawartych w pojeciu kobieta, czesto
bazujacych na stereotypach. Narzucaja one sposob myslenia nie tylko o innych, ale takze
0 sobie: w badaniach dowiedziono, ze ,,o0gladanie telewizji moze mie¢ wpltyw zar6wno
na poziom samooceny jednostki, jak i1 na bardziej ogolna percepcje kategorii kobiecosci

I meskosci” (Ranzetti i Curran 2008, 227). Prezentowane w mediach wzory relacji i zachowan

108 Warte rozwazenia jest na ile poglady odbiorcow wplywaja na wybor okreslonych mediow, jak silny jest wplyw
odbieranych przekazow i czy (a jesli tak, to od czego zalezy) sprzeczne z przekonaniami odbiorcy artykuly —
w mysl koncepcji inokulacji (szczepienia) autorstwa McGuire’a (Wojciszke 2006, 242-243) — beda skutkowaty
utwierdzeniem czytelnika w swoich pogladach i uodpornieniem na inne, czy tez przeciwnie — przekonaja go.
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oraz standardy wygladu sg internalizowane (Children Now 1997) i stuza jako Zrédlo wiedzy
W procesie tzw. socjalizacji antycypujgcej, czyli dostosowywania si¢ potencjalnego czltonka
do grupy, do ktorej aspiruje (Goban-Klas 2009, Sztompka 2006, Oyster 2002).

Jowita Kurytek (1997) uwaza, ze wszystkie czasopisma, §wiadomie lub nie, starajg si¢
,»kreowa¢ pewien obraz cztowieka, wzor zachowania, sposob ubierania, bycia a nawet
myslenia” (Kurylek 1997, 41). Jesli 6w wzorzec zostanie zaakceptowany, istnieje
prawdopodobienstwo, ze bedzie on nasladowany. Przekazy medialne dostarczaja odbiorcom
modeli (zob. rozdz. 3.1.), zgodnie z ktorymi mogg oni ksztaltowal wlasne postawy
I zachowania oraz tworza ,,pewng nowg rzeczywisto$¢, probujac przekonaé nas, jakie sg
kobiety 1 jacy sa mezczyzni (...) zawiera[ja] wigc w sobie spoteczne i kulturowe oczekiwania
wobec obu ptci” (Rusinek i Zysko 2012, 119).

W emitowanej we wrze$niu 2014 roku reklamie pewnej znanej marki samochodéw
rozwazano, kim mogt by¢ kierowca: aktorka, biznesmenem lub glowa rodziny, albo wi6zt
,»Kkolezanke z pracy lub kandydatke na kolezankg¢”. Ta reklama uwidocznita kilka fenomendw:
po pierwsze, to m¢zczyzn sta¢ na dobre auta, podczas gdy tylko kobieta-aktorka zarabia tyle,
by moc sobie na nie pozwoli¢ albo jedynie ona byta zainteresowana posiadaniem tak
wspaniatego samochodu (skojarzenie: aktorka to celebrytka). Wniosek: kobieta zadowoli si¢
gorszym standardem, me¢zczyzna natomiast jest wymagajacy. Po drugie, to mezczyzna jest
glowa rodziny i zajmuje najwazniejsze pozycje spoleczne, podczas gdy kobieta jest
niewidoczna (chyba, ze jest aktorka). Po trzecie, to me¢zczyzni prowadza pojazdy i to oni woza
kobiety, ktore — po czwarte — sg od nich zalezne i — po pigte — oceniane ze wzgledu na wyglad.
Reklama ta w ciggu kilkudziesigciu sekund oddata wiele z obowigzujacych przekonan.

Zdaniem lzabeli Kowalczyk, Joanny Piotrowskiej i Edyty Zierkiewicz ,,[w]yniki
analizy srodko6w masowego przekazu z perspektywy rownosci pici (prasa codzienna, kolorowe
czasopisma, radio, telewizja) prowadza do jednoznacznej opinii: zasada rownego traktowania
kobiet i mezczyzn nie jest przez nie uwzgledniana. Problematyka kobiet oraz mniejszosci wcigz
jest w mediach nieobecna lub obecna sporadycznie. (...) O samym rownouprawnieniu pisze si¢
zdecydowanie za mato, sensacyjnie, upraszczajaco, wrecz lekcewazaco, glownie
w komentarzach dziennikarskich. Ta praktyka jest powszechna zaréowno w mediach
publicznych, jak i prywatnych” (Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 151). W raporcie
dotyczacym pozycji kobiet w polskim spoteczenstwie wskazuje si¢, 1z ,,w mediach
informacyjnych podejmowane sg gtdéwnie tzw. tematy neutralne, czyli polityczno-gospodarcze,
brakuje za§ ich analizy z perspektywy rownosci pici. Roéwniez stosunek mediow

do rownouprawnienia pozostawia wiele do zyczenia. Powszechne jest utozsamianie
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problemow kobiet z tematyka spoteczng, traktowanie tematow kobiecych i1 meskich jako
jakosciowo roznych, a takze gettoizacja i marginalizacja problemow kobiet i mniejszo$ci”
(Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 151-152).

Claire Renzetti i Daniel Curran twierdzg, ze informacje dotyczace kobiet, ich dziatan
lub wydarzen z ich udziatem oceniane sg jako drugorzedne i nie warte miana newsow, przez
co publikowane sg na mniej prestizowych szpaltach. Wyjatkiem od tej reguly sa doniesienia
z zycia kobiet znanych, uplasowanych wysoko w strukturze zawodowej albo uwiktanych
W romanse i zwigzki z waznymi mezczyznami. Co wiecej, jesli w newsach pojawia si¢ postac
zenska, zwykle wyraznie podkresla si¢ jej pte¢, wyglad i powigzania spoteczne (stan cywilny,
koligacje rodzinne; Ranzetti i Curran 2008). Zdaniem Renaty Siemienskiej ,,[k]obiety
pokazywane w wiadomos$ciach, to przewaznie ofiary wypadkéw i przemocy lub osoby
zwigzane z me¢zczyznami zajmujacymi wysokie pozycje w strukturach wladzy. Co wiecej, gdy
dziatalnos¢ kobiet jest w ogole pokazywana, to w sposob trywializujacy sensownosc¢ ich dziatan
z punktu widzenia spotecznej uzytecznosci” (Siemienska 1997, 14; zob. tez Pietkiewicz 1997).
Chociaz dzi$ teza o trywializacji dziatan kobiet wydaje si¢ naduzyciem wida¢, 1z dzialalno$¢
pan oscyluje wokot problemow spotecznych i dziedzin tradycyjnie kojarzonych z kobiecoscia.

Bycie kobieta nie idzie w parze z kompetencjami. ,,Ekspertyzy sa zdecydowanie
czesciej formulowane przez mezczyzn, rzadziej w rolach ekspertek wystepuja kobiety.
W programach publicystycznych w roli komentatoréw najczesciej wystgpuja mezczyzni;
kobiety zapraszane sg wtedy (ale nie jest to reguta), gdy poruszana problematyka jest typowo
kobieca. Zdarza sig¢, ze o problemach istotnych dla kobiet wypowiadaja si¢ mezczyzni/eksperci
w danych dziedzinach. Jednak w drugg strong nie dostrzegamy tej prawidtowosci” (Kowalczyk,
Piotrowska i Zierkiewicz 2009, 153; zob. tez Hulewska 2017, Kijewska 2008). Podobnego
zdania jest Joanna Wojcik, ktora twierdzi, ze ,,[e]kspertka w polskiej prasie to, niestety, nadal
rzadkos¢. Kobiety rzadko proszone sa o zajgcie stanowiska w istotnych kwestiach (...) Jezeli
w artykule wystepuje specjalistka, to najczesciej wypowiada si¢ ona na tematy dotyczace
rodziny” (Wojcik 2009, 169). Joanna Bator zauwaza, ze w reklamie kobiety mogg wystepowac
w rolach autorytetow, jednak wykonuja typowo kobiece, opiekuncze zawody; moga by¢
rowniez pokazywane jako osoby posiadajace wiedzg niedostepna mezczyznom, lecz o matym
znaczeniu spotecznym (przyrzadzanie ciast instant), jako ekspertki postrzegane w krzywym
zwierciadle, zdolne do oceny jakosci maszynki do golenia lub tez jako profesjonalistki
W sugerujacym prestiz otoczeniu, ktore jednak nie wigze si¢ z reklamowanym produktem

(np. lakieru do paznokci; Bator 1998).
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Wypowiedzi kobiet sg przytaczane rzadziej niz wypowiedzi mgzczyzn: w The New York
Times 65% cytatow pochodzito od mgzczyzn, a jedynie 19% od kobiet (w 17% nie udato si¢
ustali¢ zrodta). Wypowiedzi kobiet nie przewazajag w zadnej dziedzinie tematycznej, za$ jest
ich najmniej w konteks$cie informacji politycznych (80 wzgledem 367 wypowiedzi mezczyzn)
i $wiatowych (62 wzgledem 337; Layton i Shepard 2013).

Brak ekspertek w mediach jest rownie symptomatyczny, jak jezyk przekazoéw. Joanna
Wojcik jest zdania, ze ,[a]naliza tygodnikéw i1 dziennikéw nie pozostawia watpliwosci:
uwzglednianie zenskich odpowiednikéw zawodow, stanowisk, funkcji i1 rol spotecznych nadal
nalezy do wyjatkow. Nawet w przypadkach, w ktorych uzycie zenskiej formy wydaje si¢
oczywiste, gdyz bezsprzecznie wystepuje ona w jezyku polskim i jest zgodna z prawidtami
stowotworstwa, jest ona czesto zastgpowana meskim odpowiednikiem” (Wojcik 2009, 168).
Jesli przyglada¢ si¢ poszczegdlnym periodykom z osobna, to ,,[w]srod tygodnikow wyrdznia
si¢ (...) nieznacznie Polityka, w ktorej zdarzajg si¢ sporadycznie takie wyrazenia, jak:
astronomka, seksuolozka czy cztonkini. Najgorzej prezentuja si¢ Wprost i Przekroj, w ktorych
ignorowanie zefskich form jest normg. Ogolnie jednak we wszystkich monitorowanych
dziennikach 1 tygodnikach nagminnie unika si¢ zenskich odpowiednikow. Ple¢ osoby
publikujacej wydaje si¢ tu by¢ bez znaczenia” (Wojcik 2009, 168). Wraz ze wzrostem
znaczenia stanowiska spada ,,akceptacja dla zenskiej formy. Przeprowadzona analiza nasuwa
whniosek, ze jezyk mediow zamiast przetamywac stereotypy, cementuje je”’ (W9jcik 2009, 169).
Stan rzeczy jednak nie dziwi, poniewaz okreslenia Zenskie odbieraja powage 1 kompetencje
I same kobiety nie sg chetne do ich stosowania (zob. rozdz. 1.2.). Uzywanie zenskich okreslen
funkcji 1 zawodow moze zatem, zamiast prowadzi¢ do wzrostu znaczenia kobiet, w istocie
je umniejszaé. Pozornie prorownosciowe media moga zatem kultywowac tradycyjny sposob
postrzegania miejsca kobiet i m¢zczyzn w spoteczenstwie.

Zdaniem Renaty Siemienskiej, niezaleznie od tego, czy badacze dostrzegaja zmiang
wzorow plciowych w mediach, czy tez nie, zgadzaja si¢, ze srodki masowego przekazu nie
pomagaja wykroczy¢ poza stereotypowe wizerunki, niejednokrotnie czynigc kobiety jeszcze
bardziej podleglymi, pozbawianymi wtazy i kontroli nawet w sferze domowej. Dzieje si¢ tak
poprzez wprowadzenie m¢zczyzn w zakres dziatalnosci tradycyjnie zarezerwowanej dla kobiet
bez rdownoczesnego wyrownywania statusOw w sferze publicznej (Siemienska 1997). Mozna
powiedzie¢, ze kryzys meskosci pojawia si¢ w sytuacji, w ktorej kobiety wkraczajg na rynek
pracy anektujac dla siebie zarezerwowang dla mezczyzn dziatalno§¢ 1 odbierajac
im ptaszczyzne wyznaczajacg ich Ja. Uwazam, Ze nie dostrzega si¢ jednak kryzysu kobiecosci

z chwila, gdy me¢zczyzni w mediach obrazowani sg jako wspaniali ojcowie i panowie
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doméw'®, a zatem odbieraja kobietom ich kobiecq przestrzen. W takim kontekscie jedynym
sposobem podkreslania kobiecosci'® pozostaje erotyzacja i seksualizacja.

[luzja réwnouprawnienia skrywa totalne oblicze patriarchalnej kultury. Zdaniem
Daniela Currana i Claire Ranzetti, portretowanic seksu jest odmienne w zalezno$ci
od antycypowanego odbiorcy: w przypadku prasy kobiecej osadzone jest w relacjach dwojga
ludzi, w prasie megskiej za$ jest depersonalizowane i reifikowane (Ranzetti i Curran 2008),
czynigc z kobiety przedmiot. Barbara Pietkiewicz stwierdzita, ze ,,wiekszo$¢ prezentowanych
kobiet stanowig girlsy, kobiety uwodzone i gwatcone” (Pietkiewicz 1997, 57). W mediach
panie pelnig przewaznie jedng z dwoch rol: kochanki lub matki (Lewinski 2008). Pierwsza
ukazywana jest przez pryzmat swojej seksualnosci i fizycznosci, druga za$ — catkowicie
aseksualna — opiekuje si¢ domem, me¢zem i dzie¢mi. Analizy Moniki Wasilewskiej (1997)
wskazuja, ze 34% kobiet w reklamach pehito pod koniec XX wieku role kochanki, a 55% -
matki. Role te sa zazwyczaj roztaczne, bohaterki reklam rzadko peinia jednocze$nie role
rodzinne i pracuja zawodowo (8% postaci zenskich).

Chociaz wydawcy wielu czasopism dostrzegaja zmian¢ mentalnosci kobiet w kierunku
samorealizacji i pewnosci siebie, badania dowodza, ze pod koniec XX W. nie miato to znaczenia
dla profilu magazynow, utrzymywanych w niezmienionych konwencjach. Wspoétczesnie
réwnos¢ definiowana jest przez media w oparciu o sfere seksualnosci, co stwarza jedynie
pozory réwnego traktowanial!! (Ranzetti i Curran 2008). W centrum wszech§wiata pozostaja
mezczyzni, ktorych kobiety powinny zadowala¢. W reklamach sg gtownie beneficjentami prac
kobiet (prania, prasowania, gotowania i ustugiwania), a gdy wykonujg prace tradycyjnie
przypisywane plci przeciwnej, przedstawiani sg jako $mieszni, zniewie$ciali i niemescy
(Pawlas-Czyz 2008). Zdaniem Renaty Siemienskiej portrety kobiet i me¢zczyzn w reklamach
w ostatniej dekadzie XX w. bazowaly na stereotypowych oczekiwaniach w odniesieniu
do petionych rol, wykonywanych czynnos$ci i otoczenia (Siemienska 1997).

Magdalena Sroda (2012) opisuje trzeci typ wizerunku, bizneswoman*?

, cho¢ wciaz jest
ona oceniana ze wzgledu na wyglad. ,,Wizerunek kobiety interesu — jak napisata Joanna Mazur-

Luczak — pojawil sie¢ w polskiej rzeczywisto$ci nieoczekiwanie, uderzajagc w nieSmiertelny

109 Jednocze$nie kobiete w takich przekazach czesto przedstawia si¢ jako bezradng i nierozgarnigta, czego
przyktadem moze by¢ reklama pewnego leku przeciwbolowego, ktory kobiecie musiat poda¢ mezczyzna.

10 W wymiarze indywidualnym kobiety, w celu obrony swojego Ja, mogg jeszcze silniej podkreslaé, co jest ich
domeng (efekt matki gastronomicznej). Medialny obraz mezczyzny kompetentnego w zakresie obowigzkow
domowych moze skutkowaé¢ wzmocnieniem tradycyjnych przekonan zakorzenionych w §wiadomosci kobiet

11 Zdaniem George’a Gerbnera ,seksualne wyzwolenie moze by¢ uzywane jako fortel w celu seksualnej
wykorzystywania” (Gerbner 1978, 48). Podkopanie pozycji jest jedna z trzech taktyk oporu wzgledem zmiany.
112 Szersza 1 bardziej precyzyjng klasyfikacje wizerunkow kobiet proponuje Joanna Bator (Bator 1998).

Strona | 93



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

obraz Matki-Polki i dzielnej ofiary, ktorej priorytety byty do tej pory okreslone jasno — dom
I rodzina przede wszystkim, praca zawodowa wykonywana z obowigzku, w celu wspomozenia
domowego budzetu. Businesswoman podkresla tymczasem nadrzedng warto$¢ pracy w swoim
zyciu, jest ambitna i ch¢tna do podnoszenia kwalifikacji. By osiaggna¢ tak wazny dla niej sukces
zawodowy, kobiety biznesu doksztalcaja si¢, koncza rozmaite kursy i uzyskuja uprawnienia”
(Mazur-Luczak 2009, 119). Badaczka ta jednak zwraca uwage na pewna polska specyfike
twierdzac, ze ,,obraz polskiej businesswoman zawsze byt nieco rozmiekczony”, poniewaz
propagujac go, ,,zawsze podkreslano znaczenie rodziny” (Mazur-Luczak 2009, 121). Obecnie
,»[W] prezentowanym przez mass media wizerunku kobiety sukcesu brakuje jakichkolwiek wad,
ludzkich stabosci i niedociggni¢¢. Kobieta jest odwazna, wie czego pragnie od zycia, doskonale
zarabia, jest zadbana i bardzo kocha swoja rodzing”. Z tego wzgledu ,,[p]ieniadze nie sg dla
takiej kobiety najwazniejsze, nie stanowig celu samego w sobie — istniejag bowiem wartos$ci
wyzsze, takie jak chociazby macierzynstwo. Rola matki i zadanie wychowania dzieci
traktowane sg jako niezwykle wazne doswiadczenia w zyciu kazdej kobiety. Przewazajaca
wiekszos¢ prezentowanych w mediach kobiet sukcesu posiada dzieci i otwarcie o tym mowi,
nawet gdy nie pozostaja z mezczyzng w trwatych i sformalizowanych zwigzkach” (Mazur-
Luczak 2009, 119-120). Ich zycie zatem wcigz obraca si¢ gtdéwnie wokot uczué, domu, meza
i dzieci (Ranzetti i Curran 2008), zatem nawet bizneswoman podlegaja stereotypom.

Renata Siemienska uwaza, ze obraz kobiet w PRL przechodzit od ideatu robotnicy
do kobiety tradycyjnej, w zalezno$ci od sytuacji spoteczno-ekonomicznej (Siemienska
1997).W prasie opiniotworczej z lat osiemdziesigtych XX wieku widoczne byly dwa obrazy
kobiet: konspiratorki lub zony konspiratorow oraz wyczekujace w kolejkach, objuczone
torbami panie domow. W prasie z roku 1992 roku mozna bylo przeczytaé, ze ,,[m]dtosci budzit
stereotyp Matki-Polki z Sienkiewicza. Pod rzadami prawicy odbywa si¢ niby-powrot do niby-
tradycji z sankcja kosciota”'® (Sawa-Czajka 1997). Obecnie model Matki-Polki lansowany jest
jako odwieczny, co sugeruje tradycje wynaleziong (Hobsbawm i Ranger 2008). Warto dodac,
ze w okresie PRL w komiksach postacie kobiece byty nieliczne i zazwyczaj bierne, pojawiaty
si¢ przewaznie wtedy, gdy sytuacja stawala si¢ patowa. Wspieraty sily dobra i stanowily
gwarancj¢ dobrych wyboréw dokonywanych przez mezczyzn (Haratyk, Haratyk i Rams 2011).

Aldona Wiktorska-Swiecka uwaza, ze obraz kobiety w mediach koresponduje
ze stereotypami réwniez w odniesieniu do cech osobowych (zob. tez Siemienska 1997).

Badaczka ta twierdzi, ze w latach 90. kobiety rzadziej pojawialy si¢ w najlepszym telewizyjnym

113 Artykut A. Gornickiej, ,,Panny, wdowy i rozwodki”, Polityka, 1992, nr. 11.
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czasie antenowym, pelnily drugoplanowe role, byly przewaznie mlodsze i mniej dojrzate
od mezczyzn, szybciej od nich si¢ starzaty, a wraz z wiekiem ukazywane byty jako nieporadne.
Mtode kobiety najczesciej spetniaty rygorystyczne wymogi pigkna: byty szczupte, atrakcyjne,
epatujace seksualno$cia i skoncentrowane na wygladzie'** (Wiktorska-Swigcka 2009c; zob.
tez. Kijewska 2008).

Kobiety w filmach i serialach realizuja przewaznie Stereotypowo przypisywane im role
matek i zon, rzadko podwazajacych autorytety mezow (Arcimowicz 2013). Przewaznie nie
pracujg lub ich praca stanowi watek marginalny (wiadomo, ze pracuja, ale nie wiadomo gdzie).
Jesli wymienia si¢ zawdd, to przewaznie nalezy on do tzw. profesji kobiecych. W tym
kontekscie mozna przywotaé hipoteze Symbolicznego unicestwienia kobiet!’®:  media sa
zaangazowane w symboliczne unicestwienie kobiet poprzez ignorowanie kobiet pracujacych,
albo trywializowanie kobiety poprzez ograniczenie jej dzialah do domowego ogniska”
(Kijewska 2010, 177). Zdaniem Matgorzaty Radkiewicz, kobiety w komediach z lat 80. penity
role satelity (wiernej zony pracujacej w domu), kobiety ekscentrycznej (odrozniajacej sig
od przecigtnego cztonka spoleczenstwa, narazajacej si¢ na ostracyzm), wyrodnej corki
niespetniajacej oczekiwan rodziny lub kobiety sukcesu, postaci niekonwencjonalnej, zazwyczaj
nie traktowanej powaznie (Ciaputa 2011). Irmina Wawrzyczek zwraca uwagg na to, ze wiele
komedii romantycznych z przetomu XX i XXI w. stanowito pochwate¢ tradycyjnych wartosci,
jednoczesnie wskazujac na pozorng tylko atrakcyjnos$¢ zycia realizujacej si¢ zawodowo
singielki (Wawrzyczek 2012). Elzbieta Oleksy twierdzi jednak, dostrzegajac nierownosci
uwieczniane na wielkim ekranie, ze filmy tworzone przez najmlodszg generacj¢ rezyserow
sg kobietom przychylne (Oleksy 1997). Zdaniem Elzbiety Sawy-Czajki, w latach 90. pojawiaty
si¢ seriale (Sie¢, Thelma i Louise, Nagi instynkt), ktére dominacj¢ i Sit¢ utozsamiaty
z kobietami, za$§ mezczyzn przedstawiano w nich jako stabych i nijakich (Sawa-Czajka 1997).
Obecnie, jak wynika z danych Nowojorskiej Akademii Filmowej, jako bohaterki filméw
kobiety znacznie rzadziej (15%) petnig gldwna, pozytywng role i rzadziej si¢ wypowiadaja,
a przywodcy polityczni tylko w 15% sg pici zenskiej (Layton i Shepard 2013).

114 K obietom narzuca sie $cisle okreslony kanon wygladu. Z historycznego punktu widzenia kobiety traktowane
byly jak dzieci: kodeks napoleonski podleglos¢ kobiet uzasadniat ich dziecigcoécia (Sroda 2012), uznajgc mezatke
za wieczy$cie maloletniag (Orzet 2010). Wspotczesnie istnieje kulturowy, kultywowany medialnie nacisk
na fizyczne upodobnienie kobiety do dziewczynki (np. poprzez depilacje).

115 Termin ten, ukuty przez George’a Gerbnera, "wskazuje sposoby, w ktore poslednie traktowanie przez media
moze przyczyniac si¢ do spolecznego uposledzenia i w ktdre symboliczna nieobecno$¢ w mediach moze usuwac
grupy i jednostki z publicznej §wiadomosci” (Means Coleman i Chivers Yochim 2014; zob tez: Ciaputa 2011,
Norris 2003, Tuchman 1978).
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Dazac do uosobienia idealu pickna, kobiety legitymizujg stosunek podlegtosci
I akceptuja reguty narzucone im przez patriarchalng kulturg. Wedtug Sandry Lee Bartky (2007)
dzieje si¢ tak, poniewaz kobiety nie chcg zrezygnowaé z nagrod otrzymywanych
za postuszenstwo mezczyznom. Zaniechanie rygorystycznych praktyk, takich jak depilacja czy
dieta, jest nieustannie odnotowywane, otylos¢ i widoczne oznaki starzenia sg pigtnowane,
aw przypadku znanych kobiet (np. celebrytek, aktorek oraz m.in. polityczek) ocenia si¢
réwniez stroj. Warto$¢ kobiety wydaje si¢ wyznaczac nie to, Kim jest, lecz to, jak wyglada. Nie
moze zatem dziwi¢, ze kobiety poréwnuja si¢ ze sobg i widzg w sobie nawzajem rywalki
(Marszalek-Kawa 2010, Mazur-Luczak 2009). Prezentowane w mediach, panie ,,dobierane
sa wg. kryteriow urody, w przeciwienstwie do me¢zczyzn, ktorych wiek i uroda nie majg
specjalnego znaczenia, a raczej ich pozycja spoteczna i poglady” (Pietkiewicz 1997, 57).

Media, obok utwierdzania status quo (zob. zjawisko konsonansu; Pawlas-Czyz 2008),
maja potencjat zmiany spotecznej, co dostrzega Barbara Kijewska. Jej zdaniem ,,gtéwny zarzut
stawiany mediom, a przede wszystkim telewizji, przez badaczy feministycznych zwigzany jest
z zalozeniem, ze media legitymizuja i uwierzytelniaja dominujaca patriarchalng ideologig.
Jednakze z drugiej strony dostrzegana jest potencjalna emancypacyjna warto$¢ mediow jako
no$nikoéw kobiecej perspektywy: przedstawiajac alternatywne obrazy, ukazujac zrodta opresji
kobiet, zroznicowane wizerunki, z ktorymi kobiety odbiorcy mogg si¢ identyfikowac czerpiac
przyjemnos¢ lub odczytywaé zgodnie ze swoimi przekonaniami” (Kijewska 2010, 177). Media
moga zatem socjalizowac jednostki do petnienia przypisanych im rél lub stanowi¢ przyczynek
do zmiany zastanego porzadku spotecznego. ,,Moga one wywiera¢ znaczacy wplyw ma realne
zycie polskich kobiet, tworzac okreslone konstrukcje kobiecosci, kreujac ich tozsamos¢, uczac
strategii adaptacyjnych badz emancypacyjnych” (Zaworska-Nikoniuk 2010, 182). Z badan
wynika jednak, ze media utrzymuja status quo, a dyskurs medialny raczej powiela stereotypy
niz prowadzi do ich odrzucenia (Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009).

Kobiety otwarcie gloszace emancypacyjne idealy uznawane s3 za feministki
i dyskredytowane przez dziennikarzy. Dyskredytacja jest wymieniana przez George’a
Gerbnera jako jedna z taktyk opierania si¢ zmianom, takze tym dotyczacym statusu kobiet
(Gerbner 1978). Zdaniem Ewy Dabrowskiej-Szulc, do programéw na zywo zapraszane
sg jednocze$nie feministki oraz zagorzali przeciwnicy tego punktu widzenia (zwlaszcza Janusz
Korwin-Mikke), co ma prowadzi¢ do efektownego wybuchu ideologicznego konfliktu
(Dgbrowska-Szulc 2009). Jest to zabieg celowy, majacy przyciggna¢ widzoéw i dostarczyé
im rozrywki oraz dyskredytowac¢ skrajne stanowiska. Spor ideologiczny w tym kontekscie jest

sporem o wartosci 1 do$¢ tatwo moze przeksztatci¢ si¢ w spor personalny (zob. koto konfliktu
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Moore’a; ldziak 2014). Zdaniem wspomnianej badaczki dylemat feministek odnosi si¢ do tego,
czy maja one by¢ dziwadiami uczestniczacymi w takich programach, czy tez powinny zajac si¢
czym$ pozytecznym, pozostawiajgc t¢ przestrzen ,.etatowym mizoginom medialnym”
(Dgbrowska-Szulc 2009, 177). W mediach amerykanskich (szczegdlnie w okresie backlashu)
feministki przedstawia si¢ jako marginalng, nieakceptowang spotecznie grupe, ktorej dziatania
powoduja problemy spoteczne i personalne wielu kobiet (Faludi 2013, Ranzetti i Curran 2008).

Feministki, jako ze gloszg postulaty rownosci pici, sa krytykowane: ,,[p]atriarchalni
adwersarze medialni wyszydzaja dziatania wojujgcych feministek. Starajg si¢ wykazac bezsens
dziatan na rzecz rownosci plci” (Dabrowska-Szulc 2009, 181) przeciwstawiajac
je wypowiedziom zwyktych kobiet i gloszac tradycyjne, kobiece sposoby rzadzenia (migkkie
sterowanie, mit szyi krecqcej glowg). Co wigcej, kazde dziatanie majace na celu zmniejszenie
dyskryminacji kobiet uzyskuje etykietke agresywnego (Dabrowska-Szulc 2009). Zdaniem
Agaty Mtodawskiej (Mlodawska 2009) w dyskursie prasowym!!® kobieta to wcigz zona
i matka, a feminizm postrzegany jest jako dazacy do zniszczenia starego porzadku
i destabilizacji catego spotecznego tadu. Ideologia feministyczna jest demonizowana,
a feministki deprecjonowane (ukazywane jako szalone, dziecinne i irracjonalne),
przeciwstawiane normalnym kobietom, reprezentujacym jedyny mozliwy, tradycyjny,
normalny porzadek.

Dla niniejszej pracy bardzo istotny jest profil Wprost. Z badan Agaty Mlodawskiej
(Mlodawska 2009) wynika, ze promuje on nieréwnosci migdzy piciami, opierajac je
na naukowych dowodach. Dyskurs tego tygodnika siega po dowody biologiczne, wszelkie
odstepstwa od normy traktujac jako aberracje, a nie argumenty na rzecz plastycznosci ludzkiej
natury. Feminizm dla Wprost to zagrozenie, a feministki to $mieszne, infantylne histeryczki.
Podkresla si¢ emancypacyjna warto$¢ polskiej historii 1 kultury (w konteks$cie Matki Boskiej),
odpierajac argumenty na rzecz ideologicznych mod z Zachodu. Propagowane tradycyjne role
kobiet i m¢zczyzn uznawane sg zatem jako specyfika kultury polskiej.

Media skierowane s3 do odpowiednich grup odbiorcow, ktérymi z zalozenia
sg mgzczyzni; Kobiety stanowig obiekt meskiej obserwacji: ,,[m]ezczyzni patrzg na kobiety.
Kobiety postrzegaja siebie jako obserwowane” (Berger 1972, 47). Wedlug Tomasza Goban-
Klasa badania wskazujg, ze ,,cz¢sto pokazywane postacie sg zazwyczaj noSnikami warto$ci,
ktore w danym okresie historycznym aktualnie dominuja” (Goban-Klas 2009, 205). Wprawdzie

mozna — postugujac si¢ przekazani medialnymi jako wskaznikiem — zaobserwowac stopniowe

116 Badania na podstawie Gazety Wyborczej, Wprost i Naszego Dziennika.
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zmiany w tym wzgledzie, jednak wciaz nie sg one na tyle znaczace, by moéwi¢ o zmianie
podstawy spotecznego tadu na bardziej prorownosciows. Obraz kobiety w mediach w kulturze

polskiej w pierwszych dekadach XXI wieku wcigz pozostaje tradycyjny.

3.3 Polityczki w przekazach medialnych

Poniewaz polityczki sa kobietami, w niniejszym podrozdziale nalezy spodziewac si¢
nawigzan do wczesniejszych ustalen, opisanych stereotypow i1 mechanizmow. Nie sposob
omawia¢ kwestii medialnego obrazu kobiet dziatajacych w polityce rownoczesnie ze wzorami
genderowymi obowiazujacymi w kulturze Iub z obrazem kobiety, poniewaz spowodowatoby
to chaos. Niniejszy rozdzial ma odpowiedzie¢ na pytanie o to, czy polityczki prezentowane
sa w mediach inaczej niz kobiety w ogdlnosci (zob. rozdz. 3.2.), czy tez w sposob analogiczny
oraz czy portretowanie politykéw 1 polityczek jest podobne, czy tez uwarunkowane picia.
Z tego wzgledu nawigzanie do oméwionych w poprzednich rozdziatach kwestii jest niezbedne.

Zdaniem Zbigniewa Bauera za pomoca prasy i telewizji (a obecnie rowniez internetu)
mozna ksztaltowa¢ nie tylko opinie 1 poziom sympatii do poszczegdlnych politykdw, ale
rowniez poglady na temat catej piramidy politycznej, ktorej dany polityk jest czgscia. Dotyczy
to nie tylko hierarchicznych zaleznosci personalnych, ale rowniez holistycznie rozumianych
mechanizmow i stosunkow politycznych, a proces ten nabiera znaczenia wraz z widocznym
| wcigz postepujacym procesem personalizacji (Bauer 1988; zob. tez Fridkin Kahn 1994).
Oznacza to, iz sposob postrzegania poszczegodlnych politykow przektada si¢ na opinie widzéw
na temat polityki in genere. Réwniez wizerunek polityczek, choéby bylto ich zaledwie kilka,
moze mie¢ znaczenie nie tylko dla sposobu postrzegania pola politycznego per se, ale rowniez
miejsca kobiet w jego obrgbie. W efekcie dziatania dziennikarzy oddzialuja na spoteczng
percepcje kobiet-politykow, wptywajac na poziom jej legitymizacji i akceptacji spotecznej oraz
bezposrednie decyzje kobiet w zakresie biernego prawa wyborczego, tj. decyzji o starcie
w wyborach. Dobrze podsumowuje ten problem Sabina Pawlas-Czyz twierdzac, iz ,,[o]d tego
czy oraz w jaki sposob zaistniejg oni [kobiety i m¢zczyzni] w $wiecie medialnym, od kontekstu,
w jakim sg umiejscawiani, od szczegdlnie eksponowanych w przekazie ich cech, umiejetnosci
czy posuni¢¢ beda zaleze¢ w duzej mierze budowane od dziecinstwa wyobrazenia o miejscu
kobiet 1 m¢zczyzn w polityce 1 znaczeniu przypisywanym im w tym obszarze aktywnosci”.
Przekonania budowane na tej podstawie ,,wywierajg istotny wplyw na zachowania i postawy
cztonkow spoteczenstwa nie tylko wobec kobiet juz pelnigcych te funkcje, ale tez ewentualnych

kandydatek na wazne stanowiska. Niewatpliwie wspotdecydowaé bedg roéwniez
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0 przekonaniach jednostek co do zasadno$ci oraz stopnia wlasnego zaangazowania w zycie
polityczne” (Pawlas-Czyz 2008, 39-40).

Zdaniem Hanny Bulawki media kierujg si¢ logika obrony meskos$ci: przekazy medialne
uwidaczniajg gleboko zakorzeniony w spoteczenstwic niepokdj zwigzany z kobietami
sprawujacymi wiladze, spowodowany ich nieograniczonym dostgpem do kluczowych pozycji
Z nig zwigzanych. Kobiety, wkraczajagc w przestrzen politycznego przywodztwa, zagrazaja
meskiej tradycyjnej tozsamosci. Ustgpowanie za$ miejsca kobietom ze strony mezczyzn
postrzegane jest jako przejaw zniewiesciatosci i stabosci (Bulawka 2013). W tym kontekscie
obrona pozycji politycznych wydaje si¢ by¢ jednocze$nie obrong prawdziwej meskosci.

Tradycyjna ideologia moze objawia¢ si¢ mniejszg liczbg poswigconych kobietom
artykutow i wzmianek, czynigc je mniej widocznymi, a wyborcow mniej sktonnymi do oddania
na nie gtosu (Fridkin Kahn 1994). Moze ona co prawda mie¢ mniejsze znaczenie (cho¢ nie
musi) w przypadku osob znanych, jak liderzy partii czy kandydaci na prezydentow, ale wcigz
nie pozostaje bez znaczenia (Ross i Comrie 2012). Nie ulega watpliwosci, ze kobiety nie tylko
stanowig mniejszo$¢ kandydatow i politykow w poszczegdlnych organach wiadzy (zob. rozdz.
2.1.), ale rowniez rzadziej pojawiajg si¢ w mediach i sa mniej widoczne od pehigcych
analogiczne funkcje megzczyzn (Norris 2003). Pomimo tego Barbara Pietkiewicz twierdzi,
ze W latach 90. XX wieku kobiety zajmujgce wysokie stanowiska polityczne, rzeczniczki
premierow i parlamentarzystki (H. Suchocka, H. Gronkiewicz-Waltz, E. L¢towska, B. Labuda,
7. Kuratowska, B. Blida) czg¢sto goscity na ekranach (Pietkiewicz 1997).

Badania oktadek tygodnikow z lat 2014-2015, przeprowadzone przez Katarzyne Brzoze
(2017) pokazaty, ze kobiety jako jedyne bohaterki pojawily si¢ na 13% oktadek (me¢zczyzni
na 51%), za$ wspdlnie z me¢zczyznami na 36% (me¢zczyzni na 75%). W trzech czasopismach
szczegOlnie istotnych z perspektywy niniejszej pracy — w Newsweeku, Polityce i Wprost —
oktadki z kobietami stanowity odpowiednio 16%, 19% 1 21%, z me¢zczyznami 57%, 37% 147%,
za$ z bohaterami obojga plci 20%, 31% i 24%. Z badan tych wynika réwniez, iz postacie
kobiece to w 45% osoby anonimowe, ktore nie zostaty przedstawione ani nie sg powszechnie
znane (Newsweek: 65%, Polityka: 61%; Wprost: 32%). Anonimowe kobiety czgséciej pojawiaty
si¢ na oktadkach z samymi kobietami (55%) niz wtedy, gdy towarzyszyli im m¢zczyzni (39%).

Z badan tych wynika rowniez, iz polityczki na oktadkach czasopism w latach 2014-
2105 to przede wszystkim osoby rozpoznawalne, petigce istotne funkcje. Mimo to oktadki
z polityczkami stanowity zaledwie 11,5% wszystkich oktadek, a politycy pojawiali si¢
trzykrotnie cze$ciej (ponad 30%). Porownujac te dane z widoczno$cig kobiet i mezczyzn (zob.

rozdz. 3.2.) mozna powiedzie¢, ze polityczki pojawiaty si¢ trzykrotnie rzadziej niz kobiety
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w ogole, a politycy dwu i potkrotnie rzadziej niz mezczyzni. Z badan tych wynika rowniez,

ze na okladkach wsérod kobiet o ustalonej tozsamosci 58% to polityczki®!’

. Warto odnotowac,
ze zdaniem autorki tych badan ,,[k]obiety polityki najczesciej uwidaczniano na oktadkach
prawicowo-konserwatywnych tygodnikow W sieci (23) i Gazeta Polska (22)” (Brzoza 2017,
92). Uwzgledniajac tygodniki Newsweek, Wprost i Polityke okazalo sig, ze najwigcej polityczek
na oktadkach byto we Wprost (17), na drugim miejscu znalazta si¢ Polityka (12), a na trzecim
Woprost (6). Na wszystkich analizowanych oktadkach dominowaty Ewa Kopacz (35%) i Beata
Szydlo (18%). Rzadziej pojawialy si¢ takie postacie jak Elzbieta Bienkowska (6%), Agata
Duda (6%), Barbara Nowacka (5%), Magdalena Ogorek (5%), Anna Komorowska (4%),
Krystyna Pawtowicz (4%), Angela Merkel (3%), Maria Kaczynska (2%), Anna Grodzka (2%)
1 Barbara Jaruzelska (2%). Wyniki nie dziwia, jako Ze byl to okres rzadow Ewy Kopacz (w tym
konstytuowania nowego rzadu) oraz kampanii wyborczych: prezydenckiej 1 parlamentarne;.

Z drugiej strony, zdaniem Anny Paczes$niak, kobietom w polityce ,tatwiej si¢
wyrozni¢”, gdyz ,,[z] faktu ze zdecydowanie rzadziej niz mgzczyzni petlnig funkcje
przywodcow, wynika ich wigksza atrakcyjnos¢ medialna. W programach informacyjnych mowi
si¢ o tym, co nieoczekiwane, nowe i rzadko spotykane, a ten warunek w przypadku kobiet
na szczytach witadzy jest spetniony” (Paczesniak 2009b, 171; zob. tez Fridkin Kahn 1994).
Wprawdzie Pippa Norris akceptuje powyzsze zalozenie odnoszace si¢ do atrakcyjnosci kobiet
jako zjawiska niecodziennego, lecz jej badania wskazuja na nieco inng tendencj¢. Media, jak
wynika z analiz, po$wigcaja me¢zczyznom-przywodcom wigcej czasu niz kobietom. Badaczka
ustalita, iz $rednia liczba relacji poswigconych Margaret Thatcher w monitorowanym okresie
byta mniejsza, niz liczba relacji odnoszacych si¢ do Johna Majora. Sama autorka zaznacza,
ze do wynikdw poczynionej przez nig analizy nalezy podchodzi¢ z rezerwa ze wzgledu na jej
ograniczony zasieg, lecz zaobserwowang réznice uwaza za istotng (Norris 2003). Z drugiej
strony jednak podkre$lam, iz medialna widzialno$é kobiet to tylko jeden z elementow!!®,
istotny jest rowniez sposob ich przedstawiania ksztattujacy sposob postrzegania (Uscinski i
Goren 2011). Zdaniem Anny Paczesniak ,,[k]obiety sa w telewizji pokazywane rzadziej niz
mezcezyzni, a dysproporcja jest jeszcze wigksza w programach publicystycznych dotyczacych
polityki. Jako ekspertow proponuje si¢ zwykle widzom me¢zczyzn i to oni przewaznie ksztaltuja

opinie, komentujg wydarzenia, wytyczajg kierunek debat” (Pacze$niak 2009b, 172). Wydaje

117 Po 10% stanowig kobiety zwigzane z dziennikarstwem i kultura, a 8% z Ko$ciotem.
118 Procz widzialno$ci istotne sg rowniez ocena stanowisk i opinii kandydatow w poszczegdlnych kwestiach,
rzekonanie o ich osobowosci, ocena szans na wygrang i partia z ramienia ktorej startuja.
ki h osob t kt tart
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si¢, ze nawet czotowe przywodczynie (np. Angela Merkel, Cristina Kirchner) nie
sg portretowane pozytywnie (Sobczak 2014a).

Zdaniem Pippy Norris z dotychczas przeprowadzonych badan wynika, iz ,,informacje
na temat polityki byly segregowane pod katem pici: kwestic meskie, takie jak polityka
zagraniczna, obronno$¢ kraju, gospodarka i rolnictwo byly omawiane w mediach znacznie
szerzej niz kwestie kobiece — a wigc polityka spoteczna, ochrona srodowiska czy prawa
mniejszosci. Ponadto, w relacjach prasowych dotyczacych kandydatek czesciej poruszano
kwestie kobiece, a w artykutach prezentujgcych kandydatéw skupiano sie raczej na sprawach
meskich” (Norris 2003, 137). Sposoéb przedstawiania kandydatow przez media jest blizszy
sposobom prowadzenia kampanii i tematami podejmowanymi przez m¢zczyzn niz kobiety.
Jesli media ogniskuja uwage na tematach istotnych dla kandydatow ptci meskiej, wyborcy
moga odnie$¢ wrazenie, iz sg oni bardziej kompetentni od swoich konkurentek w kluczowych
kwestiach (Fridkin Kahn 1994). Duze znaczenie przy tym ma relacja polityka z prasa: jesli
stosunki te sg napiete, mozna oczekiwac surowszych komentarzy (Ross i Comrie 2012).

Nie tylko tematyka pozostawata sprofilowana pitciowo, Pippa Norris jest zdania,
ze ,,[k]obietom czesciej przypisywano takze cechy osobiste kojarzone z tradycyjnymi
stereotypami na temat kobiet” (Norris 2003, 137). Co wiecej, ukazywanie ,,przywodczyn jako
podobnych do siebie, z pominigciem roznic, dowodzi, ze media prezentuja kobiety przez
pryzmat stereotypow pici (Norris 2003, 138). Tendencja ta byta widoczna rowniez w tytutach
artykutéw z tygodnikow opinii na poczatku lat 90. XX w., ktore odnosity si¢ do sfer, dziatan
I przedmiotow tradycyjnie kojarzonych z kobietami, pomimo iz traktowaly o polityczkach
(Taniec z ciupagq, Przepis na wladze, Siodmy garnitur, teksty autorstwa polityczek: Szkola
makijazu, Grzech alegacji). Pomimo tego, wedtug statystyk zamieszczonych we Wprost,
w lipcu 1995 r. Hanna Gronkiewicz-Waltz zajeta 2. miejsce w rankingu popularnos$ci politykow
i otrzymata 12% poparcia w rankingu wyborczym (Sawa-Czajka 1997).

Sonia Szczepanska uwaza, ze dziennikarze zadaja kobietom pytania odnoszace si¢ nie
do ich kompetencji, osiggnie¢ czy predyspozycji, lecz do zycia prywatnego. Co wiecej,
ironicznie komentujg ich przedwyborcze inicjatywy i wydaja si¢ kwestionowa¢ zasadnos$¢ ich
politycznej dziatalnosci (Szczepanska 2002 za: Zaworska-Nikoniuk 2010). Badania dowodza,
ze kobiety startujgce w wyborach czgsciej niz mezczyzni ukazywane sg przez pryzmat ich cech

osobowych i zycia prywatnego: w przypadku kobiet czesciej informuje si¢ o stanie cywilnym
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i potomstwie oraz opisuje sie wyglad i charakter'*®

. Okazalo si¢ jednak, ze nawet zajmowanie
urzedu nie chroni kobiet przed spersonalizowanym sposobem opisu?® (Devitt 2002, Ross
i Comrie 2012), a problem ten doskonale ilustruje fotografia powotanej na urzad premiera
Wielkiej Brytanii Theresy May, opublikowana na portalu informacyjnym sieci BBC (Stamp
2016). Pani premier jest na niej obejmowana i catowana w skron przez m¢zczyzng (odbiorca
moze domniemywaé, ze jest to jej zyciowy partner). Wydaje si¢ ona raczej ulubienica
w ramionach ukochanego niz nowg panig premier i powazng polityczkg. Mezczyzn cze$ciej
przedstawia si¢ w odniesieniu do kwestii zawodowych: profesji, doswiadczenia 1 osiggnig¢,
CO umacnia stereotypy (Szczepanska 2002 za: Zaworska-Nikoniuk 2010).

Prasa rzadko ukazuje kobiety jako indywidualnos$ci, skupiajac si¢ raczej na ich
kolektywnym ujeciu jako legislatorek. Mozna ustysze¢ glosy, iz opis w kategoriach
personalnych nie zawsze musi by¢ mniej korzystny, a ocena kandydatek oparta na utartych
wzorach genderowych moze by¢ pozytywna dla kobiet (Devitt 2002, Aday i Devitt 2001,
Fridkin Kahn 1992). Pomimo tego, artykuly odnoszace si¢ do zagadnien merytorycznych
i problemowych zazwyczaj s nagradzajace dla kandydata, poniewaz prezentuja go jako
powaznego i waznego (Heldman, Carroll i Olson 2000), a takze cze$ciej odnosza si¢ do kwestii
istotnych w danej kampanii, nawet jesli sg to problemy migkkie (Fridkin Kahn 1994). Z badan
przeprowadzanych w 1998 roku w czterech amerykanskich stanach wynika, ze kandydaci
I kandydatki opisywani byli w zblizonej liczbie sprawozdan (zob. tez Devitt 2002, Aday i Devitt
2001), przy czym ich liczbe lepiej niz pte¢ wyjasniato to, czy sprawowali oni urzad?! (zob. tez
Fridkin Kahn 1992). Badania Kim Fridkin Kahn wskazaly, iz duze znaczenie ma poziom
wyborow: o ile w przypadku wyborow do Senatu 0 kobietach traktowato mniej sprawozdan niz
0 mezczyznach (wigcej w odniesieniu do wyscigu wyborczego!??), w przypadku wyboréw
gubernatorskich liczba relacji byla zblizona. Kobietom po$wigcano rowniez mniej reportazy
problemowych niezaleznie od poziomu wyboréw, pomimo iz poswiccity one w swojej

kampanii tym kwestiom wigcej czasu niz mezczyzni (Fridkin Kahn 1994).

119 Moze to by¢ zroznicowane zaleznie od typu prasy — zdaniem Doroty Zaworskiej-Nikoniuk dziennikarze
pracujacy dla magazynow luksusowych za wazniejszy uznajg wyglgd (ubioér i makijaz s3 w wywiadach omawiane
jako pierwsze), za$ udziat w zyciu publicznym plasuje sie na dalszym planie (Zaworska-Nikoniuk 2010).

120 Kim Fridkin Kahn twierdzi, iz kandydaci obu plci czeéciej we wlasnej kampanii odnoszg sie do swoich cech
niz czynia to dziennikarze w reportazach (Fridkin Kahn 1994).

121 Media po$wiecajg im wiecej uwagi i miejsca, lecz w ich ocenie pomaga réwniez schemat/prototyp polityka
petigcego dang funkcje (Fridkin Kahn 1992). Jesli kandydat, niezaleznie od pici, piastuje dany urzad zbyt dtugo
(np. Helen Clark), media moga potrzebowa¢ nowych twarzy (Ross i Comrie 2012).

122 Sprawozdania te byty jednak bardziej nieprzychylne kobietom: przedstawialy je jako majace mniejsze szanse
na wygrang od mgzcezyzn, przy czym zndw trend ten byt wyrazniej widoczny w wyborach senackich.

Strona | 102



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Z analiz wynika réwniez, ze cytaty kobiet sg niereprezentatywne dla ich rzeczywistych
wypowiedzi i sprawiajg wrazenie, ze panie sg bardziej agresywne niz wynikatoby to z przebiegu
catej rozmowy. Co wigcej, przytaczanie wypowiedzi kandydatek na gubernatorki rzadziej niz
w przypadku mezczyzn wsparte jest dowodem lub wyjasnieniem nawet, jeSli argumenty
popierajace tez¢ kandydatki zostaty zaprezentowane przez nig samg. Istnieje rowniez tendencja
do parafrazowania wypowiedzi kandydatek: podczas gdy znaczaca wigkszo$¢ wypowiedzi
mezczyzn cytowano dostownie, jedynie 44,5% wypowiedzi kobiet zostato zaprezentowanych
w analogiczny sposob (Aday i Devitt 2001).

Z analiz wynika, ze informacje odnoszace si¢ do profesjonalnych dziatan kobiet
stanowig niespetna 40% wszystkich wiadomosci o nich, za§ w przypadku me¢zczyzn oscyluja
w okolicach 60%. Uzycie odniesien personalnych jest nieco bardziej zrownowazone, cho¢
nieznacznie czgsciej kwestie rodzinne pojawiaja si¢ w opisach kandydatow niz kandydatek
(Aday i Devitt 2001), co moze by¢ spowodowane checig stworzenia cieptego i opiekunczego
wizerunku. Przytoczone przez Caroline Heldman, Susan Carroll i Stephanie Olson badania
wskazuja, iz opis wygladu Elizabeth Dole w kampanii z 1999 roku pojawiat si¢ w 16,7%

wszystkich poéwieconych jej artykutow!?®

i czgsto byly to glosy krytyczne. Odwotania
do przynajmniej jednej cechy osobowej i wzmianka o me¢zu pojawily sie¢ w 61%-62%
artykutow, przy czym w niemal potowie przypadkéw o m¢zu wspominano w pierwszej z trzech
czeSci reportazu. Wypowiedzi meza (w przypadku Elizabeth Dole: bylego kandydata
na prezydenta) mogty nie tylko podwaza¢ jej niezaleznos$¢, ale rowniez obnizy¢ jej szanse
na wygrang, jesli bylyby niepochlebne, co réwniez mialo miejsce. Niemal tyle samo
poglebionych artykutow poswigconych bohaterce poruszato kwestie problemowe (57,4%), jak
I osobiste. Wprawdzie liczba artykutéw krytycznych dla kandydatow byta zblizona, jednak
krytyka kampanii Elizabeth Dole byta szczegdlnie personalna i negatywna. Co wiecej, prawie
64% wszystkich historii zawierato odniesienie do faktu, iz jest ona kobieta, a niemal 46%
zawieratlo rame pierwszej kobiety (zob. dalsza czg¢$¢ rozdziatu). Ponad dwukrotnie wigcej
negatywnych okreslen Elizabeth Doyle pojawito si¢ w artykutach, w ktérych byla jedng
bohaterka, w poréwnaniu z artykutami odnoszacymi si¢ do kilku kandydatow jednoczes$nie,
przy czym proporcje pozytywnych epitetow byty podobne (Heldman, Carroll i Olson 2000).
Pomimo nieréwnosci w sposobie przedstawiania kandydatow obojga pici, kandydatki czg$ciej

opisywano w odniesieniu do ich zawodowych osiggni¢¢ niz cech osobowych (Devitt 2002).

123'W artykutach dotyczacych wielu kandydatow jednocze$nie odsetki te byly mniejsze.

Strona | 103



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Polityczki prezentowane sa w kontek$cie macierzynstwa, co zdaniem Hanny Bulawki
moze prowadzi¢ do przeniesienia kobiecych rol domowych do polityki: ,,[Elzbieta] Jakubiak
jest prezentowana jako opiekuncza, wspotczujaca i pelna zrozumienia, co sktania czytelnika do
postrzegania jej raczej jako prywatnego opiekuna mezczyzn niz powazng i kompetentng
liderke” (Bulawka 2013, 109; thum. wtasne). Co wigcej, teksty prasowe implikuja przekonanie,
ze polityczny sukces kobiet jest uzalezniony od wypelniania przez nie przypisywanych
im tradycyjnie obowigzkow, a konformistki mogg liczy¢ na znalezienie si¢ w kregu
uprzywilejowanych. Kierowanie si¢ stereotypami przez dziennikarzy skutkuje przeniesieniem
dwoch gléwnych rol pelnionych przez kobiety w mediach (zob. rozdz. 3.2.) na grunt polityczny
I ,,portretowaniem liderek jako osob prywatnych, czy to jako matek (Elzbieta Jakubiak), czy
infantylnych kochanek (Jolanta Szczypinska), ktore podwazajg ich publiczny wizerunek jako
ekspertéw i politycznych autorytetow” (Bulawka 2013, 111; thum. wtasne).

Sposob przedstawiania kandydatéw (niezaleznie od ich do§wiadczenia politycznego)
w kategoriach tradycyjnej meskosci zwigksza prawdopodobienstw0 postrzegania ich przez
wyborcow jako potencjalnych zwyciezcow. Wizerunek zgodny ze stereotypami skutkuje
rowniez w przypadku osob ubiegajacych si¢ o reelekcj¢ przypisaniem im genderowo
sprofilowanych cech, zgodnych ze sposobem portretowania. Wyborcy kieruja si¢ stereotypami
W sytuacji niedoboru informacji: czesSciej w przypadku kobiet (rzadziej pelnigcych
najwazniejsze funkcje polityczne) niz mezczyzn, kandydatoéw niz urzedujacych politykdéw
i w przypadku braku okreslonych informacji w artykule (Fridkin Kahn 1992).

Analiza przeprowadzona przez Caroline Heldman, Susan Carroll i Stephanie Olson
obejmujgca artykuly z okresu wyborczego w Stanach Zjednoczonych z 1999 roku dowodzi,
iz Elizabeth Dole, chociaz w sondazach opinii publicznej zajmowala mocna, druga pozycje
(za Georgem Bushem), byta rzadziej wspominana w artykutach i po§wigcono jej mniejsza ich
cze$¢ niz George’owi Bushowi i mniej popularnemu Johnowi McCainowi. Pojawito sig¢
réwniez mniej artykulow traktujagcych wytacznie o niej w porownaniu do liczby podobnych
jednostek poswigconych obu wspomnianym politykom. Jej nazwisko rzadziej niz nazwiska
konkurentow wspominane byto w artykutach jako pierwsze lub drugie. Pomimo podobienstwa
w poruszanej tematyce mi¢dzy Dole a Bushem, istotny okazat si¢ sposob opisu: o ile Bush
ukazywany byl jako pewny zwyci¢zca, w przypadku Dole informowano o spadku jej
popularnosci i niktych szansach na wygrang oraz podkreslano nieumiejetnos¢ zdobycia
niezbednych funduszy (co moglo stanowi¢ samospetniajaca si¢ przepowiedni¢). Z analiz

wykrystalizowaly si¢ roéwniez dwa jej wizerunki: ciezko pracujacej, inteligentnej
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I utalentowanej polityczki oraz przesadnie ostroznej, sztucznej perfekcjonistki, pozbawionej
znaczenia (Heldman, Carroll i Olson 2000).

Roznice pojawiajg si¢ takze W Sposobie adresowania wypowiedzi oraz wspominania
0 kandydatach. Dale Spender twierdzi, iz odmienny sposob zwracania si¢ do rozmowcow (np.
po imieniu lub po nazwisku, z uzyciem tytutu lub bez) $§wiadczy o nadawaniu im odmiennych
statusow (Spender 1998; zob. tez Uscinski i Goren 2011). Nieformalna, imienna prezentacja
infantylizuje kandydata i przektada si¢ w negatywny sposéb na jego wizerunek, odbierajac
nieco powagi, autorytetu i witadzy. Badania eksperymentalne prezentujace profesoréw obojga
ptci dowiodly, ze w przypadku kobiety wiarygodnos$¢ i przekonanie o kompetencji byty w duze;j
mierze zalezne od tytutu (takze w kontekscie tytutu senatora, zob. Cwalina i Falkowski 2006)
a korelacja nie wystapita w przypadku mezczyzn. Oznacza to, ze sposdb nazewnictwa moze
odgrywac znaczaca role dla polityczek (Uscinski i Goren 2011).

Zdaniem Josepha Uscinskiego i1 Lilly Goren dziennikarze sg instruowani, by ,,uzywac
petnego tytulu podmiotu oraz jego imienia i nazwiska gdy jest on wspominany po raz pierwszy
1 by p6zniej odnosi¢ si¢ do niego za pomocg nazwiska” i z tego powodu ,,[j]esli pojawia si¢
réznice w nazewnictwie skorelowane z ptcig kandydata, moze to $§wiadczy¢ o seksistowskim
zabarwieniu relacji” (thum. whasne; Uscinski i Goren 2011, 886; zob. tez Journalism Education
2014). Badania wskazuja, ze pte¢ dziennikarza ma znaczenie w kontekscie sposobu opisu
politykow 1 polityczek. MezczyZni znacznie czgsciej niz kobiety opisuja kandydatow wylacznie
za pomocg imienia, a co wigcej, czynia tak znacznie czg$ciej w odniesieniu do kandydatek niz
kandydatéw. Dziennikarki generalnie czgsciej niz dziennikarze uzywaty tytutu w odniesieniu
do kandydatow obu plci, natomiast dziennikarze nieco czgsciej niz dziennikarki tytul
przypisywali kobietom (Uscinski i Goren 2011).

Najczesciej dziennikarze odnosza si¢ do kandydatow obojga plci uzywajac imienia
I nazwiska, przy czym w Nowej Zelandii John Key opisywany byt w ten sposob w 55% relacji,
za§ Helen Clark w 72%'%*. Rozbieznosci odnotowano réwniez w odniesieniu do statusu
matzenskiego: o ile polityka okreslano ,,Panem Key”, o polityczce wypowiadano si¢ jako
0 ,,Pannie Clark”, pomimo iz byta ona me¢zatkg (nie uzywata nazwiska me¢za). Bezposredni
zwrot po nazwisku byt sporadyczny (5% Key, 3% Clark), lecz dwukrotnie czg¢sciej nadawano
tytut honorowy mezczyznie niz kobiecie, pomimo iz byta ona urzedujaca premierka (3% 1 6%;

Ross i Comrie 2012). W okresie kampanii prezydenckiej z udziatlem Baracka Obamy i Hillary

124 Badania przeprowadzono na probee przekazow prasowych i telewizyjnych, przy czym artykuly prasowe
musiaty by¢ dtuzsze niz 2 akapity, a kandydaci musieli stanowi¢ gtéwny ich temat.
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Clinton'?® réwnie czesto okreslano obu kandydatéw po raz pierwszy z uzyciem zwrotu
Pana/Pani oraz przy uzyciu okreslen odnoszacych si¢ do wyscigu wyborczego i Kierowania
partia (odpowiednio 2% i 3%). Ponownie najczesciej uzywano imienia i nazwiska, cho¢ rdznica
migdzy kandydatami wynosila jedynie 4 punkty procentowe na korzys¢ kobiety (59% vs 55%).
Hillary Clinton nieco czg$ciej okreslana byta mianem senatora (20% vs 17%) a Barack Obama
znacznie czgéciej opisywany byt wytacznie po nazwisku (10% vs 24%). Zanotowano réwniez
roznice 6 punktow procentowych W czestosci zwracania si¢ po imieniu: Clinton przedstawiono
w ten sposob w 8% przypadkow'?® zas Obame w 2% (Uscinski i Goren 2011).

Zdaniem Doroty Zaworskiej-Nikoniuk ,,Ju]kazywanie kobiet aktywnie uczestniczacych
w polityce i karier politycznych kobiet w srodkach masowego przekazu zmodyfikowaé moze
stereotypowe postrzeganie kobiet, a tym samym zniwelowa¢ badz ostabi¢ wymienione wyzej
czynniki wewnetrzne 1 zewngtrzne wykluczajace lub marginalizujace polityczng (nie)obecnos¢
kobiet. Tymczasem rowniez i Srodki masowego przekazu przyczyniaja si¢ do eliminacji kobiet
w zyciu politycznym” (Zaworska-Nikoniuk 2010, 183). Ich udziat w procesach wykluczania
wynika nie tylko z marginalizacji kobiet, ale rowniez ze stawianych im oczekiwan i wymagan,
propagowanych wyobrazen o nich i (nie)checi naglasniania inicjatyw kobiet, zwlaszcza
zakonczonych sukcesem. Nie bez znaczenia pozostaje takze stosunek ludzi mediow do idei
roOwnouprawnienia, przejawiajacy si¢ np. brakiem informacji o zakonczonych sukcesem
przedsiewzieciach, w miejsce ktorych naglasniane moga by¢ spektakularne porazki lub
chybione pomysty (szczegdlnie przywotujace stereotypy, np. plakaty Polskiej Partii Kobiet).

Z badan Natalii Krzyzanowskiej wynika, ze polskie polityczki rzadko pojawiaja si¢
w prasie. Nazwiska kobiet stanowily jedynie 37,2% nazwisk politykdéw wymienionych
w Trybunie i 35% w Gazecie Wyborczej (GW), a kobiety cytowano w 36,6% artykutach
Trybuny i 21,6% w GW. W Trybunie, w ktorej opublikowano 4 artykuty zogniskowane wokot
kobiet, zacytowano 5 Polek i 7 polityczek zagranicznych. W GW, w dodatku regionalnym,
pojawily si¢ zaledwie dwie dwuzdaniowe notatki informujace o spotkaniu z kandydatkami oraz
kilkuzdaniowy, krytyczny artykut o inicjatywie tych kobiet (Krzyzanowska 2012).

Joanna Wojcik dostrzega, ze ,,[z]ardowno dziennikarki, jak 1 dziennikarze chgtniej
udzielajg glosu ekspertom niz ekspertkom. Pte¢ osoby publikujacej nie ma wptywu na to, czy
o komentarz proszona jest kobieta czy mezczyzna” (Wojcik 2009, 169). Kwestia cytowalnos$ci

wydaje sie relewantna: cho¢ najczesciej cytowani sg me¢zczyzni, w artykutach poswigconych

125 Analizy bazowaty na wiadomosciach telewizyjnych z najwazniejszych stacji naziemnych i kablowych.
126 Analizy porownawcze dowiodty, ze nie miato to zwigzku ze strategia komunikacyjna Clinton by nazywac siebie
po imieniu. Sposob nazewnictwa nie koreluje rowniez z wynikami sondazy ani szacowanymi szansami na wygrana
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polityczkom znaczaco wigcej artykutéw autorstwa mezczyzn (38,8%) niz kobiet (20,3%)
powotuje sie na ekspertki, natomiast w artykulach poswieconych wigkszej liczbie politykow
przytaczanie ekspertek jest rzadkoscig niezaleznie od ptci dziennikarza (<4%, Heldman, Carroll
i Olson 2000; zob. tez Devitt 2002, Aday i Devitt 2001). Natalia Krzyzanowska na podstawie
wspomnianych badan wysuwa odmienng konkluzje. Jej zdaniem gdy autorem tekstu byta
kobieta, istniato wigksze prawdopodobienstwo pojawienia si¢ cytowanych wypowiedzi innych
kobiet (Krzyzanowska 2012). W tym kontek$cie dysproporcja w udziale kobiet i me¢zczyzn
na decyzyjnych stanowiskach w mediach moze by¢ jednym z powoddéw odmiennego
portretowania kobiet i mgzczyzn (Pacze$niak 2009b). Pojawia si¢ jednak pytanie, czy wzrost
cytowalnosci kobiet §wiadczy o wzroscie ich znaczenia w kulturze, czy tez jest dowodem ich
niskiego statusu jako niezastugujacych na wypowiedzi mezczyzn®?’,

Polityczki mniej widoczne takze w spotach wyborczych. Z badan wynika, ze kobiet jest
mniej oraz rzadziej i krocej wypowiadaja si¢ w kampanii niz me¢zczyzni (Fuszara 2013h).
Matgorzata Fuszara (2007) ustalita, ze w 1997 roku w audycjach przedwyborczych
nadawanych w ramach bezptatnego czasu antenowego kobiety stanowily od 5% postaci
w audycjach przygotowanych przez PSL do 41% w audycjach UP*?®, Wypowiedzi kobiet
z pigciu partii  stanowity maksymalnie 10% czasu wszystkich wypowiedzi (w trzech
przypadkach nie przekraczaty 4%), w trzech partiach stanowity od 15% do 18%, a jedynie
w dwoch przekraczaly 25% (26% SLD i 28% KPEiR RP wraz z AWS). Procentowy udziat
liczby wypowiedzi kobiet byt przewaznie wyzszy od wyrazonego procentowo czasu
wypowiedzi i wahat si¢ od 5% dla PSL do 38% dla KPEIRRP'?°, Kobiety wypowiadaly si¢
rzadziej i krocej od megzezyzn (ich wypowiedzi trwaly od kilku do kilkunastu sekund),
aprogramy partii zawsze prezentowal narrator-m¢zczyzna (podobnie jak w wyborach
parlamentarnych z 2011 roku, zob. Rekosz 2013a). Kolejne badania Matgorzaty Fuszary (2007)
wykazaty, ze w 2001 roku proporcje byly jeszcze bardziej niekorzystne dla kobiet'*® — dwa
komitety w ogole nie uwzglednity ich w swoich przekazach, a w pieciu przypadkach udziat

131

postaci zenskich nie przekroczyt 9% °*. W przypadku 6 sposrod 9 partii liczba wypowiedzi

127 Wizerunek polityka zalezy rowniez od tego, kto go opisuje: koalicjanci beda starali sie poprawi¢ wizerunek
(lub przynajmniej go nie zepsuc), zas opozycja bedzie dazyta do osmieszenia oraz podkopania pozycji rywala.
128 Srednia arytmetyczna wynosita 21,2%.

129 Usredniony udziat liczby wypowiedzi kobiet wynosit 20,6%, natomiast przecietny czas wypowiedzi 13,1%.
130 Przecietnie kobiety stanowity 13,67% postaci, a ich wypowiedzi stanowily 9,13% i zajmowaty 8,56% czasu.
181 Dla PO udziat kobiet wynosit 16%, dla Alternatywy 17%, PSL osiagneto putap 26% a UW 40%.
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1323 ten sam poziom w odniesieniu do czasu wypowiedzi

mezcezyzn nie spadata ponizej 90%
osiagneto az 8 partii'®® (zob. tez Fuszara 2011).

Emilia Rokosz przeprowadziwszy analize spotow wyborczych z okresu kampanii
samorzadowej w 2010 roku ustalita, ze nie tylko liczba kandydatek jest znaczaco mniejsza niz
kandydatow (19 kobiet i 51 mezczyzn w pasmie krajowym oraz 52 kobiety 1 121 mezczyzn
W pasmie regionalnym'®*), lecz réwniez wypowiadaty sie one krocej (kandydat miat $rednio
do dyspozycji 9,5 sekundy na wypowiedz, podczas gdy kandydatka 6 sekund). Warto
odnotowac, ze w tej kampanii glos narratora — cho¢ zdarzato si¢ to rzadko — bywat kobiecy,
jednak zdaniem badaczki kampani¢ t¢ cechowat brak refleksji genderowej (Rekosz 2013Db).
Wydaje si¢, ze poziom wyborow moze mie¢ znaczenie dla pici narratora: o ile narratorki
pojawiaja si¢ w kampaniach samorzadowych (w ktorych istnieje wigksze przyzwolenie
na dzialalnos¢ kobiet, zob. rozdz. 2.2.1.), o tyle niezmiennie notuje si¢ ich brak w kampaniach
parlamentarnych, chyba ze premierem lub kandydatka na premiera jest kobieta (przyktad
kampanii z 2015 roku).

Emilia Rekosz poddata analizie rowniez kampani¢ parlamentarng z 2011 roku. Ustalita,
ze w spotach ogolnokrajowych zaprezentowano 37 kandydatek (26,43%) i 103 kandydatow
(72,86%), zas na poziomie regionalnym 81 pan (27%) i 219 pandéw (73%; Rekosz 2013a). O ile
w przypadku wyborow samorzagdowych w pasmie krajowym udzial kandydatek byt nieco
mniejszy niz w regionalnym, w wyborach parlamentarnych byt on bardzo zblizony. Kobiety
wypowiadaty si¢ krocej — miaty do dyspozycji przecigtnie 80 sekund, podczas gdy panowie
niemal dwukrotnie wiecej: 156 sekund, co wspoélgra z ustaleniami poczynionymi dla kampanii
samorzadowej z 2010 roku, jednak ukazuje silniejszg dysproporcje. Zdaniem autorki analiz,
widoczne w kampanii ,,[p]odkreslanie walorow plci kobiecej moze si¢ wigc wigzaé z tym,
ze kobiety o swoje miejsce w polityce muszg jeszcze walczy¢” (Rekosz 2013a, 230).

Zdaniem Pippy Norris kobiety sg niemal niewidoczne w programach informacyjnych
i na pierwszych stronach gazet. Badania prowadzone pod koniec lat 70. w Stanach
Zjednoczonych ukazaty, ze liczba kobiet w mediach nie przekraczata 13% w 1975 roku
I zaledwie 7% w roku 1979. NajczeSciej portretowano zony przywodcow lub osob publicznych
oraz ekspertki w sprawach kobiecych (antykoncepcja, aborcja) i pracownice administracji

rzadowej. W 1979 roku az 18 z 24 kobiet (75%) przedstawiono jako bezbronne ofiary

182 Odsetki pozostawaty bardzo zblizone do udziatu kobiet wéréd postaci. Alternatywa i PSL zaprezentowaly
odpowiednio 16% i 15% wypowiedzi kobiet, UW za$§ 32%.

133 Jedynie w przypadku UW kobiety wypowiadaly sie przez 34% czasu.

134 Udziat kobiet wsrod wszystkich postaci w pasmie krajowym wynosit 27,14%, za$ w regionalnym 30,6%.
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przestepstw lub klesk zywiotowych. W kolejnych dekadach odsetek kobiet sukcesywnie rost,
jednak w 1994 roku na 89 kongresmenow, z ktorymi przeprowadzono wywiady w programach
informacyjnych, pojawito si¢ jedynie 5 kobiet. Pod koniec lat 80. XX wieku w magazynie Time
kobiety stanowily 14% postaci na oktadkach, przy czym 37% z nich pochodzito ze $wiata
rozrywki, a przywodczynie polityczne, dziataczki i urzedniczki stanowily jedynie 12%.
W Europie pod koniec lat 80. XX w. kobiety stanowity 16% rozméwcow w wywiadach dla
programow informacyjnych, a polityczki stanowity ledwie 9% politykow (Norris 2003).

Uzupetnienia tak ujetego rozumienia polityki dostarcza ilo§ciowa analiza bohaterow
wiadomoscil®. Okazalo sig, ze zarowno w telewizji publicznej (TVP1) jak i komercyjnej
(TVN) ponad 80% bohateréw informacji politycznych stanowili mezczyzni, udziat kobiet
wynosit 13,72% w TVPL1 i 17,33% w TVN. Jeéli ujaé lideréw partyjnych jako odrgbng
kategori¢ z racji politycznego uprzywilejowania (zob. Norris 2003, Schulz 1995), ich stowa
w TVP1 stanowig 48% aw TVN 32% wszystkich wypowiedzi. Kwestie me¢zczyzn niebedacych
liderami w TVP1 stanowig 37,34% ogdtu wypowiedzi, a w TVN za$ niemal potowe (49,49%).
Przeci¢tnie mg¢zczyzni niebedacy liderami wypowiadaja si¢ w 45,56% wszystkich wypowiedzi,
co trudno poréwnywac ze Srednim udzialem kobiet na poziomie 16,16%.

Pokazywane w relacjach odnoszacych si¢ do wspomnianej kampanii kobiety rzadko
wystepowatly jako autonomiczne polityczki prowadzace wihasne kampanie i komentatorki
biezacych wydarzen (tak ukazano Malgorzate Kidawe-Btonska, Anne Fotyge, Beate Kempe
i Ewe Kopacz). Cze$ciej przedstawiano je jako organizatorki spotkan, koordynatorki planu
dziatania (Katarzyna Piekarska), badz zalace si¢ i narzekajace na zycie zony i matki. Nawet
pozytywne opisy polityczek, odwotujace si¢ jednak do tradycyjnie rozumianej kobiecosci, nie
tworza obrazu kompetentnej i zorientowanej na zadanie osoby (Heldman, Carroll i Olson
2000).

Media ukazujg i oceniajg kobiety przez pryzmat stereotypow (zob. rozdz. 1.2. 1 2.2.),
jednak problem ten sigga znacznie glebiej, gdyz czgsto wrecz doszukujg si¢ kobiecosci
w polityczkach lub kandydatkach na polityczki i wlasnie z tej perspektywy komentujg ich
wyglad, postgpowanie i zycie prywatne (np. w przypadku Julii Tymoszenko, Tarji Halonen
I Angeli Merkel posadzanej o zdrad¢ Helmuta Kohla; Pacze$niak 2009b). Kobiety,
W przeciwienstwie do m¢zczyzn, okreslane sg rowniez za pomocg skojarzonych z kobiecoscig
etykietek: o Helen Clark méwiono Ciocia Helen i Niania Kraju (Ross i Comrie 2012), Tarje

Halonen nazywano matkg narodu i mamg Muminka, a Angelg Merkel okrzyknigto dziewczynkg

135 Analizie poddatam gléwne wydanie Wiadomosci TVP1 i Fakty TVN z okresu 12.09.2011r - 08.11.2011r.
Wiyniki analiz przedstawitam na konferencji pt. ,,Mechanizmy obietnic” w Lodzi w 2012 roku.
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Kohla (Paczesniak 2009b). Hillary Clinton okreslana byta mianem pierwszej zony, kastratorki
I kobiety-diabZa, a Sarah Palin zyskata przydomek Caribou Barbie (Uscinski i Goren 2011).
Rozwaza si¢ takze czy i jak zmienilby si¢ styl przywodztwa, gdyby na czele panstwa stanela
kobieta, co miato miejsce w odniesieniu do Ségoléne Royal, ktorg opisywano jako dziewczecq
(Eckert 2010). Kompetencje podkopuja takze okreSlenia typu laleczka, kochanie, zfotko
(Bulawka 2013).

Fenomen ten nie wywoluje jednak zdziwienia w kontek$cie stow Zbigniewa Bauera,
twierdzacego iz ,,[o]braz przywodcy danego kraju jest $cisle zwigzany ze stereotypem narodu,
panstwa i systemu spoleczno-politycznego, jaki masowe media konstruujg lub tylko powielaja
na uzytek swoich odbiorcoéw, a raczej na uzytek konkretnych politycznych tendencji” (Bauer
1988, 12-13). Stereotypowe postrzeganie kobiet nierozerwalnie splata si¢ jak widaé
z wygladem fizycznym, a powigzanie to jest na tyle silne, Ze ,,specyficznym sposobem,
zarezerwowanym dla moéwienia o kobietach zajmujacych si¢ polityka, jest takze informowanie
czytelnika, jak dana osoba wglada, jakie ma wlosy czy glos, czy si¢ uSmiecha, a dopiero
W nastgpnej kolejnosci zamieszczanie opisu jej profesjonalnych umiejgtnosci — sposob ten nie
bywa stosowany przy opisie kandydatow” (Krzyzanowska 2012, 220-221; zob. tez Pacze$niak
2009b, Norris 2003). Polityczki opisywane sg jako pigkne i atrakcyjne (takze fotogeniczne;
Eckert 2010), nie brakuje okreslen nacechowanych erotyka (seksowna, petna sex appealu) oraz
zawierajacych element oceny gustu (Szykowna; Eckert 2010). Wszystkie te okreslenia moga
negatywnie odbija¢ si¢ na reputacji i wizerunku (Bulawka 2013). Media, ogniskujac uwage
na kobiecym wygladzie, me¢ski uznaja za transparentny, czego przyktadem moze byc¢
amerykanska kampania z 2012 roku. W jej trakcie media opisywaty wyglad Hillary Clinton,
cho¢ nie czynity tego wzgledem zadnego kandydata pici meskiej (Women's Media Center
2012). Pippa Norris uwaza jednak praktyki takie za sporadyczne i twierdzi, ze m¢zczyzni
| kobiety opisywani sa w odniesieniu do tych samych kategorii (Norris 1997 za: Street 2006).

Wspotczesnie role kobiet dobrze oddaja dwa popularne okreslenia: paprotki i egerie.
Okreslenie paprotki wywodzi si¢ z okresu PRL-u, gdy na okrytym obrusem stolem z rzadka
(aby nie zastanialy mezczyzn) ustawiano paprotki; z podobng czgstotliwoscia pojawiaty sie
wowczas kobiety. Okreslenia egeria za§ uzywa si¢ na okreslenie inspiratorki, doradczyni,
powiernicy i towarzyszki duchowej me¢za stanu lub artysty (Dgbrowska-Szulc 2009). Wydaje
si¢, ze kobiety obecnie stanowig element dekoracyjny kampanii — majg zdobi¢, lecz nie
przyémiewaé mezczyzn — i rzadko postrzegane sa jako powazne kandydatki (warto wspomnie¢
spot wyborczy konkludowany stowami ,,naga prawda’). Kobiety wciaz bywaja portretowane

jako epatujace seksem ofiary, ktorym mezczyzni muszg i8¢ z pomoca, a rame t¢ stosuja nawet
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politycy (w jednym ze spotow wyborczych kandydat ratowat kobiete, ktéra w zamian sktadata
mu dwuznaczng propozycj¢; jako dzentelmen odrzucit ja, proszac jedynie o oddanie na niego
glosu). Rzecz w tym, ze takie przekazy stajg si¢ newsami i sg przywotywane pomimo uptywu
czasu. Wymog widzialno$ci m¢zczyzn, cho¢ za sprawg kontrowersyjnego przekazu i kosztem
kobiet, zostaje osiggnigty. Czasem same kobiety si¢gaja po budzace kontrowersj¢ przekazy,
aby osiaggna¢ cel (przyktad Partii Kobiet, zob. rozdz. 2.2.6.; kultura striptizu).

Poniewaz, jak wskazatam w rozdziale 2.2.6, polityka jako dziedzina meska
postrzegana jest negatywnie, polityczki moga zmienia¢ swoj wizerunek na bardziej kobiecy
po to, by skorzysta¢ z pozytywnych skojarzen ze swoja picig, cho¢ nie zawsze z dobrym
skutkiem (Sroda 2012, Eckert 2010, Pacze$niak 2010, Paczesniak 2009b). Takiej zmiany
dokonata zarowno Julia Tymoszenko, jak i Hanna Gronkiewicz-Waltz. Podkreslanie kobiecosci
moze mie¢ szczegdlne znaczenie na poczatku dziatalnosci, im dluzej jednak kobiety zajmuja
najwazniejsze pozycje, tym mniejsze znaczenie media zdajg si¢ przywigzywac¢ do wygladu
a wiekszej wagi nabiera meritum, zwlaszcza gdy kobieta okazuje si¢ meska (Julia Tymoszenko,
Angela Merkel; Jedraszczyk 2014, Kesek 2014, Eckert 2010, Paczesniak 2009b).

Pippa Norris twierdzi, ze w opisie cech osobistych liderow stosunkowo rzadko sigga si¢
po stereotypy rodzajowe, a wigksze znaczenie wydaje si¢ mie¢ wyobrazenie o polityku per se.
,,Jako politycy — pisze badaczka — wigkszo$¢ kobiet jest postrzegana jako ambitne, efektywne
i czgsto bardziej sktonne do konfrontacji niz ich rywale” (Norris 2003, 143). W tym miejscu
warto jednak podkresli¢ dwie kwestie: po pierwsze, opis kobiety-liderki przy uzyciu meskich
cech moze wptyna¢ negatywnie na jej wizerunek (zob. rozdz. 2.2.7.), zwtaszcza gdy wydaja si¢
bardziej twarde od mg¢zczyzn. Réznice dostrzegalne sa na poziomie leksykalnym: o ile
polityczka bywa agresywngq, oschig karierowiczkq, 0 tyle polityk jest ambitnym, bezposrednim
i zorientowanym na cel profesjonalista (Bulawka 2013, 157; zob. tez Ross i Comrie 2012).

Po drugie za$ pojawia si¢ kwestia definicyjna: z jednej strony mozemy mowié¢ o walce
implikujacej konfrontacyjnos¢ i konfliktowos¢, wartosciowanej negatywnie jako element
destabilizujacy, z drugiej jednak mozna mowi¢ o walce na rzecz stusznej sprawy lub o walce
rozumianej jako ci¢zka praca. Andrew Goatly zwraca uwage na rozumienie wojny jako proby
osiggniecia czegos w trudnej sytuacji. W tym kontekscie wojna o cos, w obronie czegos albo
na rzecz czegos moze by¢ odbierana pozytywnie (Goatly 2007 za: Bulawka 2013). Hanna
Bulawka przedstawia koncepcje, zgodnie z ktorg walka w drugim znaczeniu stanowi naturalne
pole dziatania kobiet, np. na rzecz osiagnigcia politycznego celu (Bulawka 2013). Badaczka
Z pewnosciag ma racjg, jednak nie sposob ujmowac metafory walki w kontekscie pracy i wysitku

jako tozsamej z metaforg walki jako wojny i zmagania, poniewaz z perspektywy stereotypow
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walka w tym ostatnim rozumieniu wcigz pozostaje aktywnoscia meska. Ponadto podjeta przez
badaczke proba wykroczenia poza stereotypy wydaje si¢ nietrafiona, gdyz walka jako praca
wpisuje si¢ w tradycyjne przekonania dotyczace kobiet, powodujace, ze sg one cenione jako
asystentki i osoby od czarnej roboty (por. rozdz. 2.2.).

Bulawka stawia takze tezg¢, korespondujaca z teorig kultywacji (zob. rozdz. 3.), ze wraz
ze wzrostem czgstosci ukazywania polityczek w kontekScie meskich zachowan bedziemy
obserwowac¢ redefinicj¢ rol spotecznych, w efekcie czego polityka przestanie by¢ ujmowana
jako dziedzina meska. Pozwoli to rowniez na rekonceptualizacje poje¢ (np. przywoddztwa
autorytarnego) i ich neutralizacje w miejsce genderowego sprofilowania (Bulawka 2013).

Teza ta moim zdaniem jest tylez przekonujaca, co mylaca. W spoteczenstwie z silnie
sprofilowanymi stereotypami plci 1 glgboko zakorzeniong ptciowa polaryzacja sfery publicznej
i prywatnej nie sposob oczekiwa¢ zmiany postrzegania pici w kierunku wskazanym przez
badaczke. Wraz z socjalizacja kobiety nabywaja odmienne od meskich umiejetnosci
I W zwigzku z tym ich dzialania komunikacyjne sa rézne (Lakoff 2001). W tym kontekscie
umiejetnos¢ stosowania meskiego jezyka wymaga wykroczenia poza ramy swojej pici 1 wigze
si¢ z maskulinizacjg i przyjeciem mgskiej normy zachowania, co nie sprzyja postrzeganiu
polityki jako neutralnej ptciowo, lecz umacnia meskie standardy. O rownoséci mozna by méwic,
gdyby od poczatku dziewczynki i chtopcy posiadali jednakowe zasoby. Takie ujecie wskazuje
rOwniez na to, iz obecnie propagowany styl sprawowania wtadzy jest jedynym wiasciwym,
pomijane sg zatem alternatywne sposoby prowadzenia polityki, uwzgledniajace dziatania
koncyliacyjne czy deliberacje.

Z drugiej strony, teza Hanny Bulawki wydaje si¢ cickawa. Istotnie, jesli kobiety czgsciej
wykazywatyby np. cechy autorytarnego przywodcey (zob. double bind), mogtoby to prowadzié¢
do zmiany sposobu postrzegania polityki jako dziatalnosci wlasciwej obu piciom. W tym
kontekscie niezbedne jest przeformutowanie istniejacych w spoteczenstwie przekonan
odnoszacych si¢ do kobiet i mezczyzn (w innym przypadku, jak wykazatam wyzej, zjawisko
to umocni tradycyjny tad) oraz genderowa neutralizacja procesow socjalizacyjnych, tak aby
kobiety z racji swojej ptci nie byly w gorszej pozycji. Jesli status obu plci faktycznie ulegnie
zréwnaniu, to oczywista konsekwencja bedzie postrzeganie kobiet i mezczyzn jako réwnie
uprawnionych do autorytarnego dziatania. Jednoczesnie mezczyzni beda na rowni z kobietami
uprawnieni do stosowania pokojowych form rozwigzywania konfliktow w miejsce walki.

Mozna oczekiwaé, ze wraz z zacieraniem si¢ podziatow genderowych wigkszego
znaczenia nabratyby demokratyczne formy dyskusji w miejsce walki 1 wojny, co jednocze$nie

ostabia 1 odwraca uwage od autorytarnego przywoddztwa. Z tego powodu uwazam,
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iz ukazywanie kobiet w stereotypowo meskich rolach moze prowadzi¢ do wickszej ich
akceptacji na politycznych stanowiskach, lecz wymagaé bedzie meskich kompetencji, a zatem
utrzyma meska dominacj¢. Rzeczywista rowno$¢ objawiataby si¢ w tym, iz omawiane
w literaturze dwa style przywoddztwa, demokratyczny i autorytarny, bytyby w mniej wigcej
réwnym stopniu stosowane przez reprezentantow obu plci i uznawane za rdwnie pozadane.
Co wiecej, w kontekscie elit politycznych i kultury politycznej nalezatoby oczekiwa¢ dominacji
demokratycznego zarzadzania i wspotpracy, a akceptacja kobiet jako liderow autorytarnych
wspotgrataby z akceptacjag mezczyzn jako lideréw demokratycznych.

Obserwowanie wyltacznie pierwszego z tych procesow, na dodatek selektywnego
I ograniczonego, to zbyt mato. Nieche¢ wobec kobiecych form sprawowania wladzy swiadczy
0 sposobie ich postrzegania i wartosciowania jako niewlasciwych i demaskujacych brak
kompetencji (przyktadem jest proba demokratycznej wiadzy Ségoléne Royal; Ksigzkiewicz
2010). W tym kontekscie (wybidrcze) pozwolenie kobietom na odgrywanie meskich 16l
umacnia status quo i moze by¢ postrzegane jako mechanizm roztadowywania napigc
w strukturze spotecznej dzigki awansowaniu kobiet, ktore moga stuzy¢ jako wspominane juz
token women (Domanski 2007).

Zdaniem Pippy Norris mozna zaobserwowac zjawisko schematyzacji konstrukcji
informacji wzgledem kobiet na stanowiskach liderow, a ,,[Klonwencje, wedtug ktorych tworzy
si¢ wiadomosci, dostarczaja nam waznych informacji o tym, czego oczekuje si¢ od
przywodczyn” (Norris 2003, 145). Wymienita ona trzy sposoby (ramy) przedstawiania kobiet:
jako symboli przetomu, outsideréw oraz autorki zmian. Strategia symboli przetomu polega
na ukazywaniu i etykietowaniu kobiet jako tych pierwszych, ktére osiggnety dane stanowisko
i jest dos¢ czesto obserwowana'® (Bulawka 2013, Heldman, Carroll i Olson 2000). Druga
strategia polega na podkres$laniu braku politycznego doswiadczenia i konwencjonalnych
kwalifikacji kobiet (proces dekwalifikacji) przy jednoczesnym gloryfikowaniu meskich cech
dotychczasowych przywodcow. Trzecig strategia jest silniejsze niz wzglegdem mezczyzn
oczekiwanie nadejScia zmian wraz z pojawieniem si¢ kobiety-przywodcy, co moze byé
negatywne w skutkach: ,ten sposob prezentacji moze kreowac falszywe oczekiwania
co do mozliwosci nowych przywdodcow a tym samym stawiac kobiety na piedestale, z ktorego

mozna juz tylko spas¢” (Norris 2003, 149; zob. tez Bulawka 2013).

136 Tytuly artykutéw brzmig: ,,A zatem Wielka Brytania ma swojg druga kobiete premiera (...)” (Nugent, 2016),
»Wielka Brytania b¢dzie miata pierwsza kobietg premiera od czasow Margaret Thatcher” (Witte, 2016), ,,Nastepny
premier Wielkiej Brytanii bedzie kobieta” (Onyanga-Omara, 2016; zob. tez Hope, McCann, Riley-Smith, 2016).
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Analizujaca polska prase (Newsweek, Polityka, Wprost) Hanna Bulawka (2013)
twierdzi, ze dyskurs feminizacji wladzy w Polsce jest niezwykle silny. Wigzal sie¢
on ze wspomniang strategia symboli przetomu: dziennikarze ogniskowali uwage na przesyceniu
rzagdow kobietami, okrzykujac kazdy kolejny gabinet mianem najbardziej sfeminizowanego
a prezentowany trend nazywali kobiecym przetomem. Pigé kobiet w rzadzie bylo tak znaczacym
wydarzeniem, ze méwiono o Matriarchacie Polskiej 1V Republiki (w innej wersji: IV RP jest
kobietg), a utworzony rzad nazywano babskim. Pomimo takiej retoryki, w istocie rzad
Jarostawa Kaczynskiego dokonat znacznie mniejszego kroku w Kierunku wiaczania do rzadu
kobiet niz jego poprzednik, Kazimierz Marcinkiewicz. Retoryka ta implikuje zagrazajaca
obecnemu tadowi kobiecg inwazje, opisywang w kategoriach wojny. Podkresla to wojenng
natur¢ kobiecej partycypacji politycznej i stawia je w pozycji agresora. ,,Patrzac z tej strony —
konkluduje badaczka — raczej nie sg one [polityczki] postrzegane jako partnerki w procesach
politycznych, lecz raczej jako intruz, pogwatcajacy sfere publiczna swoimi nieuprawnionymi
dziataniami (‘kobiece uderzenie’, ‘kobieca ofensywa’ itp.)” (Bulawka 2013, 86).

Zdaniem Hanny Bulawki (2013) niemal nieobecny jest dyskurs prezentujacy
wzrastajacy udziat kobiet jako droge do bardziej reprezentatywnej demokracji lub logiczny
krok w kierunku spoteczenstwa rownosci. Polityczki ukazywane sg w prasie jako przedmioty
(tools) majace poprawia¢ wizerunek partii 1 stanowi¢ rozwigzanie jej problemow (topos
uzyteczno$ci). Kobiety opisywane sg jako przedmioty w meskim posiadaniu (np. aniotki
Kaczynskiego, okret flagowy partii), co symbolicznie umniejsza ich osiggnig¢cia merytoryczne.
Badaczka zwraca uwage, ze zabiegi takie nie sg specyfika polska, ale pojawiaja si¢ rowniez
w Wielkiej Brytanii. Kobiety przedstawiane sg jako bierne obiekty me¢skiej dziatalnosci (moga
zosta¢ wybrane, otrzymac cos$), a zabiegi takie bez watpienia ukazuja meskich lideréw jako
bardziej wptywowych i kompetentnych do sprawowania wiadzy od kobiet: ,,(...) znaczna cze$¢
dziennikarskich reportazy wykazuje tendencj¢ do deaktywowania a przez to uprzedmiatawiania
nie tylko kobiet, ale catej politycznej aktywnosci kobiet” (Bulawka 2013, 101).

Nie wszystkie polityczki sg jednak przedstawiane jako bierne obiekty, z czym wigze si¢
wspomniane juz pojecie walki. Zdaniem Hanny Bulawki Zyta Gilowska portretowana byta jako
sedzia pitkarski majacy zdolno$¢ wregczania zoltych kartek, przez co przypisano jej zdolnos¢
korygowania dziatan innych politycznych graczy poprzez ostrzezenia, krytyke i1 karanie
niezgodnych z zasadami zagran. Z jednej strony metafora polityki jako sportu pozwala zatem
podkresli¢ profesjonalizm polityczki jako liderki 1 kluczowego rzadowego autorytetu, z drugiej
za$ faczy ja z takimi cechami, jak zaangazowanie, entuzjazm i chg¢ wspotzawodnictwa. Nalezy

jednak wyraznie podkresli¢, ze legitymizacja jej uczestnictwa odbywa si¢ w odniesieniu
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do meskich cech i dyskursu sportowego, ktory dodatkowo wymiar ten umacnia (Bulawka
2013). Zdaniem Aarona Moore’a i Davida Dewberry’ego (2012) sport odgrywa w polityce
doniostg role: umozliwia ukazanie polityka jako prawdziwego mezczyzny i1 umacnia jego
polityczny wizerunek. Zdaniem tych badaczy kobiety mogg uczestniczy¢ w polityce i budowac
swoj wizerunek wtasnie w oparciu o meskie cechy oraz kojarzong z nimi aktywnos¢, czego
przyktadem jest Zyta Gilowska. Wydaje si¢ zatem, ze polityka wcigz jest zdominowana przez
jedng pte¢ (lub przynajmniej $cisle z nig kojarzona), a maskulinizacja kobiet w polityce jest
niezb¢dna dla rozwoju politycznej kariery.

Wiadze, za Maxem Weberem definiowang jako zdolno$¢ narzucania wiasnej woli
innym (Weber 1946, 180), Amy Allen (2011) okresla to mianem wladzy nad kims. Tak
rozumiana, wladza moze przejawia¢ si¢ roOwniez na poziomie dziatan komunikacyjnych
poprzez okazywanie uznania, korygowanie wypowiedzi czy wydawanie polecen (Bulawka
2013). Zdaniem Hanny Bulawki (2013) Zyta Gilowska prezentowana byta w dyskursie
medialnym jako powazny krytyk i najwyzszej rangi autorytet. Efekt ten osiagnigto poprzez
dyskurs oporu i1 agresywny jezyk, co wydaje si¢ by¢ typowe dla 0so6b posiadajacych wiadze.

Warto nadmieni¢, ze niezaleznie od ptci osoba posiadajaca wicksza wiadze jest bardziej
sktonna przerywaé wypowiedzi oraz okazywa¢ dominacj¢ w sposob werbalny i niewerbalny
(Carli 1990). Instrumentalne uzycie agresji zastosowane zostalo W procesie ksztaltowania
medialnego wizerunku Zyty Gilowskiej jako osoby zdolnej do publicznego upokorzenia
i ukarania winnych. Zdaniem Hanny Bulawki taki sposob ukazywania kobiet prowadzi
do zaburzenia koncepcji kobiecego i meskiego stylu przywodztwa na rzecz przywoddztwa
neutralnego, ktorego narzgdziami beda wspomniane techniki (Bulawka 2013).

Spogladajac na medialng kreacj¢ Gilowskiej wydaje sig, iz jest ona przedstawiana jako
niekwestionowany autorytet i przystluguje jej prawo do publicznego karcenia mezczyzn.
Pojawia si¢ jednak pytanie, czy tak prezentowany wizerunek uwzglednia pte¢ polityczki, czy
tez pojawia si¢ w kontekscie jej maskulinizacji. Wydaje si¢, ze legitymizacja do karcenia
politykow wyplywa z postrzegania tej polityczki nie jako kobiecej, lecz jako meskiej i z tego
wzgledu nie prowadzi do zaburzenia rol spolecznych. O ile, jak juz byla mowa, media
doszukuja si¢ w polityczkach kobiecosci, Gilowska wydaje si¢ by¢ traktowana na réwni
Z m¢zczyznami. Za pozorng rownoscig moze kry¢ si¢ pochwata meskiej dominacji, w ktorej
kobieta moze zaistniec o tyle, o ile stosuje meskie standardy, w tym agresje. Jak wspominatam
wczesniej, skojarzenie mezczyzn z wladzg implikuje ich wyzszo$¢. Hipotetycznie nalezatoby
oczekiwac, ze w kulturze kobiecej agresja nie bedzie pozadang i ceniong metoda okazywania

wladzy, co ma miejsce w kulturach meskich (zob. rozdz. 2.1.) i jednoczes$nie utrwala status
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quo. Nalezatoby rowniez rozwazyé¢, dlaczego akurat Gilowska sportretowano w taki sposob
I czy nie ma to zwigzku z profilem pisma. Z jednej strony nalezatoby doceni¢ fakt przypisania
kobiecie takiej rangi, z drugiej zas obawy moze budzi¢ utrzymywanie patriarchalnego status
quo i — wbrew tezie Hanny Bulawki — meskiego stylu przywodztwa jako pozadanego. Sama
badaczka wskazuje, iz oczekuje si¢ od politykow, ze beda antagonistyczni oraz nastawieni
na walke i rywalizacj¢ z innymi parlamentarzystami (Bulawka 2013).

W podobny sposob ukazana zostala Julia Pitera, réwniez rzadko przedstawiana
w odniesieniu do swojej pici: metaforycznie, jako szeryf rodem z dzikiego zachodu. Okre$lona
zostata mianem glownego twardziela rzadu, co takze bazuje na meskich standardach. Niemniej
jednak Hanna Bulawka (2013) wyraznie podkresla, ze Pitera byta traktowana jako agresywny
i dazacy do konfliktu rywal, ukazywana jako super-agentka, lecz kwestia ta pozostaje w moim
odczuciu sporna. W prasie Pitera zostata ukazana jako awanturnica i krzykaczka wpadajaca
W furie, niszczaca tych, na ktorych si¢ zawezmie, a t0 w zaden sposéb nie stawia jej w roli
strazniczki demokracji. W tym kontekscie by¢ moze nalezaloby pojrze¢ na super-wizerunek
Pitery w nieco innym, bardziej ironicznym $wietle. Niewatpliwie jednak ponownie widoczny
jest meski wizerunek postanki jako walecznego samotnego jezdzca, cechujacego si¢ meskimi
przymiotami, takimi jak bezkompromisowos$¢ czy brak empatii (wydaje si¢, ze w tym
przypadku sa oceniane jako negatywne). Nie mozna jednak nie dostrzec w niej typowo
kobiecych cech, jak ktotliwos¢ i emocjonalnosé, konotowana podnoszeniem glosu
i wykrzykiwaniem na wizji. Hanna Bulawka uwaza, iz ,,[pJoprzez definiowanie polityczek jako
zarliwych, emocjonalnych 1 bardzo skupionych na ogolnikach, polskie media przyczyniajg
do podtrzymywania stereotypu irracjonalnej kobiety” (Bulawka 2013, 111).

Hanna Bulawka (2013) zwraca tez uwage na odmienng ocen¢ Gilowskiej i Pitery
uwzgledniajac pewien pozornie mato znaczacy aspekt, jakim sg zarty. Zdaniem Janet Holmes
(2006) umiejetnos¢ opowiadania dowcipow jest tradycyjnie przypisywana mezczyznom
I mogtaby rozwigzywaé¢ konflikt pomigdzy pozycja lidera i kobiecoscig. Bulawka (2013)
argumentuje na rzecz takiego wtasnie rozumienia, zgodnie z ktorym Gilowska prezentowala
si¢ jako inteligentna, zabawna i dobra oratorka. By¢ moze to wlasnie opanowanie i umiejetne
komentarze przysporzyty Gilowskiej sympatii, ktorej zabrakto oschtej i impulsywnej w oczach
dziennikarzy Piterze.

Relacje z wydarzen zwigzanych z polityczkami tworzone sg w specyficzny sposob —
wykorzystuja schematy znane z bajek, w ramach ktorych kobiety ukazywane sg w tradycyjnie
przypisywanych im rolach. Takie ujgcie sprawia, ze profesjonalizm bohaterek jest ,,publicznie

dekonstruowany, rekontekstualizowany i weryfikowany” (Bulawka 2013, 176). Opierajac si¢
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na typologii Wing Bo Tso (Wing 2010), Hanna Bulawka (2013) wyrdznia kilka odmiennych
typow wizerunkow kobiet w mediach: pigkng i delikatng, ale jednocze$nie silng, teflonowg

137 niewinnego Kopciuszka, knujaca i odstreczajaca czarownice, oportunistyczna

ksigzniczke
uwodzicielke, panig domu, panne miodg o0raz matke, Uzupehliajac typologie¢ o postac
ekscentryczki. Wszystkie zawieraja element oceny i dziatajac niczym stereotypy, przekazuja
wiedz¢ o szerszym spotecznym kontekscie. ,,Tendencja polskiej prasy do definiowania
kobiecych rél publicznych w sposéb analogiczny do rdl, ktore tradycyjnie pelnig w otoczeniu
domowym grozi ‘wertykalng segregacjg’ — relegowaniem kobiet-profesjonalistek do mnigj
uprzywilejowanych i mniej istotnych obszardéw, co jest praktyka powszechnie obserwowang
w instytucjach parlamentarnych” (Bulawka 2013, 184; thum. wtasne).

Wizerunek pani domu przektada si¢ na opis polityczki jako organizatorki zycia
publicznego w sposob analogiczny do domowego (zaopatrywanie gosci w drinki, wysylanie
zaproszen) i lingwistycznie implikuje brak whadzy politycznej. Ksiezniczka, Kopciuszek, panna
mioda 1 uwodzicielka sa natomiast rolami wymagajacymi uzupelnienia o podmiot meski,
a zatem nie sg samodzielne, lecz definiowane w oparciu o mezczyzne. Co wigcej, postac
uwodzicielki, z ktérg mozna powigzaé epatowanie seksualnoscia, nacechowana jest negatywna
oceng moralng, a teflonowa ksigzniczka wcigz jest zbyt kobieca, by zosta¢ zaakceptowang
w politycznym S$wiecie. Wszystkie role zatem wymagaja obecnosci innych aktoréw
spotecznych 1 pozostaja w kregu tradycyjnych przekonan. ,,Obsadzanie m¢zczyzn w rolach
dowddcow wojskowych lub kapitanow druzyn sportowych zwigksza sile ich instytucjonalnej
wladzy. Stanowi to razacy kontrast do wysoce nieformalnych i1 prywatnych kategoryzacji
kobiet w polityce, co symbolicznie wywotuje efekt braku kwalifikacji” (Bulawka 2013, 203).

W rozdziale 2.2.2. wskazatam, ze jedna z barier ograniczajacych udziat kobiet w sferze
politycznej sa poglady dziennikarzy. Na poczatku tego rozdzialu nadmienitam, iz owe
indywidualne afiliacje 1 przekonania znajduja odzwierciedlenie w procesach selekcjonowania
informacji oraz wpltywaja na sposob przedstawienia bohateréw. Z tego wzgledu przekonania
dziennikarzy odnos$nie do posiadanych przez politykow i polityczki cech wydajg si¢ istotne dla
dalszych rozwazan. Chociaz poglady autoréw nie s3 przedmiotem niniejszej pracy, w analizach
uwzglednitam kwesti¢ ich plci. Zarysowanie tego, w jaki sposob dziennikarze i dziennikarki
postrzegajg ludzi polityki 1 jakie przynosi to efekty wydaje si¢ istotne dla dalszych rozwazan.

Z badan Sabiny Pawlas-Czyz (2008) wynika, iz zdaniem dziennikarzy polityczki

cechujg si¢ stereotypowymi przymiotami: wrazliwoscia, ofiarnoscig, uczciwoscia,

137 Wing Bo Tso wskazuje wytgcznie na jej delikatng strong natury.
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pracowitoscia, tolerancja i konsekwencja. Wbrew oczekiwaniom az 22,6% respondentow
wskazato na umiejetnos$¢ kontrolowania emocji jako ceche polityczek. W przypadku politykow
najczesciej dostrzegano dyspozycyjnos¢, doswiadczenie, przedsigbiorczo$¢, innowacyjnosc,
odwagg, kontrolowanie emocji oraz konsekwencje. Uczciwos$¢ w przypadku politykow zostata
wskazana przez mniej niz 1% respondentow. W przeciwienstwie do kobiet, m¢zczyzni nie
sg ofiarni, wrazliwi, pracowici ani tolerancyjni (zob. Wykres 1.).

Na Wykresie 1. widoczna jest waga poszczegolnych czynnikoéw, 0Szacowana
na podstawie czestoSci wskazan dziennikarzy. Jednymi z najbardziej pozadanych cech
sg uczciwos¢, doswiadczenie, konsekwencja, pracowito$¢ i tolerancja. Jedynie w przypadku
jednej z tych cech, doswiadczenia, kobiety oceniane sg gorzej od mezczyzn. Nalezy odnotowac
znaczenie wrazliwosci, ktorej politycy zdaniem dziennikarzy nie posiadaja wcale, za$ obecnos¢
tej cechy u polityczek wydaje si¢ wspotbrzmie¢ z oczekiwaniami.

Pomimo, iz kobiety w oczach dziennikarzy wydaja si¢ spelnia¢ najwazniejsze Kryteria

dobrego polityka znacznie lepiej od me¢zczyzn, nie sg one postrzegane jako odpowiednie

Wykres 1. Cechy polityczek 1 politykoéw zdaniem dziennikarzy w
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Wykres 1. Zrédlo danych: (Pawlas-Czyz 2008, 68, 71, 86)

kandydatki na polityczki (zob. rozdz. 2.2.6.). Pojawia si¢ tutaj paradoks, doskonale wyjasniany
teoriami genderowymi (zob. rozdz. 1.2.): chociaz kobiety posiadaja najwazniejsze dla polityka
cechy, sg oceniane jako gorsze, poniewaz w mentalnym obrazie polityki to mezczyzna jest
uprawniony do obejmowania tych pozycji i to m¢zczyzna jest w stanie sprosta¢ brutalnej
politycznej grze (zob. Wykres 3.). Otwiera to droge dla ttumaczenia ekskluzji kobiet ze swiata

polityki jako pola aktywnosci niegodnej czystych moralnie dam (Bulawka 2013).
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Podobnie ksztaltuje si¢ opinia na temat posiadanych przez kobiety i mezczyzn
umiejetnosci. O ile wyzszo$¢ kobiet nad mezczyznami zostata uznana przez dziennikarzy
w kwestii zdolnosci do kooperacji i wspotpracy (41,5% wskazan na kobiety, 13,7%
namezczyzn), o tyle umiej¢tnoSci organizatorskie, szybkiego podejmowania decyzji,
racjonalnej argumentacji i obrony swoich racji, zdobywania poparcia, egzekwowania realizacji
postanowien oraz syntetycznego myslenia cechujg mezeczyzn'®, Jesli jednak przyjrzymy sie
ocenie umiejetnosci pod katem ich znaczenia dla politycznego funkcjonowania, okaze sie,
ze najbardziej ceniona byla wilasnie umiejetnos¢ wspdlpracy (85,1% wskazan). Pozostate
zdolnosci oscylowaty w przedziale od 7,8% do 77% wskazan. Wydaje si¢ zatem, ze znow

to przymioty kojarzone z kobietami sa w §wietle postulatow najistotniejsze.

Whykres 2. Motywacje do uczestnictwa w polityce zdaniem
dziennikarzy w procentach
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Wykres 2. Zrédlo danych: (Pawlas-Czyz 2008, 76, 77, 91, 92)

Tradycyjne przekonania rdéznicujace ple¢ widoczne s3 réwniez w kontekscie
postrzeganych przez dziennikarzy motywacji do podejmowania politycznej dziatalnosci,
co obrazuje Wykres 2. Politykow motywuja ich zdaniem dazenia indywidualistyczne: potrzeba
wlasnych osiggnie¢, wladzy, uznania i1 korzysci, polityczki za§ do dziatalnosci politycznej
sktaniajg wartosci wspolnotowe (altruizm). Tylko potrzeba identyfikowania si¢ wydaje si¢
podobnie czgsto przypisywana przedstawicielom obu plci, pozostale cechy uktadaja sie
w dualistyczny, bazujacy na stereotypach model przeciwienstw. Autorka analizy, Sabina

Pawlas-Czyz twierdzi, iz tak ujete motywacje przypisywane mezczyznom odpowiadajg

138 Nie ma mozliwoéci pordwnania odsetkéw wskazan wymienionych cech jako wlasciwosci polityczek, gdyz
badaczka nie przytacza zadnych danych procentowych na ten temat. Pozostaje jedynie wierzy¢ na stowo,
iz rzeczywiscie wskazan tych bylo mniej, lecz nie sposéb oszacowac ich proporcji wzgledem siebie.
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spotecznemu postrzeganiu polityki jako zindywidualizowanej walki o wiladze¢ i korzysci,
co jednak oceniane jest negatywnie tak przez spoteczenstwo, jak i dziennikarzy. Z danych
wynika takze, ze motywacje przypisywane mezczyznom w wigkszosci sg krytykowane (procz
potrzeby osiggni¢¢), natomiast altruizm kojarzony z kobietami jest pozadany. Jednak to wcigz
mezcezyzni utozsamiani sg z polityka, czego dowody przytoczylam w poprzednim rozdziale.
Wykres 3. przedstawia role, ktore politykom przypisuja dziennikarze. Badani mogli
wskazaé, czy role te realizowane sg przewaznie przez kobiety (Gfownie kobieta), przez
mezezyzn (Glownie mezezyzna), czy tez jednakowo przez obie picie. Rola spotecznika jest
przypisywana przede wszystkim kobietom (cho¢ 30% respondentow uwaza, ze realizuja
ja jednakowo obie picie) i jest ona od nich wymagana silniej niz od m¢zczyzn (od ktorych
niemal wcale si¢ jej nie oczekuje). Role politykow dbajacych o interesy wtasnego ugrupowania
I wojownikéw bronigcych swoich racji realizujg w odczuciu dziennikarzy niemal wytacznie
mezczyzni (cho¢ okoto 20% badanych wskazuje na jednoczesng ich realizacje przez obie plcie)
i role te sa tez od nich oczekiwane. Znamienny jest fakt, ze rola polityka w ogole nie jest
oczekiwana od kobiet, a pelnienia roli wojownika oczekuje od nich niewielki procent pytanych.

Wykres 3. Role poselkie petnione przez politykow 1 polityczki
w opinii dziennikarzy (w procentach)
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Wykres 3. Zrédio danych: (Pawlas-Czyz 2008, 80, 82, 98)
Wydaje si¢ tez, ze dwukrotnie czesciej oczekuje si¢ od kobiet niz od mezczyzn, ze beda
reprezentantkami spoteczenstwa, co wskazuje na silnie sprofilowane ptciowo oczekiwania pod
wzgledem wymiaréw indywidualizm — kolektywizm.
W badaniach Sabiny Pawlas-Czyz znajduje potwierdzenie rowniez podziat na dziedziny
damskie 1 meskie. Wykres 4. przedstawia zroznicowanie zadan, ktorych realizacji oczekuje si¢

od przedstawicieli obu pici. Wigkszos¢ kategorii jest silnie zdeterminowana pitciowo, jednak
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badaczka nie przedstawia rozktadu procentowego dla odpowiedzi wskazujacych,
ze przedstawiciele obu plci powinni troszczy¢ si¢ o dang dziedzing, wspomina jedynie,
ze ponad polowa badanych uznata, ze szkolnictwo powinno leze¢ w kregu zainteresowan tak
politykoéw, jak i polityczek. Pomimo to, réznice w oczekiwaniach zobrazowane na wykresie
sg Istotne: znaczacy odsetek badanych troske o wspomniane dziedziny przypisywat wytacznie
jednej ptci. Do zadan kobiet nalezy troska o $§wiadczenia socjalne, szkolnictwo, §rodowisko
i kwestie lokalne, za§ w gestii megzczyzn pozostaje obronno$¢ kraju, ekonomia i finanse,
rolnictwo, budownictwo oraz wymiar sprawiedliwo$ci. Mozna oczekiwaé, zgodnie
z psychologicznymi heurystykami (Kenrick, Neuberg i Cialdini 2006), niezauwazania dziatan
niezgodnych z oczekiwaniami lub swiadomego ich pomijania, co oznacza, ze wizerunek kobiet
ksztattowac bedzie odbijajacy si¢ W tych opiniach podziat na dziedziny i zadania meskie oraz
kobiece, implikujacy dewaluacje migkkich, kobiecych obszaréw (zob. rozdz. 2.2.).

Badania nie udzielaja jednoznacznej odpowiedzi na to, czy pte¢ wptywa na sposob opisu
polityczek. Zdaniem Hanny Marii Bulawki to spod piora kobiet wyszty najsurowsze artykuly
ich dotyczace (Bulawka 2013; zob. tez Pietkiewicz 1997), a analizy przeprowadzone przez

Wykres 4. Zadania przypisywane polityczkom i politykom przez
dziennikarzy (w procentach)
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Wykres 4. Zrédlo danych: (Pawlas-Czyz 2008, 94, 96)

Caroline Heldman, Susan Carroll i Stephanie Olson wskazuja, ze artykuly autorstwa
dziennikarek znacznie czg$ciej ukazuja kobiety w kontek$cie plci, relacji matzenskich
i wygladu oraz podkreslaja ich marginalne znaczenie w kampanii. Dziennikarze czesciej
wspominali o problemach finansowych kampanii i opisywali polityczki w odniesieniu do ich

cech osobowych, politykow za§ w odniesieniu do charakterystyk profesjonalnych. Dziennikarki
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byty bardziej sktonne od dziennikarzy, by stosowa¢ rame¢ personalng niz zawodowg tak wobec
kobiet, jak i mg¢zczyzn (Devitt 2002, Aday i Devitt 2001), poswigcaly takze wigcej uwagi
miekkim tematom 1 czesciej podkreslaly kobiece cechy w artykutach poswigconych
kandydatkom (Heldman, Carroll i Olson 2000; zob. tez Fridkin Kahn 1996).

Whioski odnoszace si¢ do polityczek sa generalnie zbiezne ze sposobem ukazywania
kobiet w ogole (zob. rozdz. 1.2. 1 3.2.). Wyniki badan i analiz byty wielokrotnie weryfikowane
w procesach badawczych i w wigkszoS$ci nie budzg watpliwosci. Problem polega jednak na tym,
ze poruszane zagadnienia najczesciej oscyluja wokot kampanii wyborczej, a to zbyt mato,
by zrozumie¢ potozenie kobiet w polityce. Zdaniem Winfrieda Schulza réwniez okres migdzy
wyborami jest niezwykle wazny, gdyz ,kandydaci — zwlaszcza juz piastujacy jakie$
stanowisko polityczne — sg dostrzegani przez media na dtugo przed wiasciwg kampania
wyborczg. Ta obecnos¢ w mediach wiedzie z reguty do tego, ze najliczniejsi wyborcy maja
uksztattowane wyobrazenia i rozbudzone sympatie lub antypatie juz na poczatku kampanii
wyborczej, na co partie moga oddziatywaé tylko z wielkim trudem”**® (Schulz 1995, 75).

Analizy okresu miedzy-wyborczego, jesli juz sa prowadzone, rzadko sg systematyczne
i holistyczne, przewaznie stanowig jakosciowy opis oObserwowanych zjawisk. Proby
zrozumienia sposobu traktowania i opisu polityczek przez dziennikarzy powodujg kolejne
problemy. Mozna domniemywa¢ — cho¢ wyniki badan nie sg jednoznaczne — ze kwestie
rodzinne czesciej podnoszone sg W rozmowach z kobietami, a pomijane w rozmowach
z m¢zczyznami. Mozna takze sadzic, ze kobiety moga by¢ traktowane przez dziennikarzy jako
mniej inteligentne i kompetentne niz me¢zczyzni — analogicznie do sposobu ich traktowania
przez kolegdéw partyjnych (Post 2010). Wydaje si¢ jednak, ze tematyka kobiet i mezczyzn jest
analizowana niezaleznie od siebie, a analizy dotyczace mezczyzn-politykéw w zasadzie nie
istnieja. W analizach dotyczacych kobiet to, co meskie utozsamiane jest z tym, co neutralne.
Trudno opisywac problemy kobiet bez szerszego spojrzenia na problemy me¢zczyzn.

Opisujac niewtasciwe traktowanie kobiet odnosi si¢ je do domniemanego idealu,
zapominajgc, ze roéwniez politycy plci meskiej moga by¢ traktowani odmiennie
od poczynionych zatozen. Brakuje opracowan poréwnujacych Sposoby odnoszenia si¢
dziennikarzy do ludzi polityki 1 stosowania zabiegdw jezykowych majacych na celu
przeforsowanie pozadanego punktu widzenia. Nalezy jednoczesnie zalozy¢, ze kazdy
rozméwca (takze dziennikarz) posiada okre$lone poglady wptywajace na sposob postrzegania

rzeczywisto$ci i taktowania aktoréw spotecznych. Moze si¢ okaza¢, ze to nie pte¢ warunkuje

139 Wigcej o rozwazaniach relacji media-kampania wyborcza pisze John Street (Street 2006).
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sposob pisania 0 politykach — by¢ moze krytyczniej ocenia si¢ 0soby hotdujace innej ideologii
niz przyjeta W czasopi$mie, a pozostajace W ideowej zgodzie — tagodnie;.

Pytanie, ktore pozostaje otwarte, brzmi: w jaki sposob ocenia si¢ m¢zczyzn? By¢ moze
w podobny, warunkowany politycznymi sympatiami, lub z definicji surowo, bez wzgledu
na przynaleznos¢ partyjna. Czy mezczyzn ocenia si¢ krytyczniej niz kobiety, gdy kontrolowane
sa wszystkie mozliwe do koordynowania zmienne, czy wrecz przeciwnie? Ustalenia takie
pozwoliltyby przyjrze¢ sie kwestii polityczek od nieco innej strony, bez zaktadanego a priori
gorszego traktowania kobiet z racji ich kobiecosci. Pomimo zatem, iz uwzgledniam obecne
w literaturze przedmiotu ustalenia, zaktadam, ze mogg istnie¢ inne niz pte¢ zmienne, mogace
wplywac, wyjasnia¢ lub zaposrednicza¢ dysproporcje w zalozeniu zwigzane z plcia.

Kwesti¢ polityczek w mediach doskonale podsumowuja Karen Ross i Margie Comrie:
»chociaz niektére badania sugeruja, ze w perspektywie czasowej nastgpila pewna poprawa
w zakresie reportazy [coverage] dotyczacych polityczek, w wickszosci pozostaja one
nieustannie naznaczane jako ‘inne’ przez media i w medialnym dyskursie. Wcigz dodaje si¢
przedrostek ‘kobieta’ dla podkreSlenia ich réznicy wzgledem tradycyjnego (meskiego)
polityka, ich znaczenie wcigz jest umniejszane [undermined] nieustanng fascynacja ich
fryzurami, stylem ubioru i relacjami matzenskimi [conjugal relations], a ich poglady polityczne

sg wcigz w wigkszosci ignorowane” (Ross i Comrie 2012, 971; thum. wiasne).

3.4 Elementy ksztaltowania wizerunku w mediach

Janusz Golinowski twierdzi, ze ,,[w] rekach dziennikarzy znajduja si¢ Srodki
umozliwiajagce manipulowanie $wiadomoscia milionow ludzi” (Golinowski 2012, 120),
a media ,,stajg si¢ w coraz wigkszym stopniu polem na ktorym tworzy si¢ i jest reprodukowana
wladza symboliczna” (Golinowski 2012, 130). W r¢kach dziennikarzy skupia si¢ zatem
potencjal zmiany lub zachowania obecnego tadu. Zdaniem Anny Pacze$niak media ,,wywieraja
wplyw na opini¢ publiczng przez selekcje tematoéw, konstruowanie dyskusji na ich temat
I kontrolowanie przebiegu debaty” (Pacze$niak 2009b, 170). Badacze przypisuja im wladze
dyskrecjonalng [discretionary power], poniewaz media odgrywaja decydujaca role
w formowaniu agendy (Semetko i inni 2011) nie okreslajac co odbiorca ma myslec, lecz 0 czym
(teoria agenda setting autorstwa Maxwella McCombs’a i Donalda Shawa; McCombs i Shaw
1972; zob. tez Kligler-Vilenchik, Tsfati i Meyers 2014). Walter Lippmann twierdzi, ze ,,[k]azda
gazeta, kiedy trafia do czytelnika, jest rezultatem calej serii wyboréw dotyczacych tego, jak

poszczegolne elementy majg zostaé wydrukowane i na jakiej pozycji, jak wiele miejsca kazda
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z nich powinna zaja¢, jakie wyroznienie kazda powinna posiada¢. To nie s3 obiektywne
standardy. To sa konwencje” (Lippmann 1998, 354).

Ustalanie agendy medialnej implikuje wartosciowanie i ocene¢: informacje
przedstawiane na poczatku uznawane sa za najistotniejsze, a odbiorcy sklonni sg uznawaé
wszystkie przedstawione wiadomos$ci za wazne z samego faktu poswigconego im czasu
(Ptudowski 2008, Cwalina i Falkowski 2006), co nawigzuje do koncepcji technopolu Neila
Postmana (2004). Jego zdaniem w $wiecie przetadowanym informacjami instytucje spoteczne,
w tym rowniez media, kontrolujg 1 selekcjonuja przeptyw informacji, szczegdlnie pod
wzgledem istotnosci. Winfried Schulz uwaza, ze ,,[c]hodzi tu o takie cechy wydarzen jak
np. negatywno$¢, zaskoczenie, personifikacja, status przynaleznosci do elity, spoteczna
waznos$¢, bliskos¢ kulturowa — wedtug ktorych orientujg si¢ dziennikarze przy wyborze
I opracowywaniu wiadomosci”. Sprofilowana ,,[o]rientacja podtug kryteriow wartoSciowania
wiadomosci prowadzi do tego, iz rzeczywisto$¢ mediéw jest formowana przez konflikty
I kontrowersje, ze z wydarzen ukazuje si¢ tylko momenty kulminacyjne i tylko powierzchnie
akcji manifestujacej si¢ w publicznym dziataniu aktorow, ze ogolnie biorgc powstaje bardzo
fragmentaryczny obraz rzeczywistosci” (Schulz 1995, 69). Dokonywanie wyboréw na kazdym
etapie powstawania przekazu okreslane jest mianem specyficznej kompetencji dziennikarskiej.
Sami dziennikarze odrzucajg ide¢ obiektywizmu mediow, podkreslajac ze ich praca jest ,,sztuka
odrzucania” (Pawlas-Czyz 2008, 57).

John Street twierdzi, ze media maja potencjat oddziatywania na odbiorcow w Kierunku
zmiany postaw, pogladoéw 1 postepowania w taki sposob, by korespondowaty z prezentowanym
$wiatopogladem, czynigc to przy pomocy narracji i wpisanej w nig przyczynowosci (Street
2006). Uwaza on, ze ,,[d]ziennikarze i redaktorzy moga sadzi¢, iz odzwierciedlajg poglady
swoich odbiorcow [tzw. hipoteza odzwierciedlenia, zob. Ranzetti i Curran 2008], lecz w istocie
sami te poglady tworzg” (Street 2006, 47). Wiadomosci polityczne dla Johna Streeta
,,$3 kwintesencjg roznorodnych wydarzen dziejacych si¢ w §wiecie. Media nie tylko dokonuja
wyboru poszczegdlnych wydarzen, lecz rowniez nadajg im sens. Maja sprawi¢, aby nie byly
one obojetne czytelnikom czy widzom, a to wymaga wpisania ich w pewna narracj¢, opowies¢
o przemianie spotecznej” (Street 2006, 32-33). Proces ramowania zatem polega na podkresleniu
jednych, a ukrywaniu innych elementoéw, pozwala narzuci¢ pozadang definicje sytuacji
I nierzadko odwotuje si¢ do metafor jako $rodka obrazowania (Lakoff 2011, Lakoff i Johnson
2010; zob. tez Strombiack 2008). William Gamson i Andre Modigliani wymieniaja pigc
narzedzi ramowania: metafory, przyklady (zwlaszcza historyczne), slogany, sposob

przedstawiania [depictions] oraz przedstawienia wizualne (Gamson i Modigliani 1989).
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Krzysztof Toeplitz uwazal, iz coraz wazniejszym elementem gazet, wypierajacym
stopniowo slowo pisane, staje si¢ obraz. Obecnie wiele tygodnikéw, w tym i Polityka,
»zamienity si¢ w pisma ilustrowane o niewielkim formacie, w ktorych co najmniej rownorzednag
role z tekstem odgrywa fotografia i inne formy prezentacji graficznej” (Toeplitz 2006, 91-92).
Atutem fotografii moze by¢ ,,jej autentyzm, dostowno$¢. Zdanie opisane stowami moze by¢
zmysleniem, zdarzenie sfotografowane z pewnos$cig miato miejsce — tak przynajmniej uwazaja
czytelnicy gazet, niezbyt $wiadomi mozliwosci tkwigcych w technikach retuszu czy
fotomontazu” (Toeplitz 2006, 93). Odbiorcy, zdaniem Toeplitza, nawet jesli sa Swiadomi
mozliwo$ci manipulacji obrazem, chca by prezentowane zdarzenia byty zard6wno prawdziwe
I realne oraz uwazaja fotografie za dowod autentyzmu zdarzen (Toeplitz 2006).

Nietrudno o wybidrcze sprawozdania i odpowiednio wykadrowane ujgcia, by stworzy¢
wrazenie istnienia wybranego zjawiska, co skrzgtnie wykorzystywata propaganda (Thomson
2001), a co Jean Baudrillard (2005) okresla mianem symulacji. Uwaza on, ze w ten sposob
zostalo wykreowane wrazenie autentyzmu wojny w Zatoce, ktora, zdaniem tego naukowca,
istniata jedynie medialnie (Baudrillard 2006). Wplyw obrazu moze by¢ potegowany
nieumiejetnos$cig rozumienia tekstow informacyjnych (szczegélnie telewizyjnych) oraz
brakiem zdolno$ci wyciggania wnioskéw na ich podstawie, co nosi nazweg analfabetyzmu
funkcjonalnego. Problem ten moze dotyczy¢ nawet 70% Polakow (Toeplitz 2006).

Jak wynika z badan nad mediami, gdy przekaz werbalny jest niezrozumiaty lub
niezgodny z prezentowanym przekazem wizualnym (niski poziom redundancji paralelnej),
odbiorcy majg sktonnos¢ do kierowania si¢ obrazem (Poptawski i Francuz 2004). Sprawia to,
ze fotografia nabiera znaczenia jako zrodio informacji. Wybory fotografii ozdabiajgcych
artykuty, jak si¢ okazuje, sa niezwykle istotne. Susan Miller postrzega zdjecia jako jedne
z pierwszych elementow przykuwajacych uwage czytelnika, stanowigce kontekst oraz rame
odniesienia dla sposobu rozumienia tresci pisanej (Miller 1975).

Ernest Hilgard wskazuje, ze wizerunek drugiej osoby mozemy odczytywaé w oparciu
0 tzw. generalizacje metaforyczng, co oznacza, ze rysy twarzy mogag sugerowac posiadane
przez bohatera cechy charakteru (Cwalina i Falkowski 2006). Jesli dostrzezemy potencjat
fotografii w zakresie modelowania wygladu (znaczenie ogniskowej, odlegtosci obiektywu
od modela, $wiatla i katow) okaze si¢, ze zdjecia tej samej osoby mogg prezentowac catkowicie
odmienne wizerunki. Mozna zatozy¢, ze podobne symboliczno-metaforyczne znaczenie moze
mie¢ tto fotografii, ubior postaci i wszelkie widoczne elementy sktadowe. Nalezy pamigtac,
ze politycy rozumiejg znaczenie tych zmiennych i moga na nie oddziatywa¢ (zob. Cwalina

I Falkowski 2006, Street 2006, Jezinski 2005).
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Jean Umiker-Sebeok (1996 za: Siemienska 1997) wyr6znita kilka wymiarow
komunikacji niewerbalnej, wskazujacych na decydujaca lub podrz¢dng role prezentowanych
na obrazie postaci. Pierwszym wyznacznikiem jest relatywna wielkos¢ ciata i postawa: 0soby
dominujace zazwyczaj portretowane sg jako wigksze, przyjmujace postawe dominujaca, stojagce
— najczesciej byli to mezczyzni. Kobiety, jako osoby mniej znaczace, czgsciej lezaty lub
siedziaty, przy czym me¢zczyzni przewaznie patrzyli na nie z gory, niezaleznie od wzrostu.
Drugim elementem jest psychologiczne wycofanie si¢ — osoby dominujace portretowane sg jako
gotowe do dzialania w przypadku niebezpieczenstwa (takze w kontekscie zagrozenia ich
pozycji), sa powazne i gniewne; kobiety przedstawia si¢ natomiast czg¢sciej jako radosne
I wycofane. Trzecim elementem jest rytualizacja podporzqdkowania si¢ komunikowana
usmiechem i pochylong postawa (glownie kobiet) wzglegdem dominujacej, wyprostowanej
postawy (przewaznie m¢zczyzn). Funkcjonalne podporzgdkowanie okre$la natomiast sytuacje,
w ktorej jedna osoba jest kontrolowana przez druga, przy czym to me¢zczyzni byli postaciami
kontrolujacymi. Ulokowanie przestrzenne obejmuje otoczenie, w ktorym bohaterowie
sg portretowani. Zdaniem Jean Umiker-Sebeok, kobiety czgséciej ukazywane sg w prywatnych
miejscach domowych (tazienka, sypialnia) a mezczyzni poza domem. O roli podmiotu
swiadczy rowniez dotykanie/manipulacja — pasywna/aktywna rola, a zatem che¢ i zdolno$é
do manipulacji przedmiotami i otoczeniem oraz praca w zawodach wymagajacych aktywnosci
(menedzer), lub tez pasywno$¢ w kontakcie z otoczeniem (jedynie dotykanie przedmiotdéw)
oraz niewymagajaca aktywno$ci praca (nauczycielka, urzedniczka). Ruch stanowi ostatni
wymiar dominacji-podporzadkowania, przy czym badaczka zauwaza, ze mezczyzni
pokonywali wigksze dystanse i czynili to szybciej niz kobiety.

Elementy te pojawiaja si¢ W przekazach w zalezno$ci od specyfiki medium: o ile
w mediach audiowizualnych odnalez¢ mozna wszystkie lub przynajmniej wigkszo$¢ z nich,
o tyle media drukowane, z racji wpisanej w nie statycznosci, uwzgledniajg mniejszg ich liczbe.
Niemniej jednak analiza oméwionych wymiarow jest istotna dla zrozumienia sposobu
warto§ciowania prezentowanych na obrazach postaci i grup spotecznych.

Obraz w przekazach medialnych wspoétgra z jezykiem, ktéry stwarza mozliwo$é
przekazywania bardziej skomplikowanych i abstrakcyjnych tresci. O zawartosci artykutow
I reportazy informujg nie tylko wiodace obrazy, lecz takze nagléwki, bedace niezwykle
istotnymi elementami kreowania wyobrazen odbiorcoOw. Petlnig one funkcje symboliczne
I tekstualne. Zapoznaja one czytelnika z modelem sytuacji, podsumowuja i oceniaja (Bulawka
2013). Tytul, czy innymi stowy: naglowek, przez Rolanda Barthesa (1977) uwazany jest

za istotny element negocjowania znaczen. Zakotwiczenie znaczenia obrazu w tekscie pozwala
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odbiorcy wybra¢ odpowiednia, tj. mozliwie najbardziej zgodna z oczekiwaniami nadawcy,
interpretacje tekstu. Dziennikarze moga przy tym siega¢ po klisze jezykowe (zob. Karwat
2007), ktéore zdaniem Agaty Mlodawskiej ,,sg S$rodkami wyrazu majgcymi na celu
zafalszowanie obrazu rzeczywistosci” (Mtodawska 2009, 324). Proces negocjowania znaczenia
artykutu obejmuje rowniez podtytut, Srodtytuty i lidy oraz nadtytut i nazwe dziatu, w ktorym
pojawia si¢ przekaz. Zdaniem Caroline Heldman, Susan Carrol i Stephanie Olson, tytuty
sg istotne nie tylko dlatego, ze definiujg temat, lecz z racji faktu, ze czesto sg jedynymi
elementami artykulow, ktore rzeczywiscie sg czytane (Heldman, Carroll i Olson 2000).

Zbigniew Bauer (1988) wskazuje na manipulacj¢ stylistyczng strong przekazu, co
okres$la mianem charakterystyki jezykowo-kompozycyjnej. W tym ujeciu sposéb postrzegania
bohatera artykutu zalezy nakre§lonego kontekstu sytuacyjnego, sposobu zestawienia go z
innymi postaciami, efektoéw dziatania bohatera oraz $rodkéw stylistycznych 1 jezykowych
uzytych w prezentowanym czytelnikom materiale. Refleksja tego badacza stanowi doskonate
wprowadzenie dla retorycznych i dyskursywnych narzedzi tworzenia przekazow. Wskazane
powyzej elementy mozna opisywa¢ w oparciu o koncepcje toposow: z okolicznosci,
podobienstwa, przeciwienstwa lub poréwnania oraz ze zwigzkoéw skutkowych. Istotne w tym
kontek$cie moga rowniez by¢ toposy z rodzaju i gatunku, wyliczenia cze$ci lub tez
,odwroconego na opak $wiata” (Bogdanowska 2008).

Nie bez znaczenia dla wymowy przekazu pozostaja srodki retoryczne i stylistyczne,
oraz selekcja leksykalna, dokonywana przez autora. Istotny w procesie konstruowania
wyobrazenia o przedmiocie jest sposob jego portretowania, tak w wymiarze piktograficznym,
jak i lingwistycznym. Uzycie figur retorycznych ma w tym przypadku duze znaczenie.
Specyficzng forma metonimii jest somatonimia [somatonyms], bazujaca na synekdochalnej
zamiennosci czesci i catosci w kontekscie ciata (Reisigl i Wodak 2001). Dla przekazu, obok
sposobu budowy zdan, istotne jest, czy uzyte w nim stownictwo jest potoczne czy oficjalne,
ekspresywne czy emocjonalnie neutralne (tzw. nacechowanie ekspresywne), czy sa to wyrazy
wystepujace czesto czy sporadycznie, nowe 1 modne czy przestarzale, okreslenia dosadne
(wulgarne) czy eufemizmy. Inng wymowe maja zwroty rodzime niz obcoj¢zyczne, pojecia
0 znaczeniu dostownym niz metaforyczne, wieloznaczne niz jednoznaczne. Przekaz nabiera
innego wydzwicku w zalezno$ci od tego, czy w wypowiedzi zastosowano neologizmy oraz
wyrazy poetyckie (Wierzbicka, Wolanski i Zdunkiewicz-Jedynak 2008). Cho¢ przewaznie,
by uniknag¢ powtdrzen, stosuje si¢ synonimy, hiperonimy oraz hiponimy, powtorzenie moze

by¢ celowym zabiegiem retorycznym, umozliwiajagcym podkreslenie wybranego fragmentu.
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Wplyw na sposob postrzegania polityka moze mie¢ rowniez taki sposob przedstawiania
informacji, z ktorego wynika, ze zdecydowana wigkszo$¢ spoteczenstwa go popiera lub —
w konteks$cie wyboréw — przyznaje mu wigksze szanse na zwyciestwo (Schulz 1995).
Koresponduje to ze spotecznym dowodem stuszno$ci Roberta Cialdiniego (2007). Przytaczanie
zdania opinii publicznej, sztucznego tworu powstatego jako efekt zsumowania indywidualnych
opinii jednostek, wykorzystywane jest jako podstawa dla legitymizacji stronniczych opinii oraz
selekcji informacji (Ross i Comrie 2012, Street 2006).

Nie bez znaczenia dla odbiorcéw pozostaje czestotliwo$¢ przytaczania cytatow i ich
umiejscowienie w artykule sprawiajace, ze czesciej cytowana osoba moze by¢ mniej widoczna
(Ross i Comrie 2012). Wigksza mozliwo$¢ manipulacji przekazem uzyskuje si¢ wraz
z parafrazowaniem wypowiedzi niz przytaczajac je w dostownym brzmieniu (zob. rozdz. 3.3.).
Wizerunek ksztaltowany jest rowniez za pomoca przypisywania odpowiedzialnosci: politycy
przypisuja sobie odpowiedzialno$¢ za pozytywne wydarzenia i zjawiska, za$ zrzekaja si¢ jej
w odniesieniu do negatywnych (lyengar 1994). Analogicznie dziennikarz konstruujac artykut
moze przypisywac jego bohaterom nie tylko odpowiedzialnos¢ i motywacje (Street 2006), ale
réwniez usprawiedliwia¢ badz obarcza¢ wing, zaleznie od kontekstu.

Wizerunek zalezy rowniez od sposobu, w jaki dziennikarz zwraca si¢ do rozméwcy.
Wprawdzie wigksze znaczenie zjawisko to ma w przypadku debat telewizyjnych i programow
publicystycznych, jednak rowniez w analizowanej przeze mnie prasie mozna doszukac si¢ jego
elementow. Rozwazajac publikowane w prasie wywiady nalezy zwroci¢ uwagg na kilka ich
cech gatunkowych: po pierwsze, nie sa one publikowanie jako doktadny stenogram rozmowy,
dzigki czemu istnieje mozliwo$¢ ingerencji w tre$¢: W stownictwo, gramatyke czy wyrazenia.
Zdaniem Johna Streeta wywiady na zywo dajg przewagg politykom, za$ rozmowy nagrywane
— redaktorowi (Street 2006). Po drugie: w dalszym ciggu jest to spisany przebieg rzeczywiscie
zaistniatej rozmowy (nawet, gdy jest to listowna wymiana symboliczna), przez co nalezy
rozwazy¢ potraktowanie jej jako zapisu konwersacji i uwzglednienie jako zrodta dla analizy
konwersacyjnej. Po trzecie, zredagowany tekst moze by¢ odebrany przez czytelnikow jako
doktadny zapis rozmowy i z tego powodu nalezatloby wilasnie w taki sposdb rozmowe
te potraktowa¢. Po czwarte, opublikowane mogg zosta¢ jedynie wyselekcjonowane przez
dziennikarza wyrywki rzeczywistej konwersacji, ktore jednakze dla odbiorcy stanowig wywiad
per se. Po pigte wreszcie, uznajac zapis wywiadu prasowego za zapis rozmowy, nalezy zdawac
sobie sprawg, iz tekst przed publikacjg przewaznie musi zosta¢ autoryzowany, co 0znacza,
ze rozmoéwca musi wyrazi¢ zgod¢ na publikacje materialu w takiej postaci, ma zatem wptyw

na jego ksztalt i moze domagac si¢ korekty wiasnych wypowiedzi lub ich sensu.
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Rozumiejac wywiad prasowy w powyzszy sposob, nalezy podkresli¢ znaczenie
dziennikarza dla ostatecznego ksztaltu wywiadu nie tylko w kontekécie podejmowanych
tematow 1 ukierunkowywania uwagi odbiorcy na pozadane kwestie, ale réwniez w odniesieniu
do liczby i dlugosci wypowiedzi rozmowcow. Dziennikarz roéwniez tworzy atmosfere
sprzyjajacag formalnym lub nieformalnym wypowiedziom oraz odgrywa kluczowa role
w procesach redagowania i przygotowywania do druku.

W kwestii moderowania przebiegiem rozmowy oraz zmiany tematow podstawowym
wyborem dokonywanym przez dziennikarza jest sposob zwracania si¢ do rozméwcy. Osoba
przeprowadzajaca wywiad moze zwraca¢ si¢ do interlokutora po imieniu, po nazwisku,
Z wykorzystaniem obu form lub wskazujac na tytut osoby, z ktdrg rozmawia (zob. rozdz. 3.3.).
Podobnych wyboréw muszg dokona¢ zaproszeni goscie, gdy zwracaja si¢ do siebie nawzajem.
Dale Spender twierdzi, ze ,,[jlezeli jedna strona jest opisywana za pomoca imienia a druga
nazwiska 1 tytutlu, zazwyczaj jest to dowod, ze jedna strona ma wiecej wladzy niz druga”
(Spender 1998, 26). Jesli osoby te nie rézni pozycja zawodowa, a jedynie pte¢, wskazuje
to na istnienie pozazawodowej hierarchii, widocznej réwniez w mediach. Podobny efekt
uzyskuje si¢ opisujac kobiety w odniesieniu do relacji partnerskich, co sktania do rozpatrywania
opisywanej osoby jako obiektu seksualnego i wlasnosci me¢zczyzny oraz stanowi przestanke
do wnioskowania o statusie spotecznym (Spender 1998). Nie tylko definiuje pozycj¢ wzgledem
plci przeciwnej, ale rOwniez wskazuje na spoleczny kontekst.

Joanna Budkiewicz-Zeberska (2013) zwraca uwage na to, iz mozemy mowié o trzech
wzajemnie przenikajacych si¢ typach zachowan moderatora rozmowy: prosbie, apelu
I poleceniu. Rozni je stopien kategorycznosci wypowiedzi (prosby sa najmniej kategoryczne
I moga by¢ zignorowane, podczas gdy polecenia sa wypowiedziami o najwickszym poziomie
kategorycznosci) oraz grzeczno$ci (prosby cechuje najwigksza grzecznos$é, a polecenia
najmniejsza). Zdaniem badaczki, postugiwanie si¢ prosbami i apelami ma u swojego podtoza
przekonanie, ze rozmoéwcy beda stosowali sie do zasad grzecznosci 1 kultury osobistej, zas
polecenia stanowig probe (nie zawsze skuteczng) zapanowania nad rozméwcami niechcgcymi
podporzadkowac si¢ pozostatym dwom typom komunikatow.

Cho¢ badaczka analizuje programy publicystyczne, sadz¢ iz w konteks$cie prasowym
wymienione typy zachowan réwniez sg widoczne, chociazby w przypadku usilnej proby
zmiany tematu czy powrdcenia do przerwanego watku. Stosowanie tych strategii — w mysl
zatozenia o ofensywnosci jezyka w kontekscie dominacji — moze wskazywa¢ na stosunek
dziennikarza do rozméwcy lub rozmoéwczyni. Politycy jednak moga trzymac si¢ wlasnej

koncepcji rozmowy i — ignorujac niewygodne lub niechciane pytania dziennikarza — nie dawac
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zbi¢ sie z tropu (Street 2006). Dziennikarz, dazac do okreslonego celu, moze poshugiwac si¢
pot-pytaniami [semi-questions] (Bulawka 2013) lub pytaniami-insynuacjami (Karwat 2007)
w celu uzyskania zamierzonego efektu. Moze on nie tylko uzyska¢ oczekiwang odpowiedz,
lecz takze wywota¢ odpowiednie wrazenia u odbiorcy, nawet jesli interlokutor zdecyduje si¢
nie podejmowac stownej gry pytajacego (sama sugestia zawarta w pytaniu moze wptynaé
na wizerunek polityka bez wzgledu na to, czy podejmie on wysunigty przez dziennikarza temat,
czy tez nie). Dzieki takim strategiom dziennikarz ma mozliwos¢ tworzenia klimatu wywiadu,

ktory moze by¢ ,,agresywnie wojowniczy lub nieformalnie plotkarski” (Street 2006, 48).
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4  Rownosé, ple¢ i media — analiza statystyczna

Od momentu wynalezienia prasy drukarskiej media nieustannie zyskuja
na popularnosci, a ich znaczenie dla zycia spolecznego rosnie. Wspotczesnie mozemy
obserwowa¢ rewolucj¢ medialng zwigzang z przechodzeniem od mediéw w wersji 1.0 do ich
nowego odpowiednika. Media 2.0 — w przeciwienstwie do statycznych poprzednikow —
sa dynamiczne i umozliwiaja odbiorcom wptywanie na przekaz, z ktérym maja do czynienia.
Telewizja, cho¢ pozostaje medium o tradycyjnym kierunku nadawania (zob. rozdz. 3.),
stopniowo ulega konwergencji — moze by¢ zaposredniczona internetowo, a treSci w niej
prezentowane moga by¢ tworzone przez spoteczenstwo (np. dziennikarstwo obywatelskie).
W tym Kierunku zmierzajg rowniez tworcy filmow 2.0, pozostawiajacy wybor zakonczenia
widzom (sposrdd kilku dostepnych wersji). Rowniez prasa oferuje swoja cyfrowa wersje, cho¢
dziennikarstwo obywatelskie wydaje si¢ w jej przypadku nie mie¢ duzego znaczenia.

Mimo upowszechniania si¢ nowych mediow, media tradycyjne — prasa, radio i telewizja
— wcigz pozostajg kluczowe. Glowny problem w przypadku internetu polega na tym,
iz odbiorca musi wiedzie¢ czego szuka (oraz jak szukac) i aktywnie nawigowaé po setkach
linkow. W mediach tradycyjnych przekaz serwowany jest przez instytucje nadawcza, a odbior

odbywa sie wedtug przygotowanego przez nadawce scenariuszal®

. Oczywiscie istnieje
mozliwo$¢ odrzucenia przekazu (np. odlozenie gazety lub przetaczenie kanatu), ale nie
ma mozliwo$ci nawigowania 1 poglebiania wiedzy na dany temat za pomoca hipertekstu
(mozna wybra¢ tematyczny kanal, pismo lub artykul). Aktywno$¢ w internecie wigze si¢
z aktywna selekcja tresci, celowoscia i wiedzg oraz kompetencjami niezbednymi do tego,
by poszukiwang informacj¢ uzyskac. W przeciwnym razie, pomimo teoretycznie nieskonczonej
liczby informacji internauta moze mie¢ poczucie pustki informacyjnej z powodu braku
kompetencji umozliwiajacych ich uzyskanie. Stare media pozostaja zatem dla wielu osob
gtéwnym Zrodtem informacji, poniewaz zawsze serwuja gotowy, niewymagajacy przekaz.
Nawet w naukach spotecznych pojawiajg si¢ nierdéwnos$ci. Zwigzane sg one z brakiem
odpowiedniej reprezentacji kobiet w badaniach, skupianiem uwagi na zdominowanych przez
mezezyzn fragmentach Zycia spolecznego, stosowaniem paradygmatow, teorii, poje¢ 1 metod
bardziej przekonujaco przedstawiajacych doswiadczenia megzczyzn niz kobiet oraz
traktowaniem me¢zczyzn i ich stylow zycia jako spotecznej normy (Kowalska 2011). Mozna
ustysze¢ opinie, iz rowniez polskie media nie sg poddawane analizom naukowym w takim

stopniu, w jakim powinny by¢: ,,[w] Polsce brakuje badan na temat perspektywy rownosciowe;j

140'W przypadku prasy mozna pomija¢ kolejne artykuty, ale uktad gazety sugeruje kolejno$¢ odbioru.
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w mediach tak na poziomie przekazu, jak i polityki kadrowej” (Kowalczyk, Piotrowska i
Zierkiewicz 2009). Ponizsze analizy majg na celu w pewnym stopniu wypetnié t¢ luke.

Zdaniem lzy Kowalczyk, Joanny Piotrowskiej i Edyty Zierkiewicz za wskazniki
rownosci pici mozna przyjac ,liczbe artykuldéw w gtownych gazetach, ktore uwzgledniajg
kwestie rownosci plci; liczbe artykutdéw wlaczajacych rownosé pici na pierwszych stronach
gazet; rowna liczbe ekspertek i ekspertow; jezyk wrazliwy na pte¢; reklamy promujace
rOwnouprawnienie i roznorodnos¢; uwzglednienie problematyki przeciwdziatania przemocy;,
uwzglednienie réwnosci ptci w polityce redakcyjnej; rownos¢ plci przyjeta w polityce
redakcyjnej jako standard” (Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2009). Dla dalszych analiz
istotna jest liczba artykutow prasowych traktujacych o kobietach i m¢zczyznach dziatajacych
w polityce, jak rowniez stosunek liczby artykutow o kobietach wzgledem liczby wszystkich
artykutow 1 artykutdow poswieconych politykom. Z przeprowadzonych dotychczas badan
wynika, ze ple¢ dziennikarza moze by¢ istotnym czynnikiem dla wydzwigku artykutu i sposobu
portretowania ludzi polityki, zatem rowniez zostanie uwzglgdniona jako zmienna.

Przyjmujac za punkt wyjscia teori¢ feministyczng nalezatoby uznaé, ze podstawa
rownosci medialnej obu pici jest zblizona proporcja prezentowanych kobiet i mezczyzn.
Zdaniem niektorych badaczy udziat przedstawicieli obu plci w spoleczenstwie idealnej
rownosci przypominatby rozktad normalny. Wynika z tego, ze proporcje polityczek i politykow
powinny by¢ podobne, ale czy jest to twierdzenie uprawnione i przemawiajace za faktyczng
rownoscig? Czy tak ujmujace rzeczywisto§¢ media w istocie zblizylyby sie¢ do idealu
demokratycznego, czy wrecz go podwazyly? Najwazniejsze pytanie jednak pojawia si¢
w chwili, gdy stajemy przed wyzwaniem wyznaczenia neutrum: jesli zatozymy — co lezy
U podstaw twierdzenia o rownym udziale obu pici — ze media powinny odwzorowywac sktad
spoteczenstw, stanie si¢ jasne, ze rowne proporcje polityczek 1 politykow bylyby przejawem
nieréwnosci (polityczki stanowig niecate 30% sktadu Sejmu, zob. rozdz. 2.1.2.). Czy powinny
one by¢ zatem bohaterkami jednej trzeciej sprawozdan (okreslg to mianem Kryterium
przedmiotowego), czy tez stanowi¢ jedng trzecig bohaterow (okreslg to mianem Kkryterium
podmiotowego), niezaleznie od liczby relacji, w ktorych si¢ pojawia? Jakiejkolwiek odpowiedzi
nie udzieli¢, nie bedzie to odpowiadato potowicznemu, lecz rzeczywistemu ich udziatowi
we wladzach. Czy nierdéwne potraktowanie polityczek i czestszy ich udzial w relacjach
medialnych bylby zatem przejawem nierownosci, czy krokiem w kierunku rownosci? Z drugiej
strony nalezy rozwazy¢, jaki sposob portretowania kobiet bylby optymalny: w odniesieniu
do tradycyjnie kobiecych standardow, czy tradycyjnie mgskich? Czy powinny by¢ ukazywane

w rownym stopniu w obu rolach? Jak w takiej sytuacji powinni by¢ ukazywani me¢zczyzni?
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Podstawa dla dalszych rozwazan jest zatem ustalenie norm uznawanych si¢ za neutralne
I sprawiedliwe. Wiadomo, ze w mediach cze¢sciej ukazywani beda prominentni politycy,
przewaznie obejmujacy meskie urzedy. Jest to zgodne z dziennikarskim wartoSciowaniem
informacji i sprzeczne z feministycznymi oczekiwaniami. Czy zatem nalezy informowac
0 dziatalno$ci kobiet, nawet jesli jest ona wylacznie pracg zakulisowg lub nie ma istotnego
znaczenia spotecznego (zakladam, ze taka sytuacja moze mie¢ miejsce), czy pomijaé takie
informacje na korzy$¢ mezczyzn? Dowartosciowywaé pomijang prace kobiet (nudng
z perspektywy odbiorcy), czy tez skupiac¢ si¢ na tym, co interesujace? Pokazywac proces
wtajemniczania nowych postanek, czy ukazywac te z wieloletnim do$wiadczeniem?

Zdaniem Tomasza Piekota mozna ,przyjaé, ze dla dzisiejszego czlowieka media
informacyjne sa podstawowym zrodlem wiedzy o $wiecie, poniewaz zawierajg — tak jak kiedys
mitologia, religia i literatura — spdjny obraz rzeczywistosci, ktory jest mniej lub bardziej
dyskretnie upowszechniany” (Piekot 2006, 14). Jesli pewien obraz Swiata i rzeczywistosci
spotecznej jest upowszechniany w sposob dyskretny, nie nalezy oczekiwaé, ze dominujacy
punkt widzenia zostanie zaprezentowany wprost i z tego wzgledu nalezy poszukiwaé niuansow
na pozor niewidocznych. Twierdze, ze analizy mozna prowadzi¢ na kilku ptaszczyznach: moga
by¢ to analizy holistyczne uwzgledniajace cato$¢ zebranego materiatu, przedstawiajace
z dystansu peten obraz pola badan, czemu stuzg przede wszystkim statystyki. Po drugie, moga
by¢ to analizy selektywne, obejmujace wybrany z uwagi na okre$lone cechy materiat, poddany
doglebnym badaniom (takze poréwnawczym). Selekcja materiatu moze przebiega¢ w sposob
horyzontalny — jest to wybor konkretnych rekordow sposréd wszystkich zgromadzonych
danych — lub wertykalny, przebiegajacy pionowo, niezaleznie od poszczegdlnych rekordow
(np. wybor zdje¢ z uwagi na dang zmienng, niezaleznie od artykutu, w ktérym si¢ pojawily).

W dalszej czgsci pracy zostang przedstawione wyniki poczynionych przeze mnie analiz.
Sprawozdanie z badan rozpoczyna analiza holistyczna, ogniskujaca si¢ na statystycznym ujeciu
zebranego materiatu. Ze wzgledu na duzg szczegdlowosé prezentowanych danych, w dalszej
czesci rozprawy zamiescitam najwazniejsze wnioski. Doktadne analizy wraz ze statystykami
Czytelnik znajdzie w rozdziale 2. Zatacznika.

Po zaprezentowanej analizie holistycznej, w rozdziale 5. przedstawitam wyniki
horyzontalnej analizy selektywnej artykulow oraz wywiadow, obejmujacej rowniez dotgczone
do nich fotografie. Rozdzial 6. stanowi zwienczenie ipodsumowanie wynikow

przeprowadzonych badan.
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4.1 Definicje i miary

Do analizy wybrane zostaty tygodniki prasowe ze wzgledu na ich cechy
charakterystyczne, tj. dtuzszy niz w przypadku telewizji i radia (a takze prasy codziennej) okres
aktualno$ci, zwigzang z nim mozliwo$¢ powtdrnego kontaktu z przekazem oraz jednakowy

przekaz w miejsce spersonalizowanego®#!

w mediach interaktywnych. Sa to tez do$¢ istotne
media w kontekscie opiniotwérczym (CBOS 2014a). Dla wyboru konkretnych tytutow
prasowych kluczowe znaczenie miato, by byly to opiniotwoércze tygodniki docierajace do grona
wyksztalconych odbiorcow, poruszajace problematyke polityczng. Co wigcej, ze wzgledu
na specyfike tematu niniejszej rozprawy, mialy one by¢ mozliwie najbardziej neutralne |
zbiezne ideologicznie i w zatozeniu prezentowa¢ dominujace przekonania obecne w kulturze.

Poniewaz podj¢ta w niniejszej pracy kwestia nie bywa powszechnie analizowana
na gruncie nauki polskiej (wymiarze S$wiatowym takze nie jest zbadana w sposob
wyczerpujacy), a mechanizmy i czynniki oddziatujgce na sposob prezentacji wiadomosci nie
sg dostatecznie dobrze poznane, podejmowanie analiz porownawczych w oparciu o skrajne
ideologicznie tytuty uznatam za niewtasciwe. Wprawdzie udatoby si¢ uchwycic spolaryzowane
roznice, lecz wynikalyby one w duzej mierze z profilu gazety i afiliacji jej odbiorcow. Moim
celem nie byta jednak analiza skrajnosci, lecz tego, co moze uchodzi¢ za powszechne — stad
wybor trzech znanych tytuldw, posiadajacych wieloletnig tradycje na rynku prasowym,
niemajacych wyraznie ukierunkowanej ideologii, docierajacych do wyksztatconych odbiorcéw
pochodzacych z klasy sredniej. Dgzytam do uchwycenia wspolnych elementow oraz subtelnych
roéznic miedzy tygodnikami wzglednie podobnymi 1 opiniotworczymi.

Analizie poddane zostaly trzy sposrod najbardziej znanych tygodnikéw opinii
w analizowanym okresie: Wprost, Newsweek oraz Polityka. Tytuly te byly najczesciej
cytowanymi tygodnikami w 2011 roku#?: uplasowaly sie na odpowiednio trzecim, czwartym
I piatym miejscu wsérod wszystkich tytutow prasowych i jako $cista czotowka wsrod

opiniotworczych tygodnikéw i dwutygodnikéw. Wprost cytowano 2016 razy, Newsweek 2007

141 Nawet jeSli na stronie czasopisma istnieje mozliwo$¢ czytania wiadomos$ci z biezgcych numerdw, nie
ma pewnosci, ze zostang one zaprezentowane jednakowo (tj. w otoczeniu identycznych linkéw i reklam) ani ze ich
kolejno$¢ bedzie identyczna jak w numerze drukowanym (lub nawet w e-wydaniu), poniewaz czytelnik moze
poming¢ wigkszo$¢ tresci w nim zawartych, a zmienne te — miedzy innymi — mogg oddzialywac na sposéb odbioru.
142 W ostatnich miesigcach 2011 roku (Instytut Monitorowania Mediéw 2011, Instytut Monitorowania Mediéw
2012b) oraz w styczniu 2012 (Instytut Monitorowania Mediow 2012¢) wsrod tygodnikow i dwutygodnikow
najczesciej cytowany byl Wprost (186 cytowan w listopadzie, 118 w grudniu i 177 w styczniu), nastgpnie
Newsweek (91 cytowan w listopadzie, 83 w grudniu i 119 w styczniu) i Polityka (81 cytowan w listopadzie, 61 w
grudniu i 72 w styczniu), Uwazam Rze (74 cytowania w listopadzie, 23 w grudniu i 27 w styczniu) plasowato si¢
na czwartym w listopadzie i piatym w grudniu oraz styczniu miejscu. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze to dzienniki
przewaznie znajduja si¢ w czotowej trdjce cytowanych tytulow prasowych w ogole.
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razy, a Polityke 1780 razy. Uwazam Rze, jako czwarty periodyk w rankingu, zacytowano
we wspomnianym okresie 691 razy (Instytut Monitorowania Mediéw 2012a). W roku 2012
czotowka pozostala bez zmian, jednakze liczba cytowan Wprost wzrosta do 2211, za$
Newsweeka oraz Polityki zmalata odpowiednio do 1414 i 1032 cytowan (Uwazam Rze, jako
czwarty, cytowany byt 555 razy). Widocznym trendem jest powolny spadek cytowalno$ci prasy
na przestrzeni lat 2008-2012 (Instytut Monitorowania Mediow 2013).

Ostatecznie analizie poddane zostaly wspomniane trzy tygodniki — Wprost, Newsweek
oraz Polityka — wydawane w roku 2012. Kazdy z tygodnikéw liczyt 52 numery, przy czym
we Wprost w analizowanym okresie pojawily si¢ dwa numery zbiorcze (nr. 17/18, 23.04.2012-
06.05.2012 oraz 51/52, 17.12.2012-26.12.2012), Newsweek wydat jeden numer zbiorczy
(nr.51/52 17.12.2012-26.12.2012), natomiast w Polityce pojawily si¢ az trzy wydania zbiorcze
(nr. 17/18, 25.04.2012-08.05.2012, nr.32/33, 08.08.2012-21.08.2012 oraz nr.51/52,
19.12.2012-01.01.2013). Analizie poddano zatem 50 wydan Wprost, 51 wydan Newsweeka
oraz 49 wydan Polityki, co tacznie daje 150 przeanalizowanych tygodnikow.

Analiza obejmowata wszystkie opublikowane numery, poniewaz gtdéwnym celem byto
uchwycenie wszystkich przekazow traktujacych o polityczkach i oszacowanie ich liczby.
Poniewaz na podstawie wnioskow ptynacych z literatury przedmiotu oczekiwatam niewielkiej
liczby artykutow odnoszacych si¢ do kobiet dziatajacych w polityce, nalezato dotozy¢
wszelkich staran aby ich nie poming¢. W tym przypadku losowy wybor periodykow do analizy
moglby skutkowaé istotnym zafatszowaniem wynikéw, co w $wietle wynikow*? jawi sie jako
grozba realna. Ponadto analiza uwzgledniajgca wszystkie numery otwiera duze mozliwosci dla
wyciggania wlasciwych, niezafalszowanych przez niewielkg liczbe danych wnioskéw.

Wybor roku 2012 jako momentu analiz réwniez nie byl przypadkowy. Byl to okres
zagranicznych kampanii wyborczych (Stany Zjednoczone, Francja, Rosja), w ktorych kobiety
mogly odgrywac znaczaca role, oraz czas powyborczy w Polsce, w ktorym kampania zostata
juz zakonczona i mozna bylto przyjac, ze nie pojawia si¢ problemy zwigzane z paprotkami (zob.
rozdz. 3.3). W okresie kampanii wyborczej w mediach moze pojawiaé si¢ wigcej kobiet niz
w latach kolejnych. Rok powyborczy jest rowniez momentem, w ktorym mozna oczekiwac
przedstawiania nowych politycznych postaci, monitorowania ich dziatan i zainteresowania
nowo utworzonym rzadem i sktadem Sejmu. NajczeSciej badania ogniskuja si¢ na kampaniach
wyborczych i pomijajg okresy pomiedzy nimi, przez co nie pozwalajg dostrzec petnego obrazu

dziatalnosci politycznej z perspektywy mediow. W kolejnych latach po wyborach kluczowymi

143 przyktadem mogg by¢ wywiady z polityczkami: we Wprost przeprowadzono dwa, kazdy w innym numerze.
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bohaterami sceny politycznej sg partyjni liderzy, a funkcje te do niedawna petili mezczyzni.
Od momentu sygnowania Ewy Kopacz jako drugiej w historii Rzeczpospolitej Polskiej kobiety
na urzad premiera mozna oczekiwa¢ zmian w tym zakresie. Juz latem przed wyborami
parlamentarnymi w 2015 roku sugerowano, ze réwniez w PiS kandydatem na premiera
ma zosta¢ kobieta, a po zwycigstwie tej partii obietnicy tej dotrzymano. Pojawia si¢ jednak
pytanie — na t¢ chwilg pozostajace bez odpowiedzi — czy przyszie liderki beda niezalezne
| autonomiczne, czy tez — jak to sugerowat nawet jeden z tytutow artykutéw poddanych analizie
—beda uzaleznione od me¢zczyzn 1 bedg wykonywaty ich polecenia. Pytanie, czy objecie urzgdu
przez Mateusza Morawieckiego bylo symboliczny powrotem do polityki meskich liderow.
Odpowiedzi na te pytania wymagaja badan poréwnawczych w dluzszej perspektywie czasowe;.

Analizujac sposoby ukazywania ptci w prasie nie mozna oczekiwa¢ spektakularnych
roéznic na pierwszy rzut oka. Bez poglebionych analiz nie sposob ustali¢, czy rzeczywiscie
do dzis kobiety-polityczki ukazuje si¢ w sposoéb odmienny od m¢zczyzn-politykdw. Aby moc
w pelni zrozumie¢ to zagadnienie, nalezy na poczatek przyjrze¢ si¢ nie tylko zawartoSci
artykutow, ale rowniez ich cechom pozatresciowym. Marshall McLuhan stwierdzit niegdys,
ze ,,przekazem jest sam przekaznik” (McLuhan 1975, 45) i w tym duchu przyjmuje,

ze przekaznik, czyli gazeta i jej cechy, moga nie$¢ informacje wykraczajgca poza jej zawartosc.
4.1.1 Kategorie dotyczace artykulow

Podstawowg jednostka analizy obrana zostata jednostka prasowa (okreslana dalej
rowniez jako jednostka oraz przekaz), definiowana jako:
a) Samodzielna jednostka zogniskowana wokot okreslonego tematu, posiadajgca wlasny tytut
(opcjonalnie nadtytut oraz podtytut) oraz spojng tresc.
b) Spojny, zbiorczo okreslony w spisie tresci dzial tematyczny, zawierajacy skrot ostatnich
wydarzen, przeglad kultury lub opis nowinek technicznych (np. ,,Flash”).
¢) Komiks lub infografika obejmujgca catg strong lub strona wstepna bloku artykulow
niebedacych dodatkiem tematycznym lub sezonowym, zawierajaca istotne dla analizy
tresci (np. zdjgcia).
d) Z analizy wylaczone zostaty listy do redakcji (za wyjatkiem dhuzszych polemik,
publikowanych na wzér felietonéw lub artykuldw) oraz informacje o numerze gazety.
Poniewaz w ramach analizowanych jednostek prasowych mozna wyrdzni¢ kilka ich

typow, przyjeta zostata nastgpujaca klasyfikacja opublikowanych materiatow:

Strona | 136



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Artykul — samodzielna jednostka prasowa zogniskowana wokot jasno zdefiniowanego tematu,
bohatera lub bohateréw, posiadajaca okreslonego z imienia i nazwiska autora (lub
autorow), tytut, podtytut oraz spojng tres¢.

Wywiad — samodzielna jednostka bedgca zapisem rozmowy z okre$long osoba (lub osobami),
podang z imienia oraz nazwiska osoba zadajacg pytania, tytulem oraz podtytulem.

Felieton — najczesciej jednostronicowa (sporadycznie dtuzsza) forma wypowiedzi okre§lonego
z imienia i nazwiska autora, odnoszgca si¢ do wydarzen biezacych lub kwestii zdaniem
autora wazkich, zawierajaca jego refleksje; nie zawsze spojna tematycznie.

Fotoreportaz — spojna tematycznie, fotograficzna relacja z wydarzenia, sposobu zycia, itp.

Komiks — pojedynczy obraz lub spojne potgczenie obrazow, przekazujgce okreslong tresc.
Mozna wyrdzni¢ trzy rodzaje komiksow: fotograficzne — bazujace na prawdziwych
fotografiach zestawionych w zamierzony przez autora sposéb wraz z podpisami lub
dymkami wypowiedzi; graficzne — wylacznie rysunkowe, w ktorych najwigksze
znaczenie majg podobienstwo narysowanych postaci do osob znanych (okreslane
najcze$ciej z uwagi na ich charakterystyczne cechy) oraz podpisy wskazujace
na kontekst i sposob odbioru grafiki; graficzno-fotograficzne — gtéwnie rysunkowe,
lecz w miejsce gldéw bohaterow wklejono zdjecia twarzy autentycznych postaci.

Recenzje i aktualnosci, skrot wydarzen — spojne, okreslone zbiorczo w spisie tresci dziaty,
zawierajgce zestawienie ostatnich wydarzen, informacje kulturalne (takze recenzje
wytworoéw kultury) lub opis nowinek technicznych.

Zbior wypowiedzi — samodzielna jednostka skladajaca si¢ wytacznie z wypowiedzi
okreslonych os6b na dany temat lub z pewnej okazji (np. zZyczenia noworoczne).

Zapowiedz — tytutowa strona bloku artykutéw (takze rankingu), zawierajaca tytut oraz zdjgcia.

Poniewaz, zgodnie z przewidywaniami, najliczniejsze 1 najistotniejsze okazaty si¢
artykuty i wywiady (oraz ze wzgledu na ich specyfike na tle pozostatych typow przekazow),
niniejsza praca ogniskowac si¢ bedzie gtownie na tych dwoch typach. Jednostki prasowe jednak
ro6znity si¢ miedzy sobg podejmowanymi tematami, ktore zostaty skatalogowane nastgpujaco:

Biznes i bankowos$¢ — dziatalnos$¢ firm oraz bankow, regulacje bankowe, gietda itp.

Brak kategorii — kategoria przyznawana skrotom wydarzen, komiksom i felietonom.

Gospodarka i infrastruktura — finanse i budzet (europejski i krajowy), inwestycje
panstwowe, regulacje finansowe kraju/regionu, infrastruktura (np. drogowa) itp.

Historia — tematyka historyczna.

Inne — jednostki, ktorych tematyki nie sposdb okresli¢ w oparciu o powyzsze kategorie.

Instytucja — dziatalno$¢ i problemy instytucji (prokuratury, ZUS, Ko$ciota).
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Katastrofa w Smolensku — artykuty odnoszace si¢ do kwestii katastrofy w Smolensku.

Kultura — wytwory kultury, sztuka, muzyka, rzezba, literatura.

Ludzie — historie konkretnych osob, ich zyciorysy i opis doswiadczen, pogladow i dziatan.

Nauka, technika, Srodowisko — odkrycia naukowe, technologie, srodowisko naturalne.

Polityka — dziatalno$¢ polityczna rozumiana personalnie, jako dziatania jednostek na arenie
krajowej 1 migdzynarodowej, oraz mi¢dzynarodowe (stosunki krajowe).

Spoleczenstwo — zycie spoleczne, przestgpstwa, styl zycia, tradycje.

Sport — kwestie sportu amatorskiego i zawodowego oraz zwigzkoéw sportowych.

Zdrowie — problematyka zdrowotna, choroby i ich leczenie, refundacja lekow itp.

Jednostki prasowe ogniskujg si¢ wokot tematow oraz postaci (termin ten bedzie
stosowany na okre$lenie wszystkich osob, ktore pojawity si¢ w tygodnikach, niezaleznie
od charakteru ich wypowiedzi lub wzmianki o nich, o czym nizej). Je$li w jednostce prasowej
pojawita si¢ wiodaca postac, byta ona klasyfikowana jako rozmoéwca (gdy przeprowadzano
z nim lub nig wywiad), bohater (gdy artykul traktowal o tej osobie) lub ekspert (krotka
wypowiedz przytoczona jednostce prasowej opisanej tematyczniel®). Sposéb wyrdzniania
rozmowcow i ekspertdow byt oczywisty, natomiast kwestia okreslania kogo$ mianem bohatera
okazata si¢ bardziej ztozona. Przyjete zostaty nastepujace zasady wyszczegolniania bohaterow,
przy czym najistotniejsze reguly wymienione zostaly w pierwszej kolejnosci:

a) Imig, nazwisko lub pseudonim wymieniony w:
a. Nadtytule artykutu
b. Tytule artykutu
c. Podtytule artykutu
b) Sugestia w podtytule, ze tekst dotyczy danej osoby, a wzmianka o niej nie jest jedynie
pretekstem do podjecia innego tematu.
€) Zdjecie gtdéwne sugerujace o kim traktowac bedzie artykut, powigzane np. z tytutem.
d) Zogniskowanie uwagi na danej osobie w pierwszym akapicie artykutu.
e) Konsekwentne nawigzywanie do osoby bohatera w catym artykule.

Modelowy artykut cechowatyby wszystkie wskazane wyzej elementy, jednak jest
to sytuacja idealna. W praktyce wymienione elementy wystgpowaly w rozmaitych
kombinacjach. Dla uznania, ze artykut odnosi si¢ do przynajmniej jednej osoby, bedacej jego

bohaterem, wystarczyta obecnos¢ jednego z czynnikéw wskazanych powyze;j.

143 Tak okre$lano réwniez rozméwcow mikrowywiadow przeprowadzanych w ramach skrotow wiadomosci
i w sekcjach ,,recenzje” oraz osoby, ktorych stowa przytaczano w artkutach z kategorii ,,zbiory wypowiedzi”.
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Rozmoéwcy i1 bohaterowie stanowili glownych bohateréw, z ktérych wykluczytam
ekspertow. Powodem takiej decyzji byt fakt, iz ich wypowiedzi stanowily jedynie glos
w dyskusji i byty dodatkiem, a nie gtbwnym tematem jednostki prasowej. Kwesti¢ te warto
podda¢ odrebnej analizie, jednak wykracza ona poza ramy tej pracy. Zaznaczam, ze nalezy
odroznié ekspertow, ktorym okazjonalnie udzielono gtosu w danej sprawie od 0sob, ktorych
wypowiedzi sktadaty si¢ na calg jednostke, okreslong terminem ,,zbiér wypowiedzi”.

Postacie pojawiajace si¢ w artykutach opisywane byly za pomocg imienia, nazwiska
oraz profesji. Wybor profesji w pierwszej kolejnosci bazowat na informacjach zawartych
w artykule, w ktorym si¢ pojawiaty. Jesli dana osoba opisywana byta w odmiennie w r6znych
jednostkach, decydujacym i wigzacym byt opis przytoczony w pierwszym przekazie z jej
udziatem (kolejno$¢ wyznaczaty daty ukazania si¢ poszczegdlnych numerow).

Kluczowg dla tej pracy kategorig bohaterow sa politycy. Aby zaklasyfikowa¢ dang
osobe do tej kategorii, musiata ona petni¢ funkcje publiczne (radny, burmistrz, poset, senator,
premier, prezydent itp.) badz to w chwili ukazania si¢ artykutu, badz tez w przesztosci (z tego
wzgledu do grona politykow zaliczane byty rowniez postacie historyczne). Wydarzenia majace
miejsce po opublikowaniu artykutu nie byly uwzgledniane.

Na szczegdlng uwage zashuguja aktorzy odgrywajacy role innych osob, czego
przykladem byta Meryl Streep grajagca Margaret Thatcher w filmie pt. ,,Zelazna Dama”.
Poniewaz zdjecie ucharakteryzowanej aktorki ukazalo si¢ w artykule po$wigconym
biograficznemu filmowi o brytyjskiej polityczce i towarzyszyta mu historyczna fotografia
Zelaznej Damy, zostato ono potraktowane nie jako zdjecie aktorki, lecz polityczki®*.

Profesje postaci zostaly skategoryzowane wedtug ponizszych wytycznych:

AKktywisci — dziatacze spoteczni i charytatywni, wolontariusze itp.

Artys$ci — pisarze, malarze, graficy, projektanci, muzycy, kompozytorzy, dyrygenci.

Ludzie biznesu — zwigzani z biznesem, ekonomig, bankowoscia, inwestorzy, wtasciciele firm.
Ludzie ekranu — aktorzy, kabareciarze, showmani, celebryci, modele!*®, postaci fikcyjne.
Ludzie filmu — producenci, rezyserzy, scenarzysci, oswietleniowcy, kostiumolodzy itp.
Ludzie mediow — dziennikarze, publicysci, radiowcy, redaktorzy naczelni i dyrektorzy

mediow, osoby zwigzane z tworzeniem i dystrybucja tresci medialnych.

145 W analizie fotografii posta¢ widoczna na zdjeciu zostata opisana zgodnie z rzeczywisto$cia, jako aktorka.
1481 udzie zwigzani z modelingiem zostali uwzglednieni w kategorii ludzi ekranu, gdyz czotowe modelki, o ktorych
byta mowa w przekazach (np. Joanna Krupa, Natalia Siwiec) staly si¢ w pewnym sensie celebrytkami.
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Ludzie polityki — osoby okreslane mianem politykéw, petnigce funkcje spoteczno-polityczne
na szczeblu lokalnym, centralnym lub mi¢dzynarodowym do momentu publikacji
artykutu.

Mundurowi — stuzby mundurowe: policjanci, wojskowi, strazacy itp.

Opiekunowie i partnerzy — krewni i opiekunowie (matka/ojciec, corka/syn) oraz partnerzy
(maz/zona, partner/partnerka, konkubina/konkubent, narzeczeni).

Postacie zwiazane z religia — Jezus, ksi¢za, papiez, zakonnicy i zakonnice, mistycy.

Pracownicy nizszego szczebla — robotnicy, osoby na nizszych stanowiskach.

Przedstawiciele grup spolecznych — mlodziez, studenci, osoby niepetnosprawne, imigranci,
uchodzcy, kibole, zwykli ludzie, 0soby nieznane z zawodu, ofiary przemocy i ztych decyz;ji
urzgdniczych, oskarzeni lub skazani za popetnione przestepstwa.

Przedstawiciele wolnych zawodéw — doradcy, naukowcy, urzednicy, prawnicy, informatycy,
kosmetyczki itp.

Sportowcy — osoby zaangazowane w uprawianie sportu, trenerzy, dziatacze sportowi.

Niektore ze wskazanych powyzej kategorii odnoszg si¢ nie tyle do profesji, ile do cech
danej osoby lub pelnionej przez nig roli (np. matka czy maz), lecz wynika to ze specyfiki
przedstawiania postaci. Jak juz wspomniatam, istotne bylo to, jak dana osoba zostata
sportretowana w artykule, a nie rzeczywiscie wykonywany przez nig zawod (ktorego czesto nie
dato si¢ ustali¢, np. w przypadku matek lub 0sob ze zmienionymi danymi personalnymi).

Précz okreslenia typu artykulu oraz tematyki, rejestrowane byly: pte¢ autora (autorow),
liczba zdje¢ rozmoéwcow, bohaterow i ekspertow oraz liczba zdje¢ glownych bohaterow.
Odnotowywatam strony, na ktorych pojawit si¢ artykul, mierzytam powierzchnie artykulu
w jednostkach kwadratowych (z dotychczasowych badan wynika, ze kobiety otrzymujg
mniejsza powietrzni¢ niz m¢zczyzni; Davis 1982) oraz towarzyszacych mu reklam.

Kwestia przestrzeni wymaga doprecyzowania. Celem badan byto poréwnanie
powierzchni pomigdzy tytutami prasowymi, lecz ich wymiary okazaty si¢ rozne. Format r6znit
si¢ nie tylko w zaleznos$ci od tytutu prasowego, ale nawet w odniesieniu do poszczegdlnych
numerow tego samego periodyka. Z tego wzgledu kazdy numer zostal zmierzony oddzielnie.
Szeroko$¢ mierzono w dwodch newralgicznych punktach: w 4 oraz % objetosci, zawsze
po prawej stronie, co pozwolilo na oszacowanie $redniej powierzchni z uwzglednieniem wahan
ptaszczyzny wynikajacych ze specyfiki gazety'*’. Miary te okreslam mianem usrednionego

wymiaru strony (wysokosc¢ i szeroko$¢) I usrednionym polem powierzchni strony.

147 Powierzchnia oktadki bedzie wigksza niz powierzchnia strony $rodkowej, co warunkuje format gazety i szycie.
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Powierzchnia catkowita (Pc) oznacza liczbe petnych stron, na ktérych znajduje si¢
jednostka prasowa'*® i obliczana jest jako réznica pomigdzy numerem strony poczatkowej i
koncowej. Ponadto, dla kazdego artykutu odnotowano wymiary reklam (powierzchnia reklam,
Pr 1%9) oraz powierzchni zajetej przez inne elementy (np. wspotdzielace strong artykuty; miary
obejmujg marginesy). Od pola powierzchni catkowitej odejmowano powierzchni¢ reklam oraz
innych elementow i w ten sposob otrzymywano powierzchnig netto jednostki (Pn), czyli
powierzchnig¢ faktycznie poswiecong na artykut i zdjecia. Jesli powierzchnia obejmowata peing
stron¢ w pionie lub poziomie, wymiar nie byt mierzony indywidualnie za kazdym razem, lecz
W jego miejsce podstawiano usredniony wymiar strony (wysokos¢ lub szeroko$¢) dla danego
numeru periodyka. Aby umozliwi¢ pordownywanie, wszystkie pola powierzchni przedstawiono
relatywnie jako utamek usrednionego pola strony dla danego numeru tygodnika®®°.

Poniewaz z perspektywy niniejszej pracy mozliwo$¢ okreslenia powierzchni artykutow
I reklam przypadajacych poszczegolnym kategoriom postaci jest kluczowa, nalezy ustali¢
sposob przydzielania powierzchni do konkretnych grup. Najprostszym sposobem byloby
zsumowanie liczby postaci w danym artykule, podzielenie powierzchni przez liczbe postaci
oraz przemnozenie powstalej] w ten sposob wartosci przez liczbe postaci z kazdej kategorii
zawodowej obecnej w artykule. Takie ujecie jest proste, lecz bledne, jezeli uwzgledni

sie ekspertow!®

. W rzeczywisto$ci nie sposob oszacowac przyznanej im powierzchni inaczej,
niz poprzez jej zmierzenie, przemnozenie oraz zsumowanie. Wyjatkiem moga by¢ jednostki
okreslone jako ,,zbiory wypowiedzi”, gdzie prosta procedura mogtaby by¢ uwazana za stuszng
z uwagi na fakt, ze ten typ jednostki w catosci sktada si¢ z wypowiedzi (znikng jednak
hipotetyczne rdznice wynikajagce z odmiennej dlugosci wypowiedzi). Pozostaje zatem
wykluczy¢ ekspertow podczas szacowania powierzchni dla postaci.

Pojawia si¢ jednak kolejny dylemat: czy sumowac liczbe rozmoéwcoéw i bohaterow,

a pole powierzchni jednostki prasowej podzieli¢ przez te sume, czy tez uznaé, ze dla kazdej

148 Tak obliczone pole obejmowato swoim zakresem reklamy i inne jednostki, ktore wspolistnialy na stronie.

149 Jesli reklama nie byta prostokatem, jej pole obliczano jako sume pol sktadajacych sie na nig figur. Aby moc
wprowadzi¢ dane do bazy, konieczne bylo sprowadzenie wymiaréw tak obliczonego pola do dwoch wartosci,
ktore pomnozone przez siebie zwrocityby warto$¢ pola. W takich przypadkach obliczona powierzchni¢ reklamy
traktowano, jakby bylo polem prostokata i przyjmowano umowny wymiar jednego z jego bokow. Nastepnie
dzielono przez niego powierzchnie reklamy. Wynik dzielenia byt wymiarem drugiego boku.

150 Jedli usredniony wymiar strony hipotetycznego numeru gazety (powiedzmy X-go numeru Wprost) liczyt
20,5 cm x 28 cm (574 cm?), a przyktadowa reklama obejmowata w poziomie pelng strong, t0 jej dtugos$é nie byta
mierzona, lecz przyjmowano, ze ma ona wymiar odpowiadajgcy usrednionemu wymiarowi strony, tj. 20,5 cm.
Pole powierzchni takiej reklamy (o wysoko$ci 7 cm) wynositoby 143,5 cm?. Przy takich wymiarach zajmowataby
ona Y (25%) strony, co pozwala na pordwnania mig¢dzy gazetami i tygodnikami niezaleznie od ich formatu.

151 Gdyby w kilkustronicowym artykule pojawit si¢ wytacznie jeden ekspert, to niezaleznie od powierzchni jego
rzeczywistej wypowiedzi przypisano by mu powierzchnig catego artykutu, gdyby byto dwoch: Y% itd.
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z grup powierzchnia na osobe powinna by¢ liczone niezaleznie? W pierwszym przypadku, jesli
pole powierzchni catkowitej zostanie podzielone przez sumg¢ rozmdéwcoéw i bohaterow,
powstanie sytuacja, w ktorej powierzchnia wywiadu z osobg X na temat osoby Y zostanie
podzielona migdzy tych dwoch gtownych bohaterow. Jednocze$nie moze to znieksztatcad
wyniki poréwnan, poniewaz mimo faktu, iz calty wywiad przeprowadzono z osobg X, zostanie
jej przyznane jedynie 50% jego powierzchni. Jednoczes$nie, cho¢ bohater Y byt gtownym (i by¢
moze jedynym) tematem rozmowy, statystyka przypisze mu mniejszag powierzchnig,
co doprowadzi do mylnego wniosku, ze w jednostce byto dwoch bohaterow.

Ze wzgledu na specyfike wywiadow oraz postaci przyjetam, ze pole powierzchni
na osobg¢ Szacowane bedzie oddzielnie dla rozméwcow i bohaterow (z wykluczeniem
ekspertow). Pozwoli to odda¢ rzeczywisty stosunek dtugosci wywiadu z kazdym rozmowca
| powierzchni¢ poswigcong poszczegdlnym bohaterom oraz porownaé je wzgledem siebie.
Skutkiem ubocznym jednak bedzie fakt, iz suma powierzchni przypisana postaciom
W powyzszy sposob nie bedzie zgodna z sumg powierzchni ogolnej wszystkich artykutéw
z glownymi bohaterami.

Jesli w dalszej cze$ci pracy sprecyzowane jest, ze miara przypada na osobe, 0znacza to,
ze powierzchnia (catkowita, netto lub reklam) przypadajaca danej kategorii postaci podzielona
zostala na jej liczebno$¢. Srednia powierzchnia przypadajaca na osobe z danej kategorii zatem
to suma ilorazu powierzchni jednostki (P) i liczby wystepujacych w niej postaci (X)
pomnozonego przez liczbe postaci z danej kategorii, ktore pojawity si¢ w tej jednostce (a) dla
wszystkich n jednostek, podzielona przez sume postaci z analizowanej kategorii (¥ a)'°?:

P, P, P

n
—a —“q —a
x 1 2+ +xn n

x
Pc/os = =% 2
a1+a2+"‘+an

Powierzchnia érednia artykutu, w ktorym pojawiajg si¢ postacie z danej kategorii (Psy),
obliczana jest jako suma pelnych powierzchni catkowitych (Pc) wszystkich artykutow,
w ktorych pojawia si¢ przynajmniej jedna posta¢ z danej kategorii (a; > 0), podzielona
na liczbe tych jednostek (I). W skrocie proces ten przedstawia ponizszy algorytm:

Pc,Psy, 1 = 0;

=1,

152 Jesli w jednostce liczacej 4 strony jest 5 bohateréw (3 politykdw i 2 artystow), to kazdemu przypada 4/5 jej
powierzchni: politykom przypadnie 0,8*3, a artystom 0,8*2. Jesli druga jednostka liczytaby 2 strony i miata
1 bohatera, polityka, to przypadtoby mu w udziale 2/1=2 strony. Gdyby te dwie jednostki stanowity caly materiat
badawczy, powierzchnia na osobg dla artystow wynositaby 0,8*2, za$ dla politykow (0,8*3+2*1)/4=1,1 strony.
Powierzchnia na osobg z danej kategorii zatem obliczana jest jako suma powierzchni przypadajacym postaciom
z danej kategorii we wszystkich jednostkach (n), podzielona przez liczebno$¢ danej kategorii (a).

Strona | 142



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

until i < n153then {
jezeli (a; > 0) {
Pc = Pc + Pcy;
[++;
i++} else { Pc = Pc;i++}
Ps; = %;

W rozwazaniach zwigzanych z réwno$cig plci pojawia si¢ czgsto postulat wypowiadany
explicite lub przyjmowany w formie milczacego zatozenia, ze w spoteczenstwie rownosci ptci
w kazdej dziedzinie udziat kobiet i mezczyzn plasuje si¢ w okolicach 50%. Istnieja teorie, wedle
ktérych media powinny odzwierciedla¢ sklad spoteczenstwa, co jednocze$nie zaklada
dysproporcj¢ w sktadzie postaci, analogiczng do dysproporcji w spoteczenstwie. Inne teorie zas
glosza, ze media powinny niwelowac réznice i oddawac glos mniejszosciom, aby przedstawié
wszystkie punkty widzenia. Majg one rdwniez potencjat inicjowania zmian spotecznych, przez
co powinny przedstawia¢ postulowany porzadek spoteczny i tym samym nadawa¢ impuls dla
zmian (Jakubowicz 2013). Trudno jednoznacznie rozstrzygnac¢ w jakich proporcjach powinni
zosta¢ ukazani bohaterowie i z tego wzgledu warto uwzgledni¢ dwa wskazniki: rownoSci
wzglednej oraz réwnosci statystycznej.

Wskaznik wzglednej réwnosci (Wr) za podstawe wyznaczania punktu réwnosci
przyjmuje udziat kategorii podstawowych (w tym przypadku dwodch: kobiet oraz mezczyzn)
w catej populacji. Dla ustalenia proporcji kobiet i m¢zczyzn punkt odniesienia stanowi suma
postaci (z wytaczeniem zespotéw jako podmiotu wieloosobowego). Jesli za X przyjac¢ udziat
danej kategorii podstawowej w kategorii szczegbtowej (np. ludzi polityki: x jako odsetek kobiet
wsrod ogdtu politykdéw), natomiast za X udzial danej kategorii podstawowej w populacji
analizowanych postaci (np. X jako procent kobiet wsrod rozmowcow), to wskaznik wzglednej
réwnos$ci mozna opisa¢ wzorem:

Wr=x-X
Wskaznik bedzie przyjmowatl wartosci z przedziatu (-1, 1)**, przy czym Wr = 0 wskazuje na
idealna wzgledng rownos¢ informujac, iz sktad kategorii szczegdtowej odwzorowuje sktad

populacji lub probki (x; = X;), natomiast sytuacji skrajnej nierownosci Wr; = —X;.

158 Liczba wszystkich analizowanych jednostek prasowych.

15 Wskaznik Wr przy dwoch kategoriach podstawowych mogiby przyjaé warto$é 1 lub -1 tylko wtedy, gdyby
liczebno$¢ jednej z kategorii podstawowych wyniosta 100%, przy jednoczesnym udziale w niepustej kategorii
szczegoOlowej na poziomie x=0% (lub liczebnos¢ 0% i x=100%), co jest niemozliwe. Teoretycznie mozliwa jest
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Na nieco innych zatozeniach bazuje wskaznik statystycznej réwnosci (Sr). Punktem
wyjécia jest rowny udzial wszystkich kategorii w populacji, wyznaczany wzorem i gdzie y

oznacza liczbe kategorii. Jesli za X przyja¢ udzial danej kategorii podstawowej w Kategorii

szczegdtowej, wskaznik statystycznej rownosci mozna opisa¢ wzorem:

1
Sr=x——

Warto$¢ wskaznika waha si¢ od Sr = —% (dla x = 0; brak reprezentacji) do Sr = 1 —% (dla
x = 1; 100% kategorii szczegbétowej). O idealnej rownosci (St = 0) mozna mowié wtedy, gdy
x = % W przypadku wystapienia dwdch kategorii podstawowych Sry = —S7,.

Wskaznik statystycznej rownosci mozna zagregowa¢ do jednej wartosci, nazwanej
Indeksem statystycznej rownosci (Isr). Dla dwéch kategorii podstawowych®® wylicza sie go w
oparciu o jedng z nich, poniewaz Isry = —Isr, i |Isry| = | — Isry|. Isr stanowi sum¢ modutéw
wskaznikow rownosci statystycznej dla n kategorii szczegbtowych (S7y) podzielong przez ich
liczbg (n) i pomnozong przez liczbe kategorii podstawowych (y = 2) w celu uzyskania warto$ci

z zakresu od 0 (idealna réwnos$¢) do 1 (skrajna nierowno$¢):

_ |ST'51| + |ST'52| + 4 | STl %2
n

Isr
Kolejng miarg jest indeks rownego udzialu w populacji (Iru), obliczany jako modut
z roznicy udziatu kobiet (X;) oraz mezczyzn (X,) w danej populacji. Wskazuje on na rdznice

pomigdzy jedng a drugg kategorig w populacji lub préobee 1 przyjmuje wartosci od 0 dla pelne;j

natomiast sytuacja, w ktorej kategoria podstawowa stanowi X=0,001% wszystkich postaci, lecz x=100% kategorii
szczegotowej. W takim przypadku nierdwno$¢ wzgledna wyniostaby Wri=0,999 (dla drugiej kategorii
podstawowej zas Wr=-0,999). Dla dwoch kategorii podstawowych Wry = —Wr,.

155 Dla dwoch kategorii podstawowych wyliczenie jest prostsze, poniewaz warto$¢ wskaznika dla jednej kategorii
réwna si¢ przeciwno$ci drugiej Isry = —Isr,. W przypadku wickszej ich liczby najpierw trzeba wyliczy¢ indeks
statystycznej rownosci dla kazdej kategorii szczegdtowej (Isrs) ztozonej z y kategorii podstawowych. Wzor
przedstawia si¢ nastgpujgco:

|Srp1| + |Srp2| + -+ ST,y

1
Y o~ = |Srp1| + |Srp2| + o+ STy | *

1
& 1)*y+1*(1 y)
y
Gdzie Sm, oznacza wskaznik statystycznej rownosci dla poszczegoélnych kategorii podstawowych w ramach
kategorii szczegotowej. Wyliczona zostaje zatem S$rednia z modutdéw rownosSci statystycznej dla kategorii
szczegdtowej w oparciu o sktadajace sie na nig kategorie podstawowe, a wartos¢ ta odnosi si¢ do $redniej wartosci
indekséw réwnosci statystycznej w sytuacji skrajnej nierdwnosci (jedna sposrod y Kategorii stanowi 100%).
Nastepnie Is7; wyliczone dla n kategorii szczegétowych nalezy podstawi¢ do wzoru:
[Ists| + [IsTsp| + -+ + |IsTg |

ISrs: (y_l)*%-l_l*(l_%)

Isr

n
Indeks Isr przyjmuje wartosci od 0 w przypadku idealnej rownoéci do 1 w sytuacji skrajnej nierdwnosci.
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réwnosci (X; = X,) do 1 dla pelnej nierbwnosci W sytuacji, gdy populacja sktada si¢ wytacznie
z dwoch kategorii (X; =0i X, =1lub X, =0i X; = 1):
Iru = |X; — X,

Szczegotowe indeksy powierzchni obliczane sg dla powierzchni catkowitej (Ipc), netto
(Ipn) oraz reklam (Ipr). Indeks powierzchni catkowitej (Ipc) to suma modutdow z réznicy
pomiedzy wielko$ciami powierzchni catkowitej (Pc) dla kategorii podstawowych x; i x,
w kazdej z n kategorii szczegotowych, podzielonej przez $rednig warto$¢ powierzchni
catkowitej dla kategorii szczegdtowej (Pc,). Suma dzielona jest przez liczbe kategorii
szczegdlowych (n):

|Pcixy — Peyxy| 4 |Pcyxy — Peyxy| ot |Pcrxy — Pepxs|
Pcy Pc, Pc,
n

Ipc =

Indeksy powierzchni netto (Ipn) i powierzchni reklam (Ipr) obliczane sa analogicznie:

|Pnyx; — Pryx,| + |Pnyxy — Pnyx,| 4ot |Pryxy — Py, |

Ipn = Pny Pn, Pn,
n
|Pryxy — Pryx,| + |Pryxy — Pryx, | 4ot |Prxy — PriX,|
Pry Pr, Pr,
Ipr = "

Indeks powierzchni (Ip) jest srednig z indeksow powierzchni catkowitej (Ipc), netto
(Ipn) i reklam (Ipr). Wskazuje przecietng sitg nierownosci powierzchni jednostek prasowych:
_ Ipr+1Ipc + Ipn
- 3

Indeks rownosci wielowymiarowej (Irw) jest $rednig wyliczang z indeksu réwnego

udziatu (Iru), indeksu rownosci statystycznej (Irs) oraz indeksu powierzchni (Ip):

Iru+Isr + Ip
3

Szczegotowe indeksy powierzchni, Ip oraz Irw przyjmujg warto$¢ 0 w sytuacji idealnej

Irw =

réownosci, a wraz ze wzrostem niero6wnosci wzrasta ich warto$¢. Poniewaz wyliczane

sa W oparciu o moduty z warto$ci, wskazuja na site nierownosci, jednak nie na ich kierunek.

4.1.2 Kategorie zastosowane w analizie zdjeé

W analizie uwzgledniono zdj¢cia obrazujgce ludzi, przedstawionych réwniez
na rysunkach, murach i transparentach. Nie uwzgledniano jednak fotografii, na ktorych byli oni
ledwie widoczni (za wyjatkiem sytuacji, w ktorej stanowili thum lub nieodzowny element

kontekstu, wymagany dla odpowiedniego zrozumienia wymowy zdje¢cia) oraz zdjec
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obrazujacych pojedyncze czesci ciata (r¢ke, noge itp.; fotografia glowy byla traktowana jako
portretowa i z tego wzgledu zaliczana do zdje¢ obrazujacych ludzi).

Sposrod tak wyselekcjonowanych zdjeé, do analizy wybrano fotografie przedstawiajgce
politykow, polityczki, kobiety politykow oraz mezczyzn polityczek. Nie uwzgledniono jednak
zdje¢ postaci z powyzszych kategorii, jesli byly one umieszczone w jednostce ich autorstwa
(wtedy traktowano je jako zdjgcia autorow). Dla kazdego zdjgcia wskazano glownych
bohaterow, tj. postacie pierwszoplanowe, z adnotacja, czy byli oni rowniez bohaterami
jednostki prasowej, w ktorej zamieszczono zdjecie.

Dla kazdego zdjecia obliczono jego powierzchnie bez uwzgledniania margineséw™®.
Jesli zdjecie nie posiadato wyraznie zarysowanych granic, wytaczano je poprzez utworzenie
mozliwie najbardziej dopasowanej do zdjecia figury, ktérej granica przebiegata nie dalej niz
kilka milimetrow od sfotografowanej postaci (istotny byl obszar, na ktérym nastepowato
rozmycie barw). Jesli zdjecie obejmowato calg strone (nawet jesli stanowito tlo dla tekstu)
odnotowano, ze miato wymiar pelnej strony. Gdy fotografia w pionie lub poziomie obejmowata
calg strong, stosowano usredniony wymiar strony (zob. rozdz. 4.1.1.). Jesli szeroko$¢ zdjecia
wykraczata poza jedng strong, wymiar szacowano poprzez dodanie do usrednionego wymiaru

poziomego strony szerokosci, jakg zajmowato ono na kolejnej stronie.

4.2 Statystyka jednostek prasowych

Badaniu poddane zostaty trzy ogodlnopolskie tygodniki opinii: Wprost, Polityka oraz
Newsweek, czyli tacznie 150 numeréw prasowych wydanych w 2012 roku (zob. tabela 5.).
We Wprost wyrézniono 1 749, w Newsweeku 1 667, a w Polityce 1 839 jednostek, co oznacza,
Tabela 5. Liczba jednostek i postaci 2¢ analizom  poddano Iacznie 5255

w analizowanych tygodnikach w 2012 roku jednostek. Najwigcej postaci oraz

Nazwa . - Liczba . L :
Liczba  Liczba jednostek z postaciami ukazalo si¢

jednostek  postaci Jednostek 2 S )
postaciami e Woprost, najmniej za$ w Polityce.

Woprost 1749 1149 791

Newsweek 1667 983 760

Polityka 1839 791 517
Suma: 5255 2923 2 068

1%6 Jedli zdjecie stanowilo inng niz prostokat figure, stosowano procedury analogiczne jak w przypadku obliczania
powierzchni reklam; zob. rozdz. 4.1.1.).
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Tygodniki r6znity si¢ miedzy sobg wymiarami, dlatego tez mozliwie bedzie jedynie
poréwnanie powierzchni relatywnej, wyrazonej jako ulamek/procent strony. Aby przyblizy¢
jednak réznice formatow, tabela 6. prezentuje usrednione wymiary kazdego tygodnika oraz
$rednig liczbe stron w kazdym z nich. Najwickszy format prezentowat Wprost, nieco mniejsza
byta Polityka, a najmniejszg powierzchni¢ przecigtnej strony odnotowano w Newsweeku.
Jednakze to Polityka byta najobszerniejszym periodykiem, a niewiele ustepowat jej Newsweek;

przeci¢tny numer Wprost liczyt 14 stron mniej niz Polityki i 13 mniej niz Newsweeka.

Tabela 6. UsSrednione wymiary tygodnikéw We
Nt Sredma . Srednia Srednia Srednia WSZyStkiCh
powierzchnia Kodé Kodé liczba st .
Stl’Oﬂy WYS0KOSC SZ€rokosc ICZDa Stron CzasoplsmaCh
Wprost 570,21 27,86 20,46 103,18 .
Newsweek 546,96 26.95 20.30 113.84 zdecydowanie
Polityka 566,22 27,17 20,84 114,49 dominowaty

artykuly, a felietony byly liczniejsze od wywiadow (zob. tabela 7.). Sposrod innych typow
jednostek najliczniejsze okazaly si¢ skroty wydarzen (70 jednostek we Wprost, 57 w
Newsweeku oraz 49 w Polityce) oraz aktualno$ci i recenzje (51 jednostek we Wprost, 47 w

Newsweeku oraz 76 w Polityce), a we Wprost dodatkowo do$¢ liczne okazaty si¢ komiksy (66

jednostek).
Tabela 7. Jednostki prasowe w tygodnikach w 2012 roku
Woprost Newsweek Polityka

e Liczba Udzial Liczba Udzial Liczba Udzial
Wywiad 177 10,12% 152 9,12% 139 7,56%
Artykut 907 51,86% 1034 62,03% 1222 66,49%
Felieton 467 26,70% 360 21,60% 349 18,99%
Inne 198 11,32% 121 7,26% 128 6,96%

Suma: 1749 100% 1667 100% 1838 100,00%

W kazdym z analizowanych czasopism wsrdd autorow dominowali me¢zczyzni (ponad
60%), a roznice ich udzialu w poszczegodlnych tytutach nie przekraczaty dwoch punktow
procentowych (tabela 8.). Jednostki napisane przez kobiety stanowity od 20% do 27%
wszystkich jednostek’, a zatem wahania ich udziatu byty wieksze niz w przypadku mezczyzn.
Sktad mieszany pojawial si¢ sporadycznie (jego udziat wahat si¢ od 1,47% do 3,2%).

Tabela 8. Ple¢ dziennikarzy w analizowanych tygodnikach w 2012 roku

Ple¢ autora _ Woprost _ Newsweek _ Polityka
Liczba Udzial Liczba Udzial Liczba Udzial

Kobieta 355 20,30% 457 27,41% 411 22,36%

Mgzczyzna 1099 62,84% 1030 61,79% 1168 63,55%

157 Gdy mowa, iz autorem jest mezczyzna lub kobieta oznacza to, z€ jednostka zostata napisana przez przynajmniej
jedna osobe tej same;j pici. Okreslenie autorstwa mianem ,,sktad mieszany” wskazuje natomiast na to, iz w gronie
autoré6w wymieniono przynajmniej jednego me¢zczyzng i przynajmniej jedna kobiete.
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Nieznane 239 13,66% 135 8,10% 232 12,62%
Mieszane 56 3,20% 45 2,70% 27 1,47%
Suma: 1749 100,00% 1667 100,00% 1838 100,00%

Przecietniec najwicksza powierzchnia catkowita jednostki prasowej wystgpita
w Newsweeku (nieco ponad 3 strony), a przeci¢tny przekaz okazal si¢ najkrotszy we Wprost
(tabela 9.). Najwicksza powierzchni¢ reklam odnotowano w Newsweeku, w ktorym stanowita
najwigkszy odsetek powierzchni catkowitej (9,96%). Podobny odsetek reklam (9,48%) pojawit
si¢ w Polityce, a najmniejszy (8,42%) — we Wprost. Wprost odznaczato si¢ najmniejsza

powierzchnia netto na jednostke, choé  Tabela 9. Srednia powierzchnia przypadajaca
na jedna jednostke prasowa

stanowita ona  najwigksza  ¢zeSC powierzchnia Wprost Newsweek Polityka

powierzchni catkowitej: 89,81%. Nieco Calkowita 2,483 3,003 2,769
) ) ) Reklamy 0,209 0,299 0,263

wigkszg powierzchni¢ netto odnotowano
Netto 2,230 2,653 2,478

w Polityce, a najwigksza obj¢tos¢ netto
cechowala przekazy z Newsweeka (cho¢ stanowily najmniejszy odsetek powierzchni
catkowitej: 88,34%).

Tabela 10. Liczba jednostek wedlug kategorii tematycznych w analizowanych tygodnikach

Tematyka Woprost Newsweek Polityka
Biznes i bankowos¢ 144 8,23% 104 6,24% 61 3,32%
Brak kategorii 588 33,62% 423 25,37% 386 21,00%
Gospodarka i infrastruktura 64 3,66% 57 3,42% 101 5,50%
Historia 13 0,74% 22 1,32% 90 4,90%
Inne 40 2,29% 20 1,20% 46 2,50%
Instytucja 38 2,17% 63 3,78% 66 3,59%
Katastrofa w Smolensku 17 0,97% 17 1,02% 12 0,65%
Kultura 178 10,18% 212 12,72% 259 14,09%
Ludzie 160 9,15% 136 8,16% 42 2,29%
Nauka, technika, Srodowisko 29 1,66% 103 6,18% 156 8,49%
Polityka 214 12,24% 186 11,16% 172 9,36%
Spoteczenstwo 179 10,23% 245 14,70% 369 20,08%
Sport 45 2,57% 49 2,94% 52 2,83%
Zdrowie 40 2,29% 30 1,80% 26 1,41%

Suma: 1749 100% 1667 100% 1838 100%

Sposréd jednostek, dla ktorych udato si¢ ustali¢ tematyke (tabela 10.), we Wprost
najczesciej podejmowano zagadnienia polityczne (12,24%), kulturowe (10,18%) oraz
spoteczne (10,23%). Najrzadziej poruszano tematy nawigzujace do historii (0,74%).
W Newsweeku dominowata problematyka spoteczna (14,7%), kulturowa (12,72%) oraz —
na trzecim miejscu — polityczna (11,16%), przy czym najrzadziej poruszano tematyke zwigzang
z katastrofg w Smolensku (1,02%). W Polityce dominowaty zagadnienia spoteczne (20,08%)

oraz kulturowe (14,09%), a polityka znalazta si¢ na trzecim miejscu (9,36%), tuz przed nauka,
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technikg i srodowiskiem (8,49%). Zagadnienia polityczne podejmowano gtownie we Wprost,
gdzie stanowily najczesciej poruszany temat.

Tabela 11. Liczba postaci wedlug plci

Plec Woprost Newsweek Polityka
Liczba Udzial Liczba Udzial Liczba Udzial
Kobieta 272 23,67% 222 22,58% 178 22,50%
Mezczyzna 867 75,46% 753 76,60% 601 75,98%
Zespot 10 0,87% 8 0,81% 12 1,52%
Suma: 1149 100% 983 100% 791 100%

W analizowanych tygodnikach sktad kobiet i mezczyzn okazatl si¢ podobny: panowie
stanowili ponad % wszystkich postaci, a panie okoto 23% (tabela 11.). W obu przypadkach
rozktad byl do$¢ zblizony, a wahania pomiedzy tygodnikami nie przekraczaty 1,2 punktu
procentowego. Udziat zespotéw wahat si¢ od 0,81% do 1,52%, zatem byt on znikomy*®,

Proporcje jednostek z kobietami i m¢zczyznami jako postaciami (tabela 12.) rowniez
byt wzglednie staty, cho¢ dysproporcje migdzy tygodnikami byly nieco wyrazniejsze niz
w przypadku liczebnosci. Jednostki z m¢zczyznami stanowity od 81% do 82% (wahania rzedu
1,09 punktu procentowego), za$ z kobietami od 24,21% do 26,31% (wahania rzedu 2,1 pkt.).

Najwigcej 0sob przypadato na jedng jednostke w Polityce (srednio 1,53 osoby), niewiele
mniej we Wprost (1,45) a najmniej w Newsweeku (1,29), przy czym w kazdym z tygodnikow
na jedng jednostke z postacig meska przypadato wigcej pandow niz na jedng jednostke z postacia
zenska pan (roznice byty najbardziej wyrazne w Polityce). W Newsweeku na jeden przekaz
przypadato przecigtnie najmniej postaci obu pici, co pozwala wnioskowac, ze poswigcano im
wiecej uwagi (w poroéwnaniu z sytuacja, gdy postaci jest wigcej).

Tabela 12. Liczba jednostek z postaciami wedlug plci'™

Bohater Woprost Newsweek Polityka
Liczba  Udziat  Osfart Liczba Udziat  Os/art Liczba Udziat  Os/art
Kobieta 206 26,04% 1,32 184 24,21% 1,21 136 26,31% 1,31
Mezczyzna 647 81,80% 1,34 615 80,92% 1,22 424 82,01% 1,42
Zespot 9 1,14% 1,11 8 1,05% 1,00 8 1,55% 1,50
Suma 791 100% 1,45 760 100% 1,29 517 100% 1,53

W kazdym tygodniku najliczniejsi okazali si¢ bohaterowie (tabela 13.), przy czym
najwiekszy ich odsetek zanotowano w Polityce, mniejszy w Newsweeku, a najmniejszy

we Wprost (réznica 10,7 pkt. proc.). Udzial rozméwcow byt podobny: we Wprost

1% W materiale badawczym pojawita sie takze trzecia kategoria, zespoly muzyczne, ktéra zostala wylgczona
z dalszych analiz. Cho¢ zespoly mozna zaklasyfikowaé jako artystow, odmiennie od nich stanowity podmiot
wieloosobowy (czgsto omawiano losy catych zespotow, a nie poszczegolnych osob). Z racji ich specyfiki oraz ich
znikomej liczebnosci wykluczono je z dalszych analiz, cho¢ uwzglgdniono w ogdlnej liczbie bohaterow.

191 iczebnos¢ nie sumuje sie do podanej wartosci, poniewaz w przekazie moglo pojawi¢ sie wiele postaci.
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I w Newsweeku wynosit 16,28%, w Polityce za§ wzrastal do 17,83%. Najwickszy odsetek
ekspertow odnotowano we Wprost, a najmniejszy w Polityce.
Tabela 13. Liczba postaci wg typu postaci®

Typ bohatera Woprost Newsweek Polityka
Liczba Udzial Liczba Udzial Liczba Udzial
Rozmowcy 187 16,28% 160 16,28% 141 17,83%
Bohaterowie 769 66,93% 710 72,23% 614 77,62%
Eksperci 193 16,80% 113 11,50% 36 4,55%
Suma: 1149 100% 983 100% 791 100%

Wyniki zaprezentowane w tabeli 14. wskazuja, iz niezaleznie od tytulu prasowego
udzial jednostek z postaciami okreslonego typu jest dos¢ zblizony. W najwigkszej liczbie
jednostek pojawili si¢ bohaterowie (wahania okoto 7,5 pkt. proc.), a liczba jednostek
z rozmowcami wahata si¢ od 20% w Newsweeku do 27% w Polityce. Eksperci pojawili si¢

w niemal 14% jednostek z postaciami we Wprost i jedynie w 2,5% jednostek w Polityce.

Tabela 14. Liczba jednostek z postaciami wg typu postaci®

Woprost Newsweek Polityka
Typ postacl Liczba  Udzial Os/art Liczba Udzial Os/art L';Zb Udzial Os/art
Rozmowcy 177 22,38% 1,06 154 20,26% 1,04 139 26,89% 1,01
Bohaterowie 528 66,75% 1,46 564 74,21% 1,26 374 72,34% 1,64
Eksperci 109 13,78% 1,77 69 9,08% 1,64 13 2,51% 2,77

Suma 791 100% 1,45 760 100% 1,29 517 100% 1,53

4.3 Rozméwcey, bohaterowie i eksperci

Porownawcze statystyki jednostek prasowych, chociaz kreslg tto i kontekst, nie
dostarczaja wszystkich cennych informacji o analizowanym materiale. Z tego wzgledu analiza
musiata zosta¢ przeprowadzona dla kazdego periodyka z osobna, a dane zaprezentowano
w rozdziale 2. zatgcznika. Wyniki przedstawitam dla kazdego tytutu prasowego z osobna
i uporzadkowatam je wedle typow postaci (rozméwcoéw, bohaterow i ekspertow). Taka
organizacja pomoze odbiorcy w zrozumieniu wszystkich kluczowych aspektow zagadnienia,
systematyzujac jednoczesnie wnioski ptyngce z poszczegodlnych fragmentow i pozwalajac
unikna¢ niejasnosci. Niniejszy podrozdzial zawiera podsumowanie wnioskow ptynacych
ze szczegotowych analiz, przedstawionych obszerniej w zataczniku.

W trzech analizowanych tygodnikach — we Wprost, w Polityce oraz w Newsweeku —
proporcja postaci jest bardzo zblizona, a roznice niewielkie (oscyluja w okolicy 1 pkt. proc.).
W kazdym z tych czasopism kobiety stanowity od 22,50% do 23,67% wszystkich postaci,

180 jczebnos¢ nie sumuje sie do podanej wartosci, poniewaz w przekazie moglo pojawi¢ sie wiele postaci.
181 ] iczebnos¢ nie sumuje sie do podanej wartosci, poniewaz w przekazie moglo pojawi¢ sie wiele postaci.
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a udziat mezczyzn wahat si¢ od 75,46% do 76,60% (zespoty stanowity od 0,81% do 1,52%
wszystkich postaci). Wzglednie staty jest rowniez odsetek jednostek z postaciami, oscylujacy
w granicach 81%-82% dla m¢zczyzn i 24%-26% dla kobiet.

We  wszystkich  trzech  omawianych  tytutach ~ prasowych politycy
sg nickwestionowanymi liderami pod wzgledem udziatu wsérdéd ogoétu postaci. Najrzadziej
(aitak o 16,73 pkt. proc. czgsciej od drugiej kategorii pod wzgledem liczebno$ci) pojawiaja
si¢ oni w Newsweeku (29,35%), czg$ciej w Polityce (32,28%; przewaga 17,3 pkt. proc.)
a najczesciej we Wprost (38,75%, przewaga 25 pkt. proc.). Polityczki w zadnym z periodykow
nie stanowig najliczniejszej kategorii, do ktorych w Newsweeku i Polityce zaliczaja si¢ artystki
a we Wprost kobiety ekranu. We Wprost oraz w Polityce polityczki sa druga pod wzgledem
czestosci wystepowania kategoria, W Newsweeku za$ trzecig (liczniejsze od nich sa m.in.
kobiety opisane przez relacje). We Wprost, ktory wydaje si¢ najbardziej ukierunkowany
na polityke, polityczki wystepuja najczesSciej 1 stanowig 18,38% postaci, natomiast
w pozostatych tygodnikach ich udziat oscyluje w okolicy 13,50%. W Polityce i w Newsweeku
polityczki od najliczniejszej kategorii dzieli niemal 5,6-5,9 pkt. proc., za$ roznice
sa hajmniejsze we Wprost (2,6 pkt. proc.).

Dysproporcje pomi¢dzy udziatem polityczek wsrod kobiet i politykow wérdd mezezyzn
w omawianych tygodnikach s3 znaczace. Najbardziej zblizony udzial odnotowano
w Newsweeku, gdzie roéznica wynosita 15,84 pkt. proc., druga pod wzgledem rozbiezno$ci
okazata si¢ Polityka (z udziatem polityczek o 18,80 pkt. proc. mniejszym niz udziat politykow),
a najwigksza dysproporcje zaobserwowano we Wprost i wynosita ona 20,37 pkt. proc. Kobiety
natomiast zdecydowanie czgsciej niz mezczyzn opisywano w odniesieniu do ich rol rodzinno-
partnerskich: postaci z tej kategorii stanowity 12,5% postaci kobiet i 0,69% postaci m¢zczyzn
we Wprost, 17,57% kobiet i 1,20% mezczyzn w Newsweeku i 11,80% kobiet oraz 0,50%
mezczyzn w Polityce. Roznice pomigdzy kobietami a mezczyznami wynosity zatem od 11,30-
11,81 pkt. proc. w Polityce i Wprost, do 16,37 pkt. proc. w Newsweeku.

Udzial polityczek wsrod ludzi polityki okazat sie¢ wzglednie staty i wahat si¢ od 11,01%
w Polityce do 12,95% we Woprost. Nieco bardziej zréoznicowany, lecz wcigz wskazujacy
na uniwersalng tendencje¢ okazat si¢ udzial kobiet wsrod osob opisanych przez relacje z innymi:
postaci zenskie stanowity od 81,25% (w Newsweeku) do 87,50% (w Polityce) postaci z tej
kategorii. W zadnej innej kategorii w Newsweeku i w Polityce kobiety nie uzyskaty znaczacej
przewagi liczebnej nad mezczyznami. We Wprost kategorig sfeminizowana byta rowniez

kategoria nizszych ranga pracownikow, w ktorej kobiety stanowity 80% postaci.
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We Woprost przecigtny wywiad okazal si¢ 0 niemal 0,75 strony obszerniejszy niz
jednostka z bohaterem. Cho¢ podobna tendencja uwidocznita si¢ rowniez w Newsweeku,
rdznica byla niewiclka i porownywalna z t3 obserwowang w Polityce, w ktorej obszerniejsze
okazaly si¢ jednak jednostki z bohaterami (r6znice wynosity 4%-5% strony).

Udzial kobiet we Wprost wzrastat wraz z przechodzeniem od rozméwcoOw
do ekspertow, lecz trend ten nie zostal zaobserwowany w pozostatych tygodnikach.
We wszystkich omawianych tytutach okazalo si¢ jednak, iz grupa ekspertow pod wzgledem
udziatu kobiet 1 mezczyzn wykazywata najwickszy poziom rdéwnosci, zrdznicowany
W poszczegblnych periodykach: we Wprost i Newsweeku indeks réwnego udziatu kobiet
I m¢zczyzn wahat si¢ od 0,37 do 0,40, podczas gdy w Polityce wyniost 0,22. Roznice
zaobserwowane w odniesieniu do rozmowcoéw 1 bohaterow okazaly si¢ bardziej znaczace,
a wartosc¢ Iru oscylowata w granicach od 0,54 do 0,59 (jedynie dla rozmoéwcow w Newsweeku
Iru byt nizszy i wyniost 0,44). O ile we Wprost i w Polityce zaobserwowano niewielkie roznice
w warto$ci Iru pomigdzy rozmowcami i bohaterami w tych tygodnikach (odpowiednio 0,058
i 0,004; we Wprost bardziej nierdwne okazaly si¢ wywiady, w Polityce za$ jednostki
z bohaterami), w Newsweeku roznica byta znacznie wigksza i wynosita 0,148, wskazujac
na wigksza dysproporcje migdzy ptciami w jednostkach z bohaterami.

Faktem jest, ze rozmoéwcy posiadajg wiekszg kontrolg nad trescig przekazu 1 sytuacja
wywiadu (aktywnie go wspottworza, zamiast stanowi¢ wytacznie temat), co wydaje si¢ jednak
nie mie¢ znaczenia dla sktadu ptciowego rozméwcow i bohaterow (nie widaé statej tendencji,
aroznice sa relatywnie niewielkie). Roznica udzialu kobiet wsréd rozmowcow i bohaterow
w Polityce i we Wprost oscylowata w granicach 1,18-1,20 punktu procentowego, natomiast
w Newsweeku wyniosta 6,63 pkt. proc., przy czym jedynie we Wprost kobiety czesciej
pojawiaty si¢ w roli rozmoéwczyn. Réznica udzialu mezczyzn wsrod bohateréw 1 rozmoéwcow
wahata si¢ od 0,75 pkt. proc w Polityce, przez 3,48 pkt. proc. we Wprost, do 6,85 pkt. proc.
w Newsweeku (tylko w Newsweeku mezczyzni czgsciej byli bohaterami niz rozmoéwcami).

Odmienna tendencja uwidacznia si¢ w przypadku profesji. We wszystkich trzech
tygodnikach zaobserwowano prawidlowos¢, zgodnie z ktora udziat polityczek wsrod kobiet
wzrasta wraz z przechodzeniem od wywiadu do jednostki z bohaterami. W Newsweeku r6znica
wynosi 10,35 pkt. proc., we Wprost 12,98 pkt. proc., a w Polityce 18,11 pkt. proc. (nie
przeprowadzono wywiadu z zadng polityczka). Trend ten widoczny jest takze w odniesieniu
do politykow, a roznica ich udziatu wsréd postaci meskich waha si¢ od 16,10 pkt. proc.
we Wprost, 19,93 pkt. proc. w Newsweeku do 24,21 pkt. proc. w Polityce.
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Politycy zajmuja trzecie (Polityka), drugie (Newsweek) lub pierwsze (Wprost) miejsce
pod wzgledem liczebnosci wsréd rozmoéwcoOw, jako bohaterowie za§ zawsze stanowig
najliczniejszg kategorie z przewaga okoto 22 punktow procentowych w Polityce i Newsweeku
i 25,7 pkt. we Woprost. Polityczki zajmujg szosta (we Wprost, 5,26%) Ilub siédmag
(w Newsweeku, 6,67%) pozycje wsrod rozmowcezyn (0% w Polityce) oraz druga pod wzgledem
liczebno$ci kategori¢ bohaterek we Wprost (18,24%) i Polityce (18,11%) oraz trzecia
w Newsweeku (17,02%). Dystans wzgledem najliczniejszych kategorii rozméwczyn waha si¢
od 50 pkt. proc. w Polityce, 21,06 pkt. proc. we Wprost do 13,33 pkt. proc. w Newsweeku.
W przypadku bohaterek natomiast wynosi on od 4,97 pkt. proc. w Newsweeku i 4,73 pkt. proc.
we Wprost do 0,79 pkt. proc. w Polityce.

Udziat polityczek wsrod ludzi polityki we Wprost oraz w Polityce (gdzie nie pojawia
si¢ zadna polityczka-rozméwczyni) rowniez wykazuje tendencj¢ do wzrostu wraz ze zmiang
typu postaci z rozmowcy na bohatera, jednak w Newsweeku wida¢ odwrotng zaleznosc.
Ustalenia te utrzymuja si¢ takze wtedy, gdy pod uwage wziety zostanie udzial jednostek
z polityczkami wsrod wszystkich jednostek z ludZzmi polityki. Zalezno$ci zaobserwowane dla
politykow s3a odwrotne. W efekcie dwa z trzech tygodnikow wykazuja tendencje
do zwigkszania udziatu politykéw w wywiadach, gdzie petnig oni rolg aktywnego podmiotu,
bezposrednio wplywajacego na ksztatt przekazu, jednocze$nie zmniejszajac udziat polityczek.

W gronie ekspertow polityczki nigdy nie pojawiaja si¢ czg$ciej od politykow.
W Newsweeku proporcje sg rowne (dwie polityczki-ekspertki i dwoch politykow-ekspertow),
jednak w pozostatych tytutach prasowych politycy liczebnie dominowali nad polityczkami
(w Polityce nie pojawia si¢ zadna polityczka). W Polityce oraz we Wprost politycy-eksperci
stanowili wigkszy odsetek mezczyzn niz polityczki-ekspertki wsrod kobiet. Procz Newsweeka,
w ktorym zaré6wno kobiety, jak 1 m¢zczyzni zwigzani z polityka wyrazili opini¢ w dwoch
jednostkach, w pozostatych tytutach w wigkszej liczbie jednostek wypowiadali si¢ politycy.

Jesli spojrze¢ na udziat kobiet i mgzezyzn reprezentujacych poszczegdlne kategorie
zawodowe W wsrod rozmowcow, bohaterow i ekspertow, okaze sig, ze we wszystkich tytutach
prasowych pojawiaja si¢ identycznie ukierunkowane zaleznosci. Porownanie wskaznikoéw
statystycznej rownosci pokazuje, ze w kazdym tygodniku wicksze nierownos$ci odnotowano dla
rozmowcow (od Isr = 0,68261 w Newsweeku do Isr = 0,73115 w Polityce) niz dla
bohaterow (od Isr = 0,59885 we Wprost do Isr = 0,66003 w Newsweeku) i ekspertow
(od Isr = 0,53429 w Polityce do Isr = 0,65568 we Wprost), a za wyjatkiem Wprost (gdzie
dla ekspertow odnotowano wigksze nierownosci niz dla bohaterow), najbardziej

zrownowazong kategori¢ stanowili eksperci. Najbardziej zblizone wartosci Isr cechowaty
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Newsweek (r6znica pomigdzy najmniejszg i najwicksza warto$cig wynosita 0,08732), wigksze
wystapity we Wprost (0,12604), a najbardziej zroznicowana okazata si¢ pod tym wzgledem
Polityka (0,19687).

Porownujgc analogiczne wskazniki dla ludzi polityki nalezy odnotowac, ze wsérod
rozméwcow oraz bohateréw uwidocznity si¢ nieréwnosci wigksze od tych odnotowanych dla
catych populacji bohateréw i ekspertoéw. Wylaczajac ekspertow, dla ludzi polityki najbardziej
zrownowazona okazala si¢ kategoria rozmowcow W Newsweeku (Isr = 0,71429),
co doskonale wskazuje poziom nierownos$ci W tej kategorii zawodowej, a najwicksze
nierownosci (Isr = 1) odnotowano w wywiadach opublikowanych w Polityce oraz we Wprost
(Isr = 0,89474). Najwicksze nierownosci dla ekspertow odnotowano w Polityce (Isr = 1)
i tam tez roznica pomiedzy wartoscig odnotowang dla populacji oraz dla politykow byta
najwigksza (wskaznik dla ludzi polityki byt o 0,46571 wigkszy niz wskaznik dla populacji).
W Newsweeku odnotowano idealnie rowny udziat polityczek i politykow wsrdd ekspertow.
W Newsweeku oraz we Wprost nieréwnosci w gronie ekspertow byly mniejsze niz w gronie
bohaterow 1 rozméwcow, wskazniki te wskazywaly réwniez na mniejsza nierownos¢ wsrod
ludzi polityki jako ekspertow niz w catej populacji ekspertow.

Usredniona warto$¢ wskaznika rownos$ci statystycznej (Srednia wyciagnigta
ze wskaznikéw dla rozmdéwcow, bohateréw i ekspertow) we Wprost wyniosta Isr = 0,65981
dla catej populacji oraz Isr = 0,72433 dla ludzi polityki. W Newsweeku odnotowano dla
populacji usredniong wartos¢ wskaznika rowng Isr = 0,64598, a dla ludzi polityki Isr =
0,49837; w Polityce za§ wskazniki te wynosity Isr = 0,63710 dla populacji oraz Isr =
0,91887 dla ludzi zwigzanych z politykg. We Wprost oraz w Polityce usrednione nierownosci
odnotowane dla ludzi polityki sa wigksze niz nierownosci odnotowane dla catej populacji
a najbardziej nieréwnym tygodnikiem w odniesieniu do dziataczy politycznych jest Polityka,
ktora jednoczesnie cechuja najmniejsze roéznice w populacjit®?. Niska wartoéé wskaznika dla
ludzi polityki w Newsweeku spowodowana jest ich idealnie rownym udziatem wsrod ekspertow
I nie oddaje pelnego obrazu sytuacji, zwlaszcza ze pojawity si¢ tam tylko 4 postacie, podczas
gdy liczebnos¢ bohaterow wyniosta 219 osob.

Ze wzgledu na odmienng liczebno$¢ postaci w roznych kategoriach nalezatoby postuzy¢
si¢ miarg wazona, czyli przemnozy¢ poszczegolne, odnotowane w kazdym tygodniku indeksy

dla wszystkich typoéw postaci (rozmowcow, bohaterow i ekspertow) przez procent, jaki dana

182 Przecigtna warto$¢ usrednionego wskaznika statystycznej rownosci dla populacji postaci okazuje si¢ niemal

identyczna, a r6znica pomiedzy najbardziej i najmniej rownym tygodnikiem wynosi 0,02271.
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grupa postaci (rozmoéwcow, bohateréw i ekspertow) stanowi wsrod wszystkich ludzi polityki.
Suma tych iloczynéw stanowié¢ bedzie wazong miare indeksu statystycznej rownosci (W1sr)13,
Okazuje si¢, ze wazona warto$¢ indeksu jest podobna w kazdym tygodniku, przy czym
najnizsza we Wprost (WlIrs = 0,75556), nieco wicksza w Newsweeku (Wirs = 0,76229),
anajwicksza w Polityce (Wilrs =0,77777). Indeks wazony uwzgledniajagcy wylgcznie
rozméwcoéw 1 bohaterow okazuje si¢ niemal identyczny (waha si¢ od Wlirs = 0,77075
we Wprost, przez Wirs = 0,77340 w Polityce, do Wirs = 0,77500 w Newsweeku).

Wszystkie wywiady z ludzmi polityki (z wyjatkiem jednego, w Newsweeku) zostaty
przeprowadzone wylacznie z jedng osobg. O ile liczba postaci w jednostkach z przynajmniej
jednym bohaterem dziatajagcym w polityce we Wprost jest bardzo zblizona dla kobiet
I me¢zczyzn, w pozostatych tygodnikach na jednostke z polityczka-bohaterka przypada
przecigtnie wigCej postaci niz w jednostkach z przynajmniej jednym politykiem-bohaterem,
przez co artykuly poswigcone polityczkom w mniejszym stopniu skupiajg si¢
na poszczegodlnych osobach. We wszystkich tygodnikach politykom-bohaterom towarzysza
bardziej zréznicowane zawodowo postacie niz polityczkom-bohaterkom.

Wywiady z ludZzmi polityki pojawialy si¢ na wezesniejszych stronach w Newsweeku niz
we Wprost, natomiast jednostki z bohaterami dziatajacymi w polityce pojawialy si¢ najdalej
w Newsweeku, nieco blizej w Polityce i najblizej we Wprost. Nie pojawity si¢ jednak state
zalezno$ci dotyczace umiejscowienia przekazow z polityczkami 1 politykami, jednakze
przecigtnie wszystkie te jednostki pojawily si¢ w pierwszej potowie tygodnika. We Wprost
wywiady z politykami czeSciej pojawialy sie¢ na wczesniejszych stronach niz wywiady
z polityczkami, chociaz jednostki z bohaterkami-polityczkami publikowano nieznacznie blizej
niz jednostki z politykami-bohaterami. Cho¢ w Newsweeku zalezno$¢ ta ulega odwrdceniu
(wywiady z polityczkami pojawiajg si¢ wczesniej, za§ artykuly z bohaterkami pozniej niz
analogiczne jednostki z politykami), dane z Polityki odnosnie do bohateréw wydaja si¢
ja potwierdzaé (artykuly z polityczkami-bohaterkami umiejscowione sg wczesniej, a roznica
jest bardziej znaczaca niz we Wprost).

Porownujac powierzchni¢ przypadajaca na jedng jednostke prasowa widac,
ze we wszystkich tygodnikach wywiady 1 jednostki z bohaterami byty obszerniejsze pod
wzgledem powierzchni netto dla kobiet niz dla mg¢zczyzn, a tendencja ta — za wyjatkiem

wywiadow w Polityce, gdzie to mezczyznom przystugiwata wigksza powierzchnia jednostki —

183 Wisr = Is, * x,. + Isry, * x, + Ist, * x,, gdzie x, oznacza udzial rozméwcow, x;, udzial bohaterow a x,
udziat ekspertow wsrod ludzi polityki. Ist,. oznacza indeks statystycznej rownosci dla rozmowcdw, Isrydla
bohateréw, a Isr, dla ekspertow.
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widoczna byta réowniez w odniesieniu do powierzchni catkowitej. We Wprost wigksza
powierzchnia reklam przypadata na jednostk¢ z m¢zczyzna, w Newsweeku z kobieta, za$
w Polityce uzalezniona byta od kategorii przekazu: w wywiadach wigkszg powierzchnie reklam
odnotowano w rozmowach z me¢zczyznami, za§ w jednostkach z bohaterami — gdy pisano
0 kobietach.

W Newsweeku powierzchnia kazdego typu byta wicksza, gdy postacig byta polityczka,
niezaleznie od tego, czy byla ona rozméwczynia czy bohaterkg. W Polityce kazdy rodzaj
powierzchni na jednostke prasowg byt wiekszy, gdy bohaterem byt polityk niz polityczka (nie
pojawit sie zaden wywiad z polityczka, wigc nie ma mozliwo$ci poréwnania). We Wprost
natomiast zar6wno w przekazach z rozmowcami, jak i bohaterami wigksza powierzchnig netto
notowano dla polityczek, a wigksza powierzchni¢ reklam dla politykow. W odniesieniu
do powierzchni catkowitej nalezy podkresli¢, ze wywiady z politykami byly obszerniejsze,
w przypadku bohaterow za$ jednostki z polityczkami miaty wiekszg powierzchnig catkowita.

W odniesieniu do powierzchni na osobe okazuje si¢, ze na jednego bohatera-mezczyzne
we wszystkich tygodnikach przypadata wigksza powierzchnia kazdego typu niz na bohaterke-
kobietg, a jedynym wyjatkiem okazata si¢ powierzchnia reklam w Polityce, gdzie nieznacznie
obszerniejsza byla powierzchnia przypadajaca na kobiete. W wywiadach we wszystkich
tygodnikach wigkszg powierzchni¢ netto odnotowano dla pan, jednak pozostate powierzchnie
byly zréznicowane w zaleznosci od tytutu prasowego. Powierzchnia catkowita w Newsweeku
oraz w Polityce byta wigksza dla kobiet, zas we Wprost wigksza obj¢tos¢ na osobg notowali
mezczyzni. Powierzchnia reklam we Wprost i w Polityce byla wigksza dla mgzczyzn,
w Newsweeku za$ dla kobiet. O ile zatem w odniesieniu do bohaterow widoczny jest
uniwersalny trend, zgodnie z ktorym wigksze powierzchnie przypadaja w udziale m¢zczyznom,
o tyle w odniesieniu do wywiadéw nie wida¢ statych zalezno$ci.

Powierzchnia przypadajaca na cztowieka polityki jest odmienna dla kobiet i mezczyzn.
We Wprost i w Newsweeku polityczki-bohaterki notujg wigkszg powierzchnie catkowitg
na osobe niz politycy, zas wsrod rozmowcoOw to politykom przypada wigksza objetosé
catkowita w przeliczeniu na osobg. Jako bohaterki i rozméwczynie we Wprost oraz bohaterki
w Newsweeku polityczki notujg wicksza powierzchni¢ netto niz politycy, jednak jako
rozmowczynie w Newsweeku — mniejsza od politykow. Polityczki jako bohaterki
i rozmowczynie w Newsweeku oraz bohaterki we Wprost notujg wieksza od mezczyzn
powierzchni¢ reklam na osobe, jednak to politykom-rozméwcom we Wprost przypada wigkszy

odsetek reklam. W Polityce w kazdej kategorii powierzchni politykom-bohaterom przypada
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wigksza powierzania niz polityczkom. Udzial reklam w powierzchni catkowitej w wigkszo$ci
pokrywa si¢ z powyzszymi ustaleniami.

Indeksy powierzchni wskazuja na wigksze zroznicowanie powierzchni przypadajacej
kobietom 1 me¢zczyznom z poszczegdlnych kategorii zawodowych w wywiadach niz
w jednostkach z bohaterami, i jest to trend odnotowany we wszystkich tygodnikach.
Uniwersalne wydaje si¢ rowniez wigksze zréznicowanie powierzchni reklam niz pozostatych
powierzchni. Za wyjatkiem wywiadow we Woprost, gdzie mniej zrdznicowana jest
powierzchnia catkowita, w pozostalych przypadkach to powierzchni¢ netto cechuje
najmniejsza nierowno$¢ w zaleznosci od plci bohateréw z poszczegolnych kategorii postaci.

Dla ludzi polityki w wywiadach odnotowano wigksze zrdéznicowanie powierzchni
przypadajacej na osob¢ niz w jednostkach z bohaterami. Oprocz powierzchni przypadajacej
na bohatera zwigzanego z polityka w Newsweeku, najwigksza nieréwnos$¢ cechuje
powierzchni¢ reklam, a powierzchnia netto jest bardziej réwnomiernie rozdysponowana niz
powierzchnia catkowita (za wyjatkiem wywiadow w Polityce, gdzie wszystkie te wskazniki
sg rowne). Warto wspomnie¢, ze dysproporcje w przypadajacej politykom i polityczkom
powierzchni catkowitej oraz netto sg niewielkie we Wprost i w jednostkach z bohaterami
w Newsweeku (najwigksza wartos¢ indeksu nierownosci pojawia si¢ we Wprost 0,09059).

W kazdym z tygodnikéw wywiady najczgsciej przeprowadzali mezczyzni, a ich udziat
wabhat si¢ od 58% w Polityce do 63% we Wprost. Roznica w liczbie przeprowadzonych przez
kobiety wywiadow znacznie przewyzszala 5-procentowy rozstrzat widoczny w przypadku
mezczyzn: Kobiety przeprowadzity 28% wywiadow we Wprost, 38% w Newsweeku oraz 41%
w Polityce, a zatem dysproporcja siega 13 punktow procentowych. Zaskakujgce wyniki
otrzymuje si¢, gdy uwzglednione zostang wytacznie wywiady z ludZzmi zwigzanymi z polityka.
W takim ujeciu mezczyzni przeprowadzajg 87% wywiadow we Wprost, 71% w Newsweeku
oraz 21% w Polityce. Okazuje sig¢, ze kobiety stanowig niespetna 8% o0sob przeprowadzajacych
wywiady we Wprost, 29% w Newsweeku oraz az 71% w Polityce.

Takie rozbieznosci nie wystepuja w przypadku jednostek z bohaterami, ktorych 66% —
67% autoréw stanowig mezczyzni i 25%-29,5% kobiety. Ponadto w Polityce (o 2,6 pkt. proc.)
oraz w Newsweeku (0 9,4 pkt. proc.) udziat mg¢zczyzn wzrasta z chwilg, gdy pod uwage wzigte
zostaja jednostki z ludzmi polityki, natomiast udziat kobiet spada o 2 do 8 punktow
procentowych. Gdy bohaterami sa ludzie polityki, we Wprost udziat kobiet i mgzczyzn wsrod
autoréw spada na rzecz innych sktadéw autorskich, jednak dysproporcja migdzy nimi pozostaje
wzglednie stala. Autorami jednostek z ekspertami rowniez czesciej byli me¢zczyzni niz kobiety,

jednak roznice te siegajg od 8 do 13 pkt. proc.
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W Newsweeku statystycznie dtuzsze okazaty si¢ wywiady i jednostki z bohaterami
autorstwa kobiet niz mezczyzn. We Wprost i w Polityce usredniona powierzchnia wywiadu
autorstwa mezczyzny okazata wigksza niz powierzchnia wywiadu przeprowadzonego przez
kobiete, natomiast przecietny przekaz z bohaterem okazat si¢ dluzszy, gdy jego autorem byta
kobieta. W kazdym przypadku réznica mi¢dzy powierzchniami byta wigksza w wywiadach.

W Newsweeku wywiady autorstwa dziennikarek byly dtuzsze (tak w przeliczeniu
na jednostke, jak 1 na osobe) niz wywiady dziennikarzy niezaleznie od ptci ludzi polityki,
Z ktérymi zostaly przeprowadzone. Jednoczesnie wywiady byty dhuzsze, gdy rozmdéwcezyniami
byly polityczki niz politycy niezaleznie od pici dziennikarza. We Wprost wywiady
dziennikarzy byly dluzsze gdy przeprowadzano je z politykami niz z polityczkami i
jednocze$nie obszerniejsze niz wywiady przeprowadzane z politykami przez dziennikarki
(zadna dziennikarka nie przeprowadzita wywiadu z polityczka). W Polityce wywiady
przeprowadzone z politykami (brak wywiadow z polityczkami) autorstwa kobiet i m¢zczyzn sg
objetosciowo identyczne, jednak pod wzgledem powierzchni netto wywiady dziennikarek
okazaty sie dluzsze. W kazdym przypadku wywiadom dziennikarzy towarzyszylo wigcej
reklam i miaty one wigkszy udzial w powierzchni catkowitej niz w wywiadach autorstwa
kobiet.

Porownanie powierzchni catkowitej oraz netto przypadajacej na jednostke z bohaterem
w zaleznosci od pici autorow wskazuje, ze w Polityce i we Wprost dtuzsze jednostki napisane
zostaly przez megzczyzn bez wzgledu na ple¢ cztowieka polityki bedgcego ich bohaterem.
Zalezno$¢ ta wystepuje rowniez w Newsweeku, jednak wytacznie w odniesieniu do polityczek;
dtuzsze jednostki traktujgce o politykach wychodzity spod piora kobiet. W niemal wszystkich
tygodnikach w jednostkach z bohaterami autorstwa kobiet (oprocz jednostek o politykach
w Newsweeku) reklamy stanowia wigkszy odsetek powierzchni catkowitej niz w jednostkach
autorstwa me¢zczyzn. We Wprost wigksza powierzchni¢ reklam polityczki 1 politycy jako
bohaterowie otrzymuja, gdy autorkami sg panie, w Newsweeku za$ gdy panowie. W Polityce
w jednostkach o polityczkach napisanych przez kobiety pojawito si¢ wigcej reklam, niz gdy
autorami byli mezczyzni, natomiast gdy bohaterem byt polityk, w jednostkach autorstwa
mezczyzn odnotowano wigksza powierzchnie reklam. We wszystkich tygodnikach jednostki
autorstwa dziennikarek byly dluzsze pod wzgledem powierzchni catkowitej oraz netto gdy
bohaterem byl polityk, dziennikarze zas w dwoch z trzech tygodnikéw wigcej miejsca
poswigcali polityczkom, jedynie w Polityce obszerniejsze byty jednostki o politykach.

Po przeliczeniu powierzchni catkowitej oraz netto na jednego bohatera okazato sig,

ze we wszystkich tygodnikach w jednostkach autorstwa dziennikarzy na osobe¢ przypadia
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wigksza powierzchnia niezaleznie od plci cztowieka polityki. Nie ma jednakze uniwersalnych
ustalen odnosnie do tego 0 kim — o polityczce czy o polityku — dtuzsze jednostki pisza
dziennikarze obu ptci. We Wprost zarowno teksty kobiet, jak i m¢zczyzn okazaly si¢ dluzsze,
gdy dotyczyly polityczki, w Polityce gdy odnosity si¢ do polityka, natomiast w Newsweeku
teksty dziennikarek byty dtuzsze, gdy dotyczyly politykow, za$ teksty dziennikarzy byty
dtuzsze, gdy odnosity si¢ do polityczek. Wigksza powierzchnia reklam oraz ich udziat
w powierzchni calkowitej na osobe notowane zostaly w jednostkach autorstwa kobiet
we Wprost (za wyjatkiem powierzchni reklam przypadajacej m¢zczyznom) oraz w Polityce,
za§ w Newsweeku (oraz we Wprost w odniesieniu do powierzchni reklam) wigksze objgtosci
oraz odsetki reklam notowano w jednostkach autorstwa me¢zczyzn.

Czestotliwo$¢ podejmowania poszczegdlnych tematéw réznita si¢ w zalezno$ci
od tygodnika, jednak w kazdym periodyku w rozmowach z kobietami znaczace byty kwestie
personalne i kulturowe, za$ w odniesieniu do me¢zczyzn polityczne, kulturowe oraz — w dwoch
z trzech tygodnikow — spoteczne. W jednostkach z bohaterkami we Wprost i w Newsweeku
najczesciej podejmowano kwestie personalne (w Polityce poruszano je sporadycznie), wspdlng
dla trzech tygodnikéw byla rowniez tematyka spoleczna. Jednym z czgéciej poruszanych
z kobietami tematow byta takze polityka (w kontekscie ktorej mezczyzni w kazdym z tytulow
prasowych pojawiali si¢ najczesciej). Eksperci i ekspertki najczesciej wystepowali w tematach
spotecznych, jednak we Wprost istotne byty takze kultura i biznes.

Zadna ekspertka-polityczka nie wypowiedziata si¢ w jednostce dotyczacej polityki.
Wszyscy bohaterowie zwigzani z politykg najczgsciej wypowiadali si¢ na tematy dotyczace
pola ich dziatalnosci, jednak nie wykrystalizowat si¢ uniwersalny trend. Niemal identyczne
odsetki dziatajacych w polityce bohateréw i bohaterek oraz jednostek prasowych z ich udziatem
wystepowaly w Newsweeku, czgsciej i z wigksza liczba politykow niz polityczek podejmowano
kwestie polityczne we Wprost, natomiast w Polityce to polityczki czeSciej niz politycy byty
bohaterkami 1 pojawily si¢ w wigkszej liczbie jednostek zogniskowanych wokot zagadnien
politycznych. Réwniez dla rozméwcoéw nie ujawnit wspolny dla omawianych tygodnikéw
wzor. W Polityce nie pojawit si¢ zaden wywiad z polityczkami, w Newsweeku wszystkie
polityczki rozmawialy o polityce, a we Wprost zadna nie udzielita wywiadu na ten temat.
Politycy najczesciej omawiali zagadnienia polityczne w kazdym analizowanym tygodniku.

Istotne sg jeszcze dwie kwestie odnoszace si¢ do tematyki: czy dziennikarze
podejmowali odmienne tematy w zalezno$ci od ich pici oraz czy tematyka réznicowata

powierzchni¢ jednostki (réwniez z uwzglednieniem pfici dziennikarza). Kwestie te zostang
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W niniejszej pracy jedynie zasygnalizowane i w zatozeniu majg zachgcaé do podjecia dalszych
badan, poniewaz moga mie¢ znaczenie dla przyznawanych politykom i policzkom powierzchni.

Jedynie w Polityce wywiady kobiet (17,54% tematow) czeSciej niz mgzczyzn (13,58%)
ogniskowaty si¢ wokot zagadnien politycznych (w obu przypadkach temat ten byt dopiero
trzecig pod wzgledem liczebnoSci kategorig), w pozostatych dwoch periodykach udziat
zagadnien politycznych w wywiadach przeprowadzanych przez kobiety nie przekraczat 9%,
za$ w przypadku mezczyzn nie spadat ponizej 25,5% — wskazuje to na rdznicg od 17 do 27 pkt.
proc. W Polityce zagadnienia polityczne byly trzecim najmniej obszernym tematem tak
w wydaniu dziennikarzy, jak i dziennikarek, we Wprost objetos¢ wywiadow skoncentrowanych
na polityce zaliczy¢ mozna do przecietnych, zas w Newsweeku byty one najobszerniejsze, gdy
zostaly napisane przez dziennikarki, za$ uplasowaly si¢ na 5. miejscu gdy autorem byt
dziennikarz. Newsweek byt rowniez jedynym tygodnikiem, w ktorym wywiady o tej tematyce
prowadzone przez kobiety mialty wigksza powierzchni¢ 0d wywiadow mezczyzn.

W Polityce, w jednostkach z bohaterami zagadnienia polityczne okazaly si¢ najczesciej
podejmowanymi zarowno przez dziennikarki, jak i dziennikarzy, a udziat tej tematyki byt
nieznacznie wigkszy wsrdd przekazow o kobietach. Dziennikarze poswigcali temu zagadnieniu
wigcej miejsca niz dziennikarki, tematyka ta uplasowata si¢ na 5. pod wzglgdem powierzchni
miejscu w jednostkach autorstwa mezczyzn i ostatnim w przypadku kobiet. W Newsweeku
polityka byta najczesciej podejmowanym przez m¢zczyzn zagadnieniem i trzecim W przypadku
kobiet (odpowiednio 31% i 16%). Jednoczesnie jednostki poswigcone polityce autorstwa
kobiet, cho¢ plasujace si¢ dopiero na 5. miejscu pod wzgledem objetosci wsrod wszystkich
jednostek napisanych przez kobiety, okazaly si¢ obszerniejsze niz jednostki autorstwa
mezezyzn (2. lokata pod wzgledem objetosci wsrdd tematow poruszanych przez mezczyzn).
We Wprost mezczyzni podejmowali zagadnienia polityczne czgéciej niz inne tematy,
w przypadku kobiet byta to druga w kolejnosci kwestia pod wzgledem czestotliwosci jej
poruszania. R6éznica w podejmowaniu tego tematu miedzy dziennikarzami a dziennikarkami
wyniosta jedynie 3 pkt. proc., jednak dla dziennikarzy byta to trzecia, a dla dziennikarek
czwarta objetosciowo kategoria, panowie poswiecali jej takze wigcej miejsca niz panie.

We Wprost i w Polityce dziennikarze pisali dluzsze jednostki od dziennikarek
(wyjatkiem byty jedynie jednostki z bohaterami-politykami), natomiast w Newsweeku dtuzsze
jednostki wyszty spod piora kobiet'®*. Co wiecej, w kazdej mozliwej do poréwnania tematyce

okazuje si¢, ze we Wprost i w Polityce jednostki napisane przez dziennikarki byty dtuzsze

184 Jedynie w przypadku tematyki zwigzanej z katastrofa w Smolefisku W odniesieniu zarowno do rozmowcow,
jak i bohaterow zwiazanych z polityka dtuzsze jednostki wyszty spod piora mg¢zczyzn.
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wtedy, gdy bohaterem byl polityk a nie polityczka (brak danych poréwnawczych dla
rozmowcow), w Newsweeku natomiast jednostki autorstwa kobiet byty dtuzsze, gdy dotyczyty
polityczek. Mezczyzni we Wprost wiecej miejsca po$wiecali jednostkom z polityczkami
(jedynie tematyka personalna byta obszerniejsza w odniesieniu do politykow, r6znica wynosita
ponad pottorej strony wzgledem jednostek z bohaterka-polityczka autorstwa mezczyzny),
w Newsweeku w jedynym mozliwym do poréwnania temacie — politycznym — dziennikarze
obszerniejsze teksty pisali o polityczkach-rozmowczyniach, za§ w odniesieniu do bohaterow
W tematach personalnym oraz spotecznym obszerniejsze jednostki odnotowano dla polityczek,
a W kontekscie Kkatastrofy w Smolensku oraz politycznym wigcej miejsca dziennikarze
poswiecili politykom. W Polityce poréwnanie mozliwe bylo wylacznie w odniesieniu
do bohaterow, gdzie dtuzsze jednostki napisane zostaty przez dziennikarzy niezaleznie od plci
cztowieka polityki. Dziennikarze obu pici wigcej miejsca poswigcili politykom.

W odniesieniu do konkretnych postaci okreslonych z imienia i nazwiska widoczne jest,
iz kazda z pigciu polityczek, z ktorymi przeprowadzono rozmowy, udzielita wywiadu
wylacznie jeden raz. W odniesieniu do politykow istotna wydaje si¢ konkluzja, iz w zadnym
Z tygodnikow czolowi dziatacze polityczni nie udzielili wigcej niz jednego wywiadu. Wsrod
politykow, ktorzy wypowiedzieli si¢ wigcej niz jeden raz, znalezli si¢ migdzy innymi dwaj byli
prezydenci oraz przewodniczacy mniej znaczacej partii.

Bohaterami ptci meskiej najczesciej byli premier, przedstawiciele poszczeg6lnych partii
politycznych oraz glowy zagranicznych panstw. Kobiety za$ byty zagranicznymi liderkami,
dziataczkami polskiej sceny politycznej, piastujacymi wyzsze stanowiska panstwowe

(marszatek, minister) i postanka bedaca zong polityka, ktory zginat w katastrofie smolenskie;.
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4.4 Statystyka zdjec¢

Sposrad trzech analizowanych tygodnikéw najwiecej zdje¢ zamieszczono we Wprost
oraz w Polityce, zas dla Newsweeka odnotowano az o tysigc zdje¢ mniej (czyli okoto 30% zdjeé
opublikowanych w pozostatych periodykach; zob. tabela 15.). Najwiecej zdje¢ autoréw
znalazto si¢ we Wprost i bylo ich niemal dwukrotnie wigcej niz w Newsweeku. Zdjecia
glownych bohaterow najczeséciej pojawialy si¢ we Wprost, zas ich udziat wsréd wszystkich
fotografii oscylowat w okolicy 35,5% we Wprost i w Newsweeku oraz 21,5% w Polityce.
Ludzie dziatajacy w polityce najczgséciej pojawiali si¢ na fotografiach zamieszanych we Wprost
(18,54%) i w Polityce (17,84%), najrzadziej zas w Newsweeku (15,07%). Wynika z tego,
ze cho¢ zdjecia z gtownymi bohaterami stanowily w Newsweeku znaczny odsetek,

porownywalny z Wprost i wigkszy od Polityki o niemal 15 pkt. proc., tygodnik ten cechowat

takze najmniejszy udziat fotografii z ludzmi Tabela 15. Liczba zdje¢ w tygodnikach
polityki. W tygodniku Polityka, pomimo Liczbazdieé — Wprost Newsweek Polityka
owielki dgiaty pdicd y . Wszystkie 3597 2581 3469
niewielkiego udzialu zdje¢ z gldwnymi Pa—
. - _ g*ﬁwnl : 1283 916 747

bohaterami wérdd ogodtu fotografii, ludzie —Dohaterowie

o : . ... Autorzy 793 402 501
zwigzani z  polityka pojawiali  si¢ | ygzie polityki 667 389 619

na wigkszym odsetku zdje¢ niz w innych tygodnikach.

Duze znaczenie miala takze obecno$¢ partnerow zyciowych o0s6b zwigzanych
z polityka. Istotne jest zrozumienie praw rzadzacych procesem selekcji fotografii oraz
zdefiniowanie roli, jaka w polskim kontekscie politycznym odgrywaja partnerzy ludzi polityki.
Poniewaz wspotczesna polityka jest zmediatyzowana, relewantny okazuje si¢ ich medialny
wizerunek. Pojawia si¢ rOwniez pytanie 0 t0, czy partnerzy i matzonkowie chca byc
fotografowani oraz czy polska kultura polityczna wymaga ich obecnosci, czy tez nie. Z tego
wzgledu nalezy prowadzi¢ analizy uwzgledniajace rowniez partnerow politycznych dziataczy,
jednak glebsza analiza tego zagadnienia wykracza poza zatozenia powzigte w niniejszej pracy.

W takim ujeciu, uwzgledniajac zar6wno dzialaczy politycznych, jak i1 ich partnerow,
we Wprost wyodrebniono 686 zdje¢, w Newsweeku 409 zdje¢, a w Polityce 629 zdjec,
o tacznie daje 1 724 zdjecia. Zdjgcia z ludzmi polityki stanowity 98,41% zdje¢ poddanych
analizie w Polityce, we Wprost 97,23%, a w Newsweeku 95,11%.

441 Liczba zdjeé

Kobiety pojawiajg si¢ rzadziej od mezczyzn nie tylko w gronie gtownych bohaterow

jednostek prasowych (zob. rozdz. 4.2.), ale rowniez i zdjeé, a rozktad ich udziatu jest bardzo
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podobny we wszystkich tygodnikach. Najmniej kobiet'® pojawia si¢ na fotografiach w Polityce
(20,83% postaci), wiecej we Wprost (27,26%), a najwiecej w Newsweeku (32,76%), natomiast
udzial mezczyzn jest podobny w Polityce oraz we Wprost (odpowiednio 90,62% oraz 90,09%)
a nieco mniejszy w Newsweeku (84,84%). Podobnie rozktada si¢ liczba zdj¢¢ z polityczkami,
chociaz nigdy nie przekracza ona 20 pkt. proc.

Najczgsciej zdjecia polityczek zamieszczano w Newsweeku (19,32% wszystkich zdj¢c),
rzadziej we Wprost (14,87%) a najrzadziej w Polityce (12,88%). Udziat politykow w zadnym
z tygodnikow nie spadt ponizej 81% i wahat si¢ od 81,66% w Newsweeku do 88,63% we Wprost
I 89,51% w Polityce. Wsro6d bohaterow zdje¢ pici meskiej osoby nietrudnigce si¢ polityka
pojawiaja si¢ sporadycznie (politycy stanowig od 96% w Newsweeku do 99% mezczyzn
w Polityce), natomiast niemal potowa kobiet uwiecznionych na wyselekcjonowanych
fotografiach nie zajmowata si¢ polityka (polityczki stanowity od 55% we Wprost do 62%
postaci zenskich w Polityce). Dysproporcje te wyjasnia obecno$¢ partnerow zyciowych ludzi
dziatajacych na gruncie polityki: 0 ile udziat m¢zczyzn polityczek wsrdd ogotu pandw wahat
si¢ od 0,32% we Wprost do 1,15% w Newsweeku, kobiety politykow stanowity od 25,13%
we Wprost do 28,24% kobiet w Polityce. Wskazuje to na duze znaczenie kobiet politykow
w dziatalnosci ich partneréw oraz poslednig role mezczyzn polityczek, ktorzy swoim
partnerkom niemalZze nie towarzyszg. Dla zrozumienia specyfiki polskiej sceny politycznej
nalezy podkresli¢, ze pojawiajace si¢ W tygodnikach kobiety politykow to przede wszystkim
drugie potowy lideréw zagranicznych. Poniewaz instytucja kobiety polityka (w tym réwniez
Pierwszej Damy) w Polsce nie jest szczegdlnie popularna, tym bardziej nie nalezy si¢ dziwic
medialnej niewidzialnos$ci mezczyzn polityczek.

Politycy znacznie czg$ciej niz polityczki petnia rolg  indywidualnych,
pierwszoplanowych bohateréw (takich, ktorym nie towarzysza inne postacie). Tego typu
zdjecia politykow stanowity od 60% w Newsweeku, 65% we Wprost, do 70% wszystkich zdjec¢
w Polityce. Jednoczesnie zdjecia polityczek jako indywidulanych, pierwszoplanowych
bohaterek stanowity od 7,14% we Wprost i 7,63% w Polityce, do 10,51% wszystkich zdjec¢
w Newsweeku. Zdjecia, na ktorych pojawili si¢ zaréwno politycy, jak i polityczki stanowity
od 3,02% w Polityce i 3,67% w Newsweeku, do 5,83% we Woprost. Fotografie z udziatem
przynajmniej dwoch politykow stanowity od 14% wszystkich zdjg¢ w Newsweeku, do 19%
we Wprost i 21% w Polityce, podczas gdy udziat zdje¢ z przynajmniej dwoma polityczkami
wahat si¢ od 0,58% wszystkich zdjg¢ we Wprost i 0,64% w Polityce, do 2,20% w Newsweeku.

185 Tabele prezentujace statystyki zdje¢ postaci dla wszystkich jednostek tacznie bez podziatu na pte¢ autorow
znajduja si¢ w Zalaczniku: 3.1.4.1. dla Wprost, 3.2.4.1. dla Newsweeka i 3.3.4.1. dla Polityki.
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Statystyki zdje¢, niezaleznie od typu jednostki, ktorej towarzyszyly, nie ujawnity
uniwersalnych tendencji po uwzglednieniu pici autorow!®®, W Polityce zdjecia zamieszczone
w jednostkach autorstwa dziennikarzy cze$ciej niz w jednostkach dziennikarek przedstawiaty
zarowno kobiety (1,16 razy czesciej), jak 1 me¢zczyzn (1,01 razy czesciej), przy czym rdznica
w odniesieniu do postaci zenskich byta bardziej znaczaca i wynosita 3,35 pkt. proc. Jednostkom
autorstwa kobiet we Wprost cz¢sciej towarzyszyly zdjecia pan (wystgpowaty 1,86 razy czesciej
niz w jednostkach autorstwa me¢zczyzn; roznica 16 pkt. proc.), natomiast w jednostkach
autorstwa mezczyzn na zdjeciach czeSciej pojawiali si¢ panowie (1,09 razy czeSciej niz
w jednostkach autorstwa kobiet, roznica 7,35 pkt. proc.). W Newsweeku zaobserwowano
doktadnie odwrotng tendencje: jednostkom napisanym przez dziennikarzy towarzyszylo wigcej
zdje¢ kobiet niz przekazom napisanym przez dziennikarki (r6znica 4,81 pkt. proc.; 1,16 razy
czgsciej), zas jednostkom autorstwa dziennikarek towarzyszyto wiecej zdje¢ mezczyzn (rdéznica
7,69 pkt. proc., 1,09 razy czesciej).

W Polityce w jednostkach autorstwa dziennikarzy na nieznacznie wigkszym odsetku
zdje¢ niz w jednostkach dziennikarek pojawity sie tak polityczki, jak i politycy (réznica 0,45-
0,77 pkt. proc.). We Wprost wigcej zdje¢ polityczek towarzyszylo przekazom autorstwa
dziennikarek (16,95%) niz dziennikarzy (9,82%; r6znica 7,13 pkt. proc., 1,77 razy czesciej),
wigcej zdje¢ politykow natomiast zamieszczono w jednostkach autorstwa dziennikarzy
(92,02%) niz dziennikarek (83,05%; roznica 8,97 pkt. proc., 1,11 razy czesciej). W Newsweeku
tendencja ta ulegta odwréceniu: przekazom dziennikarek towarzyszyto wigcej zdjec politykow
(87,32%) niz jednostkom dziennikarzy (80,35%; roznica 6,97 pkt. proc., 1,09 razy czgsciej),
natomiast jednostkom autorstwa mezczyzn wiecej zdjec polityczek (21,05%) niz jednostkom
autorstwa kobiet (9,86%, ro6znica 11,19 pkt. proc., 2,13 razy czesciej).

We wszystkich tygodnikach uniwersalng tendencja okazat si¢ zatem wickszy udziat
zdje¢ z mezczyznami, politykami oraz kobietami politykow niz z kobietami, polityczkami oraz
mezczyznami polityczek. Dane te sugeruja, ze przekazy medialne skoncentrowane
sa na mezczyznach raczej niz na kobietach oraz na politykach niz na polityczkach (kobiety
politykow pojawiaja si¢ z racji ich powigzan z politykami). We wszystkich trzech tygodnikach
réwniez udziat zdje¢ politykow w roli indywidualnych bohateréw okazat si¢ wielokrotnie
wigkszy (6-9 razy wiekszy) niz udziat indywidualnych zdje¢ polityczek. Gdy pod uwage wziaé

pte¢ autorow, okazuje si¢, ze w jednostkach dziennikarzy na zdjeciach czgsciej pojawiaja sie

186 Tabele ze statystykami zdje¢ postaci dla wszystkich jednostek tacznie zaleznie od plci autoréw znajdujg sie
w Zataczniku: 3.1.4.2. i 3.1.4.3. dla Wprost, 3.2.4.2. i 3.2.4.3. dla Newsweeka i 3.3.4.2. i 3.3.4.3. dla Polityki.
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kobiety, polityczki oraz partnerzy ludzi polityki niezaleznie od ich plci, natomiast pozostale
kategorie postaci portretowane sg rzadziej, niz wynikatoby to ze §redniej dla tygodnika zarowno
w Polityce, jak i w Newsweeku. We Wprost natomiast (za wyjatkiem zdje¢ mezczyzn
polityczek, ktorych liczba rowniez przekracza $rednig dla Wprost) obserwuje si¢ tendencje
odwrotng: dziennikarze piszacy dla tego tygodnika czesciej umieszczaja zdjgcia mezczyzn oraz
politykow, a rzadziej kobiet, polityczek oraz kobiet politykow.

W przypadku jednostek autorstwa dziennikarek nie obserwuje si¢ statego wzoru dla
wszystkich tygodnikow, jak to ma miejsce w odniesieniu do tekstow autorstwa dziennikarzy.
Co si¢ tyczy udziatu zdje¢ kobiet i mezczyzn, polityczek i1 politykow oraz partneréw ludzi
polityki we Wprost, w kazdej z tych kategorii odsetek zdj¢¢ z kobietami wsrod wszystkich zdjegé
plasuje si¢ ponizej $redniej dla tygodnika, za§ w odniesieniu do zdje¢ mezczyzn przewyzsza ja.
W Newsweeku dla kobiet i me¢zczyzn oraz ludzi polityki tendencja jest odwrotna, za$
w odniesieniu do partnerow zyciowych identyczna, jak we Wprost. W Polityce tendencja
obserwowana w odniesieniu do ludzi polityki jest identyczna jak we Wprost i odwrotna
wzgledem Newsweeka. Ustalenia dotyczace partnerow zyciowych przeczag wzorom
dostrzezonym w pozostatych tygodnikach, a gdy pod uwage wzia¢ kobiety oraz mezczyzn,
okazuje sig, ze dla obu grup liczba zdje¢ plasuje si¢ ponizej $redniej dla tygodnika.

W kazdym tygodniku udziat zdje¢ z politykami wsrod zdje¢ mezczyzn byt
zdecydowanie wigkszy (96%-99%) niz udziat zdj¢¢ z polityczkami wsrod zdjeé kobiet (55%-
62%). Kobiety politykow pojawily si¢ na wigkszym odsetku zdje¢ kobiet (25%-28%) niz
mezcezyzni polityczek wzgledem zdje¢ mezczyzn (0,32%-1,15%), a zaleznos$¢ ta utrzymuje si¢
niezaleznie od ptci autora. We Wprost udziat zdje¢ polityczek wsrod wszystkich zdje¢ kobiet
oraz politykow 1 mezczyzn polityczek wsrod wszystkich zdje¢ mezczyzn byl wigkszy
w jednostkach autorstwa dziennikarzy (srednia roznica wielkosci 2,11 pkt. proc.), hatomiast
wickszy udziat zdjec¢ z kobietami politykow wzgledem wszystkich zdjec¢ kobiet odnotowano
w jednostkach autorstwa dziennikarek (réznica 2,20 pkt. proc.). Identyczng tendencje
zaobserwowano w Newsweeku, cho¢ réznica udziatu zdjg¢ polityczek byta znacznie
wyrazniejsza: w jednostkach autorstwa kobiet polityczki pojawily si¢ na 33,3%, za$
w jednostkach autorstwa mezczyzn na 61,22% fotografii kobiet. W Polityce trend byt
odwrotny: to w jednostkach autorstwa kobiet zdjecia politykow (0 0,27 pkt. proc.) oraz
mezczyzn polityczek (0 0,65 pkt. proc.) stanowily wickszy odsetek zdje¢ mezczyzn, a zdjecia
polityczek wickszy odsetek zdje¢ kobiet (0 5,79 pkt. proc.) niz w jednostkach autorstwa
mezczyzn, natomiast wiekszy udziat zdje¢ kobiet politykéw (0 8,84 pkt. proc.) wsrod zdjec

kobiet odnotowano w przekazach autorstwa mezczyzn.
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W jednostkach autorstwa kobiet odnotowano identyczng zaleznos¢ we Wprost oraz
w Newsweeku: udzial zdjg¢ polityczek wsréd wszystkich zdjeé kobiet oraz politykow
i mezczyzn polityczek wérdod zdjeé mezczyzn byl mniejszy, natomiast udziat zdje¢ kobiet
politykéw wsrdd zdje¢ kobiet wiekszy od sredniej dla tygodnika (tj. bez uwzgledniania pici
autoréw). W Polityce zaobserwowano trend odwrotny: udziat zdje¢ kobiet politykow okazat si¢
mniejszy, zas udziat zdj¢¢ pozostatych kategorii postaci wigkszy od $redniej dla periodyku.

W jednostkach autorstwa mezczyzn identyczne zaleznos$ci ujawnity sie w Polityce
i we Wprost, gdzie udziat fotografii politykow i me¢zczyzn polityczek wsrdd ogdtu zdjeé
mezczyzn oraz fotografii kobiet politykow wsrod zdjeé kobiety byt wiekszy, natomiast udziat
zdje¢ polityczek wérdd zdjec kobiet mniejszy od $rednich dla tych czasopism. W Newsweeku
(za wyjatkiem udziatu zdje¢ z mezczyznami polityczek wsrod zdje¢ mezezyzn, ktory rowniez
uplasowat si¢ powyzej sredniej) zaleznos$¢ okazata si¢ odwrotna: udziat zdje¢ polityczek wsrod
zdje¢ kobiet okazat si¢ wickszy, natomiast udziat zdje¢ politykdéw wsrod zdje¢ mezezyzn oraz
kobiet politykow wsrdd zdje¢ kobiet okazaty si¢ mniejsze od sredniej dla tego czasopisma.

W wywiadach®®” udziat zdje¢ kobiet wahat si¢ od okoto 13% we Wprost i w Polityce
do 26% w Newsweeku, natomiast udziat zdje¢ mezczyzn wynosit 87% w Newsweeku, 95%
we Wprost i 97% w Polityce. W odniesieniu do ludzi polityki réznice byty bardziej znaczace:
wywiadom opublikowanym w Polityce nie towarzyszyly zadne fotografie polityczek, a ich
udziat w pozostatych tygodnikach wahata si¢ od 8,51% we Wprost do 17,39% w Newsweeku,
podczas gdy udziat zdjeé politykow nie spadal ponizej 84%. Najmniejszy odsetek fotografii
z politykami odnotowano w Newsweeku, gdzie stanowily 84,78% zdje¢ zamieszczonych
w wywiadach, we Wprost ich udziat siegat 93,62%, a w Polityce 96,67%. Zdj¢cia mezczyzn
polityczek pojawity sie jedynie w wywiadach w Newsweeku (2,17%), natomiast zdjecia kobiet
politykow stanowity od 2,17% w Newsweeku i 3,9% we Wprost do 10% w Polityce.

We wszystkich trzech tygodnikach udziat zdje¢ kobiet i polityczek wérdd wszystkich
zdje¢ w wywiadach byt mniejszy od $redniego udziatu w catym tygodniku, natomiast udziat
zdje¢ mezczyzn i politykow wérod zdje¢ towarzyszacych wywiadom byt od Sredniej wiekszy.
Okazato si¢ rowniez, ze we Wprost i w Polityce zdjgcia kobiet politykéw 0raz mezczyzn
polityczek pojawiaja si¢ w wywiadach rzadziej niz w tygodniku jako catosci, a w Newsweeku
powtorzyta si¢ tendencja dotyczaca kobiet, me¢zczyzn i ludzi polityki: zdje¢ kobiet politykow

byto mniej, a zdje¢ mezczyzn polityczek wiecej, niz wynosita $rednia dla tygodnika.

167 Tabele ze statystykami zdje¢ postaci w wywiadach bez podziatlu na pte¢ autoréw znajdujg sie w Zalaczniku:
3.1.4.4. dla Wprost, 3.2.4.4. dla Newsweeka i 3.3.4.4. dla Polityki.
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Zdjecia polityczek wzgledem wszystkich zdje¢ kobiet w wywiadach we Wprost oraz
w Newsweeku stanowity dokladnie taki sam odsetek: 66,67%, za$ udziat zdje¢ politykow
wzgledem zdje¢ mezczyzn w wywiadach wahat sie od 97,5% w Newsweeku do 98,88%
we Wprost. W Polityce nie opublikowano zadnego zdjecia polityczki, natomiast politycy
pojawili si¢ na kazdej fotografii towarzyszacej wywiadom. Kobiety politykow byty
bohaterkami 75% fotografii kobiet w Polityce, 25% we Wprost i 8,33% w Newsweeku.
Mezczyzni polityczek pojawili si¢ w Newsweeku na 2,5% wszystkich zdje¢ me¢zczyzn.

Udzial zdje¢ kobiet w wywiadach przeprowadzanych przez kobiety'®® byt
zroznicowany i wahat si¢ od 10,53% w Polityce i 22,22% we Wprost, az do 41,67% w
Newsweeku, podczas gdy udziat zdje¢ mezczyzn wynosit od 83,33% w Newsweeku i 88,89%
we Wprost, do 100% w Polityce (nie zamieszczano zadnego zdjecia polityczki). Kobiety
dziatajagce w polityce pojawily si¢ natomiast na 11,11% fotografii we Wprost i 16,67% w
Newsweeku. Politycy byli bohaterami 77,78% zdjg¢ w wywiadach dziennikarek we Wprost,
83,33% w Newsweeku oraz 100% w Polityce. W zadnym tygodniku w wywiadzie dziennikarki
nie zamieszczono zdje¢ mezczyzn polityczek, natomiast udzial zdje¢ kobiet politykow wahat
si¢ od 8,33% w Newsweeku do okoto 11% w Polityce i we Wprost.

Zdjecia kobiet w wywiadach autorstwa mezczyzn stanowily od 10% wszystkich zdjec
we Wprost do 20% w Polityce i 20,59% w Newsweeku, zdjecia m¢zczyzn natomiast stanowity
od 88,24% zdje¢ w Newsweeku i 90% w Polityce do 94,94% we Wprost. W Polityce wywiadom
dziennikarzy nie towarzyszyto zadne zdjecie polityczki, we Wprost stanowily one 6,33%,
aw Newsweeku 17,65% wszystkich zdje¢ towarzyszacych jednostkom autorstwa mezczyzn.
Zdjecia politykow stanowity od 85,29% zdje¢ w Newsweeku i 90% w Polityce do 94,94% zdjeé¢
we Wprost. Zdjecia kobiet politykow nie pojawity si¢ w wywiadach mezczyzn w Newsweeku,
we Wprost stanowity 2,53% a w Polityce 10% wszystkich zdjeé. W Polityce oraz we Wprost
wywiadom dziennikarzy nie towarzyszylty zdjecia mezczyzn polityczek, ktore w Newsweeku
stanowity 2,94% wszystkich zdje¢ zamieszczanych w wywiadach autorstwa dziennikarzy.

Warto podkresli¢, ze w wywiadach autorstwa me¢zczyzn we Wprost i kobiet
w Newsweeku oraz niezaleznie od plci autora w Polityce odsetek udziatu zdje¢ mezczyzn
I politykow byt identyczny (podobnie jak liczebnos¢ zdjec), co wskazuje na to, iz na kazdym
zdjeciu z mezczyzng znalazl si¢ przynajmniej jeden polityk. W Zadnym z tygodnikdéw nie
pojawita si¢ podobna zalezno$¢ w odniesieniu do polityczek, ktore stanowity od 62%

w Polityce, 59% w Newsweeku do 54,5% wszystkich zdj¢¢ kobiet we Wprost.

188 Tabele ze statystykami zdje¢ postaci w wywiadach zaleznie od pici autoréw znajduja sie W Zalaczniku:
3.1.45.13.1.4.6. dla Wprost, 3.2.4.5. i 3.2.4.6. dla Newsweeka i 3.3.4.5. i 3.3.4.6. dla Polityki.
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Gdy fotografie towarzyszyly przekazom napisanym przez kobiety (bez rozrdzniania
typow przekazow'®®), udzial zdjeé polityczek wahat sic od 64% w Polityce, 49% we Wprost
do 33% udzialu wsrod wszystkich zdje¢ kobiet w Newsweeku, za§ w przekazach autorstwa
mezczyzn od 61% w Newsweeku, 58% w Polityce do 52,5% we Wprost. Wynika z tego, ze bez
uwzglednia typow przekazow jedynie w Polityce udziat zdje¢ polityczek wzglgdem wszystkich
fotografii kobiet jest wiekszy, gdy autorka jest kobieta; w pozostatych przypadkach zdjecia
polityczek stanowig wickszy odsetek zdje¢ kobiet w jednostkach autorstwa dziennikarzy.
Warto wspomnie¢ dla porownania, ze zdjecia politykow w kazdym tygodniku, niezaleznie
od plci autora, stanowity od 95% do 99% wszystkich zdj¢¢ me¢zezyzn.

W Polityce polityczki nie pojawiajg si¢ na zadnej fotografii, zas politycy na wszystkich
zdjeciach z mezczyznami w wywiadach. We Wprost udziat zdjgé polityczek (i kobiet
politykow) wsrod zdje¢ kobiet w wywiadach prowadzonych przez dziennikarki stanowi
doktadnie 50%, podczas gdy w Newsweeku polityczki pojawiaja si¢ na 40% fotografii
z kobietami, a kobiety politykow na 20% fotografii z kobietami. We Wprost w wywiadach
prowadzonych przez dziennikarzy polityczki wystepuja na 62,5% zdje¢, a kobiety politykow
na 25%, podczas gdy w Newsweeku zdjecia z polityczkami stanowig 85,71% zdje¢ z kobietami,
natomiast zdjecia z kobietami politykdw nie pojawiaja si¢ wcale. W tych dwoéch tygodnikach
widoczna jest zatem znaczaca zalezno$¢: to w jednostkach autorstwa dziennikarzy zdjecia
polityczek stanowia wigkszy odsetek zdjg¢ kobiet niz w wywiadach autorstwa dziennikarek,
przy czym w Newsweeku réznica ta jest wyrazniejsza (niemal 46 pkt. proc.) niz we Wprost
(2,5 pkt. proc.). Zaleznosci te nie pojawiaja si¢ w Polityce, w ktorej udziat zdjec¢ politykow
I polityczek wsrod fotografii z me¢zczyznami i kobietami jest identyczny niezaleznie od plei
dziennikarza z racji braku fotografii polityczek. Wydaje si¢ jednak, ze zdjecia kobiet politykow
czesciej towarzysza wywiadom przeprowadzanym przez dziennikarki niz przez dziennikarzy
i jest to trend obserwowany we wszystkich trzech analizowanych tygodnikach.

Podziat autoréw wywiadow wedlug plci ujawnia dodatkowe wzory: we wszystkich
tygodnikach udziat zdje¢ kobiet wsrod wszystkich zdje¢ w wywiadach dziennikarzy byt
mniejszy niz procent zdje¢ kobiet we wszystkich typach przekazow autorstwa mezczyzn
w danym tygodniku tacznie. Cho¢ tendencja ta widoczna jest w Polityce w odniesieniu
do fotografii me¢zczyzn, we Wprost oraz w Newsweeku wywiadom autorstwa dziennikarzy
towarzyszylo wigcej zdje¢ mezczyzn niz w jednostkach autorstwa dziennikarzy w ogole.

W trzech analizowanych tygodnikach wida¢ rowniez trend dla ludzi polityki: w kazdym

189 Tabele prezentujgce statystyki zdje¢ postaci zaleznie od pici autorow wszystkich jednostek tacznie znajduja
si¢ w Zalaczniku: 3.1.4.2. 1 3.1.4.3. dla Wprost, 3.2.4.2. i 3.2.4.3. dla Newsweeka i 3.3.4.2. i 3.3.4.3. dla Polityki.
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przypadku w wywiadach autorstwa mezczyzn znajduje si¢ wiecej zdje¢ politykéw 1 mniej zdjec
polityczek niz we wszystkich jednostkach autorstwa mezczyzn w danym tygodniku.
W odniesieniu do zdje¢ partnerow zyciowych nie widac stalego trendu: we Wprost niezaleznie
od plci autora udziat zdjec tej kategorii postaci w wywiadach byt mniejszy niz we wszystkich
przekazach autorstwa me¢zczyzn, w Newsweeku udziat zdje¢ kobiet politykow plasowat sie
ponizej, a zdjg¢ mezczyzn polityczek powyzej udziatu zdjg¢ we wszystkich przekazach
autorstwa mezczyzn, natomiast w Polityce odnotowano odwrotng tendencj¢ niz w Newsweeku.
W wywiadach autorstwa dziennikarek w Polityce i we Wprost odnotowano mniejszy,
natomiast w Newsweeku wigkszy udzial zdje¢ kobiet niz wynikaloby to ze statystyk dla
wszystkich jednostek autorstwa kobiet w danym tygodniku. Odwrotna tendencja ujawnita si¢
w odniesieniu do mezczyzn: w Polityce oraz we Wprost w wywiadach prowadzanych przez
kobiety udziat zdje¢ mezczyzn przekraczat ich udziat we wszystkich jednostkach autorstwa
kobiet, natomiast w Newsweeku plasowatl si¢ ponizej wartosci odnotowanej dla wszystkich
przekazow autorstwa dziennikarek. W odniesieniu do zdje¢ ludzi polityki w wywiadach
autorstwa kobiet we Wprost odnotowano mniejszy udziat zdje¢ polityczek i politykow niz
we wszystkich przekazach autorstwa kobiet; w Newsweeku udziat zdje¢ polityczek
w wywiadach przekraczat, a udziat zdje¢ politykow plasowat si¢ ponizej udziatu zdje¢ z tymi
postaciami wsrod fotografii we wszystkich jednostkach autorstwa kobiet, zas w Polityce —
odwrotnie niz w Newsweeku — plasowat si¢ ponizej udzialu we wszystkich jednostkach
autorstwa kobiet dla polityczek i powyzej dla politykow. W Polityce oraz we Wprost udziat
zdje¢ kobiet politykow w wywiadach przekraczat ich udziat wsrdéd wszystkich jednostek
autorstwa dziennikarek, natomiast w Newsweeku plasowat si¢ ponizej tej wartosci. Nie
odnotowano zdje¢ mezczyzn polityczek we Wprost ani w Newsweeku, podobnie jak w zadnej
jednostce autorstwa dziennikarek, w Polityce natomiast udziat zdjg¢ tej kategorii postaci
w wywiadach byl mniejszy od udziatu we wszystkich przekazach autorstwa dziennikarek.
Przyjmujac za punkt odniesienia liczbe wszystkich zdje¢ w wywiadach we wszystkich
trzech tygodnikach okaze si¢, iz nie pojawiajg si¢ wyrazne zalezno$ci pomigdzy plcig autorow
aliczbg umieszczanych zdje¢ poszczegélnych kategorii bohateréw. We Wprost oraz
w Newsweeku w wywiadach autorstwa dziennikarek zdjecia kobiet oraz polityczek pojawiaja
si¢ czgsciej, natomiast zdjecia mezczyzn rzadziej niz we wszystkich wywiadach tgcznie.
W Polityce pojawia si¢ odwrotna tendencja. W odniesieniu do ludzi polityki okazuje sie, ze
w Newsweeku udziat zdje¢ polityczek i politykow w wywiadach autorstwa kobiet jest mniejszy
niz w wywiadach w ogole, we Wprost zdjecia polityczek pojawiaja si¢ czesciej, a politykow

zdecydowanie rzadziej od sredniej dla wywiadow, natomiast w Polityce udziat zdje¢ politykow
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w wywiadach dziennikarek jest wigkszy niz ich udzial w wywiadach w ogdle (nie pojawiaja si¢
zadne zdjecia z polityczkami). Uwzgledniajac partneréw zyciowych widac¢, ze we wszystkich
tygodnikach w wywiadach prowadzonych przez dziennikarki udziat zdje¢ z kobietami polityki
przekracza ich udzial wsrod wszystkich zdje¢ towarzyszacych wywiadom, natomiast udziat
zdje¢ z megzczyznami polityki pozostaje bez zmian (Polityka i Wprost) lub spada (Newsweek).

W wywiadach prowadzonych przez dziennikarzy we Wprost oraz w Newsweeku udziat
zdje¢ z kobietami plasuje si¢ ponizej, a udzial zdje¢ z mezczyznami powyzej przecigtniej
wartosci dla wywiadow w obu tygodnikach, w Polityce zalezno$¢ ta ulega odwrdceniu.
W Newsweeku oraz we Wprost odsetek zdje¢ politykow w wywiadach autorstwa mezczyzn
przekracza $rednig dla wszystkich wywiadow, natomiast w Polityce tendencja jest odwrotna.
Udziat zdje¢ polityczek w wywiadach dziennikarzy jest zroéznicowany we wszystkich trzech
tygodnikach: w Newsweeku przekracza $rednig dla wywiadow, we Wprost plasuje si¢ ponizej
jej poziomu, a w Polityce okazuje si¢ by¢ rowny udziatlowi zdje¢ tej kategorii postaci
w wywiadach w ogole. Kobiety politykow pojawiaja si¢ rzadziej w wywiadach prowadzonych
przez m¢zezyzn niz w wywiadach w ogolnosci we Wprost oraz w Newsweeku, za$ ich udziat
w Polityce odpowiada $redniej dla wywiadow w tym tygodniku. W wywiadach autorstwa
dziennikarzy mezczyzni polityczek pojawiaja si¢ na zdjeciach czgéciej niz we wszystkich
wywiadach w Newsweeku, zas rownie czgsto we Wprost i w Polityce.

Zdjecia kobiet stanowily od 22,84% w Polityce, 28,75% we Wprost do 34,42%
wszystkich zdje¢ zamieszczonych w artykutach'® w Newsweeku, podczas gdy zdjecia
mezezyzn stanowity od 85% w Newsweeku, 89% w Polityce do 90% wszystkich fotografii
we Wprost. Polityczki pojawity si¢ na 14% zdje¢ towarzyszacych artykutom w Polityce, 14,5%
we Wprost i 19,5% w Newsweeku, podczas gdy politycy byli bohaterami 81% zdjec
w Newsweeku, 88% w Polityce i 89% we Wprost. Kobiety politykow ukazano na 10,7% zdjec¢
w artykutach w Newsweeku, 8,25% we Wprost i 6,85% w Polityce. Udzial zdje¢
z m¢zezyznami polityczek wahat si¢ od 0,5% we Wprost i 0,97% w Newsweeku do 1,27%
w Polityce.

We wszystkich tygodnikach udzial zdje¢ kobiet w artykutach przekraczal udziat
fotografii kobiet wsrod wszystkich zdje¢ w danym tygodniku, natomiast udziat zdje¢ mezczyzn
w Polityce oraz we Wprost byt mniejszy od udziatu zdje¢ megzezyzn wsrod ogotu fotografii
(cho¢ réznice byty niewielkie), jedynie w Newsweeku przekraczat on $rednig. W Polityce oraz

w Newsweeku udziat zdje¢ polityczek wsrod zdje¢ towarzyszacych artykutom przekraczat

170 Tabele prezentujgce statystyki zdje¢ postaci we wszystkich artykulach tacznie bez podziatu na pte¢ autorow
znajduja si¢ w Zataczniku: 3.1.4.7. dla Wprost, 3.2.4.7. dla Newsweeka i 3.3.4.7. dla Polityki.
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udzial fotografii tej kategorii postaci wsroéd wszystkich zdjg¢ w tygodnikach, natomiast udziat
zdje¢ politykdw plasowal si¢ ponizej wartosci odnotowanej dla tygodnika (we Wprost
zalezno$¢ okazata si¢ odwrotna). We wszystkich tygodnikach udziat zdje¢ kobiet politykoéw
wsrdd ogotu zdje¢ zamieszczonych w artykutach byt wiekszy od ich udziatu we wszystkich
zdjeciach w tygodniku. Zaleznos$¢ ta pojawila si¢ réwniez w odniesieniu do udziatu zdjeé
mezczyzn polityczek we Wprost oraz w Polityce, natomiast w Newsweeku udziat zdje¢ tej grupy
wsrdd zdje¢ w artykutach plasowat si¢ ponizej poziomu odnotowanego dla tygodnika.

We wszystkich trzech tygodnikach udziat zdje¢ kobiet i polityczek okazat si¢ mniejszy
w wywiadach, a wiekszy w artykutach, podczas gdy dla m¢zczyzn i politykéw odnotowano
zalezno$¢ odwrotna: w wywiadach pojawiali si¢ oni na zdjeciach czgsciej niz w artykutach. Nie
odnotowano stalej tendencji dla partnerow ludzi zwigzanych z polityka: w Newsweeku jest ona
identyczna jak w przypadku pozostatych kategorii postaci, w Polityce odwrotna, a we Wprost
niezaleznie od plci pojawiaja si¢ na wiekszym odsetku zdjg¢ w artykutach niz w wywiadach.

Udziat zdje¢ polityczek wsrod wszystkich zdje¢ kobiet w artykutach waha si¢
od 50,43% we Wprost i 56,60% w Newsweeku do 61,11% w Polityce, podczas gdy udziat zdjec¢
politykdw wsrod wszystkich zdje¢ mezczyzn w artykutach ksztaltuje si¢ na poziomie
od 95,42% w Newsweeku do niespetna 99% w Polityce i we Wprost. Zdjecia kobiet politykow
stanowig w badanych tygodnikach od 29% do 31% wszystkich zdje¢ kobiet, a zdjecia mezczyzn
polityczek od 0,6% do 1,43% wszystkich zdje¢ m¢zczyzn w artykutach.

W artykutach napisanych przez dziennikarki'’!, kobiety pojawiaja si¢ na 22,33% zdjeé
w Polityce i 27,12% w Newsweeku oraz 35,19% we Wprost, podczas gdy udzial mezczyzn
waha si¢ od 86,11% we Wprost i 87,38% w Polityce do 93,22% w Newsweeku. Udziat zdjec
z polityczkami wérdd wszystkich zdje¢ w artykutach autorstwa dziennikarek wynosi od 8,47%
w Newsweeku do 15,53% w Polityce i 16,67% we Wprost, natomiast udziat zdj¢¢ z politykami
plasuje si¢ na poziomie od 84,26% we Wprost i 86,41% w Polityce do 88,14% w Newsweeku.
Udziat zdj¢¢ z kobietami politykéw w artykutach autorstwa kobiet wynosi od 3,88% w Polityce,
11,11% we Wprost do 15,25% w Newsweeku, podczas gdy zdjecia mezczyzn polityczek
pojawiajg si¢ wylacznie w Polityce (1,94% zdje¢ w artykutach napisanych przez kobiety).

W Polityce oraz we Wprost udzial zdje¢ kobiet w artykutach napisanych przez
dziennikarki plasuje si¢ powyzej udzialu zdje¢ kobiet wsrod wszystkich zdje¢ towarzyszacych
jednostkom autorstwa kobiet w danym tygodniku, natomiast w Newsweeku udziat ten jest

mniejszy niz wartos¢ dla tygodnika. Udzial zdje¢ mezczyzn w artykulach autorstwa kobiet

111 Tabele prezentujgce statystyki zdje¢ postaci w artykutach zaleznie od plci autoréw znajdujg sie w Zataczniku:
3.1.4.8.13.1.4.9. dla Wprost, 3.2.4.8. 1 3.2.4.9. dla Newsweeka i 3.3.4.9. i 3.3.4.9. dla Polityki.
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w Newsweeku i we Wprost okazat si¢ wigkszy, a w Polityce mniejszy niz Sredni udziat w catym
tygodniku. We Wprost oraz w Newsweeku udziat zdje¢ polityczek w artykutach autorstwa
dziennikarek plasuje si¢ ponizej (W Newsweeku réznica wynosi 11 pkt. proc.), za$ udziat zdjeé¢
politykow powyzej wartosci odnotowanych dla wszystkich jednostek napisanych przez kobiety
w poszczegolnych tygodnikach, natomiast w Polityce zalezno$¢ ta okazata si¢ odwrotna.
Roéwniez w odniesieniu do partneréw zyciowych we Wprost oraz w Newsweeku udziat zdjec
kobiet politykoéw w artykutach autorstwa dziennikarek plasowat si¢ powyzej wartosci dla ogétu
przekazow napisanych przez kobiety, natomiast udzial zdje¢ mezczyzn polityczek byt zerowy
1 zbiezny z wartoécig odnotowang we wszystkich przekazach autorstwa kobiet. W Polityce
natomiast pojawila si¢ odwrotna zalezno$¢ w odniesieniu do kobiet politykow, ktorych udziat
okazal si¢ mniejszy, za$ udzial me¢zczyzn polityczek okazat si¢ wiekszy od udziatu wsrod
wszystkich zdje¢ opublikowanych we wszystkich przekazach napisanych przez dziennikarki.
Nie ujawnity si¢ state wzory opisujace zaleznosSci pomiedzy udziatem zdjeé
w artykutach napisanych przez dziennikarki a udziatem zdje¢ we wszystkich artykutach
w danym tygodniku, jednak za kazdym razem w dwdch tygodnikach pojawiala si¢ taka sama
zalezno$¢, za$ w trzecim odwrotna. Okazalo sig, iz w artykutach napisanych przez dziennikarki,
opublikowanych w Newsweeku oraz w Polityce, odsetek udziatu zdje¢ kobiet plasowatl si¢
ponizej odsetka ich udzialu we wszystkich artykutach bez uwzgledniania kryterium pfei,
natomiast we Wprost plasowat si¢ powyzej wartosci dla tego tygodnika. W odniesieniu do zdjgé
mezezyzn w Polityce oraz we Wprost ich procent okazat si¢ mniejszy niz we wszystkich
artykutach zawartych w tych tygodnikach, natomiast w Newsweeku opublikowano ich wigcej
niz przecigtnie. Zdje¢ polityczek w artykulach napisanych przez kobiety bylo wigcej niz
wskazywalby na to ich udziat we wszystkich artykutach w Polityce oraz we Wprost, za$ mniej
w Newsweeku, natomiast dla politykéw wigkszy udziat niz przeci¢tny odnotowano we Wprost
i w Newsweeku, mniejszy zas w Polityce. W odniesieniu do partneréow ludzi polityki okazato
si¢, ze W Newsweeku i we Wprost czeSciej niz przecigtnie publikowano zdjecia kobiet
politykow, a rzadziej mezczyzn polityczek, w Polityce za$ zalezno$¢ okazata si¢ odwrotna.
Wsrod wszystkich zdje¢ kobiet zamieszczonych w artykutach autorstwa dziennikarek,
zdjecia polityczek najwiekszy odsetek stanowity w Polityce (69,57%), mniejszy we Wprost
(47,37%), a najmniejszy w Newsweeku (31,25%). Udzial zdje¢ politykow wsrod zdjec
mezczyzn w artykutach autorstwa kobiet jest wzglednie podobny i1 waha sie¢ od 94,55%
w Newsweeku, 97,85% we Wprost do 98,89% w Polityce. M¢zczyzni polityczek pojawiajg si¢
jedynie w Polityce (2,22% zdje¢ megzczyzn), natomiast kobiety politykow sa bohaterkami
17,39% zdjec¢ kobiet w Polityce, 31,58% we Wprost i 56,25% w Newsweeku. W artykutach
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autorstwa dziennikarek polityczki pojawiaja si¢ na najwickszym, a kobiety politykow
na najmniejszym odsetku zdje¢ w Polityce, a odwrotny trend obserwuje si¢ w Newsweeku.
W Polityce pojawia si¢ najwickszy odsetek zdj¢¢ z politykami i mezczyznami polityczek.

We Wprost oraz w Newsweeku udziat zdje¢ polityczek wérod zdjec kobiet w artykutach
napisanych przez dziennikarki plasuje si¢ ponizej, za§ w Polityce powyzej warto$ci przecigtne;j
dla wszystkich przekazow autorstwa kobiet w danym tygodniku (bez rozrdzniania ich typow).
W odniesieniu do zdje¢ politykéw okazuje sie, ze w artykutach w Polityce oraz w Newsweeku
ich odsetek wsrod wszystkich zdje¢ mezczyzn jest mniejszy, natomiast we Wprost wiekszy niz
ich udziat we wszystkich przekazach autorstwa kobiet. We Wprost oraz w Polityce udziat zdje¢
kobiet politykow wsrod wszystkich zdje¢ kobiet zamieszczonych w artykutach napisanych
przez dziennikarki jest mniejszy od ich udzialu we wszystkich przekazach autorstwa pan,
natomiast w Newsweeku obserwuje si¢ odwrotng zaleznos¢. Udziat zdje¢ mezezyzn polityczek
w Newsweeku i we Wprost pozostaje bez zmian, a dziennikarki w Polityce zamieszczaja wigcej
zdje¢ mezczyzn polityczek w artykutach, niz we wszystkich przekazach ich autorstwa.

Poréwnujac udzial zdje¢ poszczegolnych Kategorii postaci wsrod wszystkich zdjec
z przedstawicielami danej ptci zawartymi w artykutach autorstwa dziennikarek z odsetkami dla
wszystkich artykutow bez uwzgledniania plci autorow okazuje sie, ze we Wprost oraz
w Newsweeku pojawia si¢ podobna tendencja: udziat zdje¢ ludzi polityki oraz mezczyzn
polityczek plasuje si¢ ponizej, udzial zdje¢ kobiet politykdw za§ powyzej wartosci dla
wszystkich artykutow, natomiast w Polityce zaleznosci sa odwrotne.

W artykutach napisanych przez mezczyzn zdjgcia kobiet stanowig od 22,22%
we Wprost i 24,19% w Polityce do 36,10% w Newsweeku, natomiast udziat zdje¢ mezczyzn
waha si¢ od 83,40% w Newsweeku i 89,52% w Polityce do 92,89% we Wprost. Polityczki
sg bohaterkami 10,67% zdje¢ we Woprost, 13,71% zdje¢ w Polityce i 21,99% zdjec
w Newsweeku, politycy za$ najrzadziej wystepuja na zdjeciach w Newsweeku (79,67%), nieco
czesciej w Polityce (88,31%), a najczesciej we Wprost (91,56%). Udziat partnerdéw jest bardzo
zblizony we wszystkich trzech tygodnikach i waha si¢ od 7,11% we Wprost i 8,47% w Polityce
do 9,96% w Newsweeku w przypadku kobiet polityki oraz od 0,89% we Wprost do 1,21%
w Polityce i 1,24% w Newsweeku dla mezczyzn polityczek. Sposrod omawianych tygodnikow
we Wprost najczesciej pojawiajg sie¢ mezczyzni i politycy, a najrzadziej kobiety i polityczki,
w Newsweeku za$ tendencja okazuje si¢ odwrotna.

W artykutach autorstwa dziennikarzy ujawniajg si¢ réwniez dos¢ podobne zaleznosci
W odniesieniu do udzialu zdje¢ poszczegdlnych kategorii postaci wzgledem zdjec

towarzyszacych wszystkim przekazom napisanym przez me¢zczyzn, niezaleznie od ich rodzaju.
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We wszystkich trzech tygodnikach udziat zdjg¢ kobiet przekracza, a mezczyzn plasuje si¢
ponizej udzialu wzgledem ogoétu przekazow autorstwa dziennikarzy. We Wprost
i w Newsweeku tendencja ta pojawia si¢ rowniez w odniesieniu do polityczek oraz politykow,
podczas gdy w Polityce udziatl zdje¢ obu tych kategorii postaci plasuje si¢ ponizej udziatu
we wszystkich przekazach autorstwa mezczyzn. W Polityce i we Wprost udziat zdje¢ partnerow
0soOb dziatajacych w polityce niezaleznie od ptci w artykutach dziennikarzy jest wigkszy niz
udziat ich zdje¢ we wszystkich jednostkach autorstwa mezczyzn w danym tygodniku, natomiast
w Newsweeku utrzymuje si¢ zaobserwowany wczesniej trend: zdjecia kobiet politykow
pojawiaja si¢ czesciej, a mezczyzn polityczek rzadziej niz wskazujg na to statystyki dla
wszystkich jednostek autorstwa mezczyzn.

W artykutach autorstwa dziennikarzy we Wprost udzial zdje¢ kobiet oraz polityczek
plasuje si¢ ponizej udziatu zdjec¢ tych postaci we wszystkich artykutach bez rozrdzniania ptei
autorow, natomiast udziat zdje¢ me¢zczyzn i politykow przekracza go. W Newsweeku obserwuje
si¢ odwrotng tendencje: zdjecia kobiet i polityczek pojawiaja si¢ czeséciej, mezczyzn i politykow
za$ rzadziej w artykulach autorstwa dziennikarzy niz we wszystkich artykutach tygodnika
tacznie. W Polityce zdjecia kobiet, mezczyzn i politykow pojawiajg si¢ czesciej, a polityczek
rzadziej w artykutach autorstwa mezczyzn niz wynika to ze statystyk dla wszystkich artykutow
w tym periodyku. W odniesieniu do partneréw ludzi polityki we Wprost i w Newsweeku
widoczna jest identyczna tendencja: w obu przypadkach zdjgcia kobiet politykdw pojawiaja si¢
rzadziej, a mezczyzn polityczek czgsciej w artykutach autorstwa dziennikarzy niz
we wszystkich artykutach w tygodniku. W Polityce natomiast zalezno$¢ okazuje si¢ odwrotna.

Udzial zdje¢ kazdej kategorii postaci wsrod wszystkich zdje¢ w artykutach okazuje si¢
zroznicowany zaleznie od pitci. W Polityce dziennikarze zamieszczaja wigcej zdjeé kobiet
I mgzezyzn, politykow 1 kobiet politykow, natomiast dziennikarki polityczek i me¢zczyzn
polityczek. We Wprost jednostkom autorstwa dziennikarek czesciej towarzysza zdjecia kobiet,
polityczek 1 kobiet politykow niz jednostkom dziennikarzy, ktorzy z kolei czgsciej
uatrakcyjniajag swoje przekazy zdjeciami mezczyzn, politykéw 1 mezczyzn polityczek.
W Newsweeku dziennikarki czesciej niz dziennikarze publikujg zdjecia me¢zczyzn, politykow
oraz kobiet politykow, za$ dziennikarze cze¢$ciej zamieszczaja zdjecia kobiet, polityczek
(réznica 13,5 pkt. proc.) i mgzezyzn polityczek. Widac zatem brak uniwersalnego wzoru, lecz
wiecej zdje¢ z dang kategorig postaci zamieszcza autor tej samej ptci w 2 z 3 tygodnikoéw.

Zdjecia polityczek w artykutach autorstwa dziennikarzy stanowig od 48% we Wprost,
56,67% w Polityce do 60,92% zdj¢¢ kobiet w Newsweeku, podczas gdy zdjgcia politykow
stanowig od 95,52% w Newsweeku do 98,56% we Wprost i 98,65% zdje¢ mezczyzn w Polityce.
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Zdjgcia kobiet politykow stanowia od 27,59% zdjg¢ kobiet w Newsweeku do 32% we Wprost
1 35% w Polityce, natomiast zdjecia mezczyzn polityczek stanowia od 0,96% we Wprost
do 1,35% w Polityce i 1,49% zdj¢¢ mezczyzn w Newsweeku.

We wszystkich trzech tygodnikach udzial zdje¢ polityczek 1 politykéw wsrdd zdjec
danej plci stanowit mniejszy odsetek w artykutach autorstwa dziennikarzy niz we wszystkich
jednostkach napisanych przez me¢zczyzn, natomiast udziat zdjg¢ z partnerami ludzi polityki
niezaleznie od ptci we Wprost i w Polityce oraz kobiet politykow w Newsweeku przekraczat
udziat zdje¢ tych kategorii postaci wsrod wszystkich zdje¢ danej ptci dla wszystkich jednostek
autorstwa dziennikarzy. Jedynie w Newsweeku zdjgcia mezczyzn polityczek pojawiaty si¢
rzadziej niz we wszystkich przekazach napisanych przez me¢zczyzn.

W Newsweeku udziat zdjg¢ zarowno ludzi polityki obu pfci, jak i mezczyzn polityczek
wsrod fotografii z postaciami danej plci przekraczat udziat zdje¢ tych kategorii we wszystkich
artykutach niezaleznie od plci autora, natomiast udziat zdje¢ kobiet politykow okazat si¢
mniejszy. W Polityce zaobserwowano doktadnie odwrotng tendencje, a we Wprost udziat zdjec
ludzi polityki wérod zdje¢ danej pici byl mniejszy, a ich partnerow wigkszy, niz udziat zdjec
Z tymi kategoriami postaci wsréd wszystkich artykuléw w tym tygodniku.

Poréwnujac udzialty zdje¢ w artykutach i w wywiadach okazuje sie, ze we wszystkich
trzech tygodnikach dla kobiet 1 m¢zczyzn oraz politykdw 1 polityczek ujawnia si¢ identyczna
tendencja: wigkszy odsetek zdjec¢ przedstawicielek plci zenskiej pojawia si¢ w artykulach, zas
wigkszy odsetek zdje¢ przedstawicieli ptci meskiej w wywiadach. W odniesieniu do partnerow
ludzi polityki okazuje si¢, ze w Polityce wigkszy odsetek zdje¢¢ kobiet politykow umieszczono
w wywiadach, a m¢zczyzn polityczek w artykutach. W Newsweeku zaobserwowano odwrotng
zalezno$¢, zas we Wprost wiekszy udzial zdje¢ partnerow obu plci odnotowano w artykutach.

Jesli wprowadzi¢ pte¢ autora jako zmienng, okaze si¢, ze we wszystkich tygodnikach
zaleznoséci zaobserwowane dla dziennikarzy sg identyczne, jak te opisane w odniesieniu
do wywiadow 1 artykutow w ogolnosci. W przypadku dziennikarek zaleznosci sg bardziej
skomplikowane: w Polityce obserwuje si¢ identyczne =zaleznosci dla dziennikarzy
I dziennikarek, co oznacza, ze rowniez kobiety piszace dla tego tygodnika umieszczaja wigkszy
odsetek zdje¢ kobiet, polityczek i mezczyzn polityki w artykulach, natomiast mezczyzn,
politykow 1 kobiet polityki w wywiadach. We Wprost w odniesieniu do udzialu zdje¢ kobiet
I mezczyzn obserwuje si¢ identyczng tendencje niezaleznie od plci autora: zdjecia kobiet
sg czestsze w artykutach, za§ mezczyzn w wywiadach, lecz pozostate zaleznosci
sa zroznicowane: zdjecia politykow 1 polityczek czgsciej pojawiaja si¢ w artykutach niz

w wywiadach, a odsetki zdje¢ z partnerami ludzi polityki pozostajg niezmienione.
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W Newsweeku w odniesieniu do kobiet i mezczyzn oraz ludzi polityki notuje si¢ odwrotng
tendencje w jednostkach autorstwa kobiet I megzczyzn: dziennikarki wigcej zdje¢ kobiet
i polityczek zamieszczaja w wywiadach, zas wigcej zdje¢ mezczyzn i politykéw w artykutach.
Zgodnie z trendem dla catego tygodnika oraz dla jednostek autorstwa dziennikarzy
w Newsweeku, rowniez dziennikarki wiecej zdje¢ kobiet polityki zamieszczaja w artykulach,
jednak inaczej niz to miato miejsce w odniesieniu wszystkich jednostek w tygodniku oraz tych
napisanych przez dziennikarzy, odsetek zdje¢ mezczyzn polityczek w wywiadach 1 artykutach
autorstwa dziennikarek pozostaje bez zmian.

W Polityce w artykutach wigkszy odsetek zdje¢ niz w wywiadach pojawia si¢
W odniesieniu do polityczek oraz me¢zczyzn polityczek, za$§ mniejszy w odniesieniu
do politykow i kobiet politykow. Zalezno$¢ ta utrzymuje si¢ nawet po uwzglednieniu zmiennej,
jaka jest pte¢ autora i widoczna jest zarowno w odniesieniu do przekazéw autorstwa
dziennikarek, jak i dziennikarzy. We Wprost w przypadku wszystkich wywiadow i artykutow
bez uwzgledniania pici autorow oraz w odniesieniu do tych napisanych przez mezczyzn
obserwuje si¢ identyczng zalezno$¢: zdjecia polityczek i1 politykow stanowia mniejszy odsetek
wszystkich zdje¢ danej ptci w artykutach niz w wywiadach, natomiast zdjecia kobiet politykow
1 mezczyzn polityczek w artykutach pojawiaja sie czesciej. Gdy autorka jest kobieta okazuje
si¢, ze zaleznos$¢ dla polityczek jest taka sama: ich zdjecia stanowig wigkszy odsetek zdjec
kobiet w wywiadach, natomiast w odniesieniu do pozostatych kategorii nie ma zgodnosci. Gdy
autorkami we Wprost sg dziennikarki, okazuje si¢, ze fotografie politykow wigkszy odsetek
zdje¢ mezczyzn stanowig w artykutach, natomiast kobiet politykow w wywiadach;
W odniesieniu do mezczyzn polityczek nie notuje si¢ zadnej réznicy pomiedzy wywiadami oraz
artykutami. W Newsweeku zarowno w odniesieniu do wszystkich zdj¢¢, jak roéwniez
po wprowadzeniu pici autora jako zmiennej okazuje si¢, ze utrzymuje si¢ niemal identyczna
tendencja niezaleznie od tego, czy autor jest kobieta czy m¢zczyzng. Wigkszy udziat zdje¢ ludzi
polityki obu plci oraz me¢zczyzn polityki pojawia si¢ w wywiadach niz w artykutach, natomiast
wiekszy odsetek zdje¢ kobiet polityki wsréd zdje¢ kobiet wystepuje w artykutach.
W jednostkach autorstwa dziennikarek wystepuje jednak jedna rdznica: nie notuje si¢ zmian
W odniesieniu do udziatu zdje¢ mezczyzn polityczek w artykutach oraz w wywiadach, ktore
w obu przypadkach nie pojawiajg si¢ wcale.

Jak wida¢ w tabeli 3.1. w Zataczniku, w kazdym tygodniku rozbieznosci pomigdzy
udziatem zdj¢¢ okreslonej kategorii postaci w wywiadach i artykutach oraz ich udziatem wsrod
wszystkich fotografii zamieszczonych w periodyku sa znacznie wigksze dla wywiadow niz dla

artykutow. O ile w artykutach we wszystkich czasopismach pojawiajace si¢ rozbieznos$ci
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w zadnym przypadku nie przekraczaja 2,02 pkt. proc., o tyle w odniesieniu do wywiadoéw
sporadycznie spadajg ponizej 2 punktow, si¢gajac nawet 14,5 pkt. proc. Wida¢ zatem,
ze W artykutach udziat zdje¢ analizowanych kategorii postaci zarowno wzgledem wszystkich
zdje¢ w tygodniku, jak 1 wérdd zdje¢ z postaciami danej pici jest bardziej zblizony do udziatu
odnotowanego dla wszystkich fotografii niezaleznie od typu przekazu niz w wywiadach.
Druga istotna konkluzja wyptywajaca z analizy rozbiezno$ci wskazuje na to,
iz generalnie to dla zdje¢ z udzialem bohaterek pici zenskiej notuje si¢ wigksze rozbieznosci
niz dla zdje¢ z udziatem mezczyzn, jednak zalezno$¢ ta jest uniwersalna dla trzech tygodnikow
jedynie w odniesieniu do kobiet i m¢zczyzn oraz partnerow ludzi polityki. W przypadku
polityczek i politykow réwniez we Wprost wigksze réznice notuje si¢ dla pan niz dla panow,
jednak w Newsweeku zaleznosci te ulegajg odwroceniu: wiekszy dystans procentowy dzieli
politykow niz polityczki. W Polityce w wywiadach wigksze r6znice notowane sg dla polityczek
a w artykutach — dla politykéw. W tym przypadku wigksza roznica w przypadku polityczek
wynika ze znacznie mniejszego odsetka zdjg¢ w wywiadach niz dla wszystkich jednostek
tacznie, podczas gdy w artykutach byto ich nieco wigcej niz wynikatoby ze statystyki zbiorcze;.
Jesli przeanalizowac roznice w udziale zdje¢ z postaciami z poszczegolnych kategorii
wzgledem wszystkich zdj¢¢ z postaciami tej samej plci w artykutach i wywiadach oraz wérod
wszystkich zdje¢ w tygodniku, okazaloby si¢, ze dostrzezone powyzej zaleznosci odnalezé
mozna rowniez w tym przypadku. Za wyjatkiem ro6znicy odnotowanej we Wprost dla kobiet
politykow, ktora okazuje si¢ wigksza w artykutach, we wszystkich kategoriach postaci w trzech
analizowanych tygodnikach wieksze réznice wystepuja w wywiadach niz w artykutach.
Co wigcej, sg one we wszystkich tygodnikach wigksze dla polityczek niz politykow i kobiet
politykdw niz mezczyzn polityczek (za wyjatkiem zdje¢ z Wprost). Roznice we Wprost
i w Newsweeku wydajg si¢ wzglednie podobne, a najwigksze nierownosci mozna dostrzec
w Polityce, gdzie rdznica udziatu zdje¢ politykow i mezczyzn polityczek wsrod wszystkich
zdje¢ mezczyzn nie przekracza pomiedzy wywiadem a statystyka dla catego tygodnika 1,25
pkt. proc., natomiast dla kobiet waha si¢ od 47% dla kobiet politykow do 62% dla polityczek.
Gdy do analizy wprowadzi si¢ pte¢ autora jako zmienng, okaze si¢, ze w jednostkach
autorstwa dziennikarek w Polityce rowniez bardziej zréznicowane sa wywiady niz artykuty
niezaleznie od tego, czy uwzgledni sie jako punkt odniesienia wszystkie zdjecia w danym typie
jednostki, czy tez tylko te, na ktorych pojawiajg si¢ bohaterowie tej samej ptci. W Newsweeku
rowniez obserwujemy te zalezno$¢, z ta jednak roznica, ze udziat zdje¢ mezczyzn polityczek
jest zerowy. We Wprost analizujgc udziat zdje¢ wsroéd wszystkich fotografii w danym typie

jednostki wida¢, ze utrzymujg si¢ powyzsze ustalenia dla fotografii kobiet i me¢zczyzn oraz
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polityczek i politykéw, natomiast nie notuje si¢ zmian pomi¢dzy wywiadami i artykutami
W odniesieniu do partneréw ludzi polityki, dla ktérych w obu typach jednostek pojawia si¢ taki
sam odsetek fotografii. Udziat zdje¢ danej kategorii postaci wsrod wszystkich zdje¢ danej pici
wskazuje, ze rozbieznosci miedzy artykutami i wywiadami w tym tygodniku sg wicksze dla
politykow i kobiet politykow w wywiadach, za$ dla polityczek w artykutach.

Za wyjatkiem zdj¢¢ politykéw w artykutach napisanych przez dziennikarki we Wprost,
dla ktorych notuje si¢ wigksze rdznice, w analizowanych tygodnikach udziat zdje¢ ludzi
polityki oraz ich partneréw wsrod wszystkich zdje¢ w danym typie jednostki wzgledem
wszystkich fotografii w tygodniku jest bardziej zréznicowany dla przedstawicielek ptci
zenskiej niz meskiej. W odniesieniu do zdje¢ kobiet i me¢zczyzn identyczne zaleznoS$ci
widoczne sg we Wprost oraz w Newsweeku, za§ odwrotne w Polityce. We wszystkich
artykutach autorstwa kobiet, niezaleznie od tytutu prasowego, wieksze roznice w udziale zdjec
danej kategorii postaci wérdd ogotu zdje¢ danej pici notuje si¢ dla polityczek niz dla politykow
1 kobiet politykow niz dla m¢zczyzn polityczek. W wywiadach we wszystkich tygodnikach
pojawiaja si¢ identyczne zaleznosci, za wyjatkiem Wprost, gdzie wigksze roéznice notuje sie dla
politykdéw niz polityczek.

W jednostkach autorstwa me¢zczyzn we Wprost oraz w Newsweeku w kazdej kategorii
postaci wigksze rdéznice w udziale zdje¢ pomigdzy typem przekazu a wszystkimi zdjeciami
w periodyku notuje si¢ w wywiadach niz w artykulach. Zalezno$¢ ta pojawia si¢ takze
w Polityce, cho¢ wyjatek stanowia zdjgcia megzezyzn, ktorych udziat jest bardziej zréoznicowany
wzgledem udziatu wszystkich zdje¢ w tygodniku w artykutach niz wywiadach. We wszystkich
trzech tygodnikach rowniez udziat zdje¢ danej kategorii postaci wsréd wszystkich zdjec
Z postaciami danej ptci w danym typie jednostki oraz wsrod wszystkich zdje¢ w ogdle w tym
tytule prasowym jest bardziej zroznicowany w wywiadach.

Gdy autorami sg mezczyzni, we Wprost wieksze réznice pomigdzy odsetkiem udzialu
wsrdd wszystkich zdje¢ w tygodniku a odsetkami udzialu w artykutach i wywiadach notuje si¢
dla zdje¢ z postaciami zenskimi. W Newsweeku, za wyjatkiem zdje¢ politykéw w wywiadach,
ktérych udzial jest bardziej zréznicowany niz udziat zdje¢ polityczek, obserwuje si¢ t¢ sama
tendencj¢. Jest ona widoczna takze w Polityce, z tg réznica, ze w artykutach udziat zdjegc
me¢zezyzn 1 politykdw jest bardziej zroznicowany niz kobiet 1 polityczek. W odniesieniu
do udzialu zdje¢ poszczegdlnych kategorii postaci wsrod zdje¢ danej plci w artykutach
I wywiadach oraz w tygodniku jako catosci notuje si¢ uniwersalng zaleznos$¢: w kazdym

przypadku udziat zdj¢¢ postaci zefiskich jest bardziej zroznicowany niz udzial postaci meskich.
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W wigkszo$ci przypadkoéw wigksze roznice notuje si¢ w jednostkach autorstwa kobiet
niz mezczyzn. We Wprost w odniesieniu do sumy wszystkich zdje¢ we wszystkich kategoriach
postaci wywiady byty bardziej zroznicowane, gdy autorkami byly kobiety, podobnie jak
w Polityce (cho¢ w wywiadach mezczyzn bardziej zréznicowany okazal si¢ udzial zdje¢
polityczek). W Newsweeku jedynie zdjecia mezczyzn i polityczek zamieszczone w wywiadach
byly bardziej zréznicowane, gdy wywiady prowadzone byty przez kobiety niz me¢zczyzn.
W artykutach w Polityce dla wszystkich kategorii postaci wigksze rdznice odnotowano
w jednostkach autorstwa kobiet, a w Newsweeku tendencja byta zblizona (jedynie zdj¢cia
mezezyzn polityczek okazaly si¢ bardziej zroznicowane w artykutach autorstwa mezczyzn).
We Wprost jednak to w jednostkach dziennikarzy wystapity wigksze roznice, a jedynie zdjgcia
mezczyzn i politykdéw byty bardziej zréznicowane w jednostkach napisanych przez kobiety.

Na koniec warto podkresli¢, ze istotne rdznice odnotowano dla udziatu fotografii
wzgledem sumy zdje¢ danej plci, ktore rowniez byly zdecydowanie wigksze w wywiadach
(najwigksze roznice wystapity w Polityce, a najmniejsze we Wprost). O ile w wywiadach
we Wprost roznica udziatu zdje¢ wzgledem pici w jednostkach autorstwa dziennikarek
wynosita 1,22%, a w jednostkach autorstwa dziennikarzy wzrosta do 10,04%, to mezczyzni
jednak stabiej roznicowali udzial zdje¢ kobiet politykow (4,51%) niz kobiety (18,29%).
W Newsweeku udziat zdje¢ polityczek byt bardziej rowny w jednostkach autorstwa kobiet
(6,67%) niz mezezyzn (24,49%), zas w Polityce kobiety silniej od mezczyzn réznicowaty
zdjecia polityczek (odpowiednio 64% i 58,21%) oraz kobiet polityki (76% i 17,16%).

4.4.2 Powierzchnia zdjec¢

Nie ujawnity sie stale trendy rowniez w odniesieniu do powierzchni zdje¢!’2. Objetosé
fotografii we Wprost i w Polityce byta wigksza, gdy wsrdd bohateréw byta kobieta, natomiast
w Newsweeku — gdy pojawit si¢ mezczyzna. Srednia powierzchnia zdjecia z polityczka byta
wigksza niz powierzchnia zdjgcia z politykiem we Wprost, mniejsza w Newsweeku, za$ idealnie
réwna w Polityce, gdzie odnotowano takze jedyny przypadek, w ktoérym zdjecie z m¢zczyzng
polityczki bylo obszerniejsze niz z kobieta polityka (w pozostatych dwdch tygodnikach miaty
one mniejszg powierzchni¢). Nie pojawity si¢ stale zaleznosci miedzy picig dziennikarzy
a powierzchnig zdje¢ kobiet 1 mezczyzn, ludzi polityki i ich partnerow. We Wprost wicksze
zdjecia w jednostkach autorstwa kobiet odnotowano dla kobiet i politykow, w Newsweeku dla

kobiet i polityczek, a w Polityce dla mezczyzn i polityczek (W Zadnej jednostce autorstwa

172 porownanie na podstawie tabel przedstawionych w rozdziatach 3.1.4.,3.2.4. i 3.3.4. w Zatgczniku.
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kobiety nie pojawito si¢ zdjecie mezczyzny polityczki). Towarzyszace przekazom dziennikarzy
fotografie obszerniejsze byly we Wprost gdy przedstawiaty kobiety, polityczki i kobiety
politykow, w Newsweeku gdy ukazywaly me¢zczyzn, politykéw oraz kobiety politykow,
a w Polityce w odniesieniu do kobiet, politykow i me¢zczyzn polityczek. Zdjecia ludzi polityKi
przecigtnie miaty bardziej zblizong powierzchni¢ gdy autorkami jednostek byty kobiety.

W wywiadach w Newsweeku powierzchnia zdj¢¢ kobiet i polityczek byta wigksza niz
powierzchnia zdje¢ mezczyzn i politykodw, przy czym réznica w odniesieniu do ptci wynosita
1,0 stroneg, a dla dziataczy politycznych 0,039 strony. We Wprost zdj¢cia towarzyszace
wywiadom byty wigksze dla me¢zczyzn oraz politykdw, a rdznica ta byta bardziej znaczaca, gdy
posta¢ opisywala wylacznie pte¢. W Polityce nie mozna poroéwnac¢ powierzchni dla ludzi
polityki, jednak m¢zczyZzni uzyskiwali niemal dwukrotnie wigkszg powierzchni¢ niz kobiety.

We Wprost zdjecia byly wieksze niezaleznie od pici dziennikarza gdy pojawiat sie
na nich m¢zczyzna, co jest zgodne z ogdlnymi ustaleniami, jednakze fotografie w jednostkach
autorstwa kobiet miaty wigkszg powierzchni¢, gdy pojawil si¢ na nich polityk, zas
w jednostkach autorstwa me¢zczyzn — gdy polityczka. W Newsweeku w jednostkach autorstwa
dziennikarek wigksza powierzchni¢ uzyskiwaly zdjecia z kobietami i polityczkami, za$
w jednostkach autorstwa dziennikarzy — z mg¢zczyznami i politykami. W Polityce niezaleznie
od plci autora wigksze okazaly si¢ zdjecia mezczyzn.

We Woprost zdjecia pojawiajace si¢ w artykutach w kazdym przypadku okazaty si¢
obszerniejsze dla przedstawicielek plci zenskiej, a trend ten utrzymal si¢ w jednostkach
autorstwa mezczyzn oraz kobiet (za wyjatkiem zdje¢ z politykami w artykutach autorstwa
kobiet). W artykutach w Newsweeku, przeciwnie do wywiadow z tego tygodnika, wigksza
powierzchni¢ uzyskiwali mezczyzni (za wyjatkiem kategorii partneréw, w ktorej dominowaty
kobiety). Trend ten, podobnie jak we Wprost, wystapit rowniez w jednostkach autorstwa
mezezyzn, za$ w przypadku artykulow autorstwa kobiet to polityczki, a nie politycy uzyskali
wigkszg powierzchnig fotografii. W Polityce ogotem wigksza powierzchnie zdjgé w artykutach
odnotowano dla kobiet, polityczek oraz mezczyzn polityczek, a za wyjatkiem tej ostatniej
kategorii, ktora nie pojawita si¢ na fotografiach towarzyszacych artykulom pisanym przez
kobiety, trend ten utrzymat si¢ w jednostkach autorstwa dziennikarek. W jednostkach autorstwa
dziennikarzy wieksza objetos¢ miaty zdjecia kobiet, politykéw oraz mezczyzn polityczek.
Nalezy podkresli¢, ze réznice objetosci sg wicksze w wywiadach niz w artykutach.

Nie wykrystalizowal si¢ uniwersalny trend dla dziennikarek i dziennikarzy tak
W odniesieniu do wilasciwosci przekazéw, jak 1 zamieszczanych zdje¢. Cho¢ obserwuje sie

pewne analogie, nie pozwalajg one na wycigganie generalnych wnioskéw dotyczacych wptywu

Strona | 180



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

plci dziennikarza na statystyczne witasciwosci, jak np. powierzchnia. Wynika z tego bardzo
istotny fakt, iz nalezy zachowac szczeg6lng ostrozno$¢ podczas wyciggania wnioskow
z pojedynczych badan, wskazujacych iz zalezno$ci majg okreslony wektor, a co za tym idzie —
site oraz kierunek. Niniejsza analiza wskazuje, ze pte¢ nie dostarcza klarownych wyjasnien,
lecz staje si¢ impulsem do kolejnych pytan o okolicznos$ci, w ktdérych moze mie¢ znaczenie.
We Wprost na jednym zdjeciu pojawia si¢ przecigtnie wigcej postaci, gdy wsrod nich
jest kobieta, polityczka oraz m¢zczyzna polityczki, a prawidlowos$¢ ta utrzymuje si¢ zardwno
w wywiadach, jak 1 w artykutach. Gdy autorkami sg kobiety, réznica w liczbie postaci jest
mniejsza niz gdy autorami sg mezczyzni, jednak o ile autorzy-mezczyzni wpisujg si¢ w ten
ogo6lIny trend niezaleznie od typu jednostki prasowej, na zdjeciach autorstwa kobiet w calym
tygodniku oraz w artykutach pojawia si¢ wigksza liczba postaci w przypadku politykow niz
polityczek. W Newsweeku jako calosci oraz w artykutach zdjecia z kobietami zawieraja
wigksza liczbe postaci, a prawidlowo$¢ ta utrzymuje si¢ niezaleznie od pici dziennikarza.
W wywiadach natomiast wigcej 0sob na fotografii pojawia si¢, gdy znajduja si¢ na nich kobiety
I politycy, przy czym zdjecia towarzyszace wywiadom prowadzonym przez kobiety liczg
wigcej 0osob gdy sa na nich me¢zczyzni i politycy, zas w wywiadach autorstwa me¢zczyzn
wigkszg liczbg bohaterow notuje si¢ dla kobiet i polityczek. W Polityce generalnie to kobietom
i polityczkom towarzyszy na zdjeciach wigcej osob. W odniesieniu do partneréw okazuje sie,
ze W ogoblnosci oraz w artykutach (w wywiadach nie ma ich wcale) wigksze zaggszczenie
postaci cechuje zdjecia z udzialem me¢zczyzn polityczek (nie pojawiaja si¢ one w zadnej
jednostce autorstwa kobiety, a w przekazach autorstwa mezczyzn wigcej 0sob towarzyszy
kobietom politykow). Generalnie kobietom towarzyszy wieCej postaci niz m¢zczyznom.
Powierzchnia catkowita zdjecia jak widaé¢ nie pozwala wnioskowa¢ o dysproporcjach.
Wspomniana juz liczba postaci wskazuje, ze kobiety rzadziej sa jedynymi obiektami
na fotografiach, a czgéciej towarzyszag im dodatkowe osoby. Prowadzi to do konkluzji,
Ze W rzeczywistosci powierzchnia zajmowana przez poszczeg6élne osoby moze okazaé si¢
skrajnie r6zna dla politykéw 1 polityczek. Zupeknie inny wydzwigk ma bowiem fotografia,
na ktorej bohater jest jedyna lub jedng z dwodch albo trzech postaci, a zupehie inng, gdy jest
jedna z kilku lub kilkunastu. Dobrym predykatem znaczenia okazuje si¢ powierzchnia na osobe.
We Wprost srednia powierzchnia zdjecia przypadajaca na polityczke wynosita 0,315
strony, podczas gdy na polityka przypadato 0,405 strony. Trend ten utrzymuje si¢ zardwno
w wywiadach, jak i w artykutach, przy czym w wywiadach réznica jest wicksza. Rozpatrujac
statystyki dla wszystkich zdje¢ zamieszczonych we Wprost okaze si¢, ze w jednostkach

autorstwa me¢zczyzn zarowno politykom, jak i polityczkom przypada wigksza powierzchnia
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zdjecia na osobe niz w fotografiach dolaczanych do przekazow pisanych przez kobiety. O ile
jednak na zdjeciach zamieszczanych przez dziennikarzy to polityczkom przypada wigksza
powierzchnia, o tyle w jednostkach autorstwa kobiet zalezno$¢ ta ulega odwroceniu:
w wywiadach autorstwa kobiet wieksza powierzchnia na osobg przypada przecigtnie
politykowi i jest ona ponad dwukrotnie wigksza od powierzchni odnotowanej dla polityczki.
Powierzchnie notowane w wywiadach prowadzonych przez mezczyzn byly bardziej
robwnomiernie przydzielone, jednak nieco obszerniejsze okazaty si¢ przecigtne zdjecia
polityczek. W artykutach pojawita si¢ zalezno$¢ odnotowana dla wszystkich zdjec: politykom
przypada nieco wigksza powierzchnia na osobe¢ niezaleznie od pici dziennikarza.

W Newsweeku wigkszg powierzchni¢ na osobe uzyskiwali politycy, a trend ten byt
widoczny réwniez w artykutach i1 okazat si¢ niezalezny od ptci dziennikarzy, cho¢ objetosci
notowane dla polityczek i politykow byty zblizone. W wywiadach $rednia rdznica na korzys¢
politykéw okazata si¢ niewielka (0,022 strony), lecz przybrata na sile w zaleznosci od pfcei
dziennikarza: w wywiadach prowadzonych przez mezczyzn politycy uzyskiwali wigksze
powierzchnie zdje¢ niz kobiety (r6znica niemal 0,1 strony), natomiast w jednostkach autorstwa
kobiet to polityczkom przypadata wigksza objeto$¢ na osobe (rdznica niemal 0,2 strony).

Najmniejsze réznice powierzchni na osobe dla politykow i polityczek odnotowano
w Polityce. Cho¢ politycy otrzymywali srednio wigkszg powierzchni¢ na osobe, przecigtna
réznica byla najmniejsza (0,04 strony, podczas gdy we Wprost bylo to 0,09 strony
aw Newsweeku 0,21 strony). Chociaz brak pordéwnania dla wywiadéw, w artykutach
potwierdzita si¢ generalna tendencja, zgodnie z ktoéra politykom przypadata wigksza

powierzchnia na osobg¢ niezaleznie od plci autora.

443 Umiejscowienie zdjeé

Strona, na ktorej pojawia si¢ zdjecie zalezy od umiejscowienia jednostki prasowej
w tygodniku, a wigkszos¢ zdje¢ opublikowano w jednostkach z gtownymi bohaterami z kregu
polityki, zatem w bloku tematycznym skupionym na polityce. Z tego wzgledu bardziej
konkluzywne wydaje si¢ rozwazenie potozenia wzgledem poczatku artykutu, niz rzeczywistego
jego umiejscowienia wedtug numeru strony.

We Wprost zdjecia z mezczyznami 1 politykami pojawiaty si¢ Wezesniej niz zdjecia
z kobietami i polityczkami, cho¢ réznica byta niewielka, a wigksza dysproporcj¢ (na korzysé

173

kobiet) zaobserwowano dla partnerow ludzi polityki*’>. Indywidualne zdjecia politykoéw

173 Porownanie na podstawie tabel przedstawionych w rozdziatach 3.1.4.,3.2.4. i 3.3.4. w Zatgczniku.
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umiejscowione byly przecigtnie blizej (1,7 str.) niz zdjecia dwuosobowe: politykow
I polityczek (1,7 str.) oraz fotografie indywidualne polityczek (1,9 str.). W jednostkach
autorstwa kobiet zdjecia z m¢zczyznami i politykami pojawialy si¢ wczesniej (1,8 Str.) niz
zdjecia z kobietami i polityczkami (2,1 str.). W jednostkach autorstwa dziennikarzy to zdjecia
kobiet pojawiaty si¢ wczesniej (1,7 str.) niz mezczyzn (1,9 str.). W wywiadach zdjecia
politykow znajdowaly si¢ przecigtnie wczesniej (2,4 str.) niz polityczek (2,9 str.). Ple¢
réznicowata wyniki i okazalo sie, ze zdje¢cia politykéw w wywiadach prowadzonych przez
dziennikarki znalazly si¢ wczesniej (2,6 str.) niz polityczek (3 str.), natomiast w przypadku
wywiadow prowadzonych przez m¢zczyzn to fotografie polityczek umieszczono blizej (2 str.)
niz zdjecia politykow (2,4 str.). W artykutach wczesniej publikowano zdjecia mezczyzn
i politykow (1,8 str.) niz kobiet (1,9 str.) i polityczek (2 str.), cho¢ kobiety politykow (1,9 str.)
ukazywano wczesniej niz me¢zczyzn polityczek (2 str.). Dziennikarki blizej umieszczaty zdjgcia
mezczyzn i politykow (1,7 str.) niz kobiet i polityczek (2,1 str.), a dziennikarze kobiet (1,7 str.)
I polityczek (1,8 str.) niz m¢zczyzn i politykoéw (1,9 str.).

W Newsweeku to przewaznie zdjecia mezczyzn (takze politykow) pojawialy sie
na wczesniejszych stronach (1,8 str.) niz zdjecia kobiet (2,3 str.) i polityczek (2,6 str.), cho¢
W grupie partnerOw to kobiety uzyskaly przewage (1,8 str.) nad mezczyznami (2 Str.).
Zaobserwowano takze prawidlowos¢, zgodnie z ktora na najwezesniejszych stronach pojawiaja
si¢ zdjecia samych politykow, dalej wylacznie politykow i polityczek (1,8 str.), a najdalej
samych polityczek (2,9 str.). W jednostkach autorstwa dziennikarzy widoczna byta zaleznos¢
odnotowana dla wszystkich zdjg¢ (fotografie kobiet pojawiaty si¢ na 2,2 str., polityczek
na 2,5 str., kobiet politykow na 1,7 str., a m¢zczyzn na 1,7 str.), natomiast w jednostkach
autorstwa dziennikarek zdjecia polityczek i mezczyzn (1,7 Str.) umieszczono wczesniej niz
zdjecia politykéw 1 kobiet (1,8 str.). W wywiadach zdjecia mezczyzn przecigtnie
umiejscowione byty blizej (1,8 str.) niz zdjecia kobiet (2,1 str.) i polityczek (2 str.), a trend ten
widoczny byt rowniez w wywiadach autorstwa dziennikarzy (1,8 str. dla me¢zczyzn 1 politykow,
2,3 str. dla polityczek i 2,4 str. dla kobiet). Dziennikarki natomiast blizej umieszczaty fotografie
polityczek (1,5 str.) i kobiet (1,8 str.) niz m¢zczyzn i politykow (1,9 str.). W artykutach wystapit
podobny trend jak w statystyce ogolnej. Zdjecia mezczyzn i politykow pojawialy si¢
na 1,7 stronie, a kobiet i polityczek odpowiednio na 2,2 i 2,5 stronie. W przypadku partnerow
ludzi polityki natomiast okazato si¢, ze zdj¢cia kobiet politykdw pojawiajg sie wczesniej
(1,7 str.) niz zdjecia mezczyzn polityczek (2,3 str.). W artykutach zaréwno dziennikarze, jak
I dziennikarki blizej umiejscawiali mg¢zczyzn i politykow (1,7 str.) niz kobiet i polityczek

(w jednostkach dziennikarek na 1,8 str., za§ w jednostkach dziennikarzy kobiety na 2,2,
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a polityczki na 2,5 str.); mozliwo$¢ pordwnania potozenia zdje¢ partnerow pojawita si¢ tylko
w artykutach autorstwa dziennikarzy i tam wcze$niej publikowano zdjecia kobiet politykow.

W Polityce zdj¢cia mezczyzn i politykow (2,2 str.) pojawiaty sig statystycznie wczesniej
niz zdjecia kobiet (2,5 str.) i polityczek (2,6 str.), a prawidtowos¢ t¢ zaobserwowano roéwniez
w jednostkach autorstwa dziennikarzy (mezczyzni i politycy na 1,8 str., kobiety i polityczki
na 2 str.). Dziennikarki wcze$niej umiejscawiaty natomiast zdjgcia polityczek (1,6 str.) i kobiet
(1,8 str.) niz mezczyzn i politykéw (1,8 str.). W wywiadach to zdjecia mezczyzn'’ pojawiaty
si¢ wezesniej (2 str.) niz kobiet (2,75 str.), przy czym dziennikarze blizej umiejscawiali zdjecia
kobiet (roznica 0,056 str.), a dziennikarki me¢zczyzn (réznica 1,68 str.). O ile w przypadku zdje¢
zamieszczanych w wywiadach prowadzonych przez mezczyzn réznica powierzchni na osobg
okazala si¢ nieznaczna, o tyle w wywiadach prowadzonych przez dziennikarki zdjgcie,
na ktorym byla kobieta pojawialo si¢ przecigtnie na 4 stronie, zdjgcie z mezczyzng za§ na
2,3 stronie. W artykutach r6znica umiejscowienia byta minimalna i w kazdej grupie przechylata
si¢ na korzy$¢ me¢zczyzn. Rowniez w odniesieniu do artykutdéw dziennikarze umiejscawiali
zdjecia mezcezyzn i1 politykow (1,9 str.) wezesniej niz kobiet (2 str.) 1 polityczek (2,2 str.; zdjecia
polityczek zamieszczano dalej, niz zdjecia kobiet politykéw — 1,9 str.), a dziennikarki zdjgcia
kobiet i polityczek (1,6 str.) wezesniej niz megzczyzn i politykoéw (1,7 str.).

Z powyzszych ustalen wynika, ze rowniez w odniesieniu do umiejscowienia fotografii
nie dostrzezono zadnych uniwersalnych prawidtowosci. Nalezatoby raczej doszukiwac si¢ ich
w ramach poszczegdlnych tygodnikow niz postrzegaé jako trend wyzszego rzedu, obejmujacy
wiecej niz jeden tytut prasowy. Po raz kolejny wskazuje to na potrzebe poszukiwania innych
niz pte¢ zmiennych, ktore wyjasnityby dysproporcje, wsrod ktorych ze szczegdlng uwaga

nalezatoby si¢ przyjrze¢ przekonaniom dziennikarzy i kulturze panujacej w redakc;ji.

4.4.4 Powierzchnia zdje¢ w jednostkach z ludzmi polityki jako gléwnymi bohaterami

We Wprost wigksza $rednia powierzchnie zdje¢'™® (na ktérych sie pojawili)
w jednostkach z politykami i polityczkami (jako gléwnymi bohaterami) odnotowano dla
politykow (0,94 str.) niz dla polityczek (0,85 str.), a trend ten widoczny byl zarowno w
jednostkach dziennikarek, jak i dziennikarzy, przy czym dysproporcja w jednostkach autorstwa
kobiet byta wicksza. W kazdym przypadku powierzchnia zdje¢ z politykami stanowita okoto
32% powierzchni catkowitej jednostek z ich udziatem, podczas gdy dla polityczek wahata sig

od niespetna 31% w statystyce ogélnej i w jednostkach autorstwa kobiet, do 31,5%

174 Brak ustalen dla ludzi polityki ze wzgledu na nieobecno$¢ wywiadow z polityczkami.
175 Zob. tabele 3.1.4.10., 3.2.4.10. 1 3.3.4.10. w Zalgczniku.
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w jednostkach autorstwa mezczyzn. Srednia powierzchnia netto bez zdje¢ okazuje sig
przecietnie wigksza dla politykow w jednostkach ogoétem (1,64 str.; polityczki: 1,57 str.)
| autorstwa mezczyzn (1,85 str.; polityczki: 1,73 str.), za$ w jednostkach autorstwa dziennikarek
wiekszg powierzchnie tresci uzyskuja polityczki (1,8 str.) niz m¢zczyzni (1,76 str.).

W wywiadach policzkom przypadata wigksza powierzchnia zdje¢ (1,35 str.) niz
politykom (1,26 str.), cho¢ nie mozna poréwnac zaleznosci migdzy plciami autorow ze wzgledu
na brak zdje¢ w jednostkach autorstwa kobiet. Powierzchnia zdje¢ w wywiadach stanowita
27,32% powierzchni catkowitej w przypadku politykow 134,37% w przypadku polityczek, przy
czym w wywiadach autorstwa me¢zczyzn udziat zdjg¢ w rozmowach z polityczkami
utrzymywat si¢ na tym samym poziomie, za$ udziat zdjgé politykow wzrastat do 36%.
W wywiadach $rednia powierzchnia netto bez zdje¢ okazuje si¢ przecigtnie wigksza dla
politykow (2,50 str.; 2,42 str. dla polityczek), zas§ w wywiadach dziennikarzy wigksza
powierzchnig¢ tresci uzyskuja polityczki (2,42 str.) niz politycy (1,8 str.).

W artykutach polityczkom przypada wigksza powierzchnia zdje¢ (1,22 str.) niz
politykom (1,09 str.), a zalezno$¢ ta utrzymuje si¢ w artykutach autorstwa kobiet (dysproporcja
jest znacznie mniejsza i wynosi 0,045 str.). Artykuty napisane przez m¢zczyzn zawieraja nieco
wigcej zdjec, gdy bohaterem jest polityk (1,163 str.), a nie polityczka (1,154 str.). W artykutach
we Wprost to polityczkom przypada wigksza $rednia powierzchnia netto bez zdje¢ niz
politykom niezaleznie od tego, czy jest to statystyka zbiorcza, czy tez uwzglednia si¢ ptec
autorow. Zdjecia w jednostkach z polityczkami stanowia 34% powierzchni calkowitej
w artykulach autorstwa kobiet, 35% w statystce zbiorczej dla artykutow i 31% w artykutach
autorstwa mezczyzn, natomiast zdjgcia w jednostkach z politykami stanowig 32% powierzchni
catkowitej w jednostkach autorstwa kobiet, 34% w statystyce zbiorczej dla artykulow oraz 36%
w jednostkach autorstwa mezczyzn.

We Wprost na jedna jednostke z politykiem jako glownym bohaterem przypada
przecigtnie wiecej zdjec (1,99) niz na jednostke z polityczka (1,85), a trend ten obserwowany
jest niezaleznie od pfci dziennikarza, przy czym jednostkom autorstwa mezczyzn towarzyszy
mniej zdje¢ niz jednostkom autorstwa kobiet. Rowniez na wywiad z politykiem przypada
wigcej zdjec (2,32) niz gdy rozmowczynig jest polityczka (1,5), a zaleznos$¢ ta ujawnia si¢ takze
w wywiadach prowadzonych przez me¢zczyzn, cho¢ rdznica zdecydowanie maleje. Wérod
artykutow na jednostke z bohaterkami-polityczkami przypadto §rednio wiecej zdje¢ (1,77) niz
na jednostke z bohaterem-politykiem (1,74), jednak artykuty pisane przez kobiety posiadaty
przecietnie wigcej zdje¢ gdy bohaterem byl polityk, za$ jednostki autorstwa dziennikarzy

notowaly wiekszg liczbe fotografii, gdy bohaterka byta polityczka.
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W Newsweeku $rednia powierzchnia zdje¢ byta najwicksza w jednostkach, ktorych
glownymi bohaterami byly polityczki, a zalezno$¢ ta utrzymywata si¢ niezaleznie od plci
autora. Zdjecia w jednostkach z polityczkami mialy powierzchnie¢ od 1,19 do 1,32 strony, za$
w przypadku politykow wahata si¢ ona od 1,17 do 1,20 strony. Pomimo wigkszej powierzchni
zdjeé, stanowigcych od 30% w statystyce ogdlnej do 34% powierzchni catkowitej, gdy autorem
byl mezczyzna, polityczki uzyskiwaly wigksze Srednie powierzchnie tresci netto (bez zdjec),
ktore wahaty sie od 2,12 do 2,53 strony (dla politykow 2,10-2,26 str.). Zdj¢cia w jednostkach
Z politykami stanowity od 32% do 33,5% powierzchni catkowitej. Wigkszg liczbe zdjec
na jednostke odnotowaty polityczki, niezaleznie od tego, czy pod uwage wzigto statystyke
zbiorcza, czy tez osobno dziennikarzy i dziennikarki. Polityczkom przypadaty $rednio 2,12
zdjecia na jednostke, przy czym dziennikarze zamieszczali ich wigcej (2,41) niz dziennikarki
(1,8). Politykom przypadto $rednio 1,37 zdjecia na jednostke, doktadnie tyle samo, ile
odnotowano dla dziennikarzy; dziennikarki wtaczyty do jednostek nieco mniej obrazow (1,37).

W wywiadach ogolna statystyka wskazuje na to, iz to politykom przypada wigksza
powierzchnia zdj¢¢ na jednostke z gtownym bohaterem (1,31 str.) niz polityczkom (1,15 str.),
jednak to polityczki otrzymuja wieksze powierzchnie fotografii w wywiadach autorstwa
mezczyzn (1,25 str.) niz politycy (1,21 str.). Srednia powierzchnia netto bez zdjeé jest jednak
wigksza dla polityczek (2,25-2,6 str.) niz dla politykow (2,1-2,4 str.) niezaleznie od tego, czy
jest to statystyka ogdlna, czy autorem jest mezczyzna (brak mozliwosci poréwnania danych dla
jednostek napisanych przez kobiety). Fotografie stanowig przecigtnie 33,23% powierzchni
calkowitej w wywiadach z politykami i 27,96% w wywiadach z polityczkami. W wywiadach
z polityczkami autorstwa mezczyzn fotografie stanowig mniejszy odsetek powierzchni
catkowitej niz $rednia dla Newsweeka i wynosi on 29,93%, za$ w przypadku politykoéw sigga
33,93%. Rowniez w jednostkach z polityczkami odnotowano wigksza liczbe zdjec
przypadajacych na jeden wywiad ($rednio 1,4 zdjgcia w wywiadzie z polityczka i 1,13 zdjgcia
w wywiadzie z politykiem), a trend ten pojawia si¢ rowniez w wywiadach autorstwa mezczyzn
(1,67 zdje¢ w wywiadzie z polityczka 1 1,36 zdje¢ w wywiadzie z politykiem).

W artykutach uwidacznia si¢ ogélna tendencja, zgodnie z ktdra to polityczkom przypada
wieksza $rednia powierzchnia zdj¢¢ na jednostke prasowa (1,3-1,4 str.) niz politykom (1,1-1,2
str.), a zalezno$¢ ta pojawia si¢ niezaleznie od pici autoréw. Uwidacznia si¢ ona takze
w $redniej powierzchni netto bez zdje¢, gdzie niezaleznie od pici autora polityczkom przypada
od 2,09 do 2,35 stron tekstu, zas politykom od 2,06 do 2,08 stron. Zdj¢cia stanowig okoto 33%
powierzchni catych jednostek z politykami niezaleznie od tego, czy artykuly rozpatrywane

s tacznie, czy tez z podziatem na pte¢ autorow. Dla polityczek udziat zdje¢ w powierzchni
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catkowitej waha si¢ od 33% w ogdélnym rozrachunku do 36% w jednostkach autorstwa kobiet.
Rowniez liczba zdje¢ przypadajaca na artykut jest wieksza dla polityczek niz dla politykow tak
w ujeciu ogolnym, jak i z uwzglednieniem ptci autoréw. Polityczkom przypada srednio od 2,22
zdjecia na jednostke bez rozrozniania pici autorow do 2,57 zdjecia na jednostke w artykutach
pisanych przez me¢zczyzn; kobiety zamieszczaja $rednio 2,33 zdjecia na artykut z polityczka.
W artykutach o politykach znajduje si¢ znacznie mniej zdjec¢ (1,29 w ujeciu ogdlnym), a wiecej
fotografii zamieszczajg dziennikarki (1,45) niz dziennikarze (1,36).

W Polityce liczbe zdje¢ poréwnaé mozna jedynie w ujeciu ogélnym i w artykutach,
poniewaz nie pojawit si¢ zaden wywiad z polityczka, przez co nie istnieje punkt odniesienia.
Ze wzgledu na to, ze statystyki ogdlne i odnoszace si¢ do artykutdéw sg niemalze identyczne,
zostanie oméwione wylacznie ujecie ogélne. Srednia powierzchnia fotografii jest w Polityce
wieksza dla polityczek niz politykow, a trend ten utrzymuje si¢ nawet wtedy, gdy do analiz
wlaczy sie pleé¢ autoréw. Srednia powierzchnia netto jednostki po odjeciu zdjeé okazuje sie
jednak wicksza dla politykow, a zalezno$¢ ta rowniez jest niezalezna od plci autorow.
Najwicksza dysproporcja tresci netto po odliczeniu powierzchni zdje¢ widoczna byta
w jednostkach autorstwa kobiet, gdzie tre§¢ zajmowata 2 strony w przypadku politykow i 1,1
w przypadku polityczek. Znaczne réznice pojawily si¢ réwniez w odniesieniu do liczby zdje¢
przypadajacych na jednostke z gtownym bohaterem: w ogélnym ujeciu polityczkom przypadio
4,15, a politykom 2,02 zdjecia 1 cho¢ zalezno$¢ ta utrzymuje si¢ niezaleznie od plci autoréw,
w jednostkach autorstwa kobiet jest wicksza (5 zdjg¢ w jednostce z polityczkami; 2,18
W jednostce z politykami) niz w jednostkach autorstwa mezczyzn (2,63 zdjecia w jednostce
z polityczka; 1,76 zdjecia w jednostce z politykiem).

Statystyki wskazuja na to, iz zarbwno w Polityce, jak i w Newsweeku to polityczkom
przypadaty wicksze $rednie powierzchnie zdje¢ (we Wprost politykom), jednak w Polityce i we
Wprost to dla politykow odnotowano wigkszg $rednia powierzchni¢ netto bez zdjgc
(z zastrzezeniem, ze w jednostkach autorstwa kobiet byta ona wigksza dla polityczek), a zatem
objetosc tresci byta wieksza (w Newsweeku obszerniejsza byta tres¢ przypadajaca polityczkom
tak w ujeciu ogélnym, jak i niezaleznie od pici autora). To rowniez w Polityce i w Newsweeku
przecietnie na jednostke przypadato wigcej zdje¢ w jednostkach z polityczkami, podczas gdy
we Wprost odnotowano wigcej fotografii dla politykéw. Statystyki w ujeciu ogdlnym
w wywiadach we Wprost i w Newsweeku okazaty si¢ odwrotne, a w odniesieniu do wywiadow
prowadzonych przez mezczyzn zaleznosci dla powierzchni fotografii i powierzchni netto bez
zdje¢ byty podobne (w przypadku liczby zdje¢ na jednostke — odwrotne). W artykutach
pomiedzy Politykq a Newsweekiem pojawity sie identyczne relacje jak w przypadku statystyk
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ogblnych, natomiast we Wprost w odniesieniu do $redniej powierzchni netto bez zdjeé
odnotowano =zaleznosci zbiezne z tymi zauwazonymi w Newsweeku (w pozostalych

przypadkach nie korespondowaly w prosty sposob ani z Politykq, ani z Newsweekiem).

445 Bohaterowie zdjeé

W kazdym z tygodnikow politycy najczesciej pojawiali si¢ na zdjeciach w otoczeniu
innych politykow (we Wprost odnotowano 132 takie zdjecia, w Newsweeku 58 a w Polityce
81), a dos$¢ licznie rowniez w towarzystwie Kkobiet opisanych przez relacje (39 zdjecia
we Wprost, 26 w Newsweeku i 21 w Polityce) oraz mezczyzn reprezentujacych spoteczenstwo
(0 we Wprost, 15 w Newsweeku i 18 w Polityce). Polityczki natomiast najczgsciej
wspotwystepowaty z politykami (43 zdjgcia we Wprost, 34 w Newsweeku i 20 w Polityce);
jedynie w Newsweeku stanowity druga pod wzglgdem czestosci wspotwystepowania kategorig
postaci (9 zdje¢). We Wprost czesciej z niz z innymi polityczkami (4 zdjecia) wystepowaty one
z przedstawicieli spoleczenstwa (5 zdje¢), a w Polityce jedynie na 2 zdjgciach pojawila si¢
wigcej niz jedna polityczka i cze$ciej pojawiaty si¢ one z kobietami (5 zdj¢é) | mezczyznami
opisanymi przez relacje (4 zdjgcia) oraz przedstawicielami spoteczenstwa (3 zdjecia).

Na 30 kobiet we Wprost, 29 okreslono z imienia i nazwiska (16 dziatato w polityce
polskiej, 13 w zagranicznej). W Newsweeku 31 z 32 kobiet okre§lono z imienia i nazwiska
(18 dziato na gruncie polskim, 13 zagranicznym). W Polityce przedstawiono 44 z 45 kobiet (15
dziatato w Polsce, 29 za granica). Na zdjeciach najczesciej pojawialy si¢ Joanna Mucha (7-
29 zdjec) i Angela Merkel (8-16 zdjec¢). W Newsweeku wigksza liczbe zdje¢ odnotowano dla
krolowej Elzbiety II (13 zdjec¢) i Margaret Thatcher (12 zdje¢). Wsrdd politykéw najczesciej
pojawiat si¢ Donald Tusk (32-84 zdjecia), Jarostaw Kaczynski (33-46 zdje¢) i Bronistaw
Komorowski (9-49 zdjec), a sposrod zagranicznych przywodcow za§ Barack Obama (15-27
zdje¢) 1 Whadimir Putin (3-12 zdjec).

5 Polityczki i politycy w relacjach prasowych. Analiza dyskursu

Powiada sig, ze ,,dyskurs reprodukuje spoteczenstwo i kulturg, bedac jednoczesnie przez
nie reprodukowanym” (Krzyzanowska 2012, 16), zatem by zrozumie¢ wspolczesng kulture
oraz miejsce kobiet w spoleczenstwie, najlepiej siggna¢ po badania dyskursu. Pozwalaja one
wnikng¢ do sedna przekazow i odpowiedzie¢ na pytanie o sposob postrzegania, traktowanie
oraz znaczenie kobiet dziatajacych w polityce. Poniewaz dyskurs implikuje badania tekstu

w konteks$cie, nalezy pamiegtaé, ze analiza jednostek poswigconych polityczkom nie bedzie
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dostatecznie konkluzywna bez poréwnania analogicznych jednostek prasowych odnoszacych
si¢ do politykow. Kontekst spoteczny dla dalszych analiz zostat nakreslony w rozdziatach 1-3.

Zdaniem Ricouera, dyskurs od zjawisk niedyskursywnych odroznia usytuowanie
w konkretnym kontek$cie, miejscu i czasie (jezyk jest ponadczasowy), odniesienie
do konkretnych aktoréw (w tym mowcy; jezyk jest bezosobowy), relacja do opisywanego,
wyrazanego lub reprezentowanego §wiata zewnetrznego (znaki w jezyku odnosza si¢ do innych
znakow w ramach tego samego systemu) oraz jest zrodtem znaczen dla rozmowcy (jezyk jest
tylko kodem tworzacym warunki do komunikowania; Ricouer 1971). Z tego wzgledu pod
uwage wzieta zostanie nie tylko ogolna wiedza o przedmiocie badan — spoleczenstwie oraz
mediach — ale rowniez konkretne wydarzenia moggace oddziatywac ksztatt przekazu.

W dalszej czeSci postaram si¢ dotrze¢ do ukrytych znaczen i informacji zawartych
w tekstach, majac jednak na uwadze fakt, iz nie wszystkie poczynione konkluzje moga
korespondowac z celami ich autoréw. Wychodze¢ jednak z zatozenia o celowo$ci powstania
kazdej jednostki prasowej 1 przypisywanych jej funkcjach. Zakltadam, ze z racji
nieograniczonosci mozliwosci interpretacji przekazow w sposob niezgodny lub opozycyjny
do zamierzen autora, tre$¢ przekazu moze nie tylko wywiera¢ efekty z gory przewidziane, lecz
roéwniez wykraczajace poza pierwotne zalozenia. Zdaniem Johna Streeta ,,[z]naczenia nie da si¢
po prostu odczyta¢ jako neutralnej informacji wspierajacej okreslony swiatopoglad. Znaczenie
angazuje emocje 1 powoduje pragnienie zachowania istniejagcego stanu rzeczy lub zmiany
$wiata, che¢¢ oceny dziatan oraz pogladéw innych ludzi” (Street 2006, 83). Stanowi to powdd,
dla ktorego wnioski poczynione w toku analiz nie musza oddawac¢ zamyshu autorow. Dalsze
analizy uwzgledniaja mozliwie najszersze spektrum sposobow interpretacji tresci.

Przekazy wyselekcjonowane do dalszych analiz musialy spetni¢ nastepujace kryteria:
po pierwsze, wsrod rozmowcow lub bohaterow musieli znalez¢ si¢ dziatacze polityczni
(odrzucono przekazy wylacznie z partnerami lub dzie¢mi ludzi polityki oraz ekspertami).

Po drugie, ludzie polityki musieli dziata¢ na centralnym szczeblu, by¢ cztonkami wtadz
wykonawczych lub ustawodawczych i mie¢ realny wptyw na ksztalt polityki panstwa. Przekazy
musialy zatem dotyczy¢ postow, senatoréw, cztonkow rzadu, premierow oraz prezydentow.
Z analizy wykluczono osoby petnigce funkcje reprezentacyjne W miejsce dajacych realng
wiladze (przyktad krolowej Elzbiety Il) oraz przedstawicieli dworow krolewskich z sukcesja
wiladzy. Z analizy wykluczono takze dziataczy migdzynarodowych oraz osoby czuwajace nad
polityka panstwowa poza osrodkami wiladzy panstwowej, wlaczono natomiast jednostki,

ktorych rozméwcy lub bohaterowie zasiadali w europejskich instytucjach sprawowania wtadzy.
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Po trzecie, glowny bohater jednostki musiat spetnia¢ powyzsze kryteria w momencie
publikacji lub w przesztosci. Osoby, ktore dzialaczami politycznymi staty si¢ post factum, nie
zostaly okreslone mianem politykow. Z analizy wykluczono rowniez postacie historyczne.

Po czwarte, poniewaz w analizowanym okresie kobiety dziatajgce w polskiej polityce
Nie petnity funkcji premiera, prezydenta ani przewodniczacego partiil’®, jednostki z gtéwnymi
bohaterami piastujacymi te urzgdy zostaty wykluczone. Mozna spodziewaé si¢ znaczacej
roéznicy W czestotliwosci wypowiedzi liderow i szeregowych cztonkow partii, zatem wiaczenie
do materiatu jednostek z Donaldem Tuskiem, Jarostawem Kaczynskim lub Bronistawem
Komorowskim bytoby metodologicznie niepoprawne i prowadzitoby do btgdnych wnioskow.
Nie tylko bowiem czg¢sto$¢ ich wypowiedzi moze by¢ odmienna (na co wskazujg wyniki analiz
statystycznych), ale rowniez sposob zwracania si¢ do nich, stawiane im pytania czy kontekst,
w ktorym zostaja osadzeni. Politycy i polityczki musieli petni¢ podobne funkcje.

Po piate, pole dziatalno$ci politykow powinno odpowiadac¢ polu dziatalnosci polityczek,
poniewaz moze si¢ okazaé, ze inaczej traktuje si¢ dziataczy zagranicznych niz krajowych.

Po szoste, w przypadku bohaterow jednostki musialy w catoéci ogniskowacé si¢ na danej

postaci (zob. rozdziat 4.1.1., zasady wyznaczania bohaterow, punkt e).

5.1 Dzialacze polityczni jako rozmowcy

Analiza wywiadéw wymaga odmiennego podejscia niz analiza artykutow prasowych.
Chociaz wywiad, podobnie jak artykut, ukazuje si¢ w postaci drukowanej, u swoich zrodet
ma nieco odmienne zatozenia. Zgodnie z zalozeniem retoryki o celowosci wypowiedzi mozna
przyjac, ze w artykutach widoczne sg przekonania autora, przedstawione implicite lub explicite.
Z pomocg adekwatnych do zamierzen $rodkow jezykowych i stylistycznych usituje przekonaé
odbiorce do prezentowanego punktu widzenia lub racji ktorej$ strony (zaleznie od przyjetej roli
dziennikarza w spoleczenstwie; zob. Street 2006). Niezaleznie od liczby autorow, jednostka
prasowa zawiera spojny tekst o okreslonej wymowie, Stworzony przez autora dla odbiorcy.

Nieco inaczej sytuacja przedstawia si¢ w wywiadzie, ktory jest — jak mozna przyjac —
zapisem rozmowy dziennikarza (lub dziennikarzy) z osoba pytana. Wywiad opublikowany
w prasie jest efektem wielu zabiegdéw i dziatan, majacych na celu jego dopracowanie przed
publikacja (transkrypcja, redakcja, autoryzacja). Celnie ujmuje to Malgorzata Kita piszac,

iz ,,[w] przypadku wywiadu odbiorca zbiorowy ma do czynienia z wycinkiem arbitralnie

176 7a wyjatkiem krotkiego okresu od momentu powstania PJN do pierwszego oficjalnego wyboru wiadz, kiedy
przez kilka miesigcy nowa partig przewodzila Joanna Kluzik-Rostkowska. Ze wzgledu jednak na krotki okres
przywodztwa oraz marginalne znaczenie tej partii w analizowanym okresie, nie mozna porownywaé Joanny
Kluzik-Rostkowskiej z liderami czotowych partii parlamentarnych.
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dokonanym w swoistym continuum interakcji migdzy X-em a Y-em” (Kita 1998, 43), jednak,
pomimo iz modyfikacje sa3 wprowadzane, ,,[p]rzejscie z jednego kodu (moéwionego) na inny
(pisany) i ewentualne zmiany tym przejSciem wywotane — W jego przekonaniu — nie sg istotne;
czytelnik nie bierze ich pod uwage (...) dla czytelnika nie istnieje pojecie tekstu wyjsciowego
I tekstu ostatecznego. Czytelnik dysponuje tekstem wywiadu (...)” (Kita 1998, 105).

Barbara Daleszak-Wajdzik podkresla znaczenie dziennikarza w procesie powstawania
wywiadu. Twierdzi, ze to dziennikarz nadaje mu ostateczny ksztatt oraz formutuje wypowiedzi
rozméwcy (ktore zostajg jedynie autoryzowane). Z tego wzgledu rowniez w wywiadzie rola
interlokutora pozostaje ograniczona. Wspomniana badaczka twierdzi, iz:

Drziennikarz najczeSciej opracowuje tzw. roboczy zestaw pytan i przekazuje go osobie, z ktorqg zamierza
przeprowadzi¢ wywiad. Po otrzymaniu pisemnych odpowiedzi adiustuje tekst, dokonujgc poprawek natury
formalnej, takich jak zmiany kompozycyjne czy poprawki stylistyczne. Gdy odpowiedzi nie sq jasno
i poprawnie skonstruowane, nadaje im odpowiednig szate stowng. Wypowiedzi swego rozmoéwcy ksztaltuje
tak, aby byty dostosowane do profilu pisma i typu czytelnika. Po ostatecznej redakcji tekst zostaje ponownie
przekazany osobie, z ktorqg wywiad byt przeprowadzany, do zatwierdzenia, czyli autoryzacji. Mozliwe jest
rowniez, ze po swobodnej rozmowie z informatorem, dziennikarz sam formutuje pytania i odpowiedzi,
a nastgpnie tekst autoryzuje. (Daleszak-Wajdzik, 1974).
Obecnie ,,(...) wywiad prasowy coraz bardziej upodabnia si¢ do stenogramu dla zachowania
autentycznych cech rozmowy. Wigce] — mowi si¢, ze wywiad zlozony z duzych partii
tekstowych i krotkich pytan jest nie do czytania, jest trudny” (Zeszyty Prasoznawcze 1974, 49).

Zdaniem Malgorzaty Kity (1998) do wilasciwego odczytania sensu wypowiedzi
niezbedne sa dwa elementy: eksplicytna informacja zawarta w przekazie oraz doswiadczenie
odbiorcy zewnetrznego (glownego/zbiorowego — czytelnika). Z tego powodu istotne
s zalozenia dotyczace cech odbiorcy (profil potencjalnego odbiorcy uwzgledniany jest przez
dziennikarza oraz, w wiekszym stopniu, przez rozmoéwce przy wyborze typu zachowania
jezykowego), a przez to rowniez typu prasy, w ktorej wywiad si¢ ukazuje (Kita 1998). Wynika
z tego logicznie, ze wywiady w periodykach o diametralnie r6znej linii ideologicznej moga
znaczaco rozni¢ si¢ miedzy soba, co nie pozwala uchwyci¢ uniwersalnych trendow, wskazujac
raczej na odmienno$ci (wynikajace najprawdopodobniej z przyjetej ideologii). Konkluzja
ta wspiera wybor tygodnikow poddanych analizie w taki sposob, by profil czasopisma oraz
cechy potencjalnego czytelnika byly mozliwie najbardziej zblizone.

Jesli zatem wywiad ujaé — jak czyni to Malgorzata Kita — jako rozmowe dziennikarza

z rozmoéwcg dla odbiorcy’’, okaze sig, Ze przebieg wywiadu jest nieustannym kreowaniem

17 Autorka okre$la te relacje w sposob odpersonalizowany, jako ,,wywiad X-a z Y-em dla Z” (Kita 1998, 85).
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wizerunku przez interlokutora oraz probg uzyskania pozadanych informacji przez dziennikarza.
Warto podkresli¢, ze ,,[o] decyzjach prowadzacego wywiad co do jego zachowania jezykowego
(...) [przesadza m.in.] status osoby, z ktorg przeprowadza si¢ wywiad (...)” (Kita 1998, 93).
Procz tresci istotny jest rowniez paratekst, ktorego rola ,,(...) polega tu gldwnie na manipulacji
odbiorcg zbiorowym, na wywieraniu na niego wptywu, na perswazji” (Kita 1998, 94).

Zostato juz wspomniane, ze polityczki pojawily si¢ wytacznie w pieciu wywiadach:
w dwoch we Wprost oraz w trzech w Newsweeku. We Wprost wywiad z Joanng Muchg
(W1/P20/S53'"®) ogniskowat si¢ na kwestiach personalnych, niezwigzanych z rozgrywkami
politycznymi ani partyjnymi, natomiast wywiad z Malgorzata Sekuta-Szmajdzinska
(W30/P1012/S36) dotyczyt katastrofy smolenskiej. Wszystkie trzy wywiady z Newsweeka
podnosily kwestie polityczne 1 zostaly przeprowadzone z Joanng Kluzik-Rostkowska
(N18/P592/S20), Julia Tymoszenko (N36/P1149/S12) oraz Hanna Gronkiewicz-Waltz!"
(N12/P400/S36), ktora petnita w 2012 roku funkcje¢ prezydenta Warszawy (lokalny poziom
wladzy), jednak byta postanka na wczesniejszych etapach kariery politycznej, co pozwolito
na wiaczenie tego wywiadu do materiatu badawczego. Warto odnotowac, ze to jedyny taki
przypadek — wsrod politykow nie pojawit si¢ wywiad z zadnym dziataczem lokalnym.
Poniewaz dalsza analiza ogniskowaé si¢ bedzie wokot polskiej sceny politycznej,
z koniecznosci wywiad z Julig Tymoszenko zostanie wykluczony z materialu badawczego.

Ze wzglgdu na charakterystyke polskiej sceny politycznej i sktad rozmowczyn,
z poréwnania wykluczono bytych oraz éwezesnych'® prezydentow, premierow, szefow partii
politycznych oraz osoby niezasiadajace w Sejmie VII kadencji. Oprocz Hanny Gronkiewicz-
Waltz, wszystkie polityczki byly jednoczes$nie postankami, natomiast wérod rozmowcoOw nie
pojawit si¢ zaden polityk dziatajacy lokalnie. Ostatecznie analizie poddano dziesie¢ wywiadow
z polityczkami, z ktorych sze$¢ zamieszczono we Wprost i cztery w Newsweeku. Potowa
rozmowczyn nigdy nie petnita funkcji ministra, natomiast wsrod rozmowcow pojawit si¢ tylko
jeden polityk, ktory nigdy nie sprawowat tego urzedu (Rafat Grupinski byt przewodniczagcym
klubu poselskiego; W25/P842/S40). Pozostate wywiady przeprowadzone zostaty z Bartoszem
Arhukowiczem (W10/P340/S30), Ludwikiem Dornem (W16/P546/S20), Grzegorzem Schetyna

178 Sygnatura oznaczajaca numer wywiadu: Litera P/W/N oznacza tytul tygodnika, z ktérego pochodzi wywiad,
a nastepujgca po nim liczba wskazuje numer, z ktérego pochodzi jednostka prasowa. Dalej, znajduje sie¢ numer
porzadkowy przekazu w bazie danych (P), a sygnature koficzy numer strony rozpoczecia si¢ jednostki prasowe;j
(S). W dalszej czesci stosowana bedzie prostszy zapis, sktadajacy sie z pierwszej litery tytutu prasowego i numeru
tygodnika oraz numeru przekazu w bazie danych w ramach tego tytutu (np. W1/20 dla oznaczenia W1/P20/S53).
179 Wedle informacji zamieszczonych na oficjalnym fanpage’u Hanny Gronkiewicz-Waltz na Facebooku, ,,[0]d
czerwca 2006 r. pelni funkcje¢ wiceprzewodniczacej Platformy Obywatelskiej” (Hanna Gronkiewicz-Waltz 2016).
180 Uwzgledniajgc okres do kofica 2012 roku.
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(W23/P767/S22; N46/P1481/S38), Jarostawem Gowinem (W31/P1038/S22; N6/P193/S24),
Ryszardem Kaliszem (W38/P1275/S24), Markiem Sawickim (N9/P298/S20) oraz Radostawem
Sikorskim (N23/P760/S24). Nie poproszono o wywiad zadnego posta, ktory do momentu
publikacji nie piastowatby istotnych stanowisk panstwowych lub partyjnych.

Dla analizy przekazu ogromne znaczenie ma tytut, jego skojarzenie z plcig rozmowcy
oraz towarzyszacy mu obraz. To one, na zasadzie primingu, buduja nastawienie odbiorcy oraz
ksztattujg oczekiwania wzgledem przekazu. Odpowiednio dobrane zdjecie oraz sugestywny
tytut mogg sta¢ w opozycji do informacji zawartych w przekazie powodujac, ze staje si¢
on komiczny, lub tez wzmacnia¢ wydzwiek tez zawartych w przekazie (zob. Sobczak 2014).
Relewantne sg rowniez tytut dziatu, w ktérym pojawia si¢ przekaz, sposob w jaki posta¢ zostaje
przestawiona po raz pierwszy oraz — w wywiadach — zadawane pytania. Poniewaz, analogicznie
do metodologii budowy kwestionariuszy ankietowych, istotny jest sposob zadawania pytan, ich
kolejnos¢ i szczegdtowosé (kategorie te zostaly uwzglednione w dalszych analizach) oraz
sposob odpowiedzi, okreslony jako ,na temat” lub ,nie na temat” (tj. nieudzielajace
bezposredniej ani posredniej odpowiedzi na zadane pytanie).

Duze znaczenie dla wizerunku rozméwcy ma dziennikarz. Opublikowane w prasie
wywiady przeszty juz proces obrobki, w efekcie ktorego nie musza oddawac pierwotnego sensu
rozmowy. W efekcie jednak dziennikarz przyjmuje pewng rolg, ktora moze oddzialywac
na sposob postrzegania rozmowcy przez czytelnika. Modyfikujac schemat autorstwa Marcina
Poprawy (Poprawa 2009) wyrdznitam cztery strategie dziatan osoby pytajacej. Jako moderator
okresla cele rozmowy, przekazuje informacje, naprowadza na pozadany temat oraz moderuje
przebiegiem dyskusji (okre$la i rozdziela czas wypowiedzi, dba o porzadek rozmowy).
Antagonista postrzega rozmowe jako walke: wyraza opinie, ocenia wypowiedzi, wskazuje
interpretacje zgodna z wlasnym zamierzeniem, o$miesza rozmowcow, podwaza wiarygodnos¢
ich wypowiedzi i sadéw, sugeruje wykorzystujac sensacyjne zagrywki stowne, podpowiada
oczekiwane odpowiedzi i wtraca wlasne uwagi. Moze przyjmowaé strategie ofensywna
I defensywna, bronigc si¢ przed atakami uczestnikow. Dyskutant postrzega rozmowe jako
wspotprace: wyraza aprobate wobec wypowiedzi uczestnikéw, uszczegdtawia wypowiedzi bez
nakladania na nie wlasnej ramy interpretacyjnej oraz udziela odpowiedzi na zadawane
mu pytania. W pewnym stopniu przyjmuje role uczestnika. Wycofany redaktor nie udziela si¢
w dyskusji, zbywa pytania uczestnikow badz odpowiada na nie lakonicznie.

W kolejnych podrozdziatach przedstawione zostang konkluzje ptynace z analizy

wywiadow z polityczkami. W celu uporzadkowania wnioskdw najpierw omdwione zostang
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zagadnienia dotyczace podejmowanej tematyki, tytutdw, podtytulow i paratekstow, w dalszej

kolejnosci zas rola i dziatania dziennikarza oraz rozméwczyn.

51.1 Elementy strukturalne w wywiadach

Trzy z czterech wywiadow z polityczkami przeprowadzili mezczyzni (dwa Tomasz
Machata, jeden Piotr Najsztub), a jeden kobieta (Teresa Toranska). Wywiad Teresy Toranskiej
(N18/592) z Joanng Kluzik-Rostkowska pojawit si¢ na 20. stronie i dotyczyt Jarostawa i Lecha
Kaczynskich w kontekscie politycznych zwigzkéw rozméwcezyni z partig PiS. Wywiady z
Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400) oraz Malgorzatag Szmajdzinskg-Sekutg (W30/1012)
pojawity si¢ doktadnie na tej samej, 36. stronie tygodnika, natomiast wywiad z Joanng Muchg
(W1/20) opublikowano dopiero na 53. stronie. Ta ostatnia rozmowa byta nietypowa:
umieszczono ja w specjalnej sekcji pt. Ludzie 2012, co moze wyjasnia¢ jego przesunigcie w
glab periodyku oraz $§wiadczy¢ o wysokiej pozycji i znaczeniu polityczki (sekcja ta zawierata
artykuty m.in. o Stawomirze Nowaku, Baracku Obamie | Wtadimirze Putinie). Przekazy
umieszczane wezesniej (uwzgledniajge rozmieszczenie blokéw tematycznych) nalezy uznac za
istotniejsze (zob. rozdz. 4.), cho¢ istotna jest rowniez wymowa przekazu.

Dwa wywiady — Toranskiej i Najsztuba — zamieszczone zostaty w kolumnie nazwanej
odpowiednio Wywiady Toranskiej oraz Najsztub pyta, co wskazuje na duze znaczenie autoréw,
a przez to rowniez ich rozméwcow. Wywiad z Joanng Muchg umieszczono we wspomnianym
dziale Ludzie 2012 (co sugeruje, ze jednostka ogniskuje si¢ na osobie, a nie na dziatalnosci
politycznej, cho¢ podkresla jej wage jako Czlowieka roku 2012), za$ rozmowe z Hanng
Gronkiewicz-Waltz opublikowano w dziale pt. polityka polska — byt to jedyny wywiad, ktory
umieszczono w dziale, ktorego tytut bezposrednio nawigzywat do polityki.

Sposrod  wszystkich wywiadow przeprowadzonych z polityczkami, wylacznie
W wywiadzie z Malgorzatg Szmajdzinska-Sekulg tytut nie odwotywat si¢ do kobiecosci'®.
Pozostate wywiady nawigzywaly do niej bezposrednio (Kobieca intuicja Tuska; wywiad
z Hanng Gronkiewicz-Waltz, N12/400) lub przez skojarzenia ze stereotypowymi cechami
I atrybutami: np. szydetkiem. Tylko w wywiadzie z Joanng Mucha (Twarda reka i szydetko,
W1/20) pierwiastek zenski zrownowazono pierwiastkiem meskim, za ktory powszechnie
uwazana jest twarda reka, symbolizujaca takze styl rzadzenia. Wywiad z Joanng Kluzik-
Rostkowskg pt. Aniofek (N18/592) nawigzywat nie tylko do kobiety jako takiej, ale rowniez

do kontekstu spoteczno-politycznego, w ktérym kobiety-aniotki pojawialy si¢ w celu poprawy

181 Sq winy, nie ma winnych (W30/1012).
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I ocieplenia wizerunku (zob. rozdz. 3.3.). Z tej perspektywy tytul, uzupeliony znajomoscia
kontekstu spoteczno-politycznego, wskazywat na instrumentalne potraktowanie polityczki,
ktora po nieudanej kampanii wyborczej z roku 2007 przestata by¢ postanka PiS.

Wszystkie lidy towarzyszace wywiadom z polityczkami, chociaz na pozor sktadajace
si¢ z dostownych wypowiedzi rozmoéwczyn, w istocie byty w pewnym stopniu ich parafrazami
(wzgledem opublikowanej wersji wywiadu). Najblizsze rzeczywistym wypowiedziom okazaty
si¢ podtytuty w wywiadach z Joanng Muchg i Joanng Kluzik-Rostkowskg. Podtytul/lid
wprowadzajacy do wywiadu z Joanng Muchg stanowil potaczenie dostownie przytoczonych
fragmentow dwoch jej wypowiedzi na temat prezesa Laty!®2. Umieszczono go nietypowo
W poréwnaniu z pozostalymi wywiadami: nie bezposrednio pod tytutem, lecz na gorze kolejne;j,
parzystej strony, na catej jej szeroko$ci, ponad trescig (dostrzezenie go wymagato odwrdcenia
strony). Rowniez w zamieszczonym na ostatniej stronie paratekscie'® dziennikarz postuzyt sie
doktadnym brzmieniem fragmentow dwoch wypowiedzi pani minister, a wspominajac
ja w lidzie odwotat si¢ do petnionej przez nig funkcji ministerialnej.

W wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz podtytul byt parafraza skomponowana
W oparciu o0 rzeczywista wypowiedz, dotyczaca deklaracji premiera 0 nieubieganiu si¢ o trzecig
kadencje!®*, rowniez paratekst zamieszczony na drugiej stronie zawierat parafraze wypowiedzi
(ocena co lepsze: koalicja z SLD czy wczesniejsze wybory). Umieszczony na ostatniej stronie
paratekst byt dostownym fragmentem wypowiedzi dotyczacej relacji z Kosciotem. Polityczke
przedstawiono wylacznie z imienia i nazwiska, bez nazwy petnionej funkcji, do ktorej
nawigzan0 w pierwszym pytaniu (,,Pani prezydent czy pani prezydentko?”).

Wywiad z Matgorzatg Szmajdzinska-Sekutg rozpoczat lid parafrazujacy jej wypowiedzi
w taki sposob, jakby ona sama je wypowiedziata, co nie miato miejscal®. Lid wdaje sie

chaotyczny, poniewaz po lekturze pierwszej jego czesci mozna odnies¢ wrazenie, ze autorka

182 Nie mam zamiaru stawia¢ sobie za cel wyrzucania prezesa Laty. Moim celem jest postawienie polskiej pitki

noznej na nogi. Prezesem Lata niech si¢ zajmie PZPN — mowi minister sportu”.

183 | Nowy Rok zawsze pisze wielkimi literami. Ten na pewno bedzie jednym z najwazniejszych w moim zyciu”.
184 Premier nie moze mowi¢, Ze to jego ostatnia kadencja. Bede mu to powtarza¢ az do skutku — méwi Hanna
Gronkiewicz-Waltz” (pogrubienie oryginalne). Lid powstal z potaczenia nastgpujacego fragmentu rozmowy:
»IM: Mimo, ze Donald Tusk sobie tego [wygrania wyborow z Platforma po raz trzeci] nie wyobraza i mowil,
ze dwie kadencje wystarczg. HGW: W Hiszpanii premier Aznar powiedziat, ze dwie kadencje wystarczg i jego
partia przegrata wybory. Bed¢ to Donaldowi Tuskowi mowita do skutku”.

185 Lid: ,,Prezydentura? Nie wykluczam. Bycie premierem? Oczywiscie, chce. Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta
nie szuka ukojenia bolu w polityce. I jest coraz blizej trzasnigcia pigScig w stot prokuratoréw smolenskich”
Tre§¢ wywiadu: PN: No dobrze, ale czy ma pani tez takie klasyczne, meskie ambicje polityczne? Czyli na
przyktad: chcg by¢ premierem. MSS: Kazdy polityk, ktéry idzie do tej roboty, powinien takie ambicje mie¢. Za
czesto nie mysle o sobie w takich kategoriach, raczej czy bede w sranie zrobi¢ co$ dobrego, pozytecznego jako
poset, ale... Rozne rzeczy w zyciu si¢ dzieja, mozna tez nawet by¢ prezydentem. PN: Rozumiem, ze nie wyklucza
pani walki o prezydenture? MSS: Dlaczego mam wyklucza¢? Nie wykluczam.
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stow jest sama rozméwcezyni, podczas gdy w drugg czes¢ (bez wskazania zmiany podmiotu
moéwigcego, np. przy uzyciu myslnika) wypowiada dziennikarz. Dwa parateksty wyrdznione
na dalszych stronach wywiadu oddajg jednak wiernie wypowiedzi postanki. Rozmowczyni jest
przedstawiona wyltgcznie z imienia i nazwiska, bez wskazania obecnie petnionej funkcji.

Podtytul w wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowska jest fragmentem rzeczywistej jej
wypowiedzi dotyczacej Jarostawa Kaczynskiego (pominigto niektore stowa, nie burzac
jednakze pierwotnego znaczenia), podobnie jak dwa lidy wyroznione w tekscie. Dziennikarka
przedstawia rozmoéwczyni¢ wytacznie z imienia i nazwiska, pomijajac funkcje publiczne.

Zwracajac si¢ do polityczek, wszyscy dziennikarze pomijali tytuty i imiona, uzywajac
formy ,,pani”. W podtytutach trzech wywiadéw polityczki wymienione zostaly z imienia
i nazwiska (bez nazwy funkgcji), jedynie w wywiadzie z Joanng Muchg podkre§lono petniong
funkcje (bez odniesienia do imienia i nazwiska). W wywiadzie tym, jako jedynym, lid
znajdowat si¢ z dala od tytutu i przypominat paratekst, jako podtytut pozwala go rozpatrywac
jedynie sposob ulozenia tekstu: zajmowat calg dlugos$¢ strony i znajdowatl si¢ nad trescia,
zamiast by¢ umieszczonym na niewielkim wycinku strony pomigdzy trescia.

W elementach strukturalnych duze znaczenie odgrywaja skojarzenia z ptcig. Ludzie
mediow oddaja rozmoéwcezyniom glos w paratekstach, stwarzajac mozliwos$¢ (ograniczong
redaktorskimi poprawkami) zdefiniowania sytuacji juz podczas pierwszego kontaktu
z wywiadem. Przewaznie pomija si¢ petnione przez polityczki funkcje, a jesli sg wymienione,
pomija si¢ imi¢ i nazwisko. Kojarzenie funkcji z personaliami moze w odpowiednim kontekscie
budowac skojarzenia kobiet jako profesjonalistek, unikanie ich zas pozwala oddzieli¢ osobe
od profesji i utrzyma¢ status quo. Dla Joanny Muchy, w ktérej w momencie opublikowania
artykutu poktadano nadzieje, iz sprosta stawianym jej oczekiwaniom, potaczenie funkcji

| personaliow moglto przynies¢ korzys¢ wizerunkowa, w chwili klgski za$ — szkode.
5.1.2 Semiotyka fotografii

Sposrod wszystkich czterech wywiadéw na zadnym zdjeciu tytutowym?® nie pojawita
si¢ cata sylwetka kobiety: w dwoch przypadkach (W1/20; N12/400) bylo to popiersie,
W jednym wykorzystano plan amerykanski (uchwycono posta¢ do poziomu ud; N18/592)
a W ostatnim wylacznie twarz (W30/1012). Na zadnej fotografii rozméwczyni nie zostata
sportretowana w gabinecie ani w otoczeniu wskazujacym na zajmowang przez nig pozycje. Nie

pojawity sie zadne symbole wladzy (flaga, godto, mownica, itp.) ani profesjonalizmu (gabinet,

18 Fotografie wprowadzajace do artykutu, pojawiajace sie na pierwszej, drugiej (jesli artykut obejmuje obie strony
gazety, prawg oraz lewa), lub dwoch pierwszych stronach, stanowiace czesto tto dla tytutu.
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biurko, dokumenty, itp.). W jednym przypadku — na zdjgciu wprowadzajacym do wywiadu
z Joanng Muchg — pojawita si¢ sceneria, ktérg mozna nazwac¢ romantyczng: ciemny Stolik
kawowy, przy ktorym siedzi rozméwczyni, filizanka (czysta, nieuzywana), talerzyk i patera
owocow. W tle widoczny byt balkon i upicte symetrycznie firanki. Taka sceneria nie wspolgra
Z powagag ministra, przeciwnie, czytelnik moze odnie§¢ wrazenie, skadinad shluszne,
ze rozmowa nie bedzie dotykata kwestii politycznych (dziatan partii, ustaw, koalicji, liderow),
lecz zogniskuje si¢ wokot osoby. Pomimo stonowanego stroju rozméwczyni, w oczy rzuca si¢
bizuteria podkreslajaca kobieco$¢ (wisiorek, bransoletka, pierScionek). Bohaterka ma lekko
opuszczong gltowe, delikatnie si¢ usSmiecha i spoglada uwodzicielsko w obiektyw, cO wraz
Z pozycja ciala (jedna reka na stoliku, druga schowana pod nim) i mimika twarzy nasuwa
skojarzenia z sytuacja flirtu, a nie z wywiadem dotyczacym obowigzkach stuzbowych ministra.
Zdjecie wydaje si¢ uwiecznia¢ prywatne spotkanie i nie sugeruje powiazan z polityka i wladza.

Zdjecie tytutowe w wywiadzie z Joanng Mucha w polaczeniu z tytutem i podtytutem?®’
sugeruje, ze Mimo kobiecosci 1 zalotnosci, polityczka ta potrafi rzeczowo odnosi¢ sie¢
do powierzonych jej spraw i posiada cechy meskie. Podtytut sugeruje, ze potrafi zdefiniowac
zakres jej obowigzkow oraz nie zamierza ingerowal w sprawy, ktore powinny zostaé
rozwigzane przez odpowiednie instytucje. Zdjecie tytutowe, tytut i podtytut tacznie sugeruja,
ze rozmowczyni jest $wiadoma swojej kobiecosci, nie wypiera si¢ jej, ale jest takze rzeczowa
i konkretna. Lektura przekazu pozwala czytelnikowi utwierdzi¢ si¢ w tym przekonaniu.

W wywiadzie tym, jako jedynym, pojawia si¢ wiecej niz jedno zdj¢cie. Na drugiej
fotografii pani minister stwarza wrazenie bedacej w biegu (sportretowano ja podczas szybkiego
marszu); w jednej r¢ce dzierzy plik dokumentow, drugg trzyma w torebce jakby czego$ szukata.
Zwrocona w bok glowa sugeruje, ze bohaterka si¢ rozglada, a rozwiane wlosy wskazuja
na energiczne ruchy. To zdjgcie nie buduje etosu rozmoéwcey i nie przekonuje 0 kompetencjach
bohaterki. Wrecz przeciwnie: odnosi si¢ wrazenie, ze jej dzialania sg chaotyczne i nie radzi
sobie z obowigzkami. Ulica widoczna w tle moze kojarzy¢ si¢ z niewywigzywaniem si¢
Z obowigzkow: zamiast pracowac (przy biurku), bohaterka przechadza si¢ po miescie.

Nieco inaczej prezentuje si¢ zdjecie Hanny Gronkiewicz-Waltz. Bez zaglebiania si¢

188

w lekture, za sprawg wzajemnego oddzialywania zdjecia, tytutu oraz podtytutu™°, mozna

odnie$¢ wrazenie, ze to wlasnie rozmowczyni stanowi zrodto Kobiecej intuicji Tuska (tytut).

187 Nie mam zamiaru stawiaé sobie za cel wyrzucania prezesa Laty. Moim celem jest postawienie polskiej pitki
noznej na nogi. Prezesem Lata niech si¢ zajmie PZPN — mowi minister sportu”.

188 Premier nie moze mowié, ze to jego ostatnia kadencja. Bede mu to powtarza¢ az do skutku — moéwi Hanna
Gronkiewicz-Waltz”.
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Zdjecie przedstawia bohaterke (na bialym tle), ubrang w czarng marynarke (kobiecosé
podkresla sznur peret na szyi i delikatny makijaz). Prezydent Warszawy ma rece zatozone
na piersiach (postawa zamknigta) i lekko unosi gtowe, sprawiajgc wrazenie odwaznej i pewnej
siebie. Delikatnie si¢ usmiecha, lecz nie jest to wyraz niepewnosci lub zalotnosci, lecz wydaje
si¢ sugerowa¢ dumg i cwaniactwo. Cho¢ zarowno Joanna Mucha, jak i Hanna Gronkiewicz-
Waltz patrza wprost w obiektyw, wymowa obu zdj¢¢ jest odmienna: pani prezydent sprawia
wrazenie silnej, niezaleznej i dgzacej do celu kobiety, $wiadomej swojej wartosci i osiggniec,
minister sportu zas epatuje tajemniczoscia i uwodzi odbiorce. Zdjecie tytutowe pani prezydent
jest najbardziej profesjonalnym portretem polityczki w zebranych materiale.

Na zdjeciu tytutowym w wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekutg uchwycono
wylacznie jej twarz ulozong na dtoniach. Makijaz (rézowe usta i wyraznie zarysowane oczy)
podkresla kobieco$¢, a catos¢ sprawia wrazenie pozowania dla ukochanego, a nie fotoreportera.
Fotografia przedstawia kobietg szczesliwa, rozmarzong — kobiete, ktorej nie skojarzytoby si¢
z polityka. Na zdjeciu brak oznak profesjonalizmu. Tytut wywiadu Sg winy, nie ma winnych?
oraz jego smolenska tematyka nie pasujg do zdjecia. Kierujac si¢ fotografia nalezatoby
spodziewac si¢ wywiadu z kobietg pelng radosci zycia, ktora opowiada o szczgsliwej rodzinie,
anie rozmowy z polityczka o skutkach katastrofy smolenskiej. Podtytut informuje,
ze rozméwczyni nie wyklucza prezydentury ani premierostwa’®®, co w potaczeniu ze zdjeciem
powoduje dysonans. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze jest to raczej zart niz rzeczywista deklaracja
ambicji uwiecznionej na obrazie kobiety. Informacja w podtytule, ze Malgorzata
Szmajdzinska-Sekuta moze ,.trzasngc pigscig w stot prokuratorow smolenskich” nie pasuje
do kobiety ze zdj¢cia, sugerujacego, ze brak jej sity charakteru oraz wladzy.

Zdjecie zamieszczone w wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowska jest jedynym, ktore
prezentuje wiecej niz jednego bohatera — rozmoéwczyni towarzyszy Jarostaw Kaczynski.
Rowniez na tej fotografii brak symboli wtadzy i statusu, a kontakt z me¢zczyzng podkresla pte¢
bohaterki. Moment uchwycony na zdjeciu mogtby by¢ chwila przed ztozeniem pocatunku
na policzku kobiety albo tez uchwyconym momentem przekazywania tajemnicy. Istotna
wydaje si¢ dlon prezesa spoczywajaca na ramieniu bohaterki, wskazujaca na zazytos$¢ 1 bliski
kontakt. Joanna Kluzik-Rostkowska ubrana jest w czarng sukienk¢ i ma zlaczone dlonie
(sprawia wrazenie grzecznej uczennicy), rzuca si¢ w oczy bransoletka, obraczka i1 kolczyk.

Makijaz, jesli jest, jest niedostrzegalny, polityczka wydaje si¢ naturalna. Po uwzglgdnieniu

189 Prezydentura? Nie wykluczam. Bycie premierem? Oczywiscie, chce. Malgorzata Szmajdzifiska-Sekuta nie
szuka ukojenia bolu w polityce. I jest coraz blizej trzasnigcia pigscia w stot prokuratorow smolernskich”.
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tytutu, podtytutu'®® oraz szerszego kontekstu politycznego, krystalizuje si¢ wyrazona implicite
sugestia, ze osoba niegdys bliska i zaufana ujawnia prawdziwe oblicze prezesa, co nie wyklucza
rowniez konkluzji znacznie dalej idacej: ze zdradzita swojego dawanego mentora.

Sposrdéd wszystkich zdje¢ towarzyszacych wywiadom z polityczkami najsilniej
kobiecos¢ emanuje z fotografii Malgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty, cho¢ rowniez na tytutowym
zdjeciu z Joanng Mucha polityczke sportretowano w uwodzicielskiej pozie. Podkreslenie
nieformalnego wizerunku jest zabiegiem podwazajagcym etos rozmoOwczyni 1 ujmujacym
powagi. Réwniez Joanne Kluzik-Rostkowska przedstawiono w kontekscie damsko-meskim —
wydaje si¢ ona podlegta, zalezna i poddana me¢zczyznie, cO rowniez nie buduje wizerunku
niezaleznej i kompetentnej do decydowania o kierunku politycznych dziatan polityczki. Te trzy
zdjecia uwzgledniaja i podkreslajg pierwiastek kobiecy, ktory w kulturze zachodniej wcigz
pozostaje elementem ujmujacym profesjonalizmu (zob. rozdz. 1.2. i 2.2.). Uchwycona w biegu
Joanna Mucha natomiast wydaje si¢ zmeczona i niepouktadana (ruch przydaje chaotycznego
dynamizmu w miejsce statycznego profesjonalizmu; zdjecia politykow sg najczesciej statyczne:
na sejmowym Kkorytarzu, w biurze, na fotelu; zob. rozdz. 5.1.9.). Fotografia Hanny
Gronkiewicz-Waltz najsilniej podkresla jej profesjonalizm, chociaz moze wprowadzaé dystans
ze wzgledu na wymowg ciata: zamknieta postawe 1 wyniostosé, sugerowang uniesiong glowa.

W Zadnym wywiadzie nie zamieszczono opisu wygladu osoby, z ktdrg prowadzona byta
rozmowa, czego mozna byto oczekiwaé na podstawie wnioskow z literatury przedmiotu, jednak

uwzgledniajac profil czasopisma i sugestywne zdjecia zabieg ten nie wydaje si¢ konieczny.
5.1.3 Tematyka wywiadow

Sposrod wszystkich czterech wywiadow jedynie rozmowa z Hanng Gronkiewicz-Waltz
ogniskowata si¢ wokot problematyki politycznej — koalicji, przysztosci premiera oraz dalszej
dziatalnosci partii. Podjgto rowniez kwesti¢ ambicji politycznych i plandw samej rozmowczyni
(zob. rozdz. 5.1.8.). Poczatek wywiadu wskazuje, iz w centrum zainteresowania znajduje si¢
polityczka jako osoba, z wlasnymi przekonaniami i opiniami na temat feminizmu (w tym prosbe
0 zdefiniowanie kobiecej intuicji), aborcji i zwigzkéw partnerskich, jednak kwestia ustawy
0 zwiazkach pozwolita przenies¢ cigzar rozmowy na grunt stricte polityczny. W rzeczywistosci
wywiad z prezydent Warszawy okazat si¢ najsilniej skoncentrowanym na kwestiach partyjno-

politycznych sposrod wszystkich wywiadow: podjeto kwestie przeprowadzenia wspomnianej

190 Lech mu dawal kontakt z powszednio$cig. On mu przyblizal codzienno$¢; mial Zone, przyjaciot, rozne
perypetie zyciowe. Zobaczytam to dopiero, jak Jarek zostal sam. Z Joanng Kluzik-Rostkowska rozmawia Teresa
Toranska”.
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ustawy, zdania rozmoéwczyni na temat kwestii biezacych (ustaw o zwigzkach oraz 0 in vitro,
a pytania okazaty si¢ rzeczowe mimo tematyki kojarzacej si¢ z kobietami. Skupiono si¢ takze
na sprawach panstwa: wniosku o Trybunat Stanu dla dwoch politykdéw, co nalezy do dziedziny
meskiej. Pomimo to wywiad nie ukierunkowat si¢ na wielkg polityke, od ktorej nastagpit odwrot,
a punkt ciezkosci przeniost si¢ na kwesti¢ wptywu pani prezydent na Donalda Tuska oraz
sugerowanych przez dziennikarza zmian nastroju i wybuchowosci premiera.

Duzo miejsca poswigcono Donaldowi Tuskowi, potencjalnej zmianie personalnej
na stanowisku premiera oraz czynnikom mogacym do niej doprowadzi¢. Pobieznie poruszono
kwesti¢ koalicji, jednak fragment ten cechuje wyzszy poziom abstrakcji, odnoszacy sie¢
do dziatan ugrupowan; konkretne nazwiska petnity funkcj¢ synekdochy (odwotanie do lidera
jako symbolu partii). Rozwazania na temat roszad politycznych konczy sugestywne pytanie
0 ocen¢ dziatalnos$ci Waldemara Pawlaka w konteks$cie reformy emerytalnej, a uzycie stowa

Waslgl

wskazuje na postrzeganie rozméwczyni jako jednej z czotowych dziataczy.
W wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowska podjeta zostata wprawdzie tematyka
polityczna, lecz nie byt to komentarz na temat biezacych wydarzen, jak miato to miejsce
w przypadku prezydent Warszawy, lecz retrospektywny opis okresu, gdy rozméwczyni byta
postankg PiS. Rozmowa ogniskowata si¢ wokoét jej dawnych przezy¢, nie za§ na biezgcych
dziatan PO (ktorej byta postanka), opozycji lub premiera (ktory od lat byt jej kumplem, odp. 2.).
W rozmowie istotniejsza byta aktywno$¢ sejmowa polityczki, dziatania i sposob traktowania
jej w PiS oraz zakulisowe mechanizmy funkcjonowania tej partii. Omawiano relacje (takze
pozapolityczne) taczace rozmoéwcezyni¢ z Jarostawem Kaczynskim, powody obejmowania
kolejnych funkcji, efekty zakulisowych rozméw i ocene postgpowania politykow. Byt to racze;j
wywiad narracyjny niz typowy wywiad prasowy (zob. rozdz. 5.1.4.).

Rozmowa z Malgorzata Szmajdzinska-Sekulg koncentrowata si¢ przede wszystkim
w sprawie prac nad raportem i oceny dziatalno$ci politykow w tym wzgledzie oraz impulsu
do zmian kulturowych. Podejmowano rozwazania nad sposobami dojécia do prawdy
0 okoliczno$ciach i przyczynach katastrofy oraz wskazywano niespojnosci w dotychczasowych
opiniach. Duze znaczenie mialy rowniez pytania o emocje (bycie zawiedziona, brak obsesji
na punkcie katastrofy) i preferencje. Poruszono problem hipotetycznego zamachu (ktory
postanka uwazata za bzdurg). Dziennikarz poprosit rozmowczynie rowniez o oceng, czy

panstwo zdato egzamin po katastrofie, kogo nalezatoby pociagna¢ do odpowiedzialnosci I czy

191 A potocznie mowigc nie trafia was szlag, gdy Waldemar Pawlak wklada kij w reforme emerytalng?” (pyt. 26).

Strona | 200



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

katastrofa odmieni polityczne losy partii. Podjeto problem etykietowania kobiet politykow,
ktorzy zgineli w katastrofie smolenskiej mianem wdow smolenskich oraz tego, czy w Sejmie
przystuguja jej specjalne przywileje. Wiaze si¢ z tym kwestia motywacji do rozpoczecia kariery
politycznej i jej znaczenia dla zycia prywatnego (rodziny i me¢za, ktory zginat w katastrofie,
do czego czgsto si¢ odwotywano). Sugerowano, ze kariera polityczna moze byé pokltosiem
katastrofy, pytano o znaczenie $mierci me¢za w tym kontekScie oraz czy z perspektywy
wilasnych doswiadczen lepiej rozumie zachowania malzonka. Poruszono problem alokacji
Czasu, a zatem tego, czy bedzie dobrg babcig i czy jako polityczka znajdzie czas dla bliskich.

Kwestie polityczne pojawily si¢ w pytaniach o wrazenia z Sejmu, ocen¢ jego
dziatalno$ci i1 obserwowanych w nim relacji miedzyludzkich. Podniesiono kwesti¢
zakulisowego podejmowania decyzji politycznych oraz jej wtasnych aspiracji w odniesieniu
do najwazniejszych stanowisk panstwowych i poruszono zagadnienie obronnos$ci kraju. Widac
jednak, ze w wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekutg polityka i dziatalno$¢ polityczna
postrzegane byly przez pryzmat katastrofy smolenskie;.

Wywiad z Joanng Muchg cechowaty wielokrotne przeskoki tematyczne. Wywiad byt
ukierunkowany personalnie: dziennikarz sondowat jej wiedze¢ na temat dyscyplin i historii
sportu oraz pasj¢ do pitki noznej, pytal o odwiedzanie szatni po meczu. Zadawal pytania
dotyczace kompetencji (lub inaczej: podwazajace kompetencje i wiedze, zob. rozdz. 5.1.4.),
poruszat problematyke PZPN oraz Stadionu Narodowego. Powracaly pytania o to, czy pani
minister czuje si¢ traktowana powaznie 1 jak zamierza zaspokoi¢ oczekiwania opinii publiczne;j,
czy chce przetamywaé schematy. Pytano, czy wregczanie medali postrzega jako obowigzek
stuzbowy (efekt paprotki), czyim sukcesem beda medale olimpijskie z Londynu i z czego
bedzie rozliczana po Euro (,,Z wynikéw? Z kibicéw? Z korkow?”).

Generalnie rozmowa skupiata si¢ wokot Joanny Muchy: jej przekonan, punktow
widzenia i zwyczajow (np. noworocznych obietnic) a nie kwestii stricte politycznych. Nie
pojawito si¢ szersze polityczne tto: nie wspomniano o relacjach z politykami, nie pytano
0 koalicje ani prace rzadu. Jedyng przywotang osoba byt Jan Tomaszewski w konteks$cie jego
komentarza, iz pani minister powinna zaja¢ si¢ robotkami recznymi. Nie wspomniano
0 poczynaniach lideréw partyjnych, nadmieniono jedynie o Donaldzie Tusku jako osobie, ktéra
mianowata Joanng Much¢ na urzad ministerialny. Pytano takze, czy kobiecie na wysokim
stanowisku jest trudniej niz mezczyznie oraz jaki styl rzadzenia preferuje (meski czy kobiecy).

W potowie wszystkich wywiadow z polityczkami wyraZnie nawigzano do kwestii
prywatnych: w wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowska pytaniem ,,Co na to maz?”

(na co postanka odparta, ze 0 rodzinie nie rozmawia) oraz w wywiadzie z Malgorzatg
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Szmajdzinska-Sekuta, gdzie kwestie rodzinne otwieralty wywiad i powracaty wielokrotnie
w dalszej jego czesci (postanka ta jako jedyna zapytana zostata o kwestie obronnosci kraju jako
kontynuacji dziatalno$ci me¢za). Jedynie Hanng Gronkiewicz-Waltz proszono o wyrazenie
opinii na temat przewidywanego toku wydarzen politycznych oraz ocene rozwigzan
politycznych w odniesieniu do koalicji pod wzgledem ich jakosci i korzysci. Matgorzacie
Szmajdzinskiej-Sekule zadano wprawdzie pytanie odnoszace si¢ do zmiany witadzy, ale nie
byto ono umiejscowione w kontekscie politycznym, a spotecznym: w odniesieniu do katastrofy

smolenskiej 1 tego, czy moze si¢ ona sta¢ centralnym punktem kampanii wyborcze;.

5.1.4 Techniki dziennikarskie

W analizowanych wywiadach istotna jest spojnos¢ wewnetrzna tekstu, ktorag wyznacza
plynnos¢ przechodzenia pomigdzy pytaniami (zob. Meyenowa 1971). Przeprowadzony przez
kobiete wywiad (N18/592; Teresa Toranska) znacznie roznit si¢ od pozostatych: nie
rozpoczynalo go pytanie lecz refleksja rozméwezyni, a zamiast konkretnych pytan pojawialy
si¢ przewaznie krotkie, kKilkuwyrazowe zwroty, nie zmieniajace tematu ani kierunku rozmowy.

Mozna wskaza¢ nastepujace funkcje wypowiedzi dziennikarki w catej rozmowie:
objasniaty tto i kontekst wydarzen (funkcja eksplikacyjna; ,,Premierem byl Leszek Miller,
rzadzit SLD z PSL”; ,,Poczatek 2005 roku”), stanowily probe krystalizacji sensu wypowiedzi
(funkcja eksplanacyjna; ,,Tego od CBA?”; ,,Nie do Leszka?”), wyrazaty prosbe¢ o poglebienie
tematu (funkcja poznawcza; ,,A on?”; ,,Bo?”; I chcialt w tym siedzie¢?”; ,,Minister Kalata tez
nie [wiedziala o przygotowywanym programie]?”) oraz o prezentacj¢ opinii lub dokonanie
oceny (funkcja emotywna; ,,Pajacowal”; ,,Pomogty ustawki dziadka Jarka z wnuczkami?”).
Wywiad ten blizszy byt narracyjnemu wywiadowi swobodnemu, w ktorym osoba zadajaca
pytania prosi jedynie o klaryfikacj¢ tego, o czym rozmoéwca juz wspomnial. Autorka nie
poruszata kwestii przemilczanych przez rozméwczynie, za wyjatkiem pytania o reakcje mgza
respondentki na jej decyzje zawodowe (rozmdéwczyni nie chciata rozmawiac o rodzinie). Nie
zmienito 0no kierunku rozmowy ani nie bylo przyczynkiem do podjecia nowych kwestii,
a mialo na celu poglebienie tematu o ktorym juz wspomniano. W omawianym wywiadzie nie
sposOb wskaza¢ na pytan, ktore zmienialyby kierunek rozmowy, wszystkie byty
wkomponowane w wywod rozmdéwezyni 1 wyptywaty logicznie z przebiegu konwersacji.

Wywiad ten stanowil wrazenie ptynnego, a autorka tylko sporadycznie pozwolita sobie na sady
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wartosciujace (,,Pajacowal”; , Pomogty ustawki dziadka Jarka z wnuczkami?”!%?). Mozna
uznaé, ze styl prowadzenia wywiadu przez Teres¢ Toranska byl najblizszy roli dyskutanta.

Blizszy swobodnej rozmowy okazat si¢ wywiad z Malgorzatg Szmajdzinska-Sekutg
przeprowadzony przez Piotra Najsztuba. Dziennikarz nie tylko ukierunkowywal rozmowe
w celu uzyskania pozadanych informacji (funkcja poznawcza; ,,A na kolacje polityczne
z alkoholem [pani chodzi]?”; ,,Co panig najbardziej zaskoczylo w Sejmie?”), ale rdwniez
postugiwat si¢ pytaniami sugerujacymi odpowiedz, zawierajacymi presupozycje 1 implikatury
(mozna je potraktowac jako realizacje funkcji emotywnej; ,,Czy teraz pani lepiej rozumie jego
nastroje i stowa (...)”; ,,I przez t¢ samg polityke teraz pani moze nie by¢ dobra babcig (...)”;
,,Ze [polityka] taka $wietna?”; ,,[spekulacje] Nie wywoluja u pani mysli: a moze?”).

W wywiadzie tym pojawialy si¢ rowniez opinie wiasne dziennikarza (funkcja
emotywna; ,,Co za patologiczna rodzina”; ,,To nie bgdzie pani nigdy wybitnym ani
wplywowym politykiem™), ktorych przyklady byty sporadyczne w wywiadzie Teresy
Toranskiej. Obecne byly jednak wypowiedzi majace na celu uwspdlnianie znaczen
i krystalizacje sensu (funkcja eksplanacyjna; ,,Skryty, znaczy si¢, bylt”’; ,,O przeciwnikach
politycznych tez [nic nie mowit]?”’). Piotr Najsztub przytaczat fakty i informacje dotyczace
biezacych wydarzen (funkcja eksplikacyjna; ,,Wiec jedne organy, cywilne, zakonczyty
[postepowanie] 1 powiedzialy: byly nieprawidlowos$ci, zarzutdw nie bedzie”), ktore moga
odpowiada¢ zabiegom Teresy Toranskiej, majacym na celu nakreslenie kontekstu wydarzen.
Wolne od warto$ciowania, niesugerujace wypowiedzi, jedynie opisujace sytuacje okazaty si¢
w wywiadzie Piotra Najsztuba sporadyczne. Dziennikarz ten jednak postugiwat si¢ nie tylko
konkretnymi, waskimi oraz zamknietymi pytaniami, na ktore odpowiedz mogta brzmiec¢ tak lub
nie (,Powotania migdzynarodowej komisji. Pani jest jej zwolenniczkg?”; ,Jakie$ §lady
nienawisci dostrzegta pani w parlamencie?”), lecz stwarzat okazje do dhuzszych wypowiedzi
pytaniami otwartymi, ogo6lniejszymi (,,Co pani mysli, jak moéwi¢ wdowa smolenska?”).

W wywiadzie przeprowadzonym przez Piotra Najsztuba z Malgorzata Szmajdzinska-

93

Sekuta widoczne s3 sporadyczne przeskoki tematyczne!®®. O ile w wywiadzie Teresy

Toranskiej pytania wynikaty bezposrednio z wypowiedzi rozmoéwczyni, o tyle tutaj pojawito

192 Ze wzgledu na ograniczono$¢ materialu badawczego, pytania dziennikarzy i odpowiedzi respondentéw beda
przytaczane w wielu miejscach, co moze sprawia¢ wrazenie powtorzen. Nie sposob jednak przedstawi¢ wnioskow
bez odwotania do konkretnych przyktadéw zawartych w poddanym analizie materiale.

198 Szkicujac schemat pytan, odnotowujac ich logiczne nastepstwo, ptynne przejécia miedzy zagadnieniami (takze
pod wplywem odpowiedzi) lub radykalng zmiane tematu wraz z odwotaniami do wcze$niej poruszanych kwestii,
mozna wnioskowac¢ o tym, czy wywiad byt ptynny czy chaotyczny oraz czy dziennikarz przyjat na siebie rolg
wspotrozmowcy, czy tez byt jedynie moderatorem, majacym postawi¢ kilka konkretnych, ale by¢ moze takze
niepowigzanych ze soba pytan.
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si¢ kilka widocznych zmian tematu (cho¢ w obrebie tych samych zagadnien). Nieznaczna
zmiana nastgpita miedzy pytaniem 18. oraz 19., kiedy rozméwczyni zostata zapytana o to, czy
nie wyklucza bycia prezydentem, a po krotkiej odpowiedzi nastgpito pytanie o to, co zaskoczyto
ja w Sejmie. Druga zmiana nastgpita mi¢dzy pytaniem 24. a 25.: najpierw pytano o stosunek
do potencjalnych zartow z katastrofy, a chwile p6zniej o t0, Czy rozmoéwczyni ma w Sejmie
specjalny status wdowy smolenskiej. Trzeci przypadek (pyt. 63. i 64.) odnosit si¢ kwestii
katastrofy: najpierw jako przyczynku do zmiany witadzy w panstwie, a pdzniej w kontekscie
przyczyn, dla ktorych rozmowczyni nie byta owladnieta obsesjg monitorowania tej sprawy.

Odnotowano wprawdzie przypadek, gdy przeskok tematyki pytan obejmowat
calkowicie odmienne zagadnienia (pyt 40. i 41.), w wickszosci jednak rozmowa byta
harmonijna, a pytania wynikaty z jej przebiegu. Tylko w jednym przypadku, w kwestii
postgpowania prokuratury wojskowej nawigzano do wcze$niej poruszonej kwestii (pyt. 56. 43.
I 45.). W pozostatych przypadkach rozmowa wydawata si¢ ptynna i usystematyzowana. Role,
ktorg przyjal Piotr Najsztub mozna opisac jako potaczenie rol dyskutanta i antagonisty.

Zupelnie inaczej prezentowaly si¢ pytania stawiane przez Tomasza Machale. Wywiady
przez niego przeprowadzone nie przypominaty wywiadu narracyjnego ani wzglednie
ustrukturyzowanej rozmowy, w ktorej wspolnie prowadzono by watek. Dziennikarz przyjat
rolg¢ moderatora nadajgcego ton rozmowie, lecz pozostajacego poza jej nurtem: zadawat pytania
i dopytywat, ale nie ujawniat wlasnych opinii wprost, jak czynit to Piotr Najsztub.

Tomasz Machata postugiwal si¢ rzeczowymi pytaniami (,,Byla pani w szatni
po meczu?” W1/20; ,Jak pani zaspokoi oczekiwanie opinii publicznej, by wyrzuci¢ prezesa
Late?” W1/20; ,,Aborcja to morderstwo?” N12/400), czesto wzbogaconymi o presupozycje
(,,Jak pani zadowoli opini¢ publiczna?” W1/20; ,,Jak pani chce wyczysci¢ stajni¢ Augiasza?”
W1/20; ,Jaki ma pani wptyw na Donalda Tuska?” N12/400; ,,Dlaczego Platforma idzie
na wojng z Kosciotem?” N12/400). Nie pojawiaty si¢ w zasadzie pytania otwarte, wymagajace
szerokiej odpowiedzi, natomiast pytania sugerujace odpowiedz nie byly rzadkoscig (funkcja
emotywna; ,,Czuje si¢ pani traktowana powaznie? Jest pani kobieta, nie zajmowala si¢ pani
sportem” W1/20; ,,To nie oznacza, ze jest pani pozbawiona ambicji?”” N12/400), podobnie jak
przedstawiajace opinie dziennikarza lub zastyszane informacje uznawane za pewnik (funkcja
emotywna; [Tusk] ,,Jest histeryczny, wpada w furi¢” N12/400; ,,Brzmi tajemniczo” W1/20).
Pojawialy si¢ rOwniez pytania poglebiajace, nawigzujagce do wypowiedzi rozméwczyni

(funkcja poznawcza; ,,Donald Tusk, wskazujac panig do rzadu, kierowal si¢ badaniami?”
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W1/20; ,,.Dlaczego (...)” N12/400) oraz wyjasniajgce nieprecyzyjne wypowiedzi jego samego
(funkcja eksplikacyjna®®).

Pytania Tomasza Machaty byly bardziej atakujgce od pytan pozostatych redaktorow,
a wywiad zdecydowanie bardziej chaotyczny. Dziennikarz ten wydaje si¢ przeskakiwaé
z tematu na temat i uparcie do niego wraca¢ w przypadku braku oczekiwanej odpowiedzi.
Wrazenie to poteguje fakt, ze pytanie zostaje ponowione mimo jednoznacznie udzielonej
odpowiedzi przez rozméwczynie. O ile w wywiadzie przeprowadzonym przez Teres¢ Toranska
pytania wynikaty z wypowiedzi, a w wywiadzie Piotra Najsztuba byly efektem wymiany
znaczen przez rozmoéwcow, o tyle w wywiadach Tomasza Machaty pojawialy si¢ arbitralne,
czeste przeskoki tematyczne, widoczne szczego6lnie wyraznie w wywiadzie z Joanng Muchg
(W1/20). W wywiadzie tym temat zostat zmieniony az siedemnascie razy (wywiad zawiera 47
pytan), asiedem pytan nawigzuje do wczesniej poruszonych kwestii. W zadnym innym
wywiadzie nie znalazto si¢ tak wiele pytan, ktore moga zosta¢ odebrane jako podwazajace
kompetencje, jak w wywiadzie z minister sportu'® (osiemnascie, powroty do tych kwestii
wystapily trzykrotnie). W wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400) pojawito si¢
dziewie¢ przeskokow tematycznych (zadano tacznie 64 pytania), sze§¢ powrotow do wczesniej
wspomnianych kwestii i dwa pytania, ktére mozna odbiera¢ jako podwazajace kompetencje.

Widoczny jest podobny styl rozmowy Tomasza Machaty z obiema polityczkami, cho¢
pojawiaja sie rowniez pewne roznice. Hanna Gronkiewicz-Waltz zasadniczo nie byta pytana
0 kwestie prywatne, a dziennikarz poruszyt jedynie watek jej pogladéw na feminizm, aborcje
I wiazki partnerskie oraz problem relacji oraz mozliwosci wywierania wptywu na Donalda
Tuska (co taczy si¢ z polityka). W wywiadzie z Joanng Muchg natomiast odnosit si¢ do kwestii
jej statusu jako kibica pitkarskiego i noworocznych postanowien, co mozna okresli¢ jako

tematy osobiste. Styl prowadzenia wywiadow pozwala przypisa¢ mu role antagonisty.

5.1.4.1 Sposob okreslania rozmowcow

Kazdy wywiad wymaga przedstawienia rozmowcy . Dziennikarze moga zwracac si¢
do nich podkreslajac petniong pozycji (pani poset/pani minister), po imieniu, po nazwisku lub
bezosobowo (pani). We wszystkich wywiadach obecna jest jedynie trzecia z wymienionych
form adresatywnych, jednak jesli w wywiadzie wspominany jest inny polityk, zdarzato sig,

ze podkreslano jego funkcje. Dzieje si¢ tak w rozmowie z Joanng Mucha, w ktorej dziennikarz

19 TM: Zwigzki partnerskie sg niedopuszczalne? HGW: (..) w jakim sensie? TM: Ustawa o zwigzkach
(N12/400)
195 Cze$¢ z tych pytan sugerowala jakie kompetencje powinna posiada¢ osoba na stanowisku ministra sportu.
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zwraca si¢ do niej per pani, co kontrastuje z przywotanym w trakcie rozmowy Janem
Tomaszewskim, ktoéry wprawdzie po raz pierwszy przedstawiony zostat z imienia i nazwiska,
jednak w trzech kolejnych pytaniach nazywany byt postem Tomaszewskim. Rozmowczyni¢
opisano jako minister wytgcznie w podtytule (bez podania imienia i nazwiska; zob. rozdz.
5.1.1.) oraz, posrednio, w pytaniach: ,Jest pani kolejnym ministrem, ktory je [zmiany]
obiecuje” oraz ,,JJak z jednej z wielu postanek stata si¢ pani jedng z niewielu w rzadzie?”.

W wywiadzie z Malgorzatg Szmajdzinska-Sekula dziennikarz zwraca si¢ do niej per
pani i cho¢ w rozmowie posrednio nawigzuje do petnionej przez nig funkcji posta (np. ,,Zostata
pani postankg dla niego?”), podkresla krotki czas jej sprawowania.

W rozmowie z Hanng Gronkiewicz-Waltz w pierwszym pytanie dziennikarz pyta
0 preferowang nomenklaturg: ,,Pani prezydent czy pani prezydentko?”, co nie tylko petni
funkcje eksplanacyjng i poznawcza, ale réwniez przybliza czytelnikowi pelniong przez nig
funkcj¢ i dodaje powagi. W pozostatej czesci wywiadu jednak wystepuje bezosobowa forma
zwrotu (pani), ktora stanowi jedyny sposob odnoszenia si¢ do rozméwczyni W wywiadzie
z Joanng Kluzik-Rostkowska. Teres¢ Toranska, autorke, cechuje tendencja do unikania zwrotu
bezposredniego — wystepuje on W 4 z 35 pytan, a po raz pierwszy pojawit si¢ w 14. pytaniu.

Widaé wyraznie, ze odwolanie do petnionych obecnie lub w przesztosci funkcji jest
sporadyczne, pomimo iz nie mozna powiedzieé, ze rozmowczynie nie posiadaty zadnych zastug
lub wartych odnotowania stanowisk. Brak takich informacji wynika¢ moze z apriorycznego
zalozenia 0 posiadanej przez odbiorce wiedzy dotyczacej osiggniec i dokonan rozméwcey lub
tez z dgzenia 0S0by pytajacej do umniejszenia znaczenia interlokutora. W przyjmujac zatozenie
0 kompetentnym czytelniku, mozna oczekiwaé, ze w prasie z porownywalnym profilem
odbiorow rozméwcy beda okreslani w podobny sposob, poniewaz czytelnik osobe te kojarzy
(lub nie). Ze wzgledu na niewielki udziat kobiet w sferze politycznej i podrzgdne funkcje, ktore
sprawuja, powinny one by¢ czesciej niz m¢zczyzni opisywane w odniesieniu do petnionych rol
(funkcja edukacyjna). Z drugiej strony mozna jednak powiedzie¢, ze brak odniesien
do petionej funkcji moze paradoksalnie wynika¢ niewielkiej liczebnosci kobiet: sg to postacie
wyraznie widoczne i przez to zapadajace w pamiec¢, w zwigzku z czym nie ma koniecznosci ich
przedstawiania. W tym przypadku mniej znani megzczyzni powinni by¢é opisywani
z wykorzystaniem petnionych przez nich stanowisk cze$ciej niz kobiety. Znajomos¢ polityczek
bylaby porownywalna ze znajomoscig czotowych politykow, ktorzy jednak sg opisywani jako
prezydenci, premierzy, ministrowie czy postowie, co nadaje im wyzszy status.

Przyjmujac drugie zatozenie, brak informacji o petnionej funkcji mozna postrzegac jako

technike stuzaca umniejszeniu znaczenia opisywanej postaci w oczach odbiorcy. Nie
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posiadajac zadnej wiedzy na temat interlokutora, mozna jednak wnioskowa¢ 0 petnionej przez
niego roli dzigki pytaniom (np. jedna z niewielu w rzqdzie W1/20; przeprowadzka z ratusza
do Kancelarii Premiera N12/400; uczestniczy pani w wielkiej sejmowej jatowosci W30/1012;
weszta pani do Sejmu N18/592). Odmienny obraz rozmdéwcy pojawia si¢ jednak w umysle
czytelnika gdy dziennikarz wyraza si¢ z szacunkiem 0 rozmowcy, okreslajac do mianem
premiera, prezesa, posta, ministra lub przewodniczgcego, anizeli gdy zwraca si¢ do rozmowcy
per pan. W odniesieniu do polityczek pominigcie funkcji mogto sugerowac brak kompetencji.

W analizowanych wywiadach w odniesieniu do Hanny Gronkiewicz-Waltz, z ktorg
wywiad byl najbardziej polityczny, a ona sama uznana za czotowg dziataczke, odnotowano
bezposredni zwrot z odwolaniem do pelnionej przez nig funkcji prezydenta, co podwaza
zalozenie o kompetentnym odbiorcy i wskazuje na tytut jako wyraz uznania. Joanna Mucha,
cho¢ w wywiadzie bezposrednio okreslana jako pani, w lidzie zostata przedstawiona jako
minister sportu, co w kontekscie krytycznego i podwazajacego jej kompetencje wywiadu (zob.,
rozdz. 5.1.4.2.) moglo stanowi¢ zabieg potggujacy to wrazenie. Matgorzata Szmajdzinska-
Sekuta nie zostata okre§lona mianem postanki mimo, iz czg¢sto wWspominano jej sejmowa
dziatalno$¢. Joanna Kluzik-Rostkowska zostata przedstawiona jako postanka (a nie minister,
cho¢ sama o tym wspominata) tylko raz, posrednio, W informacji ze weszta do Sejmu. Nalezy
podkresli¢, ze wywiad ten ogniskowat si¢ wokot kwestii politycznych zdecydowanie silniej niz
wywiad z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta, a odniesien do petnionej funkcji byto znacznie
mniej. Moze to mie¢ zwigzek ze stylem prowadzenia rozmowy przez t¢ Terese Toranska. By¢
moze byt to incydent sytuacyjny, a moze ogolniejsza zaleznos$¢, wedle ktorej kobiety nie majg
sktonno$ci do przypisywania funkcji (w odniesieniu do polityczek), ale teza ta wymaga
oddzielnych badan na szerzej zdefiniowanym, umozliwiajacym poréwnania materiale.

Trzecie zrodto braku informacji o petnionej funkcji moze wynika¢ z nieSswiadomych
zabiegow autora wywiadu. Poniewaz jednak dziennikarze sa zaznajomieni ze znaczeniem, jakie
dla spotecznej percepcji 0sob oraz zjawisk ma stowo i odpowiednie nazewnictwo (sa swiadomi,
ze dziennikarz moze wykreowaé lub zniszczy¢ polityka; Durczok 2016) oraz z powodu
zatozenia lezacego u podstaw retoryki, iz kazdy fragment wypowiedzi publicznej ma swoje
znaczenie i funkcje¢, nadang mu przez mowce, w odniesieniu do tekstow dziennikarskich mozna
zatozy¢, ze w pewnym stopniu odbijaja one przekonania dziennikarza, ktorych nie musi by¢
swiadom. Wywiad (ale 1 artykut) w tym ujeciu powstaje jako efekt celowych zabiegéw autora,
majacych wywrze¢ okreslony skutek na czytelniku (kazda wypowiedZ w ma swoj cel, ktéremu
stuzg zastosowane zabiegi jezykowe). Teza 0 nieswiadomym autorze musi zatem zosta¢

odrzucona pod cigzarem argumentow.
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5.1.4.2 Pytanie jako narzedzie ramowania rzeczywistosci

Pytania w wywiadach moga by¢ zadawane w rozmaity sposob. Z perspektywy
lingwistycznej mozna wyrdzni¢ interwencje zakonczone pytajnikiem oraz kropka: pierwsze
stanowig pytania Sensu stricto, drugie za$ sa zdaniami o rozmaitych funkcjach i moga by¢
twierdzace oraz przeczace. O ile zdania pytajnikowe majg na celu uzyskanie odpowiedzi, o tyle
w przypadku interwencji w postaci zdan kwestia si¢ komplikuje. Zdania twierdzace maja
na celu przedstawienie znanego faktu (funkcja poznawcza; ,,Brakuje pani doswiadczenia
w sporcie” W1/20; ,,Weszta pani do Sejmu” N18/592), opinii wlasnej lub zastyszanej od osob
trzecich (,,Wojna z Faktem i Super Expressem jest przegrana” W1/20; ,,Pierwsze komentarze
po pani nominacji byly takie (...)” W1/20), stanowig dopowiedzenie lub uzupetnienie
wypowiedzi rozméwecy (,,Ze przyjdzie posel, nacisnie guzik i zatatwi” W1/20) albo komentarz
do nigj (,,Co jak co, ale liczy¢ chyba umiejg” W1/20). Stanowia nie tyle pytanie sensu stricto,
ile wypowiedZ wymuszajaca ustosunkowanie si¢ do niej, komentarz, przyczynek do dyskusji.

W wywiadach pytania pelnig okreslone role, a wsrdd ich funkcji mozna wyr6zni¢ przede
wszystkim funkcje¢ poznawcza, cho¢ w rzeczywistosci ich rola nie ogranicza si¢ do przekazu
informacji (np. gdy nakreslane jest tlo spoteczno-kulturowe). Wyrézniam takze funkcje
eksplikacyjna, eksplanacyjna i emotywna, o ktorych byta juz mowa w rozdz. 5.1.4.
Typologia ta za punkt wyjscia przyjmuje cel pytania w odniesieniu do wypowiedzi rozmowcy.
Funkcja poznawcza wskazuje, iz zadajac okreslone pytanie dziennikarz dazy do uzyskania
okreslonej informacji; funkcja eksplikacyjna podkre§la dazenie do objasnia kontekstu
spotecznego, ktorego dotyczy rozmowa w danym momencie lub stwierdza fakt, mogacy
ukierunkowa¢ rozmowg albo pozwoli¢ odbiorcy na lepsze jej zrozumienie. Funkcja
eksplanacyjna oznacza, iz pytanie stanowi przejaw negocjacji senséw i znaczen w celu lepszego
zrozumienia lub tez umozliwienia wlasciwego odczytania przekazu przez czytelnika. Funkcja
emotywna podkresla, ze pytanie wskazuje punkt widzenia dziennikarza, jego przekonania
I zatozenia albo sugeruje pozadang odpowiedz. Funkcje te moga wystepowac Iacznie.

Powyzsze funkcje nie wyczerpuja katalogu funkcji dziennikarskich pytan. Jesli za punkt
wyjécia przyjac potencjalne efekty, jakie poszczegdlne pytania mogg wywierac na czytelnikow,
okaze sie, ze krystalizuje si¢ nieco odmienny katalog funkcji, obejmujacy nie tylko funkcje
poznawcza, a zatem przyblizanie i objasnianie rzeczywistosci spotecznej przy udziale pytania
(np. informacja kto i kiedy sprawowat urzad), ale rowniez funkcje ideologiczng i warto$ciujaca.

Funkcja ideologiczna wskazuje na to, iz w odpowiednio zadanym pytaniu moze

znalez¢ odzwierciedlenie okreslona ideologia 1 definicja rzeczywistosci, ktorg przyja¢ moze
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czytelnik. Pojawia si¢ ona w wywiadzie z Joanng Mucha, gdy dziennikarz poprzez zadawane
pytania definiuje kim w rzeczywisto$ci powinien by¢ minister sportu i jakie cechy posiadac.
W tym ujeciu minister sportu to ktos, kto wyzej ceni dobro sportu niz podatnika (,,Moze pani
powinno leze¢ na sercu dobro sportu, a nie podatnikow” W1/20), pasjonat pitki noznej,
posiadajacy wiedze 0 rozgrywkach, zasiadajacy na trybunach, wreczajacy medale 1 wizytujacy
szatnie. W istocie sport zostaje sprowadzony do jednej wylacznie dziedziny, a minister sportu
do kibica (ta miarg mierzono Joanne Muche). Ideologia przebija si¢ rowniez W pytaniach
dziennikarzy opisujacych dobrego polityka jako stratega planujacego przysztosé z wieloletnim
wyprzedzeniem, a jesli tego nie robi, posadza si¢ go o brak ambicji (N12/400). W tym ujeciu
polityk to osoba z klasycznie meskimi aspiracjami politycznymi, czyli na przyktad: chce byé
premierem (W30/1012). Takie i podobne pytania budujg wyobrazenie o polityce jako polu
dziatalnosci publicznej, jednoczesnie ktadac kulturowe podwaliny pod zmiang spoleczng lub
utrzymuja status quo. Bywa, ze ideologia odnoszaca si¢ do plci zostaje ujawniona, jak miato
to miejsce w przypadku wywiadu z Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400): sugesti¢, ze brak
zaplanowanej Kkariery oznacza brak ambicji, rozmowczyni skitowata nastepujaco: ,,To jest
pytanie typowe dla mezczyzn. Zadna kobieta takiego by nie zadata”.

Funkcja wartosciujgca oznacza, ze pytania dziennikarzy majg potencjal oceniania
wypowiedzi rozmowcoéw oraz ich samych. W tym ujeciu pojedyncza interwencja moze
stworzy¢ w umysle odbiorcy warto$ciujacy wizerunek interlokutora, ktory moze okazaé si¢
trwaly, nawet je$li pytanie zostanie sprostowane lub rozmodwca udzieli wyjasniajace]
odpowiedzi (np. ,,Moze [maz] pani nie ufal?” W30/1012). WartoSciowanie moze by¢
sugerowane czytelnikowi rozmaicie: od wyrazonej wprost oceny, poprzez odpowiednie
zestawienie elementow, poprzez uzyte stownictwo, az do subtelnego mechanizmu powracania
lub drazenia juz podjetych watkow. W dalszej czesci tego rozdziatu omdwione zostang techniki

i strategie petnigce funkcje wartosciujaca, zastosowane w analizowanych wywiadach.

5.1.4.2.1 Funkcja warto$ciujgca — przeglad technik zastosowanych w pytaniach

Jak zostato juz wspomniane, w Wywiadzie pytania dziennikarzy stanowia 0 sposobie
przedstawienia rozméwca oraz jego postrzegania przez czytelnika (przy zatozeniu, ze nastapi
preferowane odczytanie komunikatu; zob. Mrozowski 2001). Pytania maja potencjal
ukierunkowywania uwagi czytelnika na okreslone zagadnienia oraz mogg narzuca¢ definicje
sytuacji w taki sposob, by odbiorca przyjat je jako oczywiste. Technika ta, ktorg okresle jako
wartosciowanie poprzez narzucanie definicji sytuacji, byta widoczna w wywiadach.

Chociaz definiowanie sytuacji jest zabiegiem neutralnym, moze prowadzi¢ do podkreslania
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kompetencji lub dyskredytacji rozmowcy, czego przyktadem byt wywiad z Joanng Muchag
(W1/20), w ktorym z pelng wyrazisto$cia zaprezentowan0 oczekiwania stawiane ministrowi
sportu (czyli notabene rozméwczyni). Pierwsze pytanie brzmiato: ,,Byla pani w szatni
po meczu?”, a W kolejnych za$ dziennikarz dopytywal, czy ,,Bedzie pani chodzi¢?” oraz czy
,,Przed meczami reprezentacji na Euro bedzie pani zagrzewac¢ pitkarzy do boju?”’. Od ministra
sportu oczekuje si¢ zatem, by byt czynnym i oddanym kibicem (przede wszystkim pitki noznej).

Wizyta w szatni nie musi kojarzy¢ si¢ z pitkg nozng, jednak site takiej asocjacji ujawnita
sama Joanna Mucha, twierdzac ze w pierwszej chwili skojarzylo jej sie z szatniq meskq
| przyznata, ze rozmawiala po meczu z koszykarkami. Jako ze pani minister nie ukrywata,
7€ nie przejawia postawy czynnego kibica. Pytania te, w mysl dziennikarskiej definicja dobrego
ministra, moga w oczach odbiorcow podwazac jej kompetencje do pelnienia powierzonego jej
urzgdu. Kwestia bycia kibicem powraca w dalszej czgsci wywiadu wraz z prosba o wymienienie
zawodnikoéw druzyny narodowej z 1974 roku, a pytanie to, zadane pod koniec wywiadu,
sugeruje, ze znajomo$¢ historii sportu jest cechg definicyjng ministra. Jest ono przygotowane
| zadane z premedytacja, gdyz wczesniejsze odpowiedzi $wiadczg dobitnie o braku pasji Joanny
Muchy do pitki noznej, czego logiczng konsekwencja jest nieznajomos$¢ sktadu druzyny
narodowej nawet w tak doniostym momencie historii. Joanna Mucha dazyta do redefinicji
sytuacji, mowiac: ,,Nie musze wiedzie¢, co sklada si¢ na pigciobdj nowoczesny, chociaz juz
wiem. Muszg¢ zna¢ struktury, przeplywy, schematy (...)”.

Rowniez w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400) dziennikarz przedstawit
wlasny oglad rzeczywistosci, stwierdzajac ze aby wiedzie¢ co dzieje si¢ w partii ,,Czasem
wystarczy spotkaé si¢ z piecioma kluczowymi [politykami], a nie z dwunastoma jakimis”.
Implikuje to podziaty cztonkow partii na Szeregowych oraz wiodacych prym. Jednoczesne
zalozenie, iz prezydent Warszawy wie co dzieje si¢ w partii sugeruje, ze utrzymuje kontrakt
z kluczowymi postaciami, a zatem jest postacig wazng i liczaca si¢ w swojej partii.

Drugg strategia dziennikarska majacg na celu dyskredytacje jest eksplicytne
podkreslanie braku kompetencji (w tym doswiadczenia) niezbednych do pelnienia danej
pozycji. W wywiadzie z Joanng Mucha (W1/20) oprdcz sugestii, ze rozmOwczyni nie zna si¢
na powierzonym jej resorcie (zatozenie tozsamosci pasji kibica z umiejetno$ciami zarzgdzania),
Tomasz Machata czg¢sto przypominat o tym, ze Joanna Mucha kompetencji nie posiada: ze nie
zajmowala sie sportem 0raz mowit wprost: ,,Brakuje pani do§wiadczenia w sporcie”.

Do dyskredytacji rozméwcy w oczach odbiorcy moga prowadzi¢ réwniez sugestie,
ze konkretny polityk ma spetnia¢ oczekiwania opinii publicznej zamiast kierowa¢ si¢ wiedzg

i dobrem ogotu, co nazwe techniky zaspokajania oczekiwan. W wywiadzie z Joanng Muchg
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(W1/20) Tomasz Machata siegat po t¢ subtelng metodg pozbawiania autorytetu pytajac, jakie
zdaniem rozmowczyni sg oczekiwania opinii publicznej wzgledem niej oraz jak zamierza
je spetnié¢, w miejsce pytania o kwestie biezace i obowigzki. Dyskusyjne, czy minister powinien
realizowaé oczekiwania opinii publicznej zamiast kierowaé si¢ dobrem resortu, jednak
dziennikarz nieustannie dopytuje: ,,Jak pani zadowoli opini¢ publiczng”, ,,Jak pani zaspokoi
oczekiwanie opinii publicznej, by wyrzuci¢ prezesa Latg?”. Pytania te wracajg, pomimo
1z rozmoOwczyni stwierdza jasno: ,,Nie jest moim celem zadowalanie opinii publiczne;j”.
Na pytanie 0 wyrzucenie prezesa Laty odpowiada, iz ,,Moze uda mi si¢ zmieni¢ oczekiwania
opinii publicznej. Chcialabym, Zeby oczekiwano ode mnie zmiany w polskiej pilce noznej.
Prezesem Lata niech si¢ zajmie PZPN”. W odpowiedzi dziennikarz powotal si¢ na z gory
przegrana wojne z tabloidami, sugerujac, ze zmiana oczekiwan nie jest mozliwa.

W wywiadzie z minister sportu dziennikarz kilkukrotnie powracat do kwestii oczekiwan
spotecznych mimo uzyskania odpowiedzi. Takie zabiegi, bedace przejawem dziennikarskiego
ramowania rzeczywistosci okresle mianem techniki powtérzonych pytan. Kilkukrotne
zadanie podobnie brzmigcego pytania $wiadczy o dazeniu dziennikarza do uwypuklenia tej
kwestii oraz otrzymania oczekiwanej odpowiedzi. Joanna Mucha od samego poczatku
przyznawala, ze wie jakie sa oczekiwania opinii publicznej, lecz dystansowala si¢ od nich
I jasno wskazywala, ze nie zamierza si¢ nimi kierowac¢, jednak dziennikarz powracat do tematu.

Strategia ta moze przejawiac¢ si¢ w postaci sekwencji nastgpujacych po sobie wymian
lub uwidacznia¢ si¢ w wymianach umieszczonych w réznych miejscach, czego przyktadem
byla prosba wzgledem Joanny Muchy o podanie sktadu druzyny narodowej z 1974 roku
(W1/20) — pod koniec wywiadu nawigzano do podobnych, postawionych wczesniej pytan.

Dziennikarze wracaja do podjgtego wezesniej tematu na kilka sposobow, ktore podziele
w zaleznosci od tego, w ktorym miejscu wywiadu nastapit powrot oraz w jaki sposob
postawiono pytanie. W kwestii miejsca mozna powiedzie¢, ze dziennikarze zadaja pytania
nastepujace bezposrednio po sobie (seria wymian od 17. do 19. w wywiadzie z Joanng Muchg),
wracajg do pytania wczesniejszego, lecz zamieszczonego w obrgbie tej samej sekwencji
tematycznej (pyt. 18. powraca do 14. w wywiadzie z Joanng Muchg) lub tez powr6t nastepuje
pomiegdzy réznymi sekwencjami tematycznymi (pyt. 42. 1 24., 12. 1 7. w wywiadzie z Joanng
Muchg; 64. i 15. w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz). Kazdy z tych typow wskazuje
na intencje dziennikarza: gdy nalega on na odpowiedz (zwlaszcza gdy juz ja otrzyma w tej czy
innej formie) w kilku nastepujacych po sobie wymianach, mozna domniemywaé, ze pytanie
to jest dla niego istotne, badz tez dazy do otrzymania odpowiedzi, ktorg wczesniej zatozyt.

Powr6t w ramach tej samej sekwencji tematycznej moze mie¢ podobny do powyzszego cel, ale
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moze takze poprzez chwilowa, nawet nieznaczng zmian¢ zagadnienia prowadzi¢ do uspienia
czujnosci i w efekcie do uzyskania pozadanej odpowiedzi. Powrdt do wcezesniej podjete;
kwestii po sekwencji wymian ogniskujacych si¢ na innych zagadnieniach moze wskazywac
na ch¢¢ uspienia czujnosci lub wptywaé na sposoéb odbioru rozmowy (np. gdy temat powraca
pod koniec wywiadu, moze wywota¢ efekt $wiezosci, a gdy zostal on poruszony takze
na poczatku, dodatkowo moze wzmacnia¢ uprzedni efekt pierwszenstwa).

Druga typologia odnosi si¢ do sposobu zadania pytania nawigzujacego do wczesniej
podjetych kwestii. Moga one mie¢ identyczng forme¢ i tres¢ (okresle je jako pytania
zduplikowane; pyt. 19. i 17. w wywiadzie z Joanng Mucha dotyczace tego, czy pani minister
czuje si¢ traktowana powaznie), identyczng tre$¢ ujeta w nieco innej formie (pytania
sparafrazowane; pyt. 7.1 12. w wywiadzie z Joanng Muchag; jedno méwi o zadowoleniu opinii
publicznej a drugie o zaspokojeniu jej oczekiwan; takze pyt. 36. 1 19.) oraz odmienng forme,
lecz bliskoznaczny wydzwick (pytania tematyczne; pyt. 42., 24. 1 18. w wywiadzie z Joanng
Muchg, dotyczace powoddw jej mianowania na sprawowany urzad%). Identyczna lub podobna
forma pytan §wiadczy o wywieranym nacisku w celu otrzymania odpowiedzi, natomiast zmiana
formy pytania moze stuzy¢ uzyskaniu pozadanej odpowiedzi w odmienny sposéob, nie wprost,
gdy dziennikarz liczy, ze w ten sposob uda si¢ podej$¢ rozmowce.

Technika ,,mamy ci¢” polega na tym, iz dziennikarz wypowiada si¢ w sposob
sugerujacy, ze przytapal rozmoéwce na czyms$ doniostym: ktamstwie, niespojnosci wypowiedzi,
posiadaniu lub braku wiedzy. Takie pytanie zadaje Joannie Musze Tomasz Machata (,,Czyli
pani wie!”) i odnosi si¢ ono do umiejetnosci odroznienia koronkowej roboty od roborek
na drutach. Pytania tego typu, czesto wzmocnione wykrzyknieniami, przykuwajg uwage,
sugerujac, ze oto zostalo powiedziane co$ istotnego lub na czyms$ rozméwce przytapano
(np. na znajomosci kobiecych zaje¢). Nawet blaha rzecz zdaje si¢ kluczowa, a forma pytania
implikuje przekonanie, ze rozméwczyni usituje ukryé cos, co dziennikarz zdotat ujawnic.
Technika ta moze poddawaé¢ w watpliwo$¢ prawdomownos¢ rozmoéwcey w innych kwestiach.

Nieco mniej wyrazistymi prébami zakwestionowania autorytetu minister Muchy
okazaly si¢ pytania odnoszace si¢ do powierzonych jej zadan (technika przemieszczenia
cech). Tytulowa twarda reka pojawita si¢ w pytaniu o styl zarzadzania i kontrastowata

z szukaniem kompromisu®®’. Odpowiedz, jakiej udzielita Joanna Mucha, byta zgodna z meskg

196 Jak z jednej w wielu poslanek stala si¢ pani jedng z niewielu w rzadzie?”; ,,Pierwsze komentarze po pani

nominacji byty takie: Donald Tusk znalazt sobie paprotke, ktéra ma dobrze koto niego wygladaé podczas meczow
Euro”; ,,Na przyktad przez posta Tomaszewskiego. Jego wypowiedz o robotkach recznych wskazywata, ze traktuje
pania paprotkowo”.

197 Pani styl to jest twarda reka czy szukanie kompromisu?”.
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logika (,,W ministerstwie zdecydowanie jest to twarda reka (...)”) i zostala przywotana
w pytaniu 45. (,,Rzadzac twarda r¢ka”; komentarz do wypowiedzi, iz Donald Tusk wytypowat
ja na ministra ze wzgledu na kompetencje uznawszy, ze sobie poradzi). Poniewaz badania
wskazuja, ze kobiety zarzadzajace w meskim stylu budzg wiecej negatywnych emocji,
zastanawiajacy jest powod tak czestego podnoszenia tej kwestii (kwestia ta pojawia si¢ w tytule
oraz dwoch pytaniach). By¢ moze wskazanie, iz pani minister w istocie posiada pewne cechy
meskie silniej kontrastuje z brakiem postawy czynnego Kibica, niz gdyby przejawiata wytacznie
zachowania oczekiwane od kobiet. Z drugiej strony mozna twierdzi¢, iz podkre$lanie
zadaniowego, twardego podej$cia moze Swiadczy¢ na jej korzy$¢ (sama wskazuje, ze trzeba
by¢ migkkim w stosunku do ludzi, a twardym w stosunku do spraw, co odpowiada preferowanym
stylom negocjacji i zarzadzania). Pytanie, jak postrzegaé migkkie podejscie do ludzi: jako ceche
dobrego menadzera, czy tez jako kobiecg stabo$¢?

Kompetencje podwaza réwniez powatpiewanie dziennikarza w sensownosc¢, realnosc¢
I mozliwos$¢ realizacji zamierzen rozmowcy, czyli technika podwazania racjonalnosci.
W rozmowie z Joanng Muchg (W1/20) dziennikarz dziwi si¢, ze rozméwczyni ma zamiar
zreformowac caly system sportu i pyta: ,,W cztery lata?”, ,Jedng ustawa?”. Zdziwienie
I niedowierzanie $wiadcza o przekonaniu 0 nierealno$ci zamierzen. Takze komentarz
informacji, ze minister Mucha nie podpisata wniosku o jej zdaniem nieracjonalne wydanie
pienigdzy kierujac si¢ dobrem podatnikdw rowniez wpisuje si¢ w t¢ strategie. Komentarz
Tomasza Machaty brzmial: ,,Moze pani powinno leze¢ na sercu dobro sportu, a nie
podatnikow”. Podejscie dziennikarza ciekawe, gdyz trudno zaktada¢, by moéwil powaznie.
Mozliwe, ze pozorne niedowierzanie i krytyka mialy skloni¢ rozmowczyni¢ do ujawnienia
prawdziwych przekonan (tj. trwonienia pieni¢dzy), co mogiby skwitowac technika ,,mamy cig”.

Dziennikarze moga dyskredytowac politykdw rowniez poprzez odwotanie i skojarzenie
z osobami, ktore wladze juz dzierzyly i nie wywiazaly si¢ z obietnic. Stosujac technike
niegodnych poprzednikéw dziennikarz przyrownuje rozmoéwce do osob, ktore zawiodty,
tworzac skojarzenia i asocjacje w umystach odbiorcow. Przyktadem jest komentarz obietnicy
dobrych zmian, wyrazonej przez Joanng Muche, stowami: ,,Jest pani kolejnym ministrem, ktory
je obiecuje” (W1/20), porownujac ja do poprzednikow, ktorzy niewiele zdziatali. Podobny
wydzwigk ma pytanie o brak zmian w resorcie sportu pomimo wieloletnich rzadéw partii,
do ktorej nalezata 6wczesna pani minister. Warto rozwazy¢, jak porownania do poprzednikow
odnosza si¢ do przypisywanego jej braku kompetencji w sytuacji, gdy wczesniej urzad ten

sprawowali mg¢zczyzni, @ mimo to w resorcie panowal batagan.
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Technika dyskredytacji przez pte¢ bardzo wyraznie pojawia si¢ z rozmowie z Joanng
Muchg (W1/20). Pierwszym przejawem tego, ze ple¢ ma znaczenie, okazato si¢ pytanie 14.:
»Jak pani chce wyczysci¢ stajni¢ Augiasza? Czy si¢ pani poddaje i, jak powiedziat Jan
Tomaszewski, zajmie sie pani robotkami na drutach?”. Swiadczy ono o tym, Ze istnieja politycy
przeciwstawiajacy zadania kobiece (robotki na drutach) zadaniom meskim (uporzadkowanie
spraw instytucji), dajac prymat tym drugim oraz zaktadajac, ze kobieta nie podota zadaniom
meskim i podda sie. Podobny mechanizm zaobserwowano w pytaniach przywotlujacych
wypowiedz posta Tomaszewskiego: ,,Na przyktad przez posta Tomaszewskiego. Jego
wypowiedz o robotkach recznych wskazywata, ze traktuje panig paprotkowo™; ,.(...) Czuje si¢
pani traktowana powaznie? Jest pani kobietg, nie zajmowata si¢ pani sportem”. Technika
ta pojawia si¢ rowniez w wywiadzie z Malgorzatag Szmajdzinska-Sekuta (W30/1012), gdy Piotr
Najsztub pytat: ,,No dobrze, ale czy ma pani tez takie klasyczne, meskie ambicje polityczne?
Czyli na przyktad: chce by¢ premierem”. Pytanie to zawieralo odniesienie do wzordéw
kulturowych (zob. rozdz. 2.), zgodnie z ktorymi polityka to dziedzina meska, a kobiety
sa pozbawione cech dobrego polityka. Samo okreslenie klasycznie meskie sugeruje, ze sg one
wlasciwe mezczyznom od zarania dziejow i kwestionowane w przypadku kobiet. To pytanie
zatem bylo pytaniem o to, czy w ujeciu kulturowym posiada ona cechy mezczyzny, ktére
predysponuja ja do petnienia wysokich politycznych stanowisk.

Dziennikarz moze ukierunkowywaé rozmow¢ na tematy niezwigzane z polem
dziatalno$ci rozmoéwcy za pomocg pytan prywatnych lub osobistych. Jedno z pytan
zamykajacych wywiad z Joanng Muchg dotyczylo robienia sobie noworocznych obietnic
(W1/20). Technika relacji kolezenskiej sprowadza profesjonalist¢ do roli znajomego,
odwracajac uwage od kwestii merytorycznych i przenoszac punkt ciezkosci na prywatne
poglady, wrazenia i przemyslenia. Polityk traci znamiona autorytetu, osoby stojacej ponad
jednostkami i cieszacej si¢ powazaniem, a staje si¢ zwykltym cztowiekiem, znajomym, ktorego
odbiorca moze lepiej pozna¢. Traci swoj publiczny dystans i powage. Jest to delikatny sposob
przedstawienia osoby publicznej jako zwyktego cztowieka w miejsce profesjonalisty. Wspotgra
z obserwowanymi trendami politainment, infotainment oraz post¢pujaca mediatyzacja
I celebrytyzacja osob publicznych (zob. Moleda-Zdziech 2013).

W podobny sposdb, z pogwalceniem dystansu miedzy politykiem a czytelnikiem oraz
zachwianiem autorytetu tego pierwszego zaprezentowana zostata Matgorzata Szmajdzinska-
Sekuta (W30/1012) gdy zostala zapytana: ,Dlaczego pani wlasciwie nie zachorowata

na obsesyjne $ledzenie sprawy smolenskiej, wgryzanie si¢ w nig?”. Zdaniem rozmoéwczyni
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prowadzitoby to do postradania zmystow uniemozliwito lub zaburzato normalne
funkcjonowanie; jej zdaniem aktywne wiaczanie si¢ w t¢ sprawe nie przynosi ukojenia.

Elementem strategii relacji kolezenskiej jest potoczny jezyk, sprawiajacy ze rozmowa
wydaje si¢ bardziej nieoficjalna i blizsza odbiorcy, pozwalajacy przedstawi¢ dziennikarza jako
cztowieka podobnego do czytelnika. W pytaniach potoczny jezyk widoczny jest w sposobie
rozpoczynania zdan (,,Ze taka $§wietna?” N12/400; ,,Co jak co (...)” W1/20), powiedzeniach
(,trzyma¢ w garéci” W1/20; ,,mie¢ na glowie” W1/20; ,, wyjs$¢ na zero” W1/20; ,,porwaé si¢
na...” W1/20; ,trafia szlag” N12/400; ,wdepna¢ w cos” W30/1012; ,,wgryzac¢ si¢ w co$”
W30/1012), neologizmach i stowotworstwie (,Na palikociarni¢” W30/1012) oraz
rownowaznikach zdan (,,Pajacowal” N18/592, ,,Bo?” N18/592). Do przejawow tej strategii
mozna rdwniez zaliczy¢ pytania odnoszace si¢ do uczué: rado$ci, wiary, zaskoczenia, gniewu,
ztosci czy obaw (np. ,,Czuje si¢ pani traktowana powaznie” W1/20; ,,Co panig najbardziej
zaskoczylo w Sejmie” W30/1012; ,,Potocznie méwigc: nie trafia was szlag...” N12/400), lecz
sg one nieliczne. Ze wzgledu na podobienstwo do rozmowy face to face, wywiad Piotra
Najsztuba z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta wydaje si¢ by¢ najbardziej nasycony ta technika.

W interwencjach utozonych w sekwencje¢ tematyczng duze znaczenie odgrywa jezyk
I zawarte w nim wartoSciowanie. Technika gradacji jezykowej oznacza, ze dziennikarz
w swojej interwencji odwotuje si¢ do wypowiedzi rozmoéwcoOw przy uzyciu okreslen
$wiadczacych o nasileniu lub stopniowaniu. Technika ta pojawia si¢ w rozmowie z Hanng
Gronkiewicz-Waltz (,,Tej skorupy nawet pani nie udato si¢ przebi¢?”” N12/400) i w wywiadzie
z Joanng Muchg (,,Kobiecie na tak wysokim stanowisku jest trudniej?”” W1/20).

Dziennikarz moze zadawa¢ pytania seryjne: najpierw formutuje teze, a dopiero gdy
rozmowca nie zgadza si¢ z nig lub nie potrafi jej potwierdzi¢ bazujac na wiasnym
doswiadczeniu, zadaje pytanie ogodlniejsze i nienacechowane. W efekcie skojarzenia i asocjacje
zostaja zaszczepione w umystach czytelnikow (zob. Lakoff 2011), a szkody wizerunkowe
wyrzadzone. Zabieg ten okreslam mianem techniki implicytnego tsunami. Podobnie jak
w przypadku fali portowej, pytania nast¢puja kolejno po sobie, powodujac zmierzony efekt,
a dopiero na koncu pojawia si¢ refleksja nad ich znaczeniem i sensownoscig, poddang
w watpliwo$¢ przez koncowe, neutralne pytanie otwarte.

Prezydent Warszawy (N12/400) zostata zapytana o to, jaki jest Donald Tusk. Wydaje
sig, ze kwestia ta zaistniata dzieki wypowiedzi pani prezydent: ,,(...) Jezeli cztowiekiem rzadza
emocje, to moze zej$¢ na manowce”, stanowigcej pretekst do pytania: ,,Wyjatkowo czgsto
styszymy, ze Tusk ulega nastrojom”, czego rozmowczyni nie byta w stanie potwierdzi¢ (,,Ja

nie wiem, czy to prawda”). Kolejne pytanie brzmiato: ,,Jest [ Tusk] histeryczny, wpada w furie”.
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Gdy Hanna Gronkiewicz-Waltz przyznaje, ze nigdy tego nie do$wiadczyla, pojawia sig
neutralne pytanie: ,,Jaki jest Tusk?”, ktore powinno byto pojawi¢ si¢ na samym poczatku
W miejsce powtarzania zastyszanych plotek. Kolejno$¢ pytan sprawita, ze to, co miato zostac
powiedziane, ujrzato $wiatlo dzienne. Takie pytania tworza wizerunek niezaleznie
od odpowiedzi, pozwalajac uzyska¢ pozadany rezultat (np. zainteresowanie, podziw,
dyskredytacje) I tworzac ram¢ w miejsce sposobnosci do rzetelnej i swobodnej wypowiedzi.

Pytania dziennikarza mogga rowniez podkresla¢ kompetencje rozmowcoOw albo dawaé
im szans¢ do zaprezentowania si¢ w pozytywnym S$wictle, co stanowi technike ujawniania
wiedzy. Efekt oddziatywania pytan na wizerunek zalezy od rzeczywistych kompetencji
rozméwey i nawet merytoryczne pytania moga okazaé sie kompromitujace'®®. Technika
ta wymaga pytan rzeczowych i merytorycznych (,,Ile pieniegdzy wydajemy na sport?” W1/20),
sondujacych znajomos¢ sytuacji (,,Jaka czg¢$¢ srodowiska chce zmian, a jaka chce zachowania
status quo?”” W1/20) i obowigzkoéw (,,Co ma pani teraz przede wszystkim na glowie?”” W1/20),
ekonomii (rentownos¢ inwestycji zwigzanych z Euro2012, W1/20), planowanych dziatan oraz
przewidywania biegu wydarzen i skutkéw. Pytania moga dowodzi¢ wiedzy, umiej¢tnosci
antycypacji przysztych wydarzen i znajomosci kontekstu.

Dzigki odpowiednim sugestiom dziennikarz moze wskazywac kierunek, w ktorym
powinna si¢ rozwija¢ kariera polityka, co okresle jako technike nakreslania przyszlosci.
W analizowanym materiale pojawita si¢ ona w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz, gdy
dziennikarz (z wykorzystaniem strategii powtorzonych pytan) sugerowal, jak powinna ona
mysle¢ o swojej karierze (planowac z wyprzedzeniem, obra¢ kierunek na Kancelari¢ Premiera;
N12/400). Kwestia ambicji politycznych pojawita si¢ w pytaniu bezposrednim, w pytaniach
o plany na przyszto$¢ oraz w sugestii, ze narzedzia do realizacji celow na skale krajowa ,,(...)
sg w Kancelarii Premiera, a nie w stotecznym ratuszu”. Dziennikarz jasno wskazuje jakim
tokiem powinna toczy¢ si¢ kariera polityczki, a zanegowanie jego wizji bytoby jednoznaczne
z odrzuceniem checi rozwoju politycznego 1 podwazatoby teze 0 ambicji. By¢é moze
dziennikarz liczyl, ze bgdac pod ostrzalem rozmaicie formutowanych pytan rozméwczyni
zdradzi swoje rzeczywiste plany. Implikowatoby to zalozenie o zatajeniu prawdy przez

polityczke oraz utozsamieniu dziatalnosci politycznej z ambicjami zajmowania coraz wyzszych

pozZycji.

1% przyktadem moze by¢ pytanie (seria pytan) postawione Grzegorzowi Napieralskiemu jako liderowi SLD
w okresie kampanii wyborczej z roku 2011, dotyczace finansow (,,Czy pan albo pana wspotpracownicy zrobili
wyliczenie ile pana obietnice wyborcze, te zawarte w programie tylko i wytacznie, beda kosztowaty?”, Fakty TVN
z dnia 19 wrze$nia 2011 roku, fragment okreslony jako ,,Kalkulator wyborczy”, minuty 10:14 — 14:18).
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Technika nakreslania scenariuszy odnosi si¢ do sposobu stawiania pytan o przyszie
wydarzenia. Istotny jest typ przewidywanych wydarzen oraz sposob zadania pytania. Moga
to by¢ wydarzenia konkretne, zwigzane z dziatalnos$cig publiczng lub zyciem prywatnym (np.
z czego rozliczona zostanie po Euro minister sportu) lub abstrakcyjne, odnoszace sie
do systemu, wymagajace innego spojrzenia (,,Potrafi pani wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej
emocje smolenskie doprowadzaja do zmiany wiadzy?” W30/1012). Wigze si¢ z tym sposdb
zadawania pytan: mogg by¢ formutowane rzeczowo i konkretnie, stawiajac rozmowce w roli
eksperta (,,(...) co bedziecie [Platforma] robi¢ do konca kadencji? Znéw stodki letarg?”
N12/400; ,Lepsza inna koalicja niz wczesniejsze wybory?” N12/400), lub pytania
wolicjonalne, dotyczace nadziei, marzen, pragnien i oczekiwan, tworzace wizerunek polityka
jako biernego obserwatora wydarzen, pozbawionego wptywu (,,Nie wolataby pani, zeby...”
W30/1012; ,,Chce pani przetamywaé schematy w sporcie?”; ,,Wyobraza sobie pani
W przysztosci...” N12/400; ,,Potrafi pani wyobrazi¢ sobie...” W30/1012). Polityczki proszone
s o nakreslenie mozliwych scenariuszy, nie jedynie o ustosunkowanie si¢ do wizji redaktora.

W repertuarze dziennikarskich technik odnalez¢ mozna rowniez technike sugerowania
odpowiedzi, tj. eksplicytne wyrazenie pozadanej odpowiedzi w interwencji dziennikarza.
Przyktadem byto pytanie Piotra Najsztuba w wywiadzie z Malgorzatg Szmajdzinskg-Sekuta
(W30/1012): ,,Nie wolataby pani, zeby maz zginat zamachu niz w przypadkowej katastrofie?”.
Podobne pytania pojawiajg si¢ w wywiadzie z Joanng Mucha: ,,(...) Czuje si¢ pani traktowana
powaznie? Jest pani kobieta, nie zaymowata si¢ pani sportem” (W1/20).

W repertuarze dziennikarza odnalez¢ mozna réwniez techniki stuzace ograniczeniu
odpowiedz do minimum lub zacheceniu rozmowcy do szerszej wypowiedzi. Pierwszy zabieg
okresle jako technike zawezania tematu. Mozna do niej zaliczy¢ krotkie, dotyczace jednej
kwestii pytania, wymagajace zwigzlej odpowiedzi (rowniez tak/nie), czgsto stawiane przy
uzyciu strategii sugerowania odpowiedzi. Przyklad stanowig pytania stawiane Hannie
Gronkiewicz-Waltz: ,,Aborcja to morderstwo?” lub ,,Zwigzki partnerskie sg niedopuszczalne?”.
Sa one konkretne, zawg¢zajg temat i ukierunkowuja rozmowe w pozadany sposob. Technika
swobodnej wypowiedzi natomiast polega na stawianiu otwartych, nienarzucajacych stylu
odpowiedzi pytan (np. jaki jest premier lub nastr6j w partii; N12/400).

Zastosowanie presupozycji moze potencjalnie zmieni¢ wizerunek rozmowcy,
co wykorzystuje technika apriorycznych zalozen. Joanng Muche (W1/20) pytano jak
zaspokoi oczekiwania opinii publicznej sugerujac, po pierwsze, ze opinia publiczna
ma sprecyzowane oczekiwania, ktore — po drugie — polityczka zaspokoi (pozostaje kwestia:

w jaki sposob). Rowniez Hanne Gronkiewicz-Waltz (N12/400) pytano jaki ma wphw
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na Donalda Tuska zamiast 0 to, czy go w ogodle posiada. Malgorzate Szmajdzinska-Sekute
zapytano czy teraz lepiej rozumie nastroje i stowa meza (W30/1012), czynigc (bledne jak si¢
okazalo) zatozenia odnosnie do zachowan matzonka i poziomu zrozumienia.

W wywiadach pojawily sie rowniez interwencje nasycone metaforami i poréwnaniami
wyrazajacymi ocene, co okre§lam mianem techniki punktéw odniesienia. Jej przyktadem byta
interwencja dziennikarza w rozmowie z Hanng Gronkiewicz-Waltz: ,,Ma pani prawo by¢
[zmeczona]. Dwumilionowe miasto to nie jest mala organizacja” (N12/400). Stwierdzeniem
tym dziennikarz sugerowat, ze zarzagdzanie duzym miastem moze by¢ ponad sity rozmowczyni.
W wywiadzie z Joanng Mucha padta sugestia: ,,Pierwsze komentarze po pani nominacji byty
takie: Donald Tusk znalazt paprotke, ktéra ma dobrze koto niego wyglada¢ podczas meczéw
na Euro” (W1/20), odwotluje si¢ ona do zrodet terminu paprotka oraz do jego konotacji,
poroéwnujac panig minister do kobiet nieistotnych politycznie lecz wizerunkowo.

Z technikg punktéw odniesienia wigze si¢ technika podkreslania niezwyklosci,
polegajaca na podkresleniu, ze rozmowczyni jest pierwsza osoba, ktora co$ osiggneta lub bedzie
pierwszg, gdy zrealizuje swoje zamierzenia (,,By¢ moze bedzie pani pierwszym ministrem
obrony kobietg?” W30/1012; przetamywanie schematéw przez Joanng Mucheg W1/20).

Stosujac technike stwierdzenia faktu dziennikarz zamiast sugerowac¢ odpowiedz,
otwarcie wyraza wlasne zdanie. Przyktad stanowig interwencje w wywiadzie z Joanng Muchg
(,,Brakuje pani doswiadczenia w sporcie” W1/20), Hanng Gronkiewicz Waltz (,Jest
histeryczny, wpada w furi¢”; ,,Czyli takie administrowanie i $cibolenie” N12/400), Matgorzata
Szmajdzinska-Sekutg (,,Co za patologiczna rodzina”; ,,To nie bgdzie pani nigdy wybitnym ani
wplywowym politykiem” W30/1012) i Joanng Kluzik-Rostkowska (,,Pajacowat”” N18/592).

Technika sprzecznych zezman wykorzystuje wczesniejsza wypowiedz rozmowcy
w celu zaprzeczenia lub podwazenia stow wypowiedzianych w ostatniej interwencji.
Przyktadem jest wywiad z Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400), w ktérym Tomasz Machata
podjat zagadnienie potencjalnego wplywu rozmoéwczyni oraz 0sob trzecich na Donalda Tuska.
Polityczka przyznata, ze jedynie zona (rodzina) ma wplyw na premiera, na ktorego nikt
Z kregow politycznych nie ma istotnego oddzialywania. Dziennikarz wysnut wniosek
0 nieufnosci premiera do ludzi z jego otoczenia, a rozmowczyni ztozyta to na karb niezaleznego
charakteru. W przedostatniej odpowiedzi prezydentka stwierdzita, ze bedzie powtarzala
premierowi, zé osoba na tym stanowisku nie moze méwi¢ 0 ostatniej kadencji. Riposta
dziennikarza brzmiata: ,,Mimo iz przyznaje pani, ze premier jest czlowiekiem niepodatnym

na wplywy”. Polityczka jawi si¢ jako uparta i podejmujaca dziatania z gory skazane na porazke.
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Stosujac technike uznanego eksperta dziennikarz moze budowac etos rozméwczyni
jako osoby kompetentnej do wydawania sadow o politykach, instytucjach i dziataniach. Zabieg
ten wida¢ w wywiadzie z Matgorzatg Szmajdzinska-Sekuta. (,,Czy Donald Tusk, jako premier
wtedy 1 dzi§, powinien ponies¢ odpowiedzialno$¢ polityczna?”’; ,Na przyktad Jarostaw
Kaczynski uwaza, ze Donald Tusk z tego powodu powinien znikng¢ z polskiej polityki.
A pani?” W30/1012). Strategia ta buduje etos, poniewaz dziennikarz uprawnia rozméwce

do opiniowania i 0sgdzenia.

5.1.5 Strategie rozmowczyn'*

Wypowiedzi rozméwcow petng identyczne funkcje jak wypowiedzi dziennikarzy: moga
przekazywac informacje (funkcja poznawcza), objasnia¢ kontekst (funkcja eksplikacyjna),
wyraza¢ opinie i oceny (funkcja emotywna). Cho¢ rozméwcy gltownie odpowiadajg na pytania,
czasem rowniez je zadaja, a zatem ujawnia si¢ funkcja eksplanacyjna, rozumiana jako dgzenie

do uwspolniania znaczenia?®

. W odniesieniu do potencjalnych efektow wywieranych na
czytelnika lub rozméwce mozna wskaza¢ funkcj¢ informacyjng, ideologiczng i wizerunkowa.

Rozmoéwcy dysponuja technikami pozwalajacymi ksztattowa¢ wizerunek, stosowanymi
w odpowiedzi na zabiegi dziennikarskie. Przyktadem jest technika przelamywania schematu,
widoczna w wywiadzie z Joanng Muchg. Pojecie schematu odgrywa w nim znaczgca rolg nie
tylko w kontekscie skojarzen ze sportem, ale rowniez wzgledem jej dziatalnosci polityczne;.
W odpowiedzi na pytanie dziennikarza czy chce pani przelamywaé schematy w sporcie?
minister podkresla, iz obowigzuje schemat, zgodnie z ktorym sport sie oglgda, a nie uprawia,
siedzac Na kanapie ze szktem w reku, ktory chce przetamac. Dazy takze do zmiany schematow
funkcjonujgcych w instytucjach®®!, w czym jej zdaniem brak do$wiadczenia moze by¢
przydatny, gdyz kwestionuje ona utarte rozwigzania (jak sama twierdzi, dla osob
zaangazowanych w sport jest obietnicq duzych zmian; zob. tez technika przeramowania).

W wypowiedziach polityczek pojawia si¢ rowniez technika, ktorg mozna okresli¢
mianem techniki stréza porzadku. Rozméwca w tym przypadku ocenia dziatania innych,
strofuje i krytykuje niewlasciwe zachowania oraz dgzy utrzymania tadu i porzadku. Przyktadem
takich zabiegow jest szereg interwencji Matgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty, ktora przyznaje, ze

czuje si¢ we wlasnym klubie dobrze i identyfikuje si¢ z nim (méwi: moja lewica), jednak nie

199 Z uwagi na fakt, ze z kazdg polityczka przeprowadzono wylgcznie jeden wywiad, jedli nie bedzie to konieczne,
W rozdziale tym nie bedg podawane ich sygnatury. Zestawienie sygnatur wywiadoéw znajduje si¢ w rozdz. 5.1.

20 Dziennikarz: ,,Zwigzki partnerskie sa niedopuszczalne?” (funkcja emotywna) Hanna Gronkiewicz-Waltz:
»Zwiazki partnerskie w jakim sensie?” (funkcja eksplanacyjna) N12/400 pyt. 8.; Dziennikarz: ,,Czuje si¢ pani
traktowana powaznie?”” Joanna Mucha: ,,Przez kogo?” N1/20 pyt. 17.

201 Co z wykorzystaniem strategii powtoérzonych pytan podkresla dziennikarz: ,,Bo przelamuje pani schemat?”.
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jest bierng obserwatorka, a wyraza swoje opinie i strofuje kolegéw gdy uzna to za koniecznie.
Z Leszkiem Millerem odbyta krotkq rozmowe na ten temat i poprosita, zeby raczej sig
powstrzymywat. Wedhug niej istniejg kwestie, w ktorych postowie roznych partii (w tym jej
wlasnej) posuwaja sie za daleko (np. Katastrofa smoleniska®®?). Postanka ksztattuje swoj
wizerunek jako osoby dazacej do kulturalnego dialogu, rzeczowej i opanowane;.

Technika demokratycznego pluralizmu polega na tym, iz rozmowca broni pluralizmu
pogladoéw nawet, jesli godzityby one w jego interesy lub byty sprzeczne z jego przekonaniami.
Piotr Najsztub pozwolit siegna¢ po te strategic Matgorzacie Szmajdzinskiej-Sekule, pytajac:
»Bylaby pani za tym, zZeby je [proby zartowania z katastrofy] $ciga¢, kara¢ za nie?”.
Rozmoéwcezyni stwierdzita, ze odpowiedni stosunek do tej tragedii lezy w sferze dobrego
wychowania, jakiejs przyzwoitosci, etyki, lecz nie powinno si¢ stosowa¢ srodkéw karnych
wzgledem o0sob, ktore czynig z katastrofy smolenskiej temat dowcipu. Rowniez w wywiadzie
z Hanng Gronkiewicz-Waltz widac¢ te technike gdy polityczka stwierdza: ,,(...) wolg formg pani
prezydent. Brzmi dostojniej. Ale kazdy ma prawo wyboru”. Podkresla ona swoje zrozumienie
rowniez dla osobowosci ludzi: ,,[jJeden ma charakter introwertyka, a inny jest ekstrawertykiem.
Stad rozne reakcje. Musimy si¢ nawzajem akceptowac”.

Bliska tej technice jest technika stosowana przez Matgorzate Szmajdzinska-Sekute,
ktéra w nawigzaniu do koncepcji wspoOlczynnika humanistycznego autorstwa Floriana
Znanieckiego okresle mianem techniki humanistycznej. Polega ona na dazeniu
do zrozumienia zachowan zamiast ich oceniania i buduje wizerunek osoby otwartej. Polityczka
ta stwierdzita, iz niekoniecznie musi tolerowac wszystko co si¢ dzieje w Sejmie, ale na przyktad
Jest w stanie zrozumie¢ Leszka Millera, ktory ostro zareagowat W omawianej sytuacji.

Negatywng strategia, odbijajaca si¢ ujemnie na wizerunku (przeciwstawng do dwoch
ostatnich, ktore przejawiajg poszanowanie dla innych osob oraz ich pogladow) jest technika
instrumentalizacji. Rozméwca przyznaje si¢ do instrumentalnego traktowania innych osob
I wykazuje brak poszanowania dla odmiennych pogladow. Technik¢ t¢ zastosowata Joanna
Kluzik-Rostkowska, méwigc iz minister Kalata nie wiedziata o przygotowywanym programie,
poniewaz do niczego nie byta potrzebna. Jej dziatania réwniez byly ukierunkowane na zysk:
»(...) Wiedzialam, Ze musz¢ uciec od Samoobrony. Najlepiej do Grazyny Ggsickiej. Bo gdzie
sg pienigdze europejskie? U Grazyny, w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego (...)”.

Technika realistycznego podejscia polega na tym, ze zamiast rozwodzi¢ si¢ nad

niepewna przysztosciag rozmoéwca skupia si¢ na mozliwych i wymiernych w skutkach

202 (...) kiedy pojawia sie temat katastrofy smolenskiej, tez jest mi przykro, gdy nieraz stysze od swojej lewicy

roézne komentarze, chichy, $miechy. PiS tez czgsto mocno przegina w swoich reakcjach i jezyku (...)”
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dziataniach. Technika ta ujawnita si¢ w wywiadzie z prezydent Warszawy, ktora sugestie
dziennikarza dotyczace zmiany personalnej na stanowisku premiera (ktore jego zdaniem
powinna przejac) skwitowala: ,,(...) wszystko moze si¢ zdarzy¢. Niektorzy zaktadajg, ze
w 2012 roku bedzie koniec $wiata. Nie wiem, co bedzie jutro, pojutrze. Nauczyto mnie tego
zycie. Jestem skoncentrowana na tu i teraz”. Odcigta si¢ od insynuacji o bycie karierowiczka
jednoczesnie wskazujac, iz liczy si¢ to, co moze zrobi¢ w chwili obecnej: ,,(...) Mnie interesuje,
kiedy bedzie wiecej ztobkow, przedszkoli 1 bedzie si¢ zylo wygodniej w Warszawie”. Rowniez
Joanna Mucha si¢ga po t¢ strategi¢, wyjasniajac iz sport wyczynowy Stanowi ostatnie ogniwo
tancucha sktadajacego si¢ z upowszechniania sportu, dobrego wyflapywania talentow
na najnizszym stopniu i dobrej pracy z miodziezg oraz w chwili, gdy przedstawita koncepcje
reformowania systemu (odroczone efekty, rozwigzania systemowe, a nie ustawowe).

Technika przewidywania wydarzen, ekstrapolacji trendow i oczekiwanych zmian
kulturowych pozwala rozméwcy zajac pozycje eksperta. Hanna Gronkiewicz-Waltz najczesciej
opisuje mozliwe scenariusze polityczne uzywajac przy tym takich okre$len, jak nie
przypuszczam, sqdze, mysle. Strategia ta pozwala budowac etos rozméwcezyni jako osoby
zorientowanej w temacie i kompetentnej (rola eksperta) w chwili, gdy w wypowiedziach
uzywane sg stwierdzenia kategoryczne (np. jesli... to... zamiast by¢ moze, mozliwe Ze...; wiem,
zaktadam zamiast wierze, wydaje mi si¢, mam nadzieje, ktore sg wlasciwe roli wrézbity).
Prezydent Warszawy przyjmuje role eksperta, moéwigc iz ,,[g]ldyby miato do$¢
do wczesniejszych wyborow, to lepszym rozwigzaniem byloby (...)” oraz ,,(...) Uwazam, Ze
mozemy z PSL przetrwac do konca kadencji, jezeli (...)” [pogrubienia K.S.], chociaz pojawiaja
si¢ stwierdzenia, iz ma nadzieje, zobaczymy, czy Wydaje si¢, whasciwe roli wrozbity.

Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta prezentuje si¢ jako opanowana i racjonalna dzigki
technice spojrzenia z dystansu. Nawet na nacechowane emocjonalnie pytanie, czy ,,Walnie
pani wtedy pigscig w sto1?” odpowiada spokojnie: ,,Nie odpowiem dzi$. No 1 musze troche
powsciagna¢ emocje, bo jednak zawod prawnika wymaga takiego czasem chtodnego podejscia,
bo inaczej bym nie umiata dokonywaé rzetelnej analizy”. Polityczka ta nie udziela rowniez
odpowiedzi na pytanie o to, ,,Czy Donald Tusk, jako premier wtedy i dzi$, powinien ponies$¢
odpowiedzialno$¢ polityczng?” stwierdzajac, ze ,,Od tego sa wyborcy”. Przyktadem
zastosowania tej techniki moze by¢ takze odpowiedz Hanny Gronkiewicz-Waltz na pytanie
0 wplyw, jaki ma ona na Donalda Tuska: ,,To pytanie do Donalda Tuska (...)".

Subiektywizm przeciwstawiany jest obiektywizmowi, podobnie jak wiedza potoczna
wiedzy naukowej. To co subiektywne wydaje si¢ blizsze zyciu codziennemu, odczuciom,

stereotypom, wierze 1 przekonaniom, natomiast to co obiektywne odwotuje si¢ do wiedzy
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naukowej, dowodow, doswiadczenia, empirii (neutralne stwierdzenie faktu) i logiki. Z tego
wzgledu technika obiektywizacji buduje etos rozmowcy jako osoby kompetentnej, eksperta,
autorytetu i do niej odwotuje si¢ Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta, twierdzac ze ,,trzeba zdoby¢
si¢ na obiektywizm”. Odcina si¢ ona od przywolanej przez dziennikarza postaci Antoniego
Macierewicza, ktory wydaje si¢ by¢ dla niej symbolem subiektywizmu (,,Macierewicz
I wszystko jasne. Tak nie mozna o tym mysle¢. Trzeba zdoby¢ si¢ na obiektywizm”).

Bliska obiektywizacji jest technika racjonalizacji, polegajaca na tym, iz rozmowca
manifestuje logiczne myslenie, racjonalnos¢, analiz¢ konsekwencji i wymiernych efektow
odcinajac si¢ od absurdu, ideologii oraz teorii spiskowych. Podkresla to Hanna Gronkiewicz-
Waltz, méwigc iz ,,[w] polityce powinno by¢ wigcej racjonalno$ci, mniej nastrojow (...)”.
Rowniez Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta na pytanie dziennikarza: ,,Nie wolataby pani, zeby
maz zgingt W zamachu niz w przypadkowej katastrofie?”” wskazuje, ze jest rozsqgdnie mysigcq
osobg, ktora nie dopuszcza mysli o zamachu, bo to jest kompletny absurd, a Katastrofa w jej
przekonaniu byta wynikiem catego szeregu przyczyn, ktore naktadajq sie jak kostki domina.
Racjonalizuje ona réwniez dziatania po katastrofie samolotu prezydenckiego stwierdzajac,
1z pierwsze bledy mogly ,.(...) wynika¢ z szoku, w ktérym wszyscy byli, moglo si¢ zdarzy¢,
ze organy panstwa stracity moc dziatania (...) jednak z uptywem czasu panstwo powinno
zaczg¢ dziala¢ dobrze (...)”. Rowniez Joanna Mucha siegnela po t¢ technike: zapytana czy
bedzie zagrzewala pitkarzy do boju, odparta ze nie wie, w jaki sposob wplynetoby to na naszych
pitkarzy. Musi si¢ zastanowi¢ co sugeruje, ze nie dziata pochopnie i rozwaza konsekwencije.
Do tej strategii zaliczy¢ mozna wypowiedzi zawierajgce takie okreslenia, jak: jesli sq ku temu
podstawy prawne (N12/400), jezeli nie wykaze sie, ze (N12/400), mysle,
Ze sg nieprzewidywalni, a to bywa politycznie kosztowne (N12/400).

Uszczegotowieniem powyzszej techniki jest technika racjonalnego gospodarowania,
ktadaca nacisk na wymierne skutki i korzysci, dazaca do odpowiedzialnego i rozsadnego
dysponowania pieniedzmi oraz dbatosci o interesy i finanse panstwa. Joanna Mucha czgsto
siega po te technike: ,,(...) Nie damy rady osobiscie skontrolowa¢ kazdego wydarzenia, ktore
finansujemy. Ale prosze sobie wyobrazi¢, ze do te pory nie zadano nawet dokumentacji
fotograficznej. Styszatam o dofinansowanych przez ministerstwo zawodach, na ktorych bylo
tylko dwdch zawodnikow”, ,,(...) Dla mnie to sg pienigdze, ktore pochodza z podatkéw 1 musza
by¢ wydawane efektywnie. Wszyscy muszg si¢ tego nauczy¢. Nie podpisatam wniosku”.
Dbatos¢ o wptywy budzetowe manifestuje si¢ rowniez w twierdzeniu, ze model biznesowy
stworzony przez Narodowe Centrum Sportu bylby rewelacyjnie dobry na NCS, ale

niekoniecznie dla skarbu panstwa, wigc jego opracowanie jest na glowie Joanny Muchy.
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W wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz widoczna jest technika tagodzenia
kategorycznych lub kontrowersyjnych wypowiedzi, ktorg okreslg jako techniki nie, ale tak.
Polega ona na tym, ze teze¢ mogaca budzi¢ sprzeciw rownowazy si¢ stwierdzeniami
przeciwstawnymi (Cho¢ nie jestem zwolenniczkq karania dla samego karania, to uwazam...,
Popatrzmy na stan wojenny. Nie popieram skazywania na wigzienie osob starszych, ale...).

Stosujac technike spolecznego dowodu slusznosci, nawigzujaca do jednej zasad
wplywu spotecznego wymienionych przez Roberta Cialdiniego (Cialdini 2007), rozméwca
na poparcie swojej tezy przywotuje opinie lub twierdzenia anonimowych oséb. Po t¢ strategi¢
siggneta Joanna Mucha, twierdzac ze Wiele 0sob zaangazowanych w sport mowi mi, Ze....
Odmiang tej techniki jest technika dowodu z autorytetu, gdy na poparcie tezy wskazuje si¢
imi¢ i nazwisko osoby uznanej za autorytet. Do techniki tej odwotuje si¢ Hanna Gronkiewicz-
Waltz, moéwiac iz moze powtorzy¢ za Margaret Thatcher, ze mezczyzni sq w polityce czesto
po fo, Zeby by¢, a kobiety po to, Zeby cos zrobic.

Pozytywne wrazenie na mozna wywrzec¢ si¢gajac po technike otwartej ksiegi, a zatem
przyznajac si¢ do niewiedzy lub braku refleksji nad pewnymi kwestiami?®®, wyrazajac wtasne
zdanie (cho¢by byto niepopularne lub pozornie negatywne?*), badz ujawniajac pewne fakty
aby by¢ transparentnym (nawet narazajac si¢ na krytyke). W zatozeniu strategia ta ma wywieraé
pozytywny efekt na odbiorcg przekazu, jednak jego odczytanie moze by¢ nie tylko
alternatywne, ale wrgcz opozycyjne i przynosi¢ rezultat odwrotny od zamierzonego.
Przyktadem moze by¢ odpowiedZ Joanny Muchy, iz nie wszystko moze powiedzie¢ na temat
powodu jej nominacji na ministra, co budzi skojarzenia z grami zakulisowymi i pozwala

na domysty?%®

. Ta strategia obejmuje rowniez wyrazanie wlasnych pogladow na takie kwestie,
jak feminizm, aborcja, zwiazki partnerskie (w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz).

W opozycji do powyzszej techniki stoi technika zamkniecia tematu. Wypowiedz
Joanny Kluzik-Rostkowskiej, iz 0 rodzinie nie rozmawia kategorycznie ucigta temat i wskazata
dopuszczalny obszar, ktory nie obejmuje zycia prywatnego. Data tym samym jasny sygnal,

iz chee by¢ postrzegana wyltgcznie poprzez dokonania zawodowe.

208 jeszcze o tym nie myslatam (W1/20); Nie wiem, kim jest Janusz Palikot jako osoba. Nie mam pojecia, jakich
ma ludzi (N12/400).

204 | Sporg cze$é [pieniedzy wydaje sie] bez sensu, w sposob, ktdrego w ogéle nie rozumiem” W1/20; ,,Wiele 0s6b
(...) méwi mi, ze najpierw bardzo Zle przyjety moja nominacjg, ale po pierwszych moich krokach i rozmowach ze
mng s3 optymistycznie nastawione (...)” W1/20; ,,Jezeli kto§ ode mnie oczekuje postawy czynnego kibica i uwaza,
ze to wypelnia zadana minister sportu, to b¢dzie moja osoba rozczarowany” W1/20 oraz oddanie sprawiedliwosci
poprzednikom, gdy Joanna Mucha twierdzi, ze sukces na olimpiadzie w Londynie bedzie ich sukcesem.

2Dalej wskazuje powody nominacji: ciekawe pomysty, wizerunek, dobra ocena w badaniach i wynik wyborczy.
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Polityk moze postuzyé¢ si¢ technikg ujawniania motywacji w celu wyjasnienia
kierujacych nim powodow. Technika ta buduje etos rozmoéowcey gdy podkresla on, ze rozpoczat
dziatalno$¢ polityczng aby dokona¢ zmian i wptynaé ja poprawe jakosci zycia. Wspominata
otym Hanna Gronkiewicz-Waltz przytaczajgc stowa Margaret Thatcher, iz Kkobiety
sqg W polityce po to, by cos zrobi¢ oraz moéwiac, ze liczy si¢ to, kiedy bedzie wigcej Ztobkow,
przeszkoli i bedzie sie Zyto wygodniej w Warszawie. W wywiadzie z Malgorzatg Szmajdzinska-
Sekulg czytelnik dowiaduje si¢ (co moze wplywaé negatywnie na wizerunek), ze gtowna
motywacjg do tego, by zosta¢ postanka, byla nie tyle che¢ wywotania realnej zmiany w zyciu
ludzi, ale motywacja indywidualistyczna: zostata postanka dla niego [meza] i dla tych ludzi,
ktorzy mnie bardzo do tego namawiali (nie wiadomo kim byly te osoby). W dalszej czeSci
jednak stwierdza, iz zamiast mys$le¢ w kategoriach ambicji, rozwaza raczej czy bedzie w stanie
zrobié cos dobrego, pozytecznego jako poset. Joanna Kluzik-Rostkowska o swojej motywacji
moéwi jak o naglej zachciance: | nagle blysk: a moze ja tez zajetabym sie politykq? Lubig nowe
wyzwania, Znudzito mi sie dziennikarstwo — zakomunikowatam — chce sprobowac w polityce.
Dziatalno$¢ polityczna jest realizacja jej widzi mi sie, a nie aktywno$cig pro publico bono,
Cco nie sprzyja jej wizerunkowi, zwlaszcza ze wielokrotnie podkreslata swoje bliskie relacje
z politykami oraz to, ze np. ,,Lech [Kaczynski| czut si¢ za nig odpowiedzialny”. Wydaje sie,
ze jej kariera rozwijala si¢ ze wzgledu na koligacje, nie za$ zastugi.

Rozmowca, podobnie jak dziennikarz, moze postuzy¢ si¢ technikg ujawniania wiedzy:
udzielenie konkretnej odpowiedzi na merytoryczne pytanie $wiadczy 0 orientacji w temacie.
Technike te zastosowata Joanna Mucha informujgc ile pienigdzy wydawanych byto na sport
(okoto miliarda), skad pienigdze te si¢ bralty (On [miliard] jest w réznych miejscach:
W budzecie, w funduszach, jest jeszcze w tym roku duza pula zwigzana ze Stadionem
Narodowym) oraz jak sg wydawane (Duza czes¢ tych pieniedzy wydawana jest akcyjnie.
Organizowany jest np. Bieg ku stonicu). Technikg t¢ stosuje rowniez Matgorzata Szmajdzinska-
Sekuta wspominajac o marynarce wojennej oraz problemach wojsk ladowych.

Zgodnie z technika podkreslania kompetencji rozmoéwca wskazuje swoje atuty,
predysponujace go do zajmowania danego stanowiska lub petienia danej funkcji. Joanna
Mucha stwierdzita: moim atutem jest to, ze jestem po zarzqdzaniu. Umiem ludzi prowadzic.

Posérednio wskazata na niezalezno$¢ myslenia, niepoddawanie si¢ presji i dazenie do celu?®®

206 (...) zaproponowano mi podpisanie wniosku o 100 tys. zi, ktéry moim zdaniem byt bezsensowny. Ustyszatam,

ze jesli tego nie zrobig, to pienigdze przepadna. (...) Dla mnie to sa pieniadze, ktore pochodza z podatkow i musza
by¢ wykorzystywanie efektywnie. Wszyscy musza si¢ tego nauczy¢. Nie podpisatam wniosku”
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oraz przekuta brak do$wiadczenia w atut?®’. Pewne cechy osobowe (rzeczowos¢) podkresla sie
posrednio, poprzez skupienie uwagi na konkretach, jak miato to miejsce w przypadku prezydent
Warszawy (,,Spytatabym konkretnie: co pani zamierza zrobi¢ w tym roku? Co panig
interesuje?”’). Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta podkreslita natomiast umiejetno$¢ krytycznego
myslenia: (nie jestem takqg matq, bezradng kobietkq, ktorej mozna kit wcisngcé) oraz ambicjg.

Istotne wizerunkowo jest personalne lub merytoryczne podejscie do problemu.
Technika ta, ktorg okresle mianem techniki oddzielania ludzi od problemu, uwidacznia si¢
w wywiadzie z Joanng Mucha, gdy twierdzi ona, iz ma zamiar walczy¢ o cos, a nie z kims 0raz
gdy wskazuje, ze ,,[w] teorii negocjacji mowi sig, ze trzeba by¢ mickkim w stosunku do ludzi,
a twardym w stosunku do spraw”.

Technika przeramowania polega na zmianie ramy narzuconej przez dziennikarza.
Stosuje ja Joanna Mucha: gdy dziennikarz mowi o przegranej wojnie z tabloidami w kontekscie
stawianych jej oczekiwan, polityczka redefiniuje te kwesti¢, mowigc iz nie traktuje tego
[dokonywania zmian] jako walki, ale jako probe pouktadania stron bez wychodzenia na wojne.
Przekuta ona réwniez brak do$wiadczenia w zalete, podkreslajac swoje $wieze spojrzenie?®.
Rowniez Hanna Gronkiewicz-Waltz zmienia ram¢ dziennikarza, wedle ktorej relacja Platformy
Obywatelskiej i Kosciota jest wojng: ,,Nie oceniam tego jako wojny. To komentatorzy lubig
takie bojowe stowa”. Strategia przeramowania pozwala dostrzec inny aspekt problemu i moze
przynosi¢ odmienne skutki w zalezno$ci od oczekiwan stawianych politykom. Jesli w kulturze
dominuje przekonanie, ze wojna i walka sa wpisane w dziatalnos¢ polityczng (polityk jako
osoba odwazna, silna, waleczna, skuteczna), to dziatania na rzecz kooperacji, wspolpracy,
pokojowych rozwigzan i deliberacji moga odejmowac powagi i stwarzaé wrazenie, ze
rozmowca jest niewlasciwg osobg na niewlasciwym miejscu. Z drugiej strony, konsekwentne
przeramowania mogg prowadzi¢ do akceptacji nowych definicji i wiaczenia ich do kanonu cech
polityka, co w dtuzszej perspektywie przynies¢ wymierne efekty spoteczno-kulturowe.

Pokrewna wydaje si¢ technika sprostowania, polegajaca na sprostowaniu zarzutu
stawianego przez dziennikarza. Tomasz Machata zapytal Joanng Muche: ,,Mowi pani, jakby
przed pania rzadzili ministrowie nie z PO, ale z opozycyjnej partii. Dlaczego oni tego nie
zmienili?”. Otrzymat odpowiedz, iz poprzednicy skupiali uwage na Stadionie Narodowym jako

inwestycji oraz przygotowaniu mistrzostw Europy w pitce noznej, co zdaniem pani minister

207 Naprawde mam poczucie, ze w tym resorcie brak do§wiadczenia jest zaleta, a nie wada. (...) wszyscy sie

przyzwyczaili. A ja wiele rozwigzan kwestionuje (...)”, ,,(...) szybko sie ucze (...)”.

208 _(...) mam poczucie, ze w tym resorcie brak do$wiadczenia jest zaleta, a nie wadg. Tu funkcjonujg relacje,
schematy niezmieniane czasem od kilkunastu lat. Wszyscy si¢ przyzwyczaili. A ja wiele rozwiazan kwestionuje.
Duza czgé¢ wymys$lam od nowa” gdyz ,,(...) jestem z zewnatrz i kwestionuj¢ rzeczy (...) uwazane za oczywiste”
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wymagato olbrzymiego naktadu pracy. Jej zadanie to jedynie sprawdzanie tych inwestycji, a nie
ich prowadzenie. Dziennikarz sugerowat takze, ze ,,Donald Tusk znalazt paprotke, ktora
ma dobrze kolo niego wyglada¢ podczas meczow Euro”. Postugujac si¢ omawiang technika
Joanna Mucha podsumowata: ,,Ta osoba, ktora miataby dobrze wyglada¢ przy premierze
I dobrze si¢ prezentowaé podczas Euro, musi tez rozliczy¢ blisko dwumiliardowg inwestycje.
(...) Nie mam w najmniejszym stopniu poczucia, ze mam zajmowac si¢ dobrym wygladaniem
(...) Sg potrzebne kompetencje ekonomiczne i prawne A nie wyglad”.

Rozmoéwca moze poinformowac o zamiarze lub podj¢ciu dziatan uznanych za ambitne,
trudne lub wymagajace. Technika wysokiej poprzeczki stosuje Joanna Mucha, ktéra
ma nadzieje, iz uda jej si¢ w dwa lata zreformowac system sportu i zmieni¢ oczekiwania opinii
publicznej oraz schematy ministerialne. Technika ta wyrzadzi szkod¢ wizerunkowsg jesli
zamiary okazg si¢ nierealistyczne, jesli jednak sg one trudne, acz mozliwe do zrealizowania,
rozmowca moze zaprezentowac sie jako ambitny, oddany sprawie i odwazny polityk.

Podkreslenie posiadanej wiedzy, zrozumienia $wiata i poszanowania dla autorytetow
stanowi sedno techniki refleksji filozoficznej. Zaktada ona, iz wizerunek cztowieka budowany
jest nie tylko w odniesieniu do meritum (techniki racjonalistycznego podejscia, racjonalizacji
I ujawniania wiedzy), ale rowniez za pomoca ogélniejszych, filozoficznych wypowiedzi.
Po takie stwierdzenie siggata Joanna Mucha wskazujac, ze ten, kto prowadzi swoje Zycie,
oglgdajqc si¢ na oczekiwania innych, jest osobq tragiczng w jej odczuciu. Ta sama polityczka
na pytanie, czy czuje sie¢ traktowana powaznie na przyktad przez posta Tomaszewskiego,
odrzekta: , Eleanor Roosevelt kiedy$ powiedziala: Nikt nie moze ci¢ dotkngé, jezeli sam
mu na to nie pozwolisz. To caly komentarz”. Zaprezentowata si¢ jako osoba oczytana, nie
wdajaca si¢ w utarczki personalne, potrafigca mysle¢ abstrakcyjnie.

W zaleznos$ci od przyjetej strategii, rozmowca moze budowac wizerunek eksperta lub
znajomego. Strategia budowania dystansu ma na celu stworzenie wizerunku profesjonalisty,
autorytetu zdystansowanego od czytelnika. Przejawia si¢ ona dbatoscia o jezyk wypowiedzi
(wymiar jezykowy: profesjolekt, polszczyzna literacka, wyrazy nienacechowane, ograniczenie
jezyka potocznego) oraz unikaniu tematdw niezwigzanych z polem dziatalnosci politycznej
(wymiar tematyczny: unikanie tematow prywatnych). Strategie niwelowania dystansu
natomiast cechuje jezyk potoczny (kolokwializmy, wyrazow nacechowane, neologizmy,
stowotworstwo) oraz podejmowanie zagadnien ze sfery prywatnej. Celem jest zbudowanie
wizerunku osoby podobnej do czytelnika, by¢ moze z podobnymi problemami i przezyciami,

moéwiacej podobnym jezykiem, swojskiej, a przez to lubianej (Cialdini 2007).
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W wywiadach z Joanng Muchg strategia niwelowania dystansu w wymiarze jezykowym
pojawia si¢ sporadycznie (W powiedzeniach by¢ na gtowie, wyjs¢ na plus), rozmoéwczyni starata
si¢ jednak unika¢ potocznej polszczyzny i postugiwaé si¢ jej odmiang literacks, a zatem
sktaniata si¢ do strategii budowania dystansu. Podobnie czynita Hanna Gronkiewicz-Waltz,
cho¢ pojawity si¢ takie sformulowania, jak nie mieé¢ pojecia, zejs¢ na manowce 1 dreptaé
w miejscu. W wywiadzie z prezydent Warszawy pojawity si¢ jednak terminy: modernizacja
i spowolnienie gospodarcze, nieobecne w zadnym innym wywiadzie. Przeciwnie do Joanny
Muchy i Hanny Gronkiewicz-Waltz, ktore obraly strategie eksperta, w pozostatych dwoch
wywiadach dominowata strategia kolezenska. Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta regularnie
postugiwata si¢ stylem potocznym (kupy si¢ nie trzyma, dzieje si¢ na tapu-capu, wcisngé Kit,
to mnie nie bierze, mie¢ po dziurki w nosie, dawac¢ do pieca, jest powalajgce). RoOwniez Joanna

209 'a wywiad z nig jest najbardziej potoczny.

Kluzik-Rostkowska nie stroni od potoczyzmow

Strategie budowania i niwelowania dystansu w wymiarze jezykowym przejawiaja si¢
takze w budowie zdan. Joanna Mucha i Hanna Gronkiewicz-Waltz dbaly o brzmienie
wypowiedzi: ich zdania byly krotsze, sprawialy wrazenie rzeczowych i konkretnych.
Wypowiedzi Matgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty byly dtuzsze i swobodniejsze, na co mogty
mie¢ wplyw pytania oraz styl rozmowy dziennikarza. W wywiadzie tym Piotr Najsztub dos¢
czesto siegal po pytania zachgcajace do swobodnej wypowiedzi (,,Jakie$s $lady nienawiSci
dostrzegla pani w parlamencie?”) i stosowat komentarze jako zachete do dalszych wynurzen?°.

Tematyczny wymiar omawianej strategii przejawiat si¢ w checi do omawiania
prywatnych przekonan i doswiadczen. Joanna Mucha minimalizowata dystans moéwiac,
iz robita serwetki [na szydetku] jako dziecko i ze to jest bardzo uspokajajgce i dobrze robi
na nerwy. Pojawia si¢ tu odniesienie emocji i sposobow radzenia sobie z nimi. Joanna Mucha
przyznaje takze, iz Nowy Rok zawsze pisze wielkimi literami. Bo podchodzi do niego
z szacunkiem, a obietnic [noworocznych] nie sktada sobie raz na rok. Robi to codziennie, dzigki
czemu minimalizuje dystans pomiedzy nig a czytelnikiem. Do tej strategii zaliczy¢ mozna
réwniez dyskusje z Hanng Gronkiewicz-Waltz o cechach charakteru (o niezaleznosci Donalda
Tuska i o tym, ze ona sama czasami si¢ denerwuje) 1 emocjach: radosci (ciesze sig,
ze wygralismy N12/400) i zdziwieniu (dlatego dziwig mnie). Rowniez Malgorzata

Szmajdzinska-Sekuta przyznaje, ze jest jej przykro gdy styszy zarty z katastrofy, w ktorej zginat

209§ nagle blysk, internet hula, by¢ od czarnej roboty, napasé prezydenta (w rozumieniu: odwiedzié), wyciggngé

Z kapelusza, wezwa¢ na dywanik, zagraé na nosie, kumpel, upchngé, robota, pogadaé, wykombinowaé, kasa,
wkurzy¢ sie, obciach, zatatwié, zbatamucié¢

210 Na palikociarnig”; ,,Powiem zartobliwe: nie bojmy sie niemieckich patroli na naszym wybrzezu”; ,,Wiec jedne
organy, cywilne, zakonczyty i powiedziaty: byly nieprawidtowosci, zarzutow nie bedzie”
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jej maz a Joanna Kluzik-Rostkowska myslata ze zwariuje. Tematyka prywatna dominuje
W rozmowie z Malgorzatg Szmajdzinska-Sekuta: postanka nawigzuje do meza (Nam, rodzinom
ofiar), relacji z rodzing (Bede fantastyczng babcig!) oraz opowiada o wlasnych pasjach (,,(...)
staram si¢ chodzi¢ do opery, ktorg kocham, chodzi¢ na koncerty rockowe, ktore tez kocham™).

Rozméwcey mogg sigga¢ po figury stow i mysli by wydaé si¢ inteligentnymi, jednak
technika kwiecistego jezyka pojawia si¢ w wywiadach sporadycznie. Malgorzata
Szmajdzinska-Sekuta siegata po iromie?’!, a Hanna Gronkiewicz-Waltz po metafore,

porownujac partie do pojazdu: kierowany przez nieodpowiednig osobe moze ulec wypadkowi.

5.1.6 Problematyka plci w wywiadach

Do kwestii ptci powracano w wywiadach z polityczkami wielokrotnie, a odwotania
te shuzyly ré6znym celom. Pte¢ wcigz wydaje si¢ mie¢ znaczenie jako czynnik wptywajacy
na decyzje wyborcow 1 odrozniajacy kandydatow. Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta
stwierdzita, ze kandydujac do Sejmu wszystkim od poczqtku ttumaczyta, zZe jest inng osobg,
0 innym temperamencie, innym charakterze, kobietg [podkreslenie — K.S.].

Pte¢ postanek stanowita przestanke dla zakwestionowania kompetencji i wiedzy,
poddania w watpliwo$¢ motywoéw powierzenia kobietom okreslonych stanowisk i funkcji,
wnioskowania o cechach osobowych, ambicjach i planach zawodowych oraz umniejszenia ich
politycznego znaczenia. Podjeto rowniez problem pogodzenia rol rodzinnych z politycznymi
I roznicy pomigdzy dziatalno$cia polityczng kobiet i mg¢zczyzn. W wywiadach pojawity si¢

réwniez twierdzenia pozwalajgce na wskazanie stereotypu kobiety.

5.1.6.1 Plecé jako przestanka dla kwestionowania kompetencji i wiedzy

W wywiadzie z Joanng Muchg padto pytanie, Czy czuje sie¢ traktowana powaznie?
(odpowiedziata rzeczowo: ’Przez kogo?”), w dalszej czes$ci wyjasniajac: ,,Na przyktad przez
posta Tomaszewskiego. Jego wypowiedz o robdtkach recznych wskazywata, ze traktuje pania
paprotkowo”. Odpowiedziata elokwentnie: ,,Eleanor Roosevelt kiedys powiedziata: Nikt nie
moze cie dotkngé, jezeli sam mu na to nie pozwolisz. To caly komentarz”, co dla dziennikarza
okazalo si¢ niewystarczajace. Kontynuowal watek: ,,Zostawiajac posta Tomaszewskiego.
Czuje si¢ pani traktowana powaznie? Jest pani kobieta [podkreslenie — K.S.], nie zajmowata

si¢ pani sportem”. Jak wida¢, ple¢ w dalszym ciggu pozostaje czynnikiem réznicujagcym —

211 Wydaje mi sie, ze kilka okretow jest nam potrzebnych. Chyba mieszkamy nad Baltykiem, o ile sie nie myle”,
,»Nie bardzo rozumiem, czego miatoby dotyczy¢ to zdanie egzaminu? Tego, ze fantastycznie zabezpieczono
dowody, czy tego, ze sprowadzono wrak samolotu do kraju, czy tego, ze nie dopuszczono do wybijania okien w
samolocie, ze zlodzieje nie kradli roznych elementéw pochodzacych stamtad, Ze nie byto probleméw z sekcjami?”
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trudno sobie wyobrazi¢, by me¢zczyznie zadano podobne pytanie, nawet gdyby petnit funkcje
ministerialng w migkkich resortach (zob. rozdz. 2.2.7.). Bycie kobieta implikuje
niekompetencje w dziedzinach uznawanych za meskie (w tym ze sportem), a umiejetnosci,
wiedza, do$wiadczenie i kwestie merytoryczne spychane sg na dalszy plan.

W rozmowie z Hanng Gronkiewicz-Waltz dziennikarz sugeruje, ze rozmdéwczyni moze
byé zmeczona sprawowaniem wiadzy?? moéwiac, ze ,,[ma] pani prawo by¢. Dwumilionowe
miasto to nie jest mala organizacja”. Warto przesledzi¢, czy me¢zczyznie-politykowi zadano
kiedykolwiek podobne pytanie — jego brak moglby oznaczaé, ze kobieta z racji swojej ptci ma
prawo by¢ zmgczona, a polityka jest ponad jej sity. Pytanie to ujawnito rowniez wcigz obecny
podziat na pozycje wlasciwe kobietom — nizsze (tutaj: mata instytucja), z ktorymi bgda one
W stanie sobie poradzi¢ oraz wyzsze, wymagajace wickszego wysitku (np. zarzadzanie stolicg),
ktore moga je przerasta¢. Pomimo rzeczowos$ci rozmowy, wyraznych pogladéw rozméwczyni
oraz podejmowanych kwestii, wcigz wida¢ przekonanie, ze kobieta niekoniecznie poradzi sobie
w dziedzinach, ktore dotad lezaty w gestii mezczyzn. Pytanie to, jako jedno z niewielu w tym
wywiadzie (wespot z pytaniem o ambicje), moze zosta¢ odczytane jako podwazajace
kompetencje polityczki 1 kwestionujagce zasadno$¢ jej startu w kolejnych wyborach. Riposta

polityczki byta rzeczowa: ,,Gdybym czula si¢ zmgczona, tobym nie startowala po raz drugi”.

5.1.6.2 Motywy powierzenia kobietom okreslonych stanowisk i funkcji oraz ich obejmowania

Kwestia bycia paprotka powracata w wywiadach kilkakrotnie: ,,Pierwsze komentarze
po pani nominacji byly takie: Donald Tusk znalazl paprotke, ktora ma dobrze koto niego
wyglada¢ podczas meczow na Euro”. Sugerowano, ze to wyglad Joanny Muchy miat przesadzi¢
0 nominacji, jednak ucieta ona spekulacje, mowigc: ,,(...) Tutaj sa potrzebne inne kwalifikacje
niz wyglad. Nie mam w najmniejszym stopniu poczucia, ze mam zajmowa¢ si¢ dobrym
wygladaniem. Tu naprawdg jest duzo pracy. Sa potrzebne kompetencje ekonomiczne i prawne.
A nie wyglad”. Nominacja kobiety na wyzsze stanowisko budzi zainteresowanie, czemu dat
wyraz Tomasz Machata, pytajac: ,,Jak z jednej z wielu postanek stala si¢ pani jedng z niewielu
w rzadzie?”. Rozmdéwczyni podsycita zainteresowanie, mowiac, iz nie wszystko moze na ten
temat powiedzie¢, co zdaniem dziennikarza brzmiato tajemniczo. Cho¢ czytelnik dowiaduje sie,
ze budowala ona swoja pozycje zgtaszajac ciekawe i niekonwencjonalne pomysty i przekonujac
decydentow do swoich kompetencji, a istotne byty réwniez sondaze opinii publicznej | wysoKi

wynik wyborczy, pozostaje pytanie to co, czego polityczka nie mogta ujawnic.

212 Wywotana wypowiedzig: ,,Nie jest zmeczona [czterema latami rzadow] i nie powinna by¢, jakby pan mnie
zapytal, czy jestem zmegczona po pigciu latach, to odpowiedziatabym, ze nie”.
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W wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta pojawit si¢ motyw dziatalno$ci
wolitywnej jako schedy po mezu. Dziennikarz dopytuje, czy rozmoéwczyni zostata postankg
dla meza?, co pozwala przejs¢ do kwestii motywacji do wiaczenia si¢ w polityke i startu
W wyborach. Rozmdéwczyni przyznaje, ze ,,Tak pot na pot, dla niego 1 dla tych ludzi, ktérzy
mnie bardzo do tego namawiali”. Wynika z tego, iz gtbwng motywacja nie byta indywidualna
che¢ dziatania, wlasne pasje ani zapatl, lecz wspomnienie m¢za i namowy 0sob trzecich. Jak
wskazuja badania (zob. rozdz. 2.), kobiety czgsto obierajg polityczng Sciezke wlasnie
ze wzgledu na wspomniane czynniki.

W wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekulg dziennikarza interesowalo rowniez,
czy ,,(...) nie pojawia si¢ taka mysl: >>Zostatam postanka, bo okreg meza, bo jestem wdowa
smolenskg<<”, na co odpowiedz byla rzeczowa: ,,Alez mogli mnie nie wybieraé! (...)”. Dla
postanki jej wynik wyborczy byl dowodem na poparcie spoteczenstwa inie odnosit si¢
do katastrofy ani utraty meza. Dziennikarz sugerowatl rowniez, ze jej elekcja mogla by¢ swego
rodzaju zadoscéuczynieniem, ale postanka przyznata, ze nie odbierala tego tak. Wydaje sig,
ze jesli istnieje wytlumaczenie obecnos$ci kobiety w polityce inne niz posiadane przez nig
kompetencje, zostaje ono podchwycone.

Joanna Kluzik-Rostkowska nie startowata w wyborach za namowa otoczenia ani nie
zostala wlaczona do partii w celu poprawy wizerunku. Mysl o dziatalnos$ci politycznej pojawita
si¢ nagle, gdy obmyslata projekt ksiazki: ,,(...) I nagle blysk: a moze ja tez zajgtabym si¢
polityka? (...)”. To ona poszukiwata partii, w ktorej szeregi mogtaby wejs¢, a za niehonorowe
uznala zwrocenie si¢ do — jak sama go okreslita — kumpla, ktorym byt Donald Tusk. O swoich
planach zwigzanych z politykg postanowita porozmawiac¢ z Jarostawem Kaczynskim, z ktorym
faczyta ja bardziej formalna relacja i ktory moglby jej odmowié, nie czujac si¢ przy tym
niezrgcznie. Podkresli¢ nalezy fakt, iz to rozmowczyni podjeta decyzj¢ o checi uczestnictwa
W polityce: ,,Znudzito mi si¢ dziennikarstwo — zakomunikowatam — chcg¢ sprobowac
W polityce. przedstawitam plan (...)”. Kariera Joanny Kluzik-Rostkowskiej nie byta karierg
,»wbrew woli”, lecz to ona sama 1 jej $wiadome decyzje popchnety ja w tym kierunku.

Dalsza kariera tej polityczki przebiega zgodnie z wnioskami z badan (zob. rozdz. 2.).
Joanna Kluzik-Rostkowska nie przejawiata checi do zajmowania czolowych pozycji ani
sprawowania kluczowych funkcji, oferujac wsparcie ,,od zaplecza”?'®. Nie domagata sig
stanowisk, lecz byly jej one oferowane lub narzucane (nie skonsultowano z nig pomyshu

mianowania jej szefowa klubu) a ona sama czesto nie potrafita odpowiedzie¢ na pytania o to,

213 (...) Daj mi no$ne nazwisko [na pelnomocnika ds. kobiet i rodziny — K.S.], ja moge by¢ od czarnej roboty”
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czy bedzie pehila jaka$ funkcje?®. Zdarzylo si¢ réwniez, ze otrzymywata posade

215

po interwencji odpowiednich oséb, ktore czuly si¢ za nig odpowiedzialne =, co wskazuje

na postrzeganie jej jako protegowanej, ktora nalezy wspomoc i za ktorg nalezy si¢ wstawic.
5.1.6.3 Wnioskowanie o cechach osobowych, ambicjach i planach zawodowych

W pewnym sensie o cechach osobowych i planach mozna wnioskowa¢ na podstawie
przekonan. W tym konteks$cie w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz padto pytanie, czy
jest ona feministka, co to oznacza i do mysli ktorej z kobiet — Danuty Watesy czy Kazimiery
Szczuki — jest jej pogladowo blizej. Z odpowiedzi rozmdéwczyni wytonit si¢ obraz kobiety
dazacej do réwnego traktowania przedstawicieli obu plci, zwolenniczki parytetow, ktorej
poglady zblizone sg bardziej do Danuty Walesy. To z pozoru proste pytanie ujawnito kluczowa,
acz rzadko artykutowana teze, zgodnie z ktora nie ma jednego feminizmu, lecz istniejg rozmaite
jego odmiany, czasem sprzeczne.

W konteksécie feminizmu w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz pojawito si¢
pytanie odnoszace sic do kwestii aborcji i zwiazkow partnerskich?'®: Pytania te, pozornie
oderwane od poprzednich, w istocie taczg idee feministyczne, w obrebie ktorych pojawiajg si¢
przekonania, ze aborcja jest naturalnym prawem kobiety, a osoby homoseksualne powinny
posiada¢ identyczne prawa jak heteroseksualne. Hanna Gronkiewicz-Waltz dystansuje si¢ nie
tylko wobec zenskich form jezykowych, lecz takze wzgledem aborcji (aborcja jest odebraniem
cztowiekowi Zycia) | ustawy o zwigzkach. Feminizm w rozumieniu pani prezydent oznacza
zatem réwne traktowanie w roznych dziedzinach Zycia, lecz czg¢$ciowo zachowuje tradycyjne
poglady w odniesieniu do jezyka 1 kwestii moralnych (aborcji 1 zwigzkow partnerskich). Dzigki
jej przekonaniom mozemy wnioskowac o cechach osobowych, wskazujac na to, iz dziata ona
w ramach obecnego systemu i nie dazy ona do jego radykalnej zmiany (zob. rozdz. 2.2.3.).

W kontek$cie wzoréw osobowych, cech 1 zamierzen pojawia si¢ odniesienie
do autorytetow: ,,Zdjecie Zelaznej Damy u pani na $cianie to tylko pamiatka, czy wzor?”.
Hanna Gronkiewicz-Waltz wyjasnita, iz jest t0 pamigtka i podziw dla sposobu funkcjonowania
kobiet w polityce, funkcjonowania racjonalnego, zadaniowego, bez leku, po to, Zeby cos zrobic.
Odpowiedz ta nie tylko potwierdza obserwacje odnotowane w literaturze przedmiotu

(zob. rozdz. 2.3.), ale réwniez wskazuje na zadaniowe podejscie rozmowczyni.

214 (...) Spojrzat na mnie. >>A ty — zapytal — nie chcesz by¢ pelnomocnikiem?<<. >>Moge<<”; ,.(...) >>Na razie
— powiedziat — zostaniesz wiceministrem pracy w polityki spotecznej (...) a potem zdecydujemy, czy wracamy do
urzedu pelnomocnika, czy nie>>"; ,,.Dzwoni: Wicie — Kluzik — rozumicie, bedziecie minister”.

215 (...) Lech czut si¢ za mnie odpowiedzialny (...)”

216 | Aborcja to morderstwo?”, ,,Zwiazki partnerskie sg niedopuszczalne?”.
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W rozmowie 0 zawodowych planach na przysztos¢ Hanna Gronkiewicz-Waltz ujawnita
réznice w mysleniu kobiet i megzczyzn — mezczyzna jej zdaniem czyni plany w dalszej
perspektywie czasowej (dziennikarz pytat o plany na najblizsza dekade), kobieta zas ogniskuje
uwage na konkretach 1 na tym, co zdota zrobi¢ w najblizszym czasie (spytalaby ,,(...)
konkretnie: co pani zamierza zrobi¢ w tym roku? Co panig interesuje?”’). R6znice w mysleniu
odzwierciedlajg si¢ zatem w zadawanych pytaniach (,,To jest pytanie typowe dla mezczyzn.
Zadna kobieta takiego by nie zadata”).

Zarébwno Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta, jak i Hanna Gronkiewicz-Waltz zapytane
zostaly o stosunek do fotelu premiera, plany i ambicje polityczne, jednak w rozmowie
Z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta Piotr Najsztub odwotywat si¢ wprost do zakorzenionych
w kulturze przekonan, pytajac: ,,No dobrze, ale czy ma pani tez takie klasyczne, me¢skie ambicje
polityczne? Czyli na przyktad: chce by¢ premierem”. W tej widoczne jest zatozenie, ze dazenie
do awansu i sprawowania najwyzszych urzedéw panstwowych jest wlasciwe mezczyznom.
Rozmowczyni dazyta do rozdzielenia ambicji politycznych od podziatow ptciowych twierdzac,
ze kazdy polityk, ktory idzie do tej roboty, powinien takie ambicje mieé. Jednoczes$nie przyznata:
,»Za czesto nie mysle o sobie w takich kategoriach [bycia premierem — K.S.], raczej czy bede
w stanie zrobi¢ co$ dobrego, pozytecznego jako posel (...)”. Podobnie tak jak Hanna
Gronkiewicz-Waltz, Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta wskazala cel swojej politycznej
dziatalnosci — che¢ dokonania czegos, a nie sam fakt sprawowania wtadzy. W przeciwienstwie
jednak do prezydent Warszawy, stwierdzita: ,,R6zne rzeczy w zyciu si¢ dzieja, mozna tez nawet
by¢é prezydentem”?!’. Ustyszawszy to, dziennikarz zaczal dazy¢ do uzyskania bezposredniej
deklaracji dotyczacej zajmowania wspomnianej pozycji. Wydaje si¢, ze aspiracje kobiety

do petnienia klasycznie meskich rol sa nienaturalne i wymagaja wyraznej deklaracji.
5.1.6.4 Rozinica pomiedzy dzialalnoscig polityczng kobiet i meiczyzn

Z perspektywy niniejszej pracy istotna jest kwestia roznic w dziatalnosci politycznej
kobiet i mgzczyzn. W wywiadzie z Joanng Muchg (W1/20) padto pytanie, czy kobiecie na tak
wysokim stanowisku jest trudniej? Pani minister przyznata, ze ,,[w] sensie zawodowym,
wypetniania swoich obowigzkow, nie ma to zadnego znaczenia (...)”". OdpowiedZ minister nie
dziwi — wedle ustalen badaczy (zob. rozdz. 2.2.) kobiety na wysokich stanowiskach nie
dostrzegaja przeszkdd i nie uwazaja, by nalezalo ulatwia¢ karier¢ innym kobietom.

Sa przekonane, ze podobnie jak im, uda si¢ to rowniez innym kompetentnym kobietom.

217 Dziennikarz: ,,Rozumiem, Ze nie wyklucza pani walki o prezydenture?”, Malgorzata Szmajdzifiska-Sekuta:
»Dlaczego mam wklucza¢? Nie wykluczam”.

Strona | 232



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

Ambicja i ch¢¢ odniesienia sukcesu, utozsamiane z planowaniem i strategia, kojarzone
sa z me¢zczyznami. Hanne Gronkiewicz-Waltz zapytano o wyobrazenia 0 przeprowadzce
z ratusza do Kancelarii Premiera, a dziennikarz zdumiatl sie, ze rozmowczyni nie planuje
kariery w dluzszej perspektywie. Nie tylko podwazyt jej ambicje (,,To nie oznacza, ze jest pani
pozbawiona ambicji?”), ale rowniez ujawnit sposob planowania politycznej kariery — w dlugie;j
perspektywie czasu (,, W dekadzie? Ja nie planuje zycia w takiej perspektywie (...)”, odparta
pani prezydent). Rozwazania dotyczgce planéw i ambicji ujawniajg jeszcze jeden aspekt.
Odmiennie od stereotypow pici, to prezydent Warszawy wykazata si¢ wiekszg rzeczowoscia
niz dziennikarz, a prawidtowos$¢ ta znajduje odzwierciedlenie w badaniach (zob. rozdz. 2.2.6.).

Matgorzata Szmajdzinska-Sekula przyznata w wywiadzie, ze w Sejmie najbardziej
zaskoczyla ja organizacja pracy, na co dziennikarz dopytat bardzo konkretne i sugestywne: ,,Ze
taka $wietna?”?'8, Wrazenia postanki sa jednak odmienne: , Nie, ze wszystko dzieje sie na tapu-
capu, czasem z godziny na godzing. Nie miatam §wiadomosci, ze dwie, trzy komisje odbywaja
si¢ w jednym czasie, ze juz nie wspomne o zespotach, grupach i innych gremiach. A po prostu
bardzo cigzko jest by¢ jednoczes$nie w trzech miejscach 1 to mnie trochg frustruje”. Okazuje si¢,
ze sktadajacy si¢ gtownie z mgzczyzn Sejm wecale nie jest usystematyzowanag i doskonale
zorganizowang instytucja (cho¢ mezczyznami kojarzy si¢ tad, a z kobietami chaos) i wtasnie
ta cecha szczegdlnie przeszkadza rozmdéwczyni — osoba chcaca w pelni si¢ zaangazowacd
W prace sejmowe z definicji jest ograniczana przez organizacj¢ zadan.

W rozmowie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta dziennikarz podejmuje kwestie
migkkie, sugerujac ze zamiast konczy¢ budowe statku za kolejne pot miliarda, mozna bedzie
pieniadze te przeznaczy¢ na szkoty, ztobki, a nie na okret. W tym momencie przedtozone
zostaly migkkie kwestie ponad twarde, ktore to teoretycznie powinny mie¢ pierwszenstwo
W klasycznie meskiej polityce. W tym momencie wydaje si¢, ze postawa dziennikarza jest
blizsza spoteczenstwu, za$ upatrywanie sensu w budowie okretu wlasciwe jest rozmowczyni
(,,A szkoda, moze trzeba byto zrobi¢ wszystko, zeby ja jednak skonczy¢” [ja — korwete, okret]).

Joanna Kluzik-Rostkowska przyznata, ze mogta swobodnie dziata¢ (,,(...) Lechu dawat
mi stuprocentowa swobode w dzialaniu (...)”). Nie zasiadala w gabinecie ani w biurze, lecz
w kanciapie z telefonem, ale przyznano jej asystentke. Ona sama zostala, jak to ujeta, doklejona

do zespotu doradcow, a jej wolny czas byt uwarunkowany decyzjami wladz partii®!®. Joanna

218 Z uwagi na wyrazony wczesniej stosunek dziennikarza do polityki mozna dopatrywaé sie tutaj ironii.

219 Zdarzylo sie, ze musiata przerwa¢ urlop: ,(...) >>W poniedziatek — ustyszalam — przyjedzcie odebraé
nominacj¢<<. >>Moze w czwartek — proponuj¢ — bo wtedy urlop mi si¢ konczy i przywoz¢ do domu rodzing<<.
Styszg: >>Nie mozemy, Kluzik, czeka¢, bedziecie ministrem w poniedziatek<< (...)”
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Kluzik-Rostkowska musiata uwazac¢ na stowa i prezentowany §wiatopoglad — jej wypowiedzi
na temat in vitro towarzyszyt komentarz Jarostawa Kaczynskiego: ,,(...) >>Co ty znowu z tym
in vitro, nie mozesz nic nic mowic¢?<< (...)”. W efekcie zaproponowata, by na jej miejsce
powotano osobe bardziej stonowang.

Rozmowczyni pehita réwniez role pocieszycielki — miata podtrzymacé na duchu
Jarostawa Kaczynskiego po tym, jak podjeto decyzje o podpisaniu traktatu lizbonskiego,
co byto niepopularne wsrod pewnej czesci odbiorcow. Wraz z Grazyng Gesicka miata dodac
prezesowi otuchy, a sama deklarowala prezesowi, ze bedzie go bronié¢ jak Iwica. \Wskazuje
to na petnienie tradycyjnie kojarzonych z kobiecoscig rol pocieszycielki i opiekunki.

Zdaniem Joanny Kluzik-Rostkowskiej kobiety miaty pojawiac si¢ kampanii wyborczej,
zwlaszcza na billboardach, a jedna z nich powinna pehié¢ wyzsza role w partii??’. Rozméwczyni
byla $wiadoma, ze powierzanie jej funkcji rowniez byto celowe???, a ona sama podjeta osobisty
wybor, nie polityczny, by wesprze¢ prezesa, jesli ten wyrazi takg wolg. Co wigcej, akceptowata
role szarej eminencji, ukrytej poza zasiegiem wzroku???. Prezes chcial widzie¢ rozmowczynie
w komitecie politycznym, jednak bez rozszerzania jego sktadu 1 traktowal odmowe
w kategoriach osobistej zdrady. Gdy polityczka zadeklarowata, ze jesli Zbigniew Ziobro
wystartuje na szefa partii, ona tez to zrobi — zostata z partii wyrzucona.

Problem Joanny Kluzik-Rostkowskiej rozpoczal si¢ wraz z sondazem, ktory
wskazywat, ze moglaby by¢ potencjalng kandydatka na prezydenta, co jej zdaniem Jarostaw
Kaczynski ,,(...) traktowat calkiem powaznie (...) I uznat, Ze mam ambicje polityczne. A jesli
mam, to moge mu maci¢. Co bylo totalng bzdurg. Mnie, po pierwsze, do gtowy by nie przyszio,
zeby walczy¢ z Jarostawem Kaczynskim o PiS. A po drugie — nawet gdybym chciala, nie
bytabym w stanie mu zagrozi¢ (...)”. Wida¢, ze kobieta (cho¢ kwestig dyskusyjna pozostaje na
ile tyczy si¢ to kobiet, a ile do politykdéw obu plci) z ambicjami politycznymi staje si¢
zagrozeniem. Moze ona by¢ pracowita i dziata¢ aktywnie (nawet jako posta¢ widoczna), ale nie
powinna wykracza¢ poza przyznane jej kompetencje 1 posiadac aspiracji. Rozmowczyni
stwierdzita wprost, ze jako kobieta mogta wiecej: ,,Moja pozycja w partii bytaby zupetnie inna,
gdybym byta me¢zczyzng. Nie balam si¢ Kaczynskiego, moéwitam mu wprost co mysle. Czgsto

z lekkim zartem, a on to dzielnie znosit. Wszystko byto mi wolno”. Jak si¢ okazuje ,,Do czasu,

220 (...) Lobbowatam u Jarka, zeby Ola [Natalli-Swiat] zostata wiceszefem partii. Ze koniecznie musi to by¢
kobieta (...)”

221 Chtopaki najpewniej kombinowali tak: Jarek nie ma Zony, wiec szefem kampanii powinna by¢ kobieta.
W dodatku wyrazista przedstawicielka centrum (...)”

222 (...) >>Jarek, chce zeby$ wiedzial, Ze nic mi nie jeste$§ winien. Mozesz mnie spokojnie schowaé¢ do lodowki
i wyciagna¢ w kolejnych wyborach<<(...)”
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kiedy przestal widzie¢ we mnie kobietg, a zobaczylt polityka (...)”. Wydaje si¢, ze kobieta w
polityce nie jest synonimem polityka i nie stanowi zagrozenia, a wbrew pozorom wolno jej
wiecej niz mezczyznie. W rzeczywistosci jednak, gdy zaczyna ona przejawiac aspiracje lub

pojawi si¢ takie podejrzenie — staje si¢ zagrozeniem.
5.1.6.5 Godzenie rol rodzinnych z politycznymi

Joanna Mucha podkreslita wyraznie kwesti¢ relacji z rodzing, méwiac ze ,,(...)
[w] sensie osobistym kobiecie jest zawsze trudniej, bo mezczyzna inaczej znosi oddalenie,
roztagke z dzie¢mi. To zawsze bedzie dla nas trudniejsze”. Rozroznienie to naturalizuje pewne
emocje i wskazuje na podejscie esencjalistyczne. Cho¢ minister Mucha jest silng, pewng siebie
i rzeczowa, zorientowang na cele kobieta, co moze budzi¢ skojarzenia z feminizmem,
W rzeczywistosci wydaje si¢ nie dostrzegac¢ znaczenia kultury i socjalizacji.

W wywiadzie z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta kwestia ptci uwidacznia si¢ w pytaniu
0 to, Czy mqz za zycia kiedykolwiek namawiat jg do bycia politykiem i wymijajaca odpowiedz:
»Powiem tak: gdyby méj maz nie byt politykiem, to ja bym byla politykiem”. Wydaje sig,
ze kariera polityczna me¢za skutkowata ograniczeniem dziatalno$ci politycznej 1 aspiracji zony
(brak informacji o stosunku me¢za do jej aspiracji ani o tym, czy brak dziatalno$ci wynikat
z niecheci mgza, czy z koniecznosci przejgcia na siebie obowigzkdéw rodzinnych).

W kontekscie rodziny Matgorzacie Szmajdzinskiej-Sekule postawiono pytanie o to, czy
dzieci nie uwazajq, ze polityka odebrata im ojca? Wskazuje to, iz model pracujacego ojca nie
jest przyjmowany a priori. Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta przyznaje: ,,Moze troche tak
uwazaja — ze takg mial misje¢ do spetnienia. Pewnie za mato czasu im poswigcat. Ale nie dlatego,
ze tak chciat, tylko ze takie mial obowigzki”. Proby ttumaczenia me¢zczyzny zaangazowanego
zawodowo sg zbiezne z kulturowym modelem meskosci, lecz poczucie braku ojca poza ten
model wykracza. Problem godzenia rol rodzinnych i zawodowych zostaje zatem uwypuklony,
podobnie jak znaczenie nieobecnosci ojca w zyciu dzieci. Piotr Najsztub kontynuowat watek,
pytajac: ,,I przez te samg polityke teraz pani moze nie by¢ dobrag babcig, bo nie bgdzie pani
miata czasu dla wnukéw?”, lecz rozmdéwcezyni zaoponowata: uznata, ze bedzie fantastyczng

babcig®®

. Wypowiedzi postanki wskazuja na konflikt: ojciec-polityk nie poswiecat dzieciom
dostatecznie wiele uwagi, jednak babcia-polityczka czas dla rodziny odnajdzie®®. Jesli

postanka sprostataby roli babci, to nasuwa si¢ uwaga: albo rola ta jest mniej wymagajaca od roli

223 Kolizja polityki z zyciem rodzinnym pojawia si¢ takze w wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowskg ktora mowi,
iZ poprzez nominacj¢ na ministra zmuszona byla skroci¢ urlop — zatatwic opieke nad dzie¢mi i pojechac.
224 Jest to jej zatozenie, poniewaz dopiero rozpoczyna kariere i nie petni jeszcze istotnych politycznych funkcji.
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rodzica, albo rozméwczyni ma zamiar poswigcaé czas rodzinie kosztem obowigzkow
zawodowych (co bytoby zgodne z oczekiwaniami spotecznymi, stereotypami i badaniami). Nie
sposOb bowiem przyja¢ na siebie podobnej ilosci obowigzkow jak maz i mie¢ wiecej czasu dla
siebie niz on, chyba Ze okazataby si¢ osobg lepiej zorganizowang, co kwestionuje zasadno$¢
braku czasu spowodowanego obowigzkami, sugerujac nieumiejetne zarzgdzanie nim.

Joanna Kluzik-Rostkowska zaangazowata si¢ w polityke w momencie, gdy jej trzecie
dziecko bylo mate, a nie jak wskazujg badania — w momencie, gdy dzieci zostang odchowane.
Pomimo to jednak uznaje, ze rodziny nie nalezy miesza¢ do polityki: nie chce ona rozmawiac
o rodzinie ani pozwala¢ na naruszenie jej prywatnosci: ,,Mam prostg zasade¢: dzieci nie wolno
wcigga¢ w przygody rodzicow”. Polityka rozumiana jest tutaj jako przygoda.

Dodatkowa kwestig jest zagadnienie skojarzenia z wydarzeniami prywatnymi
w kontekscie politycznym, co uwidocznito si¢ w wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-
Sekuta. Dziennikarz usitlowal ustali¢, czy ma ona ,w Sejmie specjalny status wdowy
smolenskiej? Jest co$ takiego?”. W pierwszej chwili postanka odpowiedziala, ze ma nadzieje,
Ze juz nie, co wskazuje, iz w rzeczywisto$ci byla postrzegana w ten sposob i chciataby sie
od tego wizerunku uwolni¢. W dalszej cz¢$ci wypowiedzi jednak zastanawia sig, ,,Ale co pan
ma na mysli — ze mnie wolno wiecej?”, ,,Albo: To jest baba, ktora weszta do Sejmu dzigki
smierci swojego meza?”. Okazuje si¢ zatem, ze procz naturalnych emoc;ji, ktore mogg kojarzy¢
si¢ z pojeciem wdowy smolenskiej, takich jak wspotczucie czy empatia, pojecie to implikuje
réwniez odnoszenie wymiernych korzysci z tragedii. Sama postanka wskazuje na dwa
podejscia do tej kwestii jako do przepustki dla specjalnego traktowania oraz do
wykorzystywania katastrofy jako zrodta kapitatu politycznego (maz-polityk zbudowat kapitat,
ktory po jego $mierci przypadt Zonie). Rozumowanie dziennikarza w tym kontekscie byto nieco
inne i ukierunkowane raczej na to ze trzeba jej ustgpic¢ w jakiejs sprawie, bo jest ona wdowg
smolenskq. By¢ moze skojarzenia postanki wynikaty z jej dos§wiadczen, o ktorych jednak nie
wspomniata w rozmowie (jak zostalo to juz podkreslone, mowita o pozytywnych motywacjach
ze strony osob trzecich). Jak sama przyznaje, ,,Nie odebratam nigdy takich sygnatow, ze kto$
mnie w jaki§ sposob szczegdlny traktuje z tego powodu, ze jestem wdowa smolenska (...)”.
Okazuje si¢ jednak, ze dla rozmdéwczyni okre$lenie wdowa smolenska kojarzy si¢ raczej
negatywnie: ,,Zupetnie mnie to nie bierze, przestato. Uodpornitam si¢. Poza tym jest co$ takiego

jak poczucie wlasnej warto$ci 1 ja je mam. Mogg sobie mowi¢ jak chcg”.
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5.1.7 Obraz polityki w wywiadach

Z czterech oméwionych wywiadéw krystalizuje si¢ obraz polityki jako dziedziny
tradycyjnie meskiej, opisywanej w kategoriach sportu lub walki (wojny), wymagajacych
kompetencji strategicznych, walecznosci, odwagi i ambicji. To réwniez pole emocjonalnych
przepychanek (nienawi$s¢ w Sejmie), dokonywania wyboréw (sposob alokacji zasobow,
koalicja) i walki personalnej (pozbywanie si¢ zagrozen). To takze kierowanie si¢ sympatiami
i antypatiami, kumplostwo i protekcjonizm, gdzie zdaniem Joanny Kluzik-Rostkowskiej liczy
sig miejsce na liscie lub znane nazwisko. Pojawia si¢ zalozenie, ze kobieta moze si¢ w niej nie
odnalez¢ i poddac si¢ (Joanna Mucha) lub zrezygnowa¢ (Hanna Gronkiewicz-Waltz).

Negatywny sposob postrzegania polityki (zarowno przez dziennikarza, jak i postanke)
ujawnil si¢ w wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekula. Rozmowe ta rozpoczyna pytanie
zawierajace w sobie pewne zatozenie: ,,0d paru miesi¢cy oglada pani polityke z bliska, jak pani
maz wczesniej. Juz pani wie, ze zmarnowal zycie, cale jej poswiecajac?”. Pojawia si¢
tu przekonanie, ze rozmowczyni z pewnos$cig odkryje lub juz odkryla, iz oddajac si¢
dziatalnosci politycznej jej maz zmarnowat Zycie uczestniczac w wielkiej sejmowej jatowosci,
Zdaniem dziennikarza maz Malgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty w polityce tkwit, a ona teraz
W fo wdepneta, CO nasuwa skojarzenia z btotem, bagnem — z czyms$ nieprzyjemnym. Postanka
przychyla si¢ do tej perspektywy: ,,(...) polityka to jest rzeczywiScie jatka, tu ma pan racjg”.
W rzeczywisto$ci Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta nie miata wrazenia, ze maz zmarnowat

'9,

zycie (,,Nie, wrecz przeciwnie!”), o§wiadczyta nawet, Zze jest dumna z meza, co ukazuje
polityke jako misjg, co§ wartosciowego. Dziennikarz usilowat dociec jak prace sejmowe
przektadaty si¢ na emocje w domu, jednak okazato si¢, ze zmarly polityk nie byt zmeczony ani
wkurzony. Kwestia emocji powrdcita rowniez w odniesieniu do sladoéw nienawisci w Sejmie
oraz przepychanek sejmowych, cho¢ zostato podkreslone, ze niektore wybuchy emocji moga
by¢ uzasadnione i sprowokowane.

W wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz przebijato si¢ z kolei zatozenie, ze polityka
to wojna pomigdzy grupami interesow, ze Platforma idzie na wojne z Kosciotem, a dziennikarz
pyta dlaczego (warto zaznaczy¢, ze istnienie wojny zostato milczaco przyjete). Rozmowczyni
byta przekonana, ze to dziennikarze i komentatorzy przyjmuja rame wojny, poniewaz [ubig
takie bojowe stowa. Perspektywa ta wspolgra z zalozeniem, Ze polityka moze by¢ postrzegana

proba pouktadania stron bez wychodzenia na wojng (stowa Joanny Muchy, W1/20) i tak widza

ja dziataczki polityczne, w przeciwienstwie do szukajacych sensacji dziennikarzy.
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Istotne wyobrazenie o polityce przekazane zostalo w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-
Waltz, w ktorym podkreslono, ze w na tym polu aktywnosci kluczowy jest kontakt
z odpowiednimi osobami (dziennikarz: ,,Czasem wystarczy spotka¢ si¢ z piecioma
kluczowymi, a nie z dwustoma jakimis”). Oznacza to, ze kontakt z decydentami warunkuje role
w partii i petnione stanowiska. Wyraznie widoczne jest to w przypadku Joanny Kluzik-
Rostkowskiej, za ktora wyzsi ranga politycy czuli si¢ odpowiedzialni i ktorg mianowali
na rozmaite stanowiska. Bez znajomosci trudno otrzymaé dobre miejsce na liscie.

Mianowanie na stanowiska, wedtug Joanny Kluzik-Rostkowskiej, odbywato si¢ w taki
sposob, by mie¢ pewnos$¢, ze wskazana osoba nie bedzie stanowita zagrozenia: potrzebny byt
ktos, kto nie zagrozi braciom i pogodzi si¢ z rolg wykonawcy ich polecen, poniewaz Jarostaw
Kaczynski nie mogt zosta¢ nominowany na premiera aby nie zagrozi¢ prezydenturze swojego
brata, Lecha Kaczynskiego. Ze stéw polityczki wynikalo jasno, iz to nie premier
Marcinkiewicz, ale bracia Kaczynscy powinni decydowa¢ o sktadzie rzadu (pomimo,
iz dziennikarka sprostowata, ze wedle konstytucji nie majg takiego prawa), poniewaz to oni
wygrali wybory i to oni beda rozliczani z jego prac.

Mianowanie na stanowiska roéwniez byta uzaleznione od lideréw partyjnych??, o czym
ludzie byli informowani, a nie pytani o zdanie. Co wigcej ich czas prywatny stawat si¢ dobrem
partyjnym??®.  Joanna Kluzik-Rostkowska byta bliska wspotpracowniczka Jarostawa
Kaczynskiego az do momentu, gdy pojawilo si¢ prawdopodobienstwo, ze mogtaby zagrozi¢
liderowi. Polityk nie powinien mie¢ ambicji politycznych??’, by nie stanowit zagrozenia, co jest
zgodne z dotychczasowymi ustaleniami poczynionymi w toku badan (zob. rozdz. 2.).

W polityce ludzi traktuje si¢ instrumentalnie: gdy ich doswiadczenie, wiedza lub
mozliwosci zwigzanych ze stanowiskiem nie sg potrzebne, nie sg oni uwzgledniani
w dziataniach. Przyktadem moze by¢ minister Kalata, ktora nie byla potrzebna, wigc nie byta
informowana o przygotowywanym programie ustaw. Istotna natomiast okazata si¢ Grazyna
Gesicka, ktora umozliwiata dostgp do funduszy Ministerstwa Rozwoju Regionalnego.

Kwestia nieformalnych znajomosci pojawita si¢ rowniez w wywiadzie Piotra Najsztuba
z Malgorzatg Szmajdzinska-Sekulta, ktora zapytano o uczestnictwo w kolacjach politycznych
z alkoholem, a ustyszawszy, ze nie bierze w nich udziatu, dziennikarz stwierdzit: ,,To nie bedzie

pani nigdy wybitnym politykiem”, ,,(...) nic nie bedzie Pani znaczy¢ w polityce. Wszyscy

225 (...) Dzwonie do Jarka: Jarek, bra¢?. Braé. (...)”

226 (...) Dzwoni: Wicie — Kluzik — rozumicie, bedziecie minister (...)”, a gdy odparta, Ze jest z dzie¢mi na urlopie,
ustyszata: ,Nie mozemy, Kluzik, czekaé, bedziecie ministrem w poniedziatek”. Koledzy z partii ,,(...) Wymyslili,
ze powinnam zosta¢ szefowa klubu. Nie uzgadniajac tego ze mna, poszli do Jarka”.

227 (...) uznal, ze mam ambicje polityczne a je$li mam, to moge mu macic (...)”.
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wiemy, ze tam si¢ decyduja hierarchie i tam zapadaja decyzje”. Pokazuje to, ze polityka bazuje
na nieformalnych spotkaniach i zakulisowych rozmowach, glownie na takich wieczornych
kolacyjkach w malym, meskim gronie, nad czym rozméwczyni boleje i cho¢ zgodzita si¢
Z dziennikarzem, ze o ustaleniach dowiaduje si¢ dopiero rano podkreslita, ze nie jest takq malg,
bezradng kobietkq, ktorej mozna kit wcisngé. Wydaje si¢ zatem, iz polityka to dziatalno$é
zakulisowa, meska, utajona przed obcymi (np. kobietami). Takie spojrzenie na kobiete jako
pionek w grze politycznej pokrywa si¢ z ustaleniami poczynionymi w toku wielu badan.

W wywiadzie z Malgorzatg Szmajdzinskg-Sekuta polityka jawi si¢ jako wspotpraca —
przynajmniej w klubie, do ktorego nalezy postanka (SLD) wszyscy sobie pomagajg. Sama
jednak mowi, ze moze to by¢ kwestia wielkosci klubu, podajac przyktad Platformy i przepasci
swiatopogladowej pomigdzy Jarostawem Gowinem oraz pelnomocniczkg do spraw réwnosci
Agnieszka Koztowska-Rajewicz. Wzmianka ta sktania do wysnucia wniosku, iz — zdaniem
rozmoOwczyni — mniejsze kluby sa znacznie bardziej homogeniczne pogladowo niz duze,

a przez to atmosfera bardziej sktania do kooperacji niz wspotzawodnictwa i walki.

5.1.8  Wizerunki polityczek w wywiadach

Joanna Mucha zostata przedstawiona jako osoba kompetentna w zakresie zarzadzania,
ale nieobeznana z dziedzing, ktéra miala si¢ zajmowac — sportem. O niekompetencji miat
$wiadczy¢ fakt, ze nie byta czynnym kibicem sportowym, cechowata jg ponadprzeci¢tna uroda
(ktora miata by¢ powodem instrumentalnej nominacji) i ukierunkowane na budowg wizerunku.
Pani minister wypowiadata si¢ rzeczowo, nie uchylata si¢ od udzielania odpowiedzi na pytania,
pomimo iz niektore powracalty kilkakrotnie, zachowata zimng krew i spokoj. Wykazata si¢
dystansem do siebie i odpornoscia na kierowane pod jej adresem szyderstwa oraz sugestie
stabos$ci charakteru. Obraz Joanny Muchy w pytaniach dziennikarskich jest zupetie inny niz
obraz Joanny Muchy ptynacy z odpowiedzi — $cieraja si¢ tutaj sprzeczne wizerunki osoby
niekompetentnej i paprotki z osoba pewng siebie, rzeczowa, pracowita i ambitng.

Cho¢ wywiad z Hanng Gronkiewicz-Waltz pod wzgledem kompozycji jest podobny
do wywiadu z Joanng Mucha (pewne kwestie powracaja lub sa kontynuowane pomimo
udzielonych odpowiedzi), widoczny jest odmienny stosunek Tomasza Machaly do obu
polityczek. O ile Joanna Mucha sprowadzana jest do roli paprotki, Hanna Gronkiewicz-Waltz
traktowana jest powaznie (dziennikarz sugeruje, ze moglaby mysle¢ o fotelu premiera).
Rdznica polega rowniez na tym, ze poprzez zadawane pytania i stosunek do rozmowczyni
dziennikarz sugeruje, iz o ile od Joanny Muchy oczekuje si¢ speiniania oczekiwan opinii

publicznej, ocieplania wizerunku i fadnej prezencji, w rozmowie z Hanng Gronkiewicz-Waltz
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wskazuje natomiast, ze jest to osoba wptywowa i znaczaca, a ponadto moze mie¢ wplyw
na premiera. O ile redaktor wielokrotnie kwestionuje kompetencje minister sportu i nie
rozmawia z nig o polityce, o tyle Hanna Gronkiewicz-Waltz jest przez niego postrzegana jako
odpowiednia osoba do podejmowania kwestii politycznych. Podwazenie kompetencji
prezydent Warszawy nie odbywa si¢ wprost, jak to miato miejsce w rozmowie z minister sportu,
lecz posrednio, poprzez odwotanie do meskich standardow i kultury. Widaé zatem, ze to nie
kompetencje merytoryczne pani prezydent stanowig problem ani pelniona przez nig funkcja
(nalezy pamicta¢ o dlugim czasie sprawowania urzedu i poparciu spotecznym), lecz
oczekiwania kulturowe zalezne od plci. W tym przypadku obraz polityczki w pytaniach
I odpowiedziach jest spojny, rozmija si¢ jedynie we fragmentach dotyczacych ambicji i planow
na kolejne lata (w tym rowniez mozliwosci objecia w przysztosci stanowiska premiera).

Malgorzate Szmajdzinska-Sekute pokazano raczej jako sympatyczng rozmowczyni¢
(wnioskujgc na podstawie swobodnego jezyka) niz wytrawng polityczke. Uwaga skupia si¢
na kwestiach jej bliskich: katastrofie Tupolewa oraz ustaleniom komisji, rodzinie, m¢zu
| wrazeniach z prac Sejmu. Brakuje tutaj dyskusji o wielkiej polityce, roszadach i koalicjach,
ktore byty omawiane w rozmowach z prezydent Warszawy oraz Joanna Kluzik-Rostkowska
(cho¢ z ta ostatnig przez pryzmat indywidualny). Wizerunek budowany przez Matgorzate
Szmajdzinska-Sekute jest spdjny z tym, ktory wyptywa z pytan dziennikarza. Wydaje sie,
ze nie jest ona postrzegana jako polityczka (za wyjatkiem pytan o wrazenia z Sejmu), lecz jako
wdowa smolenska, kobieta ktora utracita m¢za. Ona sama w kilku momentach identyfikuje si¢
Z rodzinami ofiar (,,Nam, rodzinom ofiar (...)”; ,,(...) panstwo zajeto si¢ nami (...)”), bedac
niejako w opozycji do panstwa, anizeli jednym z jego przedstawicieli. By¢ moze wynika
to faktu, iz w momencie katastrofy rozmowczyni nie byla postanka na Sejm, lecz nie nalezy
zapominac, ze stala si¢ nig w efekcie wyborow w roku 2011.

Joanna Kluzik-Rostkowska w rzeczywisto$ci sama kreuje swoj wizerunek, interwencje
dziennikarki s3 wzgledem niej neutralne. Pomimo tego jednak przedstawia siebie jako osobe
bedaca w polityce dla kaprysu, ktérej kariera byta prowadzona przez braci Kaczynskich, bedaca
bierng obserwatorka rozwoju wtasnej kariery niz aktywnym jej tworca (to nie ona upominata
si¢ o stanowiska, ale te byly jej ofiarowane), kim$ od czarnej roboty. Zachowata wlasne
poglady 1 potrafita odmoéwi¢ narazajac si¢ na utrate protekcji, jednakze w wiekszosci
przypadkéw byla bierng wykonawczynig polecen dopoki nie posadzono jej o posiadanie
ambicji, ktorych (jak sama posrednio podkreslita) w tym momencie nie posiadata. Ostateczne
postanka otrzymata najdogodniejsza mozliwo$¢ wykreowania swojego wizerunku jako

kompetentnego polityka i z niej nie skorzystata, tworzac wrazenie osoby chaotycznej (chaos
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jezykowy), podlegtej i dobrej organizatorki (chociaz pozbawionej okreslonej wiedzy: ,,(...) Tak

szybko si¢ nie da, sg procedury urzednicze. Nie znatam ich, wigc si¢ dalo (...)”).

5.1.9 Polityczki jako rozmoéwczynie a politycy jako rozméwcy — analiza poréwnawcza

Zaden wywiad z politykami nie byt prowadzony tak, jak rozmowa Teresy Toranskiej —
nie przypominaty one wywiadu narracyjnego i w kazdym rola dziennikarza byta znaczaca.
Jedyng osoba, ktora przeprowadzita wywiady z politykami obu pici byt Piotr Najsztub (wywiad
z Bartoszem Artukowiczem W10/340, Rafalem Grupinskim W25/842 oraz Ryszardem
Kaliszem W38/1275). Tylko jeden z dziesigciu wywiadow zostal przeprowadzony przez
kobiete (N46/1481; z Grzegorzem Schetyng rozmawiata Aleksandra Pawlicka). Michat
Majewski i Pawel Reszka wspolnie rozmawiali z Ludwikiem Dornem (W16/546) 1 Grzegorzem
Schetyng (W23/767), a Andrzej Stankiewicz i Piotr Smitowicz przeprowadzili wspélnie
wywiad z Jarostawem Gowinem (W31/1038; N6/193) oraz Markiem Sawickim (N9/298).
Z Radostawem Sikorskim rozmawiat Maciej Nowicki (N23/760).

Podstawowe porownanie danych (zob. tabela 3.3. w zalaczniku) ujawnia istotne
zrdznicowanie wywiadow z polityczkami 1 politykami. Chociaz poddane analizie jednostki
byty przecigtnie dtuzsze, gdy rozmoéwczyniami byty kobiety (4,25 strony wzgledem 4,1 strony
dla me¢zczyzn), roznica ta okazala si¢ zalezna od tytutlu prasowego. We Wprost rozmowy
z polityczkami byly przecigtnie krotsze (4 strony) niz wywiady z politykami (4,67 strony),
podczas gdy w Newsweeku zaobserwowano odmienng tendencje: wywiady okazaty sie dtuzsze,
gdy rozmowczyniami byly polityczki (4,5 strony) a nie politycy (3,25 strony). Podobne
zaleznosci ujawnily si¢ w odniesieniu do powierzchni netto, chociaz przecietna powierzchnia
liczona dla wszystkich wywiadow byla zblizona (3,95 dla polityczek i 3,81 dla politykow). Gdy
pod uwage wzigta zostala liczba zdje¢¢ okazato si¢, ze przecigtnie na jeden wywiad z polityczka
przypadto 1,25 fotografii, zas na wywiad z politykiem 1,9 zdjg¢. We Wprost w wywiadach
Z polityczkami pojawito si¢ 1,5 razy wigcej zdje¢ z polityczkami 1 2,5 razy wigce] zdjec
z politykami niz w Newsweeku. W Newsweeku niezaleznie od plci polityka wywiadom
towarzyszylo jedno zdje¢cie, natomiast we Wprost politykom towarzyszyto o jedno zdjecie
wiece] niz polityczkom. Roéznice pomiedzy tygodnikami ujawnily sie tez w odniesieniu
do $redniej powierzchni zdje¢: we Wprost Srednia powierzchnia zdjgé towarzyszacych
jednostkom z politykami (1,34) i polityczkami (1,35) byta zblizona i wicksza od powierzchni
fotografii w Newsweeku (0,81 strony) dla polityczek i 1,10 dla politykow). Rowniez
powierzchnia wywiadu bez fotografii (sam tekst) okazata si¢ wicksza we Wprost niz

w Newsweeku tak dla polityczek, jak i dla politykow. We Wprost wigksza powierzchnia
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przypadia politykom (2,89 strony) niz polityczkom (2,42 strony), a w Newsweeku polityczkom
(3,32 strony) niz politykom (2,07 strony).

Odnoszac si¢ do zdje¢ tytutowych mozna powiedzie¢, ze sposoby kadrowania zdjec
byty podobne w przypadku polityczek i politykéw: wywiadom z politykami towarzyszyty
portrety, popiersia, zdjgcia wykorzystujace plan amerykanski, jak i pelne fotografie — wszystkie
typy odnotowane dla polityczek. Pomimo podobienstwa kadrow, pojawity si¢ jednak roznice
jakosciowe, czego przykltadem moze by¢ zdjecie portretowe Matgorzaty Szmajdzinskiej-
Sekuty — pokazano jg jako uwodzicielke 1 osadzono w konteks$cie relacji z mezczyzng, €zego
nie stosowano wzgledem politykow. Roznica wskazuje na opozycje meskosci i kobiecosci
(me¢skos$¢ jako zaprzeczenie kobiecosci — definicja negatywna), w tym przypadku brakiem
emocjonalnych relacji. Zdjecia portretowe politykow wskazywaty na cechy charakteru
I przymioty sugerujace profesjonalizm: w jednym z wywiadow (W16/546) zamieszczono
fotografi¢ Ludwika Dorna, w ktorej z subtelnym u$miechem wpatruje si¢ on bezposrednio
w obiektyw kamery, co moze sugerowac¢ powage, odwage, szczero$¢, a hawet cwaniactwo.
W innym wywiadzie (W25/842) zdjecie tytutowe przedstawialo portret Rafata Grupinskiego,
na ktorym wyglada na zatroskanego i ma ztozone przed soba dtonie jakby si¢ na czyms$ opierat
(wzrok odbiorcy przykuwa obraczka). Rowniez wywiad z Markiem Sawickim wprowadza
zdjecie portretowe, na ktorym rozmoéwca wydaje si¢ zatroskany i nieco smutny.

Na Zadnym z tych zdj¢¢ nie ma wyraznych symboli megskosci — wydaja si¢ neutralne,
jednak nalezy mie¢ na uwadze, ze neutralno$¢ kojarzona jest z meskoscia. Profesjonalizm moze
uchodzi¢ za neutralny czyli meski, co utrudnia kobietom droge do polityki implikujgc brak
profesjonalizmu. W tym przypadku wydaje si¢ trafna teza strukturalistow, 1z znak (kobiecos¢
i meskos¢) nabiera znaczenia w opozycji do innego znaku. W literaturze przedmiotu odnoszacej
si¢ do gender uwaga przewaznie skupia si¢ na kobietach, poniewaz elementy kobiecosci wydaja
si¢ fatwe do rozpoznania, natomiast granica mi¢dzy meskoscia a neutralnos$cig — zwlaszcza
w tradycyjnie meskiej polityce — ulega zatarciu.

Zadne z tytutowych zdje¢ w wywiadach z politykami nie przedstawialo rozméwcy
w relacji z kobieta ani w nieformalnej scenerii (np. stolik z kawg). Kontekst dla politykow
stanowit elegancki fotel (na ktorym z powazng ming i zaktadajac noge na nogg zasiadat Bartosz
Arlukowicz W10/340), wnetrze gabinetu lub sali obrad (fotografia szeroko usmiechajgcego sie
Grzegorza Schetyny, sprawiajacego wrazenie pewnego siebie z racji lekko zadartej do gory
glowy W23/767), lub korytarze sejmowe, na ktorych zrobiono seri¢ zdjg¢ zamieszczonych jako
wprowadzenie do wywiadu z Ryszardem Kaliszem (uchwycona cata posta¢ w dynamicznych

pozach W38/275). Na tle ztotego orta w koronie natomiast, wkomponowanego w czerwone tlo,
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przedstawiono Jarostawa Gowina (N6/193). Zdjecie tej postaci (do wysokosci ud) zrobiono
z perspektywy dziecka (kamera na wysoko$ci pasa dorostego cztowieka) tak, ze bohater wydaje
si¢ gérowac nad otoczeniem, a jego twarz wyraza zdecydowanie i smutek. Symboliczne jest
rowniez zdjecie Grzegorza Schetyny, na ktorym uchwycono moment jego wejscia
do przestronnego (jak si¢ zdaje) pomieszczenia sejmowego (N46/1481). Bohater wydaje si¢
maly (jego posta¢ zajmuje okoto jednej trzeciej szerokosci zdjgcia), a w polaczeniu z lekko
przygarbiong postawg mozna odnie$¢ wrazenie, ze jest on obarczony problemami (pomimo
usmiechu — wydaje si¢, ze robi dobrg min¢ do zlej gry). Pojawiaja si¢ rowniez zdjecia bez
wyraznego tla, jak w przypadku lekko u$miechnigtego i podpartego na dloni (z widoczng
obraczka) Jarostawa Gowina (W31/1038) oraz u$miechnigtego i wykonujacego gest dtonig
(kciuk do gory) Radostawa Sikorskiego (N23/760). Ten drugi ubrany jest w koszulke
reprezentacji Polski w pitce noznej 1 wydaje si¢ radosny. Zdjecie to najbardziej ze wszystkich
koresponduje ze stereotypem meskosci utozsamiajacym mezczyzne z Kibicem pitkarskim.

W zadnym z wywiaddéw nie pojawito si¢ zdjecie sugerujace, ze bohater nie radzi sobie
z obowigzkami, jak to mogto zosta¢ odebrane w przypadku jednego ze zdje¢ minister Muchy.
Zdjgcia wkomponowane w wywiady z politykami sa podobne do zdje¢ tytutowych (szczegdlnie
portretow W10/340, W38/1275), ale pojawiaja si¢ roOwniez ujecia na lub przy sejmowych
schodach (W25/842, W38/1275), zdjecia bez tla, przedstawiajace catg posta¢ (W31/1038) oraz
dokumentujace spotkania z prominentnymi politykami (uscisk dtoni Grzegorza Schetyny
z Donaldem Tuskiem w otoczeniu thumu; W23/767).

O ile w przypadku polityczek tytut jednego artykutu z czterech nie zawieral odniesienia
do pici rozmoéwczyni, stanowigc konkluzje dochodzenia w sprawie katastrofy smolenskie;j,
0 tyle w przypadku politykow tylko jeden tytut odnosit si¢ do poj¢cia, ktore tradycyjnie opisuje
relacje damsko-meskie. Wywiad z Grzegorzem Schetyng (W23/767) nosit tytut ,,Mnie nie
mozna uwie$¢”, nawiazujac do zachowan tradycyjnie przypisywanych kobietom (na ktore
rozméwca sugeruje, ze jest odporny). Dopiero w tresci wywiadu uszczegotowiono, ze chodzito

0 uwodzenie polityczne przez premiera®?

. Wydaje si¢ zatem, ze pewna metafora relacji
damsko-meskich zostata wpleciona w obraz polityki, stawiajac jednoczesnie posta¢ aktywna
w roli uwodzacej kobiety, a posta¢ pasywna w postaci uwodzonego mezczyzny (odwolanie
do femme fatale). Tytut wywiadu (a takze pelna odpowiedz na pytanie: ,,Premier nie uwodzi
pana politycznie”), brzmiacy: ,,Czlowieka w moim wieku nie mozna uwie$¢” sugeruje, ze

rozméwca jest odporny na ,,wdzigki” premiera. Zdanie to wskazuje rowniez na wiek jako

228 Zostato to wyrazone wprost w pytaniu dziennikarz, a rozmoweca jedynie si¢ do tego ustosunkowat.
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czynnik uodparniajacy na taktyke uwodzenia z racji doswiadczenia, takze politycznego??®.
Byt to jednak jedyny wywiad, ktorego tytul nawigzywat do relacji damsko-meskich.

Posrednio z meskos$cig moze kojarzy¢ sie tytut ,,Gramy w pierwszej lidze” (N23/760)
ze wzgledu na jego skojarzenie z pitkg nozng, lecz fakt, ze zostal on umieszczony w rubryce
dotyczacej Euro2012 (zatytulowanej ,,Fajna Polska”) w pewien sposdb wyjasnia takie ujecie.
Tytut ten bazuje na wypowiedzi Radostawa Sikorskiego: ,,(...) Krotko mowiagc, weszliSmy
do $wiatowej pierwszej ligi (...)” i (podobnie jak w wywiadzie z Grzegorzem Schetyng) nie
oddaje dostownie stoéw rozmowcy. Wypowiedz ta odnosi si¢ do znaczenia Polski w szerszym
kontek$cie miedzynarodowym, co nie dziwi, jesli wzigé pod uwage fakt, iz wywiad
prowadzony jest z ministrem spraw zagranicznych. Trudno oszacowac, czy skojarzenie z pitka
nozng wynika z blisko$ci rozgrywek pitkarskich, zamilowania rozméwcy do tego sportu,
metaforycznego ujecia polityki, czy tez wszystkich tych elementow lacznie. Podejmowana
w wywiadzie tematyka nie jest poruszana z polityczkami, przez co nie sposob okreslic, czy
dziatoby si¢ to w podobny, czy odmienny sposéb.

Tytuty wywiadow z mezczyznami byly przewaznie zmodyfikowanymi wypowiedziami
rozméwcow (w oémiu przypadkach na dziesie¢), w wywiadach z polityczkami zas tylko
w jednym przypadku na cztery mozna wnioskowac, ze tytut byl wypowiedzig (moze zostaé
odebrany réwniez jako podsumowanie rozmowy lub pogladow polityczki — ,,Sg winy, nie
ma winnych” W30/1012). W pozostatych przypadkach tytuly zdaja si¢ opisywac
rozmowczynie; Wyjatkiem jest tytut ,,Kobieca intuicja Tuska”, ktory nawiagzuje do rzeczywistej
wypowiedzi, jednak jest to widoczne dopiero w trakcie lektury — na pierwszy rzut oka mozna
odnie$¢ wrazenie, iz to rozmoéwczyni stanowi owg kobiecq intuicje premiera.

W przypadku politykow jest inaczej — tytulty w wiekszo$ci nawigzywaty do wypowiedzi
rozmowcow, a W Kilku przypadkach przytoczone zostaly w sposob sugerujacy, iz rozmowca
mowi o sobie (,,Fajny juz bytem” wywiad W10/340 z J. Gowinem) lub o pewnej grupie osob,
do ktorych si¢ zalicza (,,Nie robcie z nas aniotdéw” wywiad W31/1038 z J. Gowinem; ,,Ptyniemy
szybko” wywiad N6/193 z J. Gowinem; ,\Nie jestesmy przyspawani do stotkow” wywiad
N9/298 z M. Sawickim; ,,Gramy w pierwszej lidze” wywiad N23/760 z G. Schetyna). Pojawit
si¢ rowniez tytul wyrazajacy opini¢ 0 osobach trzecich (,,Smuda nie wywrdci Tuska” wywiad
W25/842 z R. Grupinskim) lub o samym sobie (,,Szkoda delfina” wywiad N46/1481 z G.
Schetyna; tytul zrozumiaty w kontek$cie tresci). W dwoch przypadkach tytuty stanowity

komentarz dziennikarski powiazany z trescig wywiadu: tytut ,,O prezesie, ktory chce zbawié

229 Odpowiedz na zadane przez dziennikarzy pytanie wydaje sie mie¢ rowniez nieco inny wydzwiek — dotyczacy
relacji damsko-meskich, na co moze wskazywac reakcja dziennikarzy: ,,To nas zbito z tropu”.
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Polske” (W16/546) wskazywat na Kkierunek rozmowy?®, zas§ tytut ,Hodowanie Tuska
na wlasny uzytek” (W38/1275) stanowit dziennikarski komentarz wypowiedzi rozmoéwcy.

Widoczny jest fakt, ze o ile w tytutach wywiadow prowadzonych z polityczkami
podsumowano jedynie kwesti¢ smolenska, a pozostate tytuty skupiaty si¢ na poszczegolnych
osobach lub ich cechach, o tyle w przypadku wywiadow z politykami do cech odnosza si¢
jedynie tytuly ,,Fajny juz bylem” oraz ,,Mnie nie mozna uwie$¢”. Odmiennie niz w przypadku
kobiet, opis cech jest jednak pozorny i zakotwiczony w polityce. W pierwszym przypadku bycie
fajnym kojarzone jest z byciem w opozycji: ,,(...) Fajnym — prawie dla kazdego — jest si¢ wtedy,
kiedy si¢ jest w opozycji, znam ten czas. A kiedy jest si¢ w rzadzie to czas fajnosci si¢ konczy”
(W10/340) — podkreslenie braku fajnosci jest jednoczesnie podkre§leniem pozycji, ktorag
zajmuje rozméwca. Polityczne uwodzenie moze wskazywa¢ natomiast na to, iz rozmowca nie
da si¢ wykorzysta¢, przekona¢ do tego, czego nie jest pewien ani daé si¢ przekupié
(np. stanowiskiem). Z tej perspektywy tytul réwniez zostaje wkomponowany w glebsze
polityczne tlo, czego nie sposdb odnalezé w przypadku polityczek (moze za wyjatkiem
wywiadu z Joanng Kluzik-Rostkowska pt. Aniolek, ktory traktuje o roli kobiet w kampanii PiS).

Odmiennie niz w tytutach wywiadow z polityczkami, tytuty wywiadow z politykami
odnosity si¢ do zagadnien politycznych i pojawiat si¢ w nich podmiot zbiorowy ,,my”. W trzech
przypadkach (,,Nie rébcie z nas aniotow”, ,,Nie jestesmy przyspawani do stotkow”, ,,Ptyniemy
szybko”) mozna odnie$¢ wrazenie, ze ,,my”” 0znacza politykow lub parti¢, natomiast w tytule
,,Gramy w pierwszej lidze” pozornie kryje si¢ za nim reprezentacja w pitce noznej, a faktycznie
panstwo, narod, rzad lub partia rzadzaca. W rozmowach z m¢zczyznami wspominano rowniez
o innych politykach (podobnie jak w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz), ale tytuty
wskazywaty nie na osobowos¢ tej osoby, ale na jej dziatania i plany polityczne.

O ile w wywiadach z polityczkami dziennikarze w potowie lidow/podtytutow dostownie
przytaczali wypowiedzi (lub kilka ich fragmentéw) i siegneli po parafraze (dobrze oddajaca
rzeczywisty sens), ale pojawit si¢ rowniez podsumowujgcy odautorski komentarz (zob. rozdz.
5.1.1.), w odniesieniu do politykow widoczne byty trzy rodzaje podtytutéw/lidow. Po pierwsze,
przytoczenie stow rozmowcy (bardziej lub mniej doktadne, takze tworzace kolaz fragmentow,
czasem lekko zmodyfikowanych w celu utrzymania spojnosci tekstu; szes¢ wywiadow),

po drugie, dziennikarski opis gtéwnych watkow?3! (trzy wywiady), a po trzecie, wartosciujacy

230 Mozna go poréwnaé z ,,Kobiecy intuicjg Tuska”, z tg jednak r6znicg, ze w odniesieniu do Tuska tytut odnosit
si¢ wylgcznie do dwoch odpowiedzi i jednego pytania, natomiast w przypadku prezesa — do catego wywiadu.

281 Poset Ryszard Kalisz $ni o nowym SLD i uniewinnia Kore¢” (W38/1275); ,Minister Jarostaw Gowin
zapowiada, ze nie wystartuje przeciwko Donaldowi Tuskowi na szefa PO. I odejdzie z partii, jesli bedzie zmuszony
do poparcia liberalnego projektu in vitro” (W31/1038); ,,0j, nie boi si¢ klgski polskiej reprezentacji szef klubu PO
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odautorski komentarz (jeden wywiad)?32. Przytoczona w temacie wypowiedz (typ pierwszy)
odnosita si¢ do pewnego watku lub wycinka wywiadu i mogta sugerowaé¢ monotematycznosg,
drugi typ tytulu wskazywal, czego mozna si¢ spodziewa¢ w dalszej jego czeSci, a trzeci
ukierunkowywat na wlasciwy, zgodny z zamierzeniami autora sposob odbioru. Zastosowanie
drugiej strategii moze cickawic i sktania¢ do lektury, natomiast trzecia strategia moze wptywaé
negatywnie, narzucajac ramy interpretacyjne. W trzech z czterech wywiadéw z polityczkami
pojawit sie pierwszy rodzaj podtytutu, a w jednym mieszanka pierwszego i1 drugiego. W ogole
nie pojawit si¢ typ trzeci.

Istotniejszy od kompozycji podtytutu wydaje si¢ sposéb tytulowania rozmoéwcy —
zarOwno pierwsza prezentacja, jak i Sposob zwracania si¢ do niego w rozmowie. W podtytutach
polityczki byly przewaznie wymieniane z imienia i nazwiska, bez wzmianki o petnionej funkcji
(trzy z czterech wywiadow; tylko w jednym przypadku wymieniono nazwe funkcji, lecz bez
imienia i nazwiska). W wywiadach z politykami tylko w jednym przypadku (w rozmowie
z L. Dornem; W16/546) nie podano informacji o zadnej z pelnionych przez rozmoéwce funkcji
i wjednym wywiadzie (z B. Arlukowiczem; W10/340) podano jedynie nazwe¢ peknionej
funkcji, bez nazwiska (podobnie jak w wywiadzie z J. Muchg). W dwoch przypadkach —
w wywiadzie z M. Sawickim (N9/298) oraz G. Schetyng (N46/1481; wywiad prowadzony
przez kobiete) wskazano wiecej niz jedna funkcje sprawowang przez rozmoéwce?,
W przypadku G. Schetyny opis petnit nie tylko funkcje informacyjna, ale nakreslat kontekst
i sugerowat degradacj¢ w hierarchii partyjnej, co komponowato si¢ z tytutem (,,Szkoda
delfina”) oraz trescig rozmowy. W pozostatych szesciu wywiadach rozmowcow wymieniano
z imienia, nazwiska oraz pelnionej funkcji: szefa klubu PO, ministra, posta, bylego
wicepremiera. Pojawila si¢ zatem duza rdéznica pomiedzy sposobem przedstawiania polityczek
i politykow, ktora bynajmniej nie wynikata z braku petnionych przez polityczki funkcjiz4,

Podobnie, jak w odniesieniu do Joanny Muchy i Matgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty,
w rozmowie z J. Gowinem (N6/193) posrednio wskazano petniong przez niego funkcje: ,,Jako

posel w zeszlej kadencji (...) jako minister bedzie pan (...)”, jednak do rozméwcoOw rowniez

Rafat Grupinski. Nie boi si¢ tez bardziej zjednoczonej UE i hipotez Macierewicza. Ale migdzynarodowej komisji
nie bedzie” (W25/842).

232 Ta wiadza jest naprawde pewna siebie. Bo chyba tylko dlatego na liscie lekow refundowanych nie ma leku
na przesadny optymizm. Chory na to minister zdrowia nie zapowiada powrotu do zdrowia” (W10/340).

233 (...) moéwi Grzegorz Schetyna, byly wicepremier, byly marszatek Sejmu, dzi§ poset PO” (N46/1481); ,(...)
moOwi minister rolnictwa Marek Sawicki, jeden z liderow PSL” (N9/298).

234 Joanna Mucha w momencie opublikowania wywiadu byla ministrem, Joanna Kluzik-Rostkowska rowniez
w swojej karierze petnita obowigzki ministra, o czym sama moéwi w wywiadzie, Hanna Gronkiewicz-Waltz
sprawowata w momencie przeprowadzania wywiadu urzad prezydenta Warszawy, byla tez w zarzadzie partii
a Matgorzata Szmajdzinska-Sekula byla postanka na Sejm.
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dziennikarze w wigkszosci wywiadéw zwracali si¢ per ,,pan” (osiem na dziesigc).
Wzmiankujgc o osobach trzecich wspominano o ich pozycjach, ale przewaznie wtedy, gdy
petiona funkcja nie wspotgrata z wypowiadanymi stowami (np. w przypadku W. Pawlaka?®)
lub dazono do podkreslenia kompetencji (np. J. Rostowskiego jako ministra finansow; N9/298).
D. Tusk iJ. Kaczynski we wszystkich wywiadach wymieniani byli z nazwiska lub z imienia
I nazwiska (jak liderzy partii lub czolowi dzialacze), pelnionej funkcji (premier/prezes) lub
potaczenia obu tych elementoéw. Pojawity si¢ jednak dwa wywiady — oba przeprowadzone przez
Piotra Najsztuba — w ktorych w rozmowie zwracano si¢ do rozméwcy z uwzglednieniem
petnionej przez niego funkcji. Do B. Artukowicza (W10/340) dziennikarz trzykrotnie zwrdcit
si¢ per ,,panie ministrze” i kilkakrotnie podkreslil petniong przez niego funkcj¢ (np. ,,minister
zdrowia...”, ,,...jest si¢ ministrem?”’), podczas gdy o Ewie Kopacz moéowit po nazwisku
(,Mowig >>Kopacz<< a pan mysli?”), wskazywat przez zaimek ,,ona” lub po prostu ,,pani
Kopacz”. Joanna Mucha jednak nazywana byta raz ,minister Muchg”, a drugim razem —
przesmiewczo — ,,ministrg Muchg”. Jacek Rostowski nazywany byt ,,ministrem Rostowskim”,
a Donald Tusk ironicznie ,tatusiem”. Do Rafata Grupinskiego (N25/842) Piotr Najsztub
W pierwszym pytaniu zwrocit si¢ per ,,pan”, lecz dalej trzykrotnie podkreslit pelniong przez
niego funkcj¢ przewodniczacego. Chociaz osoby takie jak Jarostaw Kaczynski, Michal Boni
czy Jarostaw Gowin wymieniane byty wylacznie z nazwiska, nazwa petnionej funkcji pojawita
si¢ przy nazwisku Adama Hofmana (,,posel Hofman”) oraz — w innym miejscu — Jarostawa
Gowina (,,minister Gowin”). Wida¢ zatem, ze wzmiankujagc 0 politykach nie zawsze
powotywano si¢ na pelnione przez nich funkcje, a polityczki niekoniecznie wymieniano
wylgcznie z nazwiska. Chociaz Ewa Kopacz nazwana byta ,,panig Kopacz”, Joannie Musze
w obu wzmiankach podkreslono nazwe petnionej funkcji. Nalezy jednak zwroci¢ uwage na to,
ze w przypadku Ewy Kopacz uwidocznit si¢ negatywny stosunek dziennikarza do jej poczynan
jako minister zdrowia, a w odniesieniu do Joanny Muchy podkreslenie funkcji nie byto
nobilitujace, lecz krytyczne. W obu przypadkach wzmianka o pelnionej funkcji wzmacniata
negatywna ocene dziatan polityczek, gorsza nawet od oceny dokonan ministra Artukowicza®®.

W tym ostatnim przypadku ujawnita si¢ nieodnotowana w wywiadach z polityczkami

strategia moze by¢ gorzej, polegajaca na tym, ze pomimo negatywnej oceny dziatan

235 Przyzna pan, ze to dziwne, jesli co$ takiego mowi urzedujacy od ponad czterech lat wicepremier i minister

gospodarki” pyt. 2. (N9/298).

2% (...) zdjeta z pana troche ciezaru chtopca do bicia i mamy teraz dziewczynke do bicia. Bo chyba to ulga, kiedy
nie czyta si¢ codziennie o sobie, jakim to ztym, niekompetentnym, ktamliwym jest si¢ ministrem?” pyt. 56, ,,Uf.
Dostat pan po stu dniach rzadu, razem z minister Mucha, najgorsze oceny, siedzicie w oslej tawce (...)” pyt. 46.
(W10/340).
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rozmoéwcy tagodzi si¢ jego obraz poprzez wskazanie osob, ktore oceniane sg jeszcze bardziej
krytycznie i na tle ktorych rozméwca wypada znacznie lepiej.

W wywiadach z politykami nie pojawit si¢ problem ,,zaspokajania oczekiwan opinii
publicznej”, zaden z politykow nie byt pytany o postanowienia noworoczne ani o wptyw, jaki
wywieral na premiera (badz szefa wiasnej partii). Kwestia rodziny pojawita si¢ wylacznie
w jednym wywiadzie (z B. Artlukowiczem) — padto pytanie nie o relacje z rodzina, ale o miejsce
zamieszkania (warto zwroci¢ uwagg na sprawczo$¢ — decyzja o przeprowadzce): ,,I dlatego nie
przeprowadzil pan rodziny ze Szczecina do Warszawy?”?*’. Byla to jedyna sekwencja
poruszajaca problematyke rodziny w wywiadach z politykami, a kwestia zamieszkania jest
jednak jakosciowo odmienna od pytan o bycie dobrg babcig (M. Szmajdzinska-Sekuta) lub
opini¢ matzonka (J. Kluzik-Rostkowska). W odpowiedzi polityk nie podjat kwestii relacji
Zrodzing, a jedynie wyjasnit motywy swojego postgpowania. W zadnym przypadku nie
pojawito si¢ tez pytanie o pte¢ (meska) w polityce ani o to, czy ktory$ z politykow zostat
mianowany na stanowisko z uwagi na jego wyglad. Nie padto roéwniez pytanie 0 uczestnictwo
na wieczornych kolacjach politycznych z alkoholem ani o to, czy polityk chcialby zosta¢
prezydentem. Wydaje si¢, ze zagadnienia te poruszano wytacznie z kobietami; w przypadku
mezczyzn wydaja si¢ albo naturalne (np. uczestnictwo w spotkaniach z alkoholem, aspiracje
polityczne) albo niedorzeczne (znaczenie wygladu dla nominacji). Brak pewnych zagadnien,
ktére sa podejmowane w wywiadach z polityczkami, wskazuje jednoczesnie na to, co jest
niezwykte w przypadku pan i oczywiste w przypadku panow.

Dziennikarzom (nie bylo ws$rod nich Tomasza Machaty) zdarzato si¢ powracaé
do podjetej wezesniej kwestii, jednak dotyczyla ona negatywnej oceny polityka wytacznie
W odniesieniu do Bartosza Arlukowicza (W10/340). Pozostate usilne powroty do podjetych
wczesniej zagadnien dotyczyly ewentualnego spadku poparcia dla Platformy Obywatelskiej
(W25/842), proby uzyskania potwierdzenia oczekiwanej rekonstrukcji rzadu (W23/767) i wizji
panstwa wedhug Jarostawa Kaczynskiego (W16/546). W kazdym wywiadzie pojawity si¢
dygresje prowokowane wypowiedziami rozmoéwcow i odnotowano przynajmniej jeden powrot
do przerwanego w ten sposob watku. Rozmowy wydaja si¢ jednak ptynne i powigzane
tematycznie, sg wsrod nawet takie, w ktorych oprocz krotkiej dygresji (jedno, dwa pytania) nie
odnotowano utraty ptynnosci (W16/546) lub dygresja pozostawata w kregu tematycznym
I nakreslata kontekst dla pytania nawigzujacego do wczesniejszych kwestii (N46/1481).

237 Odpowiedz brzmiata: ,,Nie. Dlatego, ze nie chce dostosowywaé zycia swoich dzieci, ktore chodzg do szkoty,

do przedszkola, do swojego. Jednak bede jezdzit tym pociagiem w zaleznosci od pociagu szes¢, szeS¢ i pot
godziny” (W10/340).
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Najbardziej chaotyczny wydaje si¢ wywiad z R. Sikorskim (N23/760), w ktorym w trzynastu
pytaniach usitowano poruszyé wiele odmiennych tematycznie zagadnien?®,
We wszystkich pozostalych wywiadach pytania w wiekszosci wyptywaty z wypowiedzi

i jedynie sporadycznie zdarzata si¢ naglta zmiana tematu®®.

Co wigcej, dziennikarze
niejednokrotnie wraz z rozmowcami snuli domysty dotyczace motywacji i znaczenia
podejmowanych dziatan (np. ,,Moze chca stworzy¢ alternatywny rzad, ktory bedzie dziatat
rownolegle do istniejgcego, cho¢ bez wtadzy wykonawczej?” W38/1275).

Polityczki czesto uzywaty jezyka potocznego, przy czym potoczne frazy najczesciej
wypowiadata Malgorzata Szmajdzinska-Sekula, natomiast po potoczne slownictwo siggala
najczesciej Joanna Kluzik-Rostkowska. Joanna Mucha uzywata potocznego jezyka jedynie
sporadycznie, nawigzujac do stow dziennikarza, natomiast Hanna Gronkiewicz-Waltz — prawie
wcale. W wywiadach z politykami uzycie potocznej polszczyzny bylo ledwie zauwazalne.
Zaréwno dziennikarze podchwytywali potoczne sformulowania rozmowcow, jak i rozmoéwcy
powtarzali zwroty dziennikarzy®*. Politycy uzywali potocznej polszczyzny sporadycznie
(,,dzwonek ostrzegawczy” 1 ,,zderzak premiera” W31/1038, ,,plu¢ sobie w twarz” W16/546;
»zacisngé pasa” i ,by¢ fair” N9/298). Zdarzaty si¢ takze wywiady, w ani rozmowca ani
dziennikarz w ogole po takie frazy nie siggat (N46/1481).

Pytania zadawane politykom oscylowaty wokot kwestii profesjonalnych. W trzech
wywiadach z politykami podjety zostal temat katastrofy smolenskiej i jej znaczenia dla polityki.
Chociaz zagadnienie to pojawito si¢ rowniez w wywiadzie z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta,
miato ono inny wymiar: polityczke pytano o odczucia dotyczace wydarzenia, opini¢ na temat
ustalen organdéw badajacych jego przyczyny i mogacej powsta¢ migedzynarodowej komisji,
ewentualne konsekwencje polityczne, ktore powinny (lub nie) zosta¢ wyciagniete wzgledem
wybranych politykéw oraz o to, czy katastrofa ta bedzie miata znaczenie dla uktadu sit
politycznych po wyborach. W wywiadzie z L. Dornem (W16/546) rozwazano znaczenie tego
wydarzenia dla ideologii partyjnych i ksztattu sceny politycznej, zaufania do instytucji
panstwowych oraz dla krystalizacji 1 umacniania si¢ podzialéw spotecznych. Temat Smolenska

pojawit si¢ rowniez w wywiadzie z R. Grupinskim (W25/842) w odniesieniu do hipotetycznej

238 Np. zadane kolejno pytania o problem Polakoéw w dostrzeganiu sukceséw, o to co ,,wkurza” rozméwee w olsce
oraz o euroentuzjazm; o polityke zagraniczng wzgledem Niemiec, o pojednanie z Rosja i kolejno o stadionowych
chuliganéw w kontekscie filmu w BBC przed Euro 2012.

239 Np. przejscie od kwestii politycznych spotkafi podczas Euro 2012 do wyboréw prezydenckich i ewentualnej
kandydatury Bronistawa Komorowskiego (W23/767), do$¢ czesto zmiany tematoéw zdarzaly sie w wywiadzie
Piotra Najsztuba z Rafalem Grupinskim (W25/842).

240 Zwroty dziennikarzy: ,,oskuba¢ z ozdobnikow” (W16/546), ,,zgarng¢ cata pule” (W16/546), ,,przymkna¢ oko”,
»dzwonek ostrzegawczy” i,,wypchna¢ z partii” (W31/1038), ,,by¢ zbyt migkkim” i ,,by¢ usadowionym” (N9/298).
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komisji mi¢dzynarodowej, jej znaczenia dla instytucji panstwowych oraz dotychczas
poczynionych ustalen (9 z 63 pytan). Kwestia katastrofy smolenskiej w kontekscie doniesien
0 trotylu znalazla si¢ rowniez w wywiadzie z G. Schetyng (N46/1481), ale raczej w konteksScie
jej politycznego znaczenia dla partii niz jako samodzielny problem.

Tematyka podejmowana z politykami i polityczkami byla odmienna. Najblizszy
wywiadom z me¢zczyznami okazat si¢ wywiad z Hanng Gronkiewicz-Waltz, ktora pytano
o kwestie partyjne, koalicje i wybory, ale rowniez sukcesje po premierze?!. Z politykami
podejmowano problematyke, ktorej zabrakto w wywiadach z polityczkami: kwesti¢ emerytur,
podatkow, polityki zagranicznej oraz ideologii politycznej i partyjnej. Wydaje si¢ zatem, ze
mezczyzni postrzegani sg jako eksperci od twardych zagadnien (cho¢ z Matgorzata
Szmajdzinska-Sekuta podj¢to kwestie obronnos$ci kraju, zaznaczajac jednak, ze migkkie kwestie
sg wazniejsze). Pojawia si¢ pytanie, czy zgodnie z teorig agenda setting wywiady z politykami
publikowane sg czesciej poniewaz dotycza zagadnien postrzeganych jako wazniejsze, czy tez
z uwagi na znaczenie tych politykoéw, co przektada si¢ na podejmowang problematyke zaleznie
od ich zainteresowan. W efekcie skupienie si¢ na roszadach partyjnych, projektach ustaw,
katastrofie smolenskiej czy polityce migdzynarodowej wskazuje na zagadnienia, ktore
W polityce mozna uznac za istotne, pomijajac takie kwestie, jak chociazby szkolnictwo.

Niektore problemy podejmowano zaréwno z politykami, jak i z polityczkami, a jedna
z takich kwestii byla osobowo$¢ Donalda Tuska. O ile jednak w wywiadzie z Hanna
Gronkiewicz-Waltz kwestie o tym, iz premier ulega nastrojom oraz jest histeryczny, wpada
W furie byly stwierdzeniami, w wywiadzie z Grzegorzem Schetyng (N46/1481) padto pytanie
o to, ,,Czy premier jest samotny?”. Wynikalo ono z wczesniejszych sekwencji, zgodnie
z ktérymi premier nie otacza si¢ juz grupq przyjaciot, ale ludzmi, z ktérymi tacza relacje oparte
glownie na zarzgdzaniu. O ile wspomniana polityczka w odpowiedzi wyjasnita, Ze nic jej nie
wiadomo o humorach premiera i nigdy ich nie do$wiadczyla, Grzegorz Schetyna utozsamit
samotno$¢ z poczuciem indywidualnej odpowiedzialnosci.

W tych samych wywiadach wspomniano o trzeciej kadencji premiera: polityka spytano
rzeczowo o plany premiera®*?, polityczke za$ 0 jej wyobrazenia 0 nich?®. Do rzeczowych

nalezato rowniez pytanie postawione Rafatowi Grupinskiemu?** — w tym przypadku zatozono,

241 W wywiadzie z Matgorzata Szmajdzinska-Sekuta pytania dotyczace premierostwa i prezydentury mialy
ogolniejszy charakter i nie odnosily sie do jej dwczesnych mozliwosci.

242 Czy Tusk mysli o trzeciej kadencji?” — pytanie dziennikarki (N46/1481).

243 (...) Wyobraza sobie pani, ze w 2015 roku Donald Tusk po raz trzeci wygrywa z Platformg wybory?”, ,,Mimo,
ze Donald Tusk sobie tego nie wyobraza i mowil, ze dwie kadencje wystarcza?” (N12/400).

24 (...) A ile prawdy jest w tym, ze Donald Tusk — whrew swojej jesiennej zapowiedzi — po raz kolejny zawalczy
0 przywodztwo w Platformie?” (W25/842).
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ze moze on posiada¢ wiedzg pewniejsza 1 wykraczajaca poza deklaracje samego premiera.
Uwidacznia si¢ tu zatozenie, ze politycy posiadajg wiedzg o planach szefa rzadu niezaleznie
od jego oficjalnych deklaracji, natomiast polityczka moze wyobrazaé¢ sobie mozliwe
scenariusze nie majac pewnosci?®®. Istotny jest fakt, ze nie tylko z mezczyznami, ale takze
Z kobietg temat ten zostat podjety. Co wigcej, R. Grupinskiego poproszono réwniez 0 oceng,
czy jego zdaniem ,,wlasciwy bylby ten [scenariusz], w ktérym Donald Tusk ponownie zostaje
szefem PO?” (W25/842), budujac tym samym jego pozycj¢ jako niezaleznego autorytetu,
zdolnego do oceny dziatan premiera i ich wptywu na ksztatt catej sceny politycznej®*®.

W obu wywiadach — z Grzegorzem Schetyng (N46/1481) i z Hanng Gronkiewicz-Waltz
— odmiennie podjeto rowniez kwesti¢ ewentualnego sukcesora. O ile G. Schetyne zapytano
wprost: ,,Donald Tusk przygotowuje sobie nastepce?”, o tyle Hanng¢ Gronkiewicz-Waltz
metaforycznie, nawigzujac do wczesniej uzytej przenosni: ,,Moze nadchodzi czas w Platformie,
zeby kierowca zdecydowal: dam innym potrzymac troche kierownicg?”. Rozmowce spytano
o0 intencjonalne dziatania premiera, za§ rozmowczyni¢ o opini¢, czy nadeszta pora aby premier
podjat jakie$ dziatanie, nie odwolujac si¢ bezposrednio do wiedzy o planach Donalda Tuska.
W tym przypadku G. Schetyna proszony byt o przedstawienie stanowiska premiera, prezydent
Warszawy za$ ponownie o opini¢. W wywiadzie z G. Schetyng (N46/1481) wspomniano

0 sukcesji wtadzy?*’

, hatomiast w wywiadzie z polityczka poruszono kwestie wigkszej liczby
decydentow, ktorzy w przysztosci mogliby staé sie liderami®®®, Oba pytania odnosza sie
do sposobu zarzadzania partig, lecz w pierwszym przypadku polityk ukazywany jest jako
bezwzgledny strateg, w drugim za$ jako lider, ktorego role poddano w watpliwos¢. Rafata
Grupinskiego?*® spytano natomiast o to, czy scenariusz z kims innym jako liderem jest mozliwy
do wyobrazenia, przy czym dziennikarz jednoznacznie stwierdza, Zze premier nie ma swojego
potencjalnego zastepcy, ktorego moglby sygnowaé na to stanowisko, a sytuacje te uwaza
za powszechng we wszystkich partiach. Rafal Grupinski nie jest pytany o zamiary, intencje czy
dziatanie premiera, ale o opinig.

Pojawita si¢ jeszcze jedna wspolna kwestia: to, czy interlokutor zostanie premierem.
Grzegorza Schetyne spytano rzeczowo: ,,Bedzie pan kolejnym premierem?” (N46/1481),

podczas gdy Hannie Gronkiewicz-Waltz postawiono pytanie bardziej subtelnie: ,,Wyobraza

245 Skonfrontowano wypowiedz prezydent warszawy dopuszczajaca scenariusz z trzecia kadencja Tuska
ze stwierdzeniem, ze ,,on sam sobie tego nie wyobraza” (N12/400).

246 podobny mechanizm w pytaniu: ,.(...) Kiedy [premier] powinien dokona¢ zmian w rzadzie?” (W25/842)

247 A moze Donald Tusk boi si¢ (...) mie¢ w partii delfina? Woli ukreci¢ mu teb, zanim ten skoczy mu do gardta?”.
248 Skad wiec pytania, czy Tusk jest Platformie potrzebny, ze moze powinno by¢ wiecej decydentdw na gorze?”.
249 Potrafi pan wyobrazi¢ sobie innego lidera? Po tylu latach dominacji Tuska nikt nie wyrdst w Platformie az tak,
zeby mogl go zastapi¢. Nie ma w tej partii hodowli nowych liderow. W innych zreszta tez” (W25/842).
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sobie pani W przyszto$ci przeprowadzke z ratusza do Kancelarii Premiera?”?®°, Co wiecej,
okreslenie kolejny premier moze sugerowac sukcesje po Donaldzie Tusku, podczas gdy
W odniesieniu do polityczki wskazano na dluzsza perspektywe czasowa. Potwierdzajg si¢
réwniez powyzsze ustalenia dotyczace tego, iz polityka pytano o fakt (czy zostanie premierem),
natomiast polityczke o mozliwy scenariusz, wyobrazenie — czy dopuszcza do siebie takg mysl.

W wywiadzie z Ludwikiem Dornem (W16/546) pojawito si¢ kilka pytan zbieznych
Z pytaniami stawianymi Matgorzacie Szmajdzinskiej-Sekule (W30/1012). Pierwsze z nich
dotyczyto kwestii Smolenska jako zrodta politycznego kapitatu, zdolnego doprowadzié
do zmiany wtadzy®!. Réznica wynikata z tego, iz polityk sam podjal kwestie znaczenia
katastrofy dla wyboréow (w kontekScie wcze$niejszej rozmowy o ideologii prezesa PiS),
natomiast polityczce pytanie to postawiono jako podsumowanie rozwazan nad wynikami
sledztwa. W obu przypadkach odpowiedz byla negatywna. Wazne, by podkresli¢, ze polityczka
(podobnie jak Hanna Gronkiewicz-Waltz) zostata zapytana o mozliwo$¢ wyobrazenia sobie
czego$, a nie o przewidywanie faktow, co miato miejsce w odniesieniu do polityka.

Obu wspomnianym osobom postawiono rdwniez pytanie o antagonizmy w polityce,
jednak Matgorzate Szmajdzinska-Sekule spytano o negatywne emocje w sali sejmowej
(nazwane konkretnie, z ujemnym tadunkiem emocjonalnym)®®?, za$ Ludwika Dorna —
w kontekscie jego wezesniejszej wypowiedzi — 0 t0, Czy wymieniony przez niego typ emocji —
niechetny dystans (mozliwie zneutralizowany pod wzgledem nacechowania emocjonalnego)
jest politycznie akceptowalny?2. O ile kobiecie postawiono pytanie dotyczace postrzegania
przez nig $wiata i jej doSwiadczenia (konkret), m¢zczyzna zostal zapytany o ogodlniejsze
prawidtowosci rzadzace sceng polityczng (abstrakcja).

Po trzecie, odnosnie do rzetelnych informacji o katastrofie polityka zapytano jaka jest
prawda o Smolensku? (W16/546), podczas gdy polityczke o dziatania organow panstwowych
majacych prawde ujawni¢ oraz o to, czy dotychczasowe spekulacje nie wywotuja U niej
watpliwosci, ze mogt to by¢ zamach. Pytanie postawione me¢zczyznie bylo otwarte
I niesugerujace, podczas gdy pytania zadane kobiecie sugerowaty oczekiwane odpowiedzi.
Co wiecej, zatozono, ze polityk zna prawde i moze ja ujawnié, natomiast w rozmowie

z polityczka przyjeto, ze prawda jest nieznana i moze by¢ ujawniona przez osoby trzecie,

20 7 sugestia: ,,Narzedzia, zeby to osiaggnaé nie w Warszawie, ale w Polsce, s3 w Kancelarii Premiera, a nie
W stotecznym ratuszu”.

251 pytanie do polityka: ,,Dlaczego nie? Smolensk ma w sobie potezny tadunek emocjonalny”; pytanie do
polityczki: ,,Potrafi pani wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej emocje smolenskie doprowadzajg do zmiany wiadzy?”
22 | Jakie$ $lady nienawisci dostrzegta pani w parlamencie?”.

238 Niechetny dystans miesci si¢ w normalnych politycznych namigtnosciach?” (W16/546).
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organy panstwowe lub pozapanstwowe (komisja zagraniczna), a rozmowczyni pozostaja
spekulacje. Polityczke pytano o dziatania instytucji majacych ustali¢ prawde, lecz nie pytano
jaka ta prawda zdaniem rozmowczyni jest.

W wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz (N12/400) oraz w wywiadzie z Jarostawem
Gowinem (W31/1038) podjeto problematyke in vitro. Polityczke zapytano jednak o kwestie
formalne, czy bedzie radzita wréci¢ do ustawy o in vitro?, natomiast polityka o meritum
i poglady, pytajac czy projekt ustawy nie bedzie dla niego sygnafem, Ze nie ma miejsca dla
konserwatystow w Platformie oraz o elementy, ktore sg wedtug niego nie do zaakceptowania
(non possumus) we tej ustawie.

W jednym pytaniu z Jarostawem Gowinem wspomniano o zwiazkach partnerskich?®*,
natomiast prezydent Warszawy zostata kilkakrotnie spytana o t¢ kwesti¢: 0 akceptacje takich
zwigzkow (,,Zwiazki partnerskie sa niedopuszczalne?”; pytanie sugerujace), o probe
przeprowadzenia ustawy o zwigzkach oraz 0 to, jak podczas narady w Kancelarii Premiera
bedzie radzita w sprawie zwigzkéw. W tym przypadku to Hannie Gronkiewicz-Waltz zadano
pytania odnoszace si¢ zarowno do meritum, pogladow, jak i do kwestii formalnych (faktu
radzenia w jakiej$ sprawie), podczas gdy J. Gowina pytano o jego reakcje na konkretne
dziatanie partii. Mozna pokusi¢ si¢ o konkluzje, ze polityczka miata wypowiedzie¢ si¢ na temat
procesu tworzenia ustawy, a polityk o jego stosunku do tej inicjatywy.

Ostatnia wspolna kwestia dotyczyta zmiany koalicji. Jarostawa Gowina zapytano
0 wiare w mozliwo$¢ zmiany koalicjanta w biezacej kadencji®®®, podczas gdy polityczke
0 zmiang koalicji w dramatycznej sytuacji (w nawigzaniu do wczesniejszej odpowiedzi).
W tym przypadku sugestywne zestawienie pytan wskazuje, ze zmiana koalicji jest postrzegana
jako dramat, efekt nieprzewidzianych zdarzen, podczas gdy w rozmowie z politykiem wydaje
si¢ ona by¢ elementem strategii i planowania. Polityczke spytano réwniez o to, czy lepsza inna
koalicja niz wczesniejsze wybory oraz 0 mozliwych koalicjantow — kwestii tej po§wigcono
wigcej uwagi niz w rozmowie z politykiem. Druga rdznica polega na tym, ze polityka zapytano
czy wierzy, ze zmiana koalicji jest szykowana jeszcze w biezgcej kadencji, CO sugeruje,
ze pytanie to moze bazowac na zastyszanych informacjach, podczas gdy rozmowa z polityczka
jest rozwazaniem mozliwych scenariuszy bez odwotania do wiedzy badz poglosek.

Jedynie w wywiadzie z Bartoszem Arlukowiczem (W10/340) pojawit si¢ watek

oczekiwan spotecznych, podobnie jak miato to miejsce wzgledem Joanny Muchy. O ile jednak

24 | A gdyby PO zglosita swoj projekt ustawy o zwigzkach partnerskich?” (W31/1038).
25 A wierzy pan, ze jeszcze w tej kadencji szykowana jest wymiana koalicjanta na Palikota albo SLD?”
(W31/1038)
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polityczke pytano o oczekiwania wzglgdem niej oraz o to, jak zamiesza je zaspokoi¢, pytanie
postawione politykowi odnosito si¢ do jego odczu¢ zwigzanych z faktem, ze jego dziatania nie
pozwola na zaspokojenie opinii spotecznej®®. Nie =zostal on spytany o stawiane
mu oczekiwania ani jak im sprosta — zostaty one zatozone a priori. Ponadto, w pytaniu kryta
si¢ opinia, ze odmowa realizacji antycypowanych oczekiwan wynikata z koniecznosci (,,musi
pan mowic: nie”). Rozmdéwce pytano o odczucia towarzyszaCe rozbiezno$ciom miedzy
koniecznymi dziataniami a niespetnionymi oczekiwaniami, podczas gdy Joanng¢ Muchg o to,
czego opinia publiczna oczekuje od niej i — wielokrotnie — jak zaspokoi te oczekiwania
(co sugerowato, ze jest to gltdéwnym jej celem). W przypadku ministra zdrowia wyraznie
podkreslono rozbieznosci pomiedzy racjonalnym i koniecznym dziataniem a oczekiwaniami.
W wywiadzie z Ryszardem Kaliszem (W38/1275) pojawit si¢ watek podjety z Hanng
Gronkiewicz-Waltz dotyczacy wniosku o Trybunat Stanu dla dwoch politykow. O ile
polityczke zapytano czy radzitaby forsowa¢ wniosek o Trybunatl Stanu dla Jarostawa
Kaczynskiego i Zbigniewa Ziobry, 0 tyle politykowi zadano pytanie o to, czy zostanie

on przegtosowany, podkreslajac ze optowal za takim rozwigzaniem?’

. Rdéznica polega na tym,
iz polityczka pytana jest o jej stosunek do tego wniosku (Czy jej zdaniem nalezy go forsowac),
za$ polityk o faktyczne jego ztozenie (czy zostanie ztozony, czy co$ z niego bedzie), a zatem
proszony byt o przewidzenie rozwoju wydarzen. Istotny jest fakt, ze Hanna Gronkiewicz-Waltz
jest cztonkiem partii, ktora nad wnioskiem pracowata i zostata zapytana o opinig, o jej stosunek
do tego wniosku, podczas gdy polityk niezwigzany z tym ugrupowaniem miat ocenié, czy
W rzeczywisto$ci zostanie on ztozony, a zatem 0 mozliwe realne dziatania.

W wywiadzie z Rafatem Grupinskim (W25/842) podjeto zagadnienia obecne
w wywiadzie z Joanng Muchg. Pierwsze pytanie zadane politykowi brzmiato: ,,Chodzi pan
na mecze?” (polityczke spytano o to, czy by/la w szatni po meczu?), a nastepnie czy bedzie
chodzi¢ (gdy odpowiedzial Ze nie, dziennikarz sugerowal mozliwe powody takiego
zachowania, usprawiedliwiat: ,,Bo pan intelektualista, bo literatura, bo futbol to nie pana
emocje?”’). Réznica niewielka, ale znaczgca — wiadomo, ze obecnos¢ na meczu jest bardziej
powszechna niz w szatni po skonczonych rozgrywkach, a Joanna Mucha nie przejawiata

wigkszego zainteresowania dyscyplinami sportowymi. Pytanie jej zadane mozna zatem odebra¢

jako ztosliwe, podczas gdy pytanie zadane R. Grupinskiemu mozna uznaé¢ za neutralne,

2% Teraz jednak wielu oczekiwaniom spolecznym musi pan méwié: nie, nie zrealizujemy tego koniec, kropka.
Nawet jesli to sie dzieje migdzy wierszami nowego spisu lekow refundowanych. Jak si¢ pan z tym czuje? (...)”;
,»Jak by pan to nazwal? Zamykaniem oczu?”” (W10/340)

257 Pan chcial szefa PiS stawia¢ przed Trybunalem Stanu. Teraz Grzegorz Schetyna mowi, ze jest juz gotowy
wniosek o TS dla Kaczynskiego i Ziobry. Czy co$ z tego bedzie?” (W38/1275)
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zwlaszcza w kontekscie rozgrywek Euro 2012. Gdyby Joanng Muche zapytac¢ 0 uczestnictwo
na meczach, a dopiero pdzniej o wizytacje szatni jesli odpowiedziataby twierdzaco, bytoby
to zrozumiate. Jesli jednak rozpoczyna si¢ od pytania bardziej konkretnego z pominigciem filtra
(tj. pytania ogodlniejszego), to mozna zaktadac, iz ma to swoj cel — w tym przypadku ukazanie
niedostosowania pani minister do petnionej przez nig funkcji. W przypadku R. Grupinskiego
pytanie otwierajace wywiad wydaje si¢ by¢ na miejscu nie tylko z powodu swojej ogélnikowe;j
formy, ale réwniez w zwigzku z tytutem wywiadu — ,,Smuda nie wywrdci Tuska”, ktory
wskazuje, ze rozmowa bedzie przynajmniej czesciowo dotyczyta tematdw pitkarskich.

W wywiadzie z Rafalem Grupinskim (W25/842) oraz w wywiadzie z Malgorzatg
Szmajdzinska-Sekula poruszono réwniez kwesti¢ miedzynarodowej komisji, majacej zbadaé
przyczyny katastrofy samolotu prezydenckiego. W obu przypadkach pytanie o utworzenie
komisji byto rzeczowe. Polityczke zapytano: ,,(...) Pani jest jej zwolenniczka?”, natomiast
polityka: ,,Jak si¢ pan odnosi do pomystu powotania ewentualnej miedzynarodowej komisji do
ponownego zbadania katastrofy smolenskiej? (...) Czy bedziecie chcieli stworzy¢ taka
komisje?”. Roznica polega na tym, ze w rozmowie z szefem klubu PO podkreslono partyjnos¢
1 wspolne dziatanie mowiac bedziecie chcieli, jednocze$nie przyznajac moc sprawczg
rozméwcy jako cztonkowi tejze grupy, natomiast polityczke poproszono wytacznie o opinig.

Do kwestii powotania komisji odwotywato si¢ kilka pytan. Obu osobom zadano pytania
o znaczenie komisji dla organdéw panstwowych: szefowi klubu PO o to, czy jej powotanie ,(...)
bytoby dla wladzy podwazeniem zaufania do swoich wczesniejszych dziatan, czyli do same]
siebie?” (W25/842). W wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinskg-Sekutg pytanie bylo
stwierdzeniem, ze osoby podwazajace sens komisji méwia, iz kwestionowalaby ona powage
panstwa, poniewaz ,,(...) panstwo (...) przyznatoby si¢, Ze samo nie jest w stanie dotrze¢ do
faktow 1 ich umiejetnie zanalizowac”. Wydzwiek pytania jest podobny, jednak o ile
w rozmowie z szefem PO moéwi si¢ o podwazeniu dzialan wiladzy, o tyle w rozmowie
Z postanka dziennikarz odnosi si¢ do panstwa (moga one w tym ujeciu stanowi¢ synonimy).
Politykowi postawiono pytanie konkretne, w rozmowie z polityczka byta to za§ wypowiedz,
do ktorej — jak oczekiwano — miata si¢ ona ustosunkowac.

O ile polityczka proszona byty o nakreslenie mozliwych scenariuszy przysztoéci®®®,
0 tyle w wywiadzie z Rafalem Grupinskim Piotr Najsztub sam wskazat mozliwy scenariusz

przysztosci 1 spytal rozmowce o to, czy wtadza jest przygotowana na takg ewentualnosc i1 czy

28 Potrafi pani wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej emocje smolenskie doprowadzaja do zmiany wladzy?”
(W30/1012).
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bedzie w stanie sobie z nig poradzi¢?®®. Poziom rozmowy przenosi si¢ tym samym z poziomu
domystéw na poziom konkretnych rozwigzan. Nalezy zwrdci¢é rowniez uwage na to,
iz dziennikarz zatozyt, ze rozmoéwca rozwazal lub mogt rozwazaé takie scenariusze, skoro zadat
pytanie o to, czy istniejg juz przygotowane zawczasu rozwigzania.

Nalezy przytoczy¢ rdwniez istotng rdéznice w podejsciu do przysztosci politykow. Jak
zostato to juz wspomniane w rozdziale 5.1.5., Hann¢ Gronkiewicz-Waltz pytano o to, czy
wyobraza sobie pelnienie funkcji premiera, a jej brak wybiegania w przysztos¢ okreslono
mianem braku ambicji i w dalszym ciggu pytano o plany na najblizsze dziesi¢¢ Ilat.
W wywiadzie z 2012 roku dziennikarz zadawszy pytanie o to, czy Donald Tusk wystartuje
w wyborach prezydenckich w 2015 roku otrzymat odpowiedz, iz: ,,Donald Tusk jest zbyt
wytrawnym politykiem [wyroznienie — K.S.], by robi¢ szczegdtowe plany na cztery lata
do przodu” (N6/193; wywiad z Jarostawem Gowinem). Wskazuje to, iz brak planow w istocie
swiadczy o ,,wielkosci” polityka, a nie braku ambicji. Pytanie do prezydent Warszawy o tak
dalekosigzne plany mozna potraktowac zatem jako sygnal, ze dziennikarz nie traktowat jej jako
wytrawnego polityka. Pokresli¢ jednak nalezy, iz wywiad z Hanng Gronkiewicz-Waltz
przeprowadzat inny dziennikarz, niz wywiad z Jarostawem Gowinem. MozZna jednak przyjac,
ze pewien zestaw przekonan jest wspolny dla catego pola politycznego.

Zar6wno w wywiadzie z Rafatem Grupinskim (W25/842) jak 1 Hanng Gronkiewicz-
Waltz padto pytanie o stanowisko Platformy: w wywiadzie z politykiem pytano o zacie$nienie
wspotpracy Unii Europejskiej, ewentualng federalizacje, mocniejszg unie polityczng krajow
wspolnoty, a w wywiadzie z polityczka podjeto kwestie zwigzkow partnerskich. O ile jednak
polityka spytano czy Platforma ma w tej sprawie stanowisko, dajac mu szanse ukierunkowania
odpowiedzi w dowolny sposéb, polityczce postawiono pytanie o konkretne dziatania:
»Platforma sprobuje przeprowadzi¢ ustawe o zwigzkach?”.

W wickszosci pytan kierowanych do politykow pojawity si¢ podobne strategie jak
wzgledem polityczek, przy czym strategie ujawniania wiedzy, nakreslania scenariuszy,
sugerowania odpowiedzi oraz stwierdzania faktu okazaly si¢ najczestsze. Nie odnotowano
warto$ciowania poprzez narzucanie definicji sytuacji, eksplicytnego podkreslania braku

doswiadczenia, strategii ,,mamy ci¢”, przemieszczenia cech, dyskredytacji przez pte¢, gradacji

259 Mozliwy jest tez taki scenariusz: nasza kleska pitkarska, tapniecie nastrojow i PKB zacznie spadaé, bo smutni

Polacy nie beda chceieli kupowaé i napedza¢ w ten sposdéb gospodarki. Macie jaki$ plan awaryjny w takiej
sytuacji?” (W25/842). Podobne pytanie: ,,(...) gdyby tak si¢ ztozylo, Ze podebrano by wam jeszcze kilku postow
i straciliby$cie t¢ niewielka przewagg, to Platforma zdecydowalaby si¢ kontynuowac¢ rzad juz jako
mniejszosciowy?” (W25/842).
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jezykowej ani podkreslania niezwyklosci. Pojawily si¢ takze strategie nieobecne w wywiadach
z polityczkami: ,,moze by¢ gorzej”, szukanie usprawiedliwienia oraz tonowanie optymizmu.

Technika ,,moze by¢ gorzej” zostala juz omowiona we wczesniejszej czesci
niniejszego rozdziatu. Dla przypomnienia — jej celem jest przedstawienie argumentu, postaci
lub dziatania, na tle ktérego rozméwca wypada lepiej i ktory pozwala mu zachowaé twarz,
pokazaé, ze mozna by¢ ocenianym jeszcze krytyczniej, przez co prowadzi do lekkiej poprawy
ztego wizerunku. Technika szukania usprawiedliwienia pojawita si¢ w wywiadzie z Rafatem
Grupinskim (W25/842), w ktorym w odpowiedzi na stwierdzenie, ze rozmowca nie chodzi
na mecze, padto pytanie: ,,Bo pan intelektualista, bo literatura, co futbol to nie pana emocje?”,
ktore moglo stanowié¢ wytlumaczenie faktu, iz interlokutor nie jest czynnym kibicem (podobna
strategia nie ujawnila si¢ w wywiadzie z Joanng Mucha, cho¢ wspomniano o obecno$ci podczas
rozgrywek). Ostatnig strategia jest technika tonowania optymizmu, gdy dziennikarz koryguje
zbyt optymistyczng jego zdaniem wypowiedz, posrednio wyrazajac opini¢ na temat pogladow
lub stwierdzen. Pojawita si¢ ona w wywiadzie z R. Grupinskim, gdy na stwierdzenie, zZe ,,[Z]
kryzysem nie zremisowali$my, tylko wygraliSmy w pierwszej jego fazie” padta riposta, iz
»[njie przegraliSmy, tak bym to okreslit” i na takie postawienie sprawy rozméweca si¢ godzi
(,,Dobrze, mozemy skromniej powiedzie¢: nie przegraliémy (...)”")?%°.

Dziennikarze postuguja si¢ rowniez technika budowania barier grupowych. Nie
odnosi si¢ ona do wizerunku konkretnego polityka, ale dziataczy politycznych w ogdlnosci
I ma znaczenie dla ich spotecznego wizerunku. Dziennikarz wyraznie wskazuje opozycje ,,my”
— obywatele (czasem zaliczajac do tej grupy rowniez siebie) oraz ,,wy” — decydenci (np. ,.(...)
WSszyscy zwariowalismy, ze chcemy od was tej wizji, pomieszalo nam si¢ w glowach?”
W25/842). O ile w wywiadzie z Hanng Gronkiewicz-Waltz najczesciej o Platformie mowiono
w trzeciej osobie, o tyle w wywiadach z politykami mowiac o partii uzywano pierwszej osoby
liczby mnogiej (,,We wrzesniu bedziecie musieli co§ da¢ niezdecydowanym (...)” W23/760).

W wywiadach z politykami pojawita si¢ takze technika ucinania tematu. Przejawia
si¢ ona konkretnymi, acz lakonicznymi odpowiedziami, czegsto zawierajacymi si¢ w jednym
stowie, czego przewaznie nie odnotowano w przypadku wywiadéw z polityczkami®®.

W ten sposdb rozmoéwcea wyraza nieche¢ do kontynuowania watku.

260 Technika obecna takze w wywiadzie z Bartoszem Arlukowiczem (W10/340) P: ,(...) Handel z Platforma sie
optacit?”, O ,,To nie byt zaden handel”, P : ,,Jak to nie handel? Kupili pana stanowiskiem ministra dekoracyjnego
(...)”. Oba wywiady, z R. Grupinskim i B. Artukowiczem, prowadzit Piotr Najsztub.

%1 Joanna Kluzik-Rostkowska uzyla czterech stow odpowiadajac na pytanie: ,A co na to maz?”. Technike
te stosowat R. Grupinski méwiac, ze nie chodzi na mecze (,,Nie”, W25/842) i G. Schetyna (W23/767), mowiac
ze podczas spotkania z premierem ,,nie stalo si¢ nic szczegdlnego” (,,Nie”) i ,,Przepraszam” na stwierdzenie,
ze wezesniejsza jego odpowiedz zbita dziennikarzy z tropu.
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5.2 Polityczki jako bohaterki jednostek prasowych

Sposrdéd 57 artykutow, ktoérych bohaterkami byty polityczki, wyeliminowano przekazy
traktujace o wiecej niz trzech bohaterach (5 jednostek), monarchach (3 jednostki) oraz
dziataczkach lokalnych (3 jednostki)?2. Sposrod pozostatych wyodrebniono 29 jednostek
0 polityczkach zagranicznych (63,04% wyodrebnionych jednostek) oraz 17 o polityczkach
dziatajacych w ramach polityki polskiej (36,96%). Jednoczesnie w analizowanym materiale
znalazty si¢ 393 artykuty dotyczace politykow, z czego 216 o politykach polskich (54,96%; 213
przekazéw bez uwzgledniania przedstawicieli wiadz lokalnych) i 177 o zagranicznych
(45,04%). Po uwzglednieniu kryteriow wyszczegdlnienia jednostek do analizy, zastosowanych
w artykutach o bohaterkach polityczkach oraz uwzgledniajac charakterystyke bohaterek®®,
okazuje sig¢, ze politycy zagraniczni byli bohaterami 150 artykutéw, natomiast politycy polscy
42 jednostek. Liczba artykutéw traktujacych o polityczkach polskich stanowita 40,48% liczby
artykutow, ktorych bohaterami byli politycy 0 podobnej charakterystyce, dziatajacy na polskiej
scenie politycznej (7,98% wszystkich politykow, bez przedstawicieli wiadz lokalnych),
natomiast liczba jednostek o polityczkach zagranicznych stanowita 19,(3)% jednostek
0 politykach zagranicznych. Wida¢ zatem, ze dwukrotnie czg¢sciej wspomina si¢ o polityczkach
zagranicznych niz 0 polskich, a polityczki niebedace czotowymi dziataczkami sg obiektem
zainteresowania medidw znacznie rzadziej niz politycy pelniacy podobne funkcje.

Polityczki zagraniczne to w wigkszo$ci najwazniejsze osoby w panstwie — prezydentki
lub premierki (18 z 29 przekazow; 62,07%), w pieciu przypadkach artykuty traktowaty
0 kandydatkach na najwyzsze urzedy (17,24%), w jednym przypadku o0 osobie pehigce;
funkcje ministerialne (3,45%) oraz o kobiecie, ktora przewodniczyta Bundesratowi (3,45%).
Dwa artykuly dotyczyty 0soby walczacej o prawa kobiet, ktora — juz po opublikowaniu obu
artykutléw — weszla do parlamentu (6,90%) oraz po jednym o Susan Rice oraz Marion Le Pen
(3,45%). Do analizy wybrano artykuty traktujagce o polityczkach dziatajacych w Sejmie VII
kadencji (nie uwzgledniono dziataczek lokalnych, w tym takze Hanny Gronkiewicz-Waltz,
pomimo petnienia przez nig w pewnym okresie czasu funkcji posta oraz Elzbiety Jakubiak, jako
ze w chwili ukazania si¢ artykutlu nie byla juz postankg, a prowadzila wtasny biznes).
W czternastu artykutach odnoszono si¢ do kobiet pelnigcych w swojej karierze funkcje

ministerialne (82,35%; w tym pelnomocniczka ds. réwnego traktowania), trzy jednostki

262 W tym ujeciu artykuly o Hannie Gronkiewicz-Waltz potraktowane zostaty jako jednostki o dzialaczce lokalnej.
263 7Ze wzgledu na to, iz w centrum zainteresowania znalazly si¢ artykuly poswiecone polityczkom dziatajacym
W Sejmie, rowniez polityk nie mogt by¢ prezydentem, premierem, szefem partii, senatorem ani przedstawicielem
rzadow lokalnych. Ich uwzglednienie sprawitoby, iz porownania bylyby niemiarodajne.
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traktowaly o Owczesnej pani marszalek Ewie Kopacz i w trzech artykutach (17,65%)
bohaterkami byty postanki, ktére nie pelnity w swojej karierze czotowych rdl panstwowych.

Sposrod siedemnastu artykutow traktujgcych o polityczkach dziatajacych na szczeblu
centralnym oraz zasiadajacych w Sejmie VII kadencji, w czternastu polityczki byty
bohaterkami catego artykulu. W trzech przypadkach (W4/120, W10/341, W29/975) bohaterki-
polityczki — cho¢ wymieniane w tytule, podtytule lub w tresci — nie stanowity osrodka cigzkosci
przekazu. We wspomnianych artykutach Matgorzata Sekuta-Szmajdzinska (W4/120) pojawita
si¢ w charakterze wdowy smolenskiej, Krystyna Szumilas (W10/341) jako osoba kontrolujaca
reforme edukacji, a Anna Grodzka (W29/975) jako posta¢ kontrowersyjna dla Ruchu Palikota.
Artykuly te nie zostatly wiaczone do materiatu poddanego szczegétowym analizom, jednak
fragmenty zostaly uwzglednione, co w dalszej czeSci zostanie wyraznie zasygnalizowane.

Sposrod pozostatych czternastu artykutow szes¢ dotyczy Joanny Muchy (42,86%)2%,
cztery Ewy Kopacz (28,57%)%%°, dwa Joanny Kluzik-Rostkowskiej (14,29%)?% i po jednym
Elzbiety Jakubiak (W5/164), Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz (P20/674) oraz Krystyny
Pawlowicz (N32/1037). Warto odnotowa¢ fakt, ze jedynie o Joannie Musze wspominano
we wszystkich trzech tytulach prasowych, natomiast artykuty o Ewie Kopacz oraz Joannie
Kluzik-Rostkowskiej publikowano wytacznie we Wprost. W jednej jednostce prasowej
pojawito si¢ trzech bohaterow: Joanna Kluzik-Rostkowska, Elzbieta Jakubiak oraz Pawet
Poncyliusz. O ile we Wprost bohaterkami byty gtéwnie kobiety petniace sztandarowe funkcje
polityczne (minister, marszalek), o tyle w Newsweeku zamieszczono artykut o pelnomocniczce
ds. réwnego traktowania (w konteks$cie artykulu mozna powiedziec¢: o ,,niepelnej minister”),
a w Polityce opublikowano jednostke prasowg traktujacg o postance.

Cztery artykuly napisane zostaly wylacznie przez jedna autorke — kobietg i byty
to jednostki, ktorych bohaterkami byty Krystyna Pawtowicz, Agnieszka Koztowska-Rajewicz,
Ewa Kopacz (W21/690) oraz Joanna Kluzik-Rostkowska i Elzbieta Jakubiak (wystapity jako
bohaterki tego samego artykutu; W5/164). Ta sama autorka — Aleksandra Pawlicka — napisata
artykuty o Krystynie Pawlowicz oraz Joannie Kluzik-Rostkowskiej, Elzbiecie Jakubiak i Pawle
Poncyliuszu (W5/164), natomiast Anna Gielewska byta autorka jednostek o Joannie Kluzik-
Rostkowskiej (W37/1240) oraz Ewie Kopacz (W21/690). Artykut o pelnomocniczce wyszedt
spod piora Malwiny Dziedzic i okazat si¢ by¢ jedynym jej artykulem wsrod analizowanych

jednostek.

264 \W8/270, W23/766, W44/1486, N8/260, N43/1373, P8/262
285 W4/122, W21/690, W40/1341, W50/1962
266 W5/164, W37/1240
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Cztery jednostki napisane zostaty przez sklady proporcjonalnie mieszane, przy czym
jeden dotyczyt Ewy Kopacz (W4/122; Aleksandra Pawlicka i Grzegorz Lakomski) i trzy
Joanny Muchy (W23/766 Anna Gielewska, Pawet Sikora; W44/1486 Anna Gielewska, Piotr
Smitowicz; N8/260 Zofia Wojtkowska, Marcin Marczak). W jednym artykule — 0 Ewie Kopacz
— sktad autorski byt zdominowany przez kobiety (W50/1692 Anna Gielewska, Zofia
Wojtkowska, Piotr Smitowicz), autorami dwoéch przekazéw o Joannie Musze byli mezczyzni
(P8/262 Piotr Pytlakowski; W8/270 Wojciech Ciesla), jeden artykut o Ewie Kopacz napisany
zostat przez dwoch mezczyzn (W40/1341 Andrzej Stankiewicz, Piotr Smilowicz), a jeden
0 Joannie Musze przez trzech dziennikarzy (N43/1373 Rafat Kalukin, Michal Krzymowski,
Cezary Lazarewicz). Ostatni ze wspomnianych przekazow cechowalo to, iz zaden ze
wspotautorow nie byt autorem lub wspotautorem innej jednostki zakwalifikowanej do analizy.

W tytule artykutu o bohaterce wspominano w jedenastu jednostkach (,,Karabin
maszynowy PiS” o Krystynie Pawlowicz N32/1037; ,,Eksgwiazda wraca do gry” o Joannie
Kluzik-Rostkowskiej W37/1240; ,,Ofiara Smolenska” W40/1341, ,Marszalek premiera”
W4/122, , Nietykalna, niewytrawna” o Ewie Kopacz W21/690; ,,M jak Mucha, M jak Mis”
W8/270, ,,Waga musza” P8/262, ,,Polowanie na Muchg¢” N8/260 i N43/1373, ,,Eurobramkarka
W poczekalni” W23/766, ,,Wszystkie odloty Muchy” W44/1486), przy czym kazdy artykut
0Joannie Musze nawigzywal bezposrednio do niej w tytule. O wydarzeniach —
przewidywanych lub biezacych — wspominano w dwoch jednostkach (,,Bedzie si¢ dziato” o
Agnieszce Kozlowskiej-Rajewicz P20/674; ,,Chora wojna o zdrowie” o Bartoszu Artukowiczu
i Ewie Kopacz W50/1692), a tytuly te nie odnosily si¢ bezposrednio do polityczek o ktérych
traktowaly artykuly, lecz skupialy si¢ na wydarzeniach, ktoére miaty lub zgodnie z
przewidywaniami bgda miaty miejsce. W jednym przekazie pojawila si¢ wzmianka o sposobie
zycia (,,Przetrwanie jest najwazniejsze” o Joannie Kluzik-Rostkowskiej i Elzbiecie Jakubiak
W5/164), przy czym tytut nawigzywat rowniez do nazwy partii — PJN — ktora nie znalazta si¢
w Sejmie po wyborach z roku 2011.

Z tytulow krystalizuje si¢ obraz przede wszystkim dwoch polityczek — Ewy Kopacz
jako marionetki premiera, wpieranej przez niego, pomimo nieradzenia sobie tak z obowigzkami
marszatka (niewytrawna), jak i ministra zdrowia (,,Ofiara Smolenska”) oraz Joanny Muchy
jako osoby wystawionej jako cel, ktory nalezy ustrzeli¢ (polowanie), popetiajacej gafy i
odsuwanej od gtownego nurtu wydarzen (,,Wszystkie odloty Muchy”, , Eurobramkarka w
poczekalni”) oraz — w kontekscie tresci jednostki prasowej (,,Na biurku, koto lampki, trzyma
maskotke. Utkang z trawy figurke misia z filmu Mis. Misia jak Stadion Narodowy: na miare

naszych mozliwosci” W8/270 — polityczka zostata porownana w tytule do owego misia: ,,M jak
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Mucha, M jak Mis”) — osoby $§wiadczacej o jakosci polityki, decyzji i mozliwosci kadrowych.
W artykule o Krystynie Pawlowicz oraz (w mniejszym stopniu) o Agnieszce Koztowskiej-
Rajewicz zasugerowano, iz panie prowadza walke. W przypadku Krystyny Pawlowicz
wskazuje na to odniesienie do karabinu maszynowego, ktory stuzy zabijaniu przeciwnikow
(tutaj: politycznych), za§ w odniesieniu do pelnomocniczki ds. réwnego traktowania
podkreslono fakt, iz nie bedzie ona dziata¢ spokojnie i pokojowo, lecz nalezy spodziewaé sig¢
wartkiej akcji (bedzie sie dzialo), co rdwniez moze sugerowac spory i konflikty polityczne
(podtytut 1 tres¢ uprawomocniaja takg interpretacje). W przypadku Joanny Kluzik-
Rostkowskiej widac, iz przegrata ona walke o swoja parti¢, a przetrwaniem w polityce okazat
si¢ powrot bylej gwiazdy do wielkiej polityki, tym razem w szeregach PO. Wydaje si¢ zatem,
ze dazy ona do dziatalnosci politycznej niezaleznie od partii, z ktorg miataby wspotpracowac,

co nie buduje zaufania do polityka, przedstawiajac go jako oportuniste.

5.2.1 Sposéb nazywania bohaterek

W czterech artykutach podkreslono funkcje pelniong przez polityczki
(,,pelnomocniczka ds. Rownego traktowania Agnieszka Koztowska-Rajewicz” P20/674,
,konflikt miedzy obecnym ministrem Bartoszem Arlukowiczem a jego poprzedniczka Ewa
Kopacz” W50/1692, ,,minister Joanna Mucha” N43/1373) lub tytul naukowy im przystugujacy
(,,profesor” w odniesieniu do Krystyny Pawlowicz N32/1037), w trzech nie wspomniano
zadnego nazwiska (W5/164, W37/1240, W40/1341), a w pozostalych bohaterki przedstawiano
wylacznie za pomoca imienia i nazwiska (W4/122, W21/690, W8/270, P8/262, N8/260,
W23/766, W44/1486).

Gléwne bohaterki artykuldow w tresci po raz pierwszy byly najczgsciej przestawiane
Z imienia i nazwiska (6 jednostek), rownie czesto z samego nazwiska oraz jednoczesnie
wskazujac na pelniong (w danym momencie lub w przesztosci) funkcje, imi¢ oraz nazwisko
(po 3 jednostki). W jednej jednostce przedstawiono polityczki za pomoca petnionej przez nie
w danym momencie funkcji oraz przez potaczenie funkcji oraz nazwiska. W odniesieniu
do polityczek niebgdacych bohaterkami artykutow najczesciej (w S jednostkach) przedstawiano
je z imienia 1 nazwiska oraz za pomocg funkcji, imienia oraz nazwiska (4 jednostki). Tylko w
jednym przypadku polityczka przywotana zostala poprzez samo nazwisko, a w trzech
jednostkach nie wymieniono zadnej polityczki innej niz gléwna bohaterka. Politykéw w tresci
po raz pierwszy rownie czg¢sto wymieniano z imienia i nazwiska, jak i poprzez dodanie do nich
petionej funkcji (po 5 jednostek). W trzech przypadkach postuzono si¢ wytacznie nazwiskiem,

a w jednym wylacznie nazwa pelnionej funkcji. Zastanawiajgce jest, ze nazwa pelnionej
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funkcji, imi¢ 1 nazwisko jako pierwsza forma wspomnienia o osobie w najwigkszej liczbie
jednostek pojawia si¢, gdy mowa o politykach, za$ najrzadziej, gdy wspomina si¢
o0 polityczkach-bohaterkach danych artykulow. Co cickawe, jednostki, w ktorych postaé
przedstawiona zostaje za pomoca nie tylko imienia i nazwiska, ale rowniez petlnionej funkcji
W odniesieniu do polityczek napisane zostaly przez mezczyzng oraz dwa sklady mieszane,
natomiast w odniesieniu do politykdw sposrdd pigciu jednostek trzy wyszly spod piodra kobiet,
a dwa skltadow mieszanych (w obu przypadkach, tak w odniesieniu do polityczek jak
i politykdw, jeden sktad byl proporcjonalnie mieszany, a drugi zdominowany przez kobiety).
Wida¢ wyraznie, ze polityczki czg¢éciej przedstawiane sa w wyczerpujacy sposob przez
mezezyzn, a politycy przez kobiety (co jednak nie przesadza o wydzwigku takiego sposobu
opisu danych osob, ktory w istocie moze by¢ ironiczny lub przesmiewczy). Poprzez samo
nazwisko po raz pierwszy polityczki czeSciej przedstawiane byly w jednostkach autorstwa
kobiet (dwie jednostki) niz m¢zczyzn (jedna jednostka), zas politycy w jednostkach autorstwa
mezezyzn (dwie jednostki) niz kobiet (jedna jednostka). O ile polityczki-bohaterki po raz
pierwszy przedstawiane byty za pomoca funkcji oraz imienia i nazwiska w trzech jednostkach,
polityczki niebedace bohaterkami w ten sposob opisywane byly w czterech jednostkach. Moze
to Swiadczy¢ albo o tym, ze dziennikarz zaklada, ze sa mniej znane i z tego powodu nalezy
wyeksponowac ich role 1 funkcje, albo ma ona znaczenie dla opinii wyrazanej przez te osoby.
Istotny jest fakt, ze w czterech jednostkach nie pojawito si¢ odwotanie do Zzadnej kobiety
dziatajacej w polityce, cho¢ w kazdym artykule wspominano mezczyzn aktywnych na tym
polu.

Nalezy odnotowaé, ze odniesienie si¢ do osoby za pomocg funkcji, imienia oraz
nazwiska nie musi by¢ traktowane jednakowo. Agnieszka Koztowska-Rajewicz (P20/674)
W pierwszym zdaniu rozpoczynajacym artykul zostaje okre$lona jako minister do spraw
rownego traktowania, co stuzy podkresleniu znaczenia petnionej przez nig funkcji. W dalszej
jednak czeSci tego samego akapitu czytelnik zostat jasno poinformowany przytoczonymi
stowami Joanny Kluzik-Rostkowskiej, ze ranga petlnomocniczki jest nizsza niz pozycja
konstytucyjnego, petnego ministra Jarostawa Gowina, z ktérym toczy ona spor. Wida¢ zatem,
ze samo podkreslenie funkcji nie musi stawia¢ podmiotow w podobnym potozeniu.

Porownujgc dane dla sposobu opisu poprzez funkcje, imi¢ oraz nazwisko okazuje sie,
ze polityczki-bohaterki opisywane sg w ten sposob w rzadziej niz polityczki niebedace
bohaterkami (Wykres 5.) i niemal trzykrotnie rzadziej niz politycy wspominani w artykutach.
Co wiecej, o ile taki sposob opisu pojawia si¢ 35,71% jednostek z polityczkami-bohaterkami,

o tyle jest on stosowany wzgledem politykow we wszystkich czternastu artykutach
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0 polityczkach-bohaterkach (w przypadku polityczek niebedacych bohaterkami wystepuje
w 57,1% artykutéw). Wykres 5. ujawnia rowniez podobienstwo pomigdzy politykami
a polityczkami-bohaterkami w odniesieniu do liczby jednostek, w ktorych zostali oni
wymienieni z nazwiska lub z imienia i nazwiska. Co znamienne, o ile polityczki niebedace
bohaterkami niemal dwukrotnie czeSciej opisywano z uwzglgdnieniem nie tylko imienia
I nazwiska, ale rowniez petnionej funkcji niz polityczki-bohaterki, o tyle ponad dwukrotnie
rzadziej przywotuje si¢ je wylacznie z nazwiska. Moze to wynika¢ z faktu, ze nie sg one
bohaterkami jednostki prasowej, a ich przywotanie musi zosta¢ usprawiedliwione petniong
przez nie funkcja i ranga, podczas gdy o bohaterce mozna wspomina¢ wylacznie z nazwiska
tak, jak jest to przyjete dla czotowych politykow: premiera, prezydenta, lideréw partii

Wykres 5. Liczba jednostek opisujacych ludzi polityki w
jednostkach z polityczkami-bohaterkami
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I czotowych dziataczy, ktorzy bardzo czgsto wymieniani sg wytacznie z nazwiska.

Zblizona jest rowniez liczba jednostek, w ktorych przedstawiano polityczki-bohaterki
oraz politykéw za pomocg funkcji oraz nazwiska, jednak w znacznie wigkszej liczbie jednostek
(czterokrotnie czeSciej od politykow 1 polityczek niebedacych bohaterkami) polityczki-
bohaterki opisywano przy uzyciu zdrobnien imienia (z nazwiskiem lub bez). W kontekscie
powyzszych ustalen, z ktorych wynika, iz jedynie sporadycznie wymienia si¢ petniong przez
polityczke funkcje w tytule lub lidzie, wydaje sie, Ze polityczki-bohaterki o ktorych jest mowa,
traktowane sg albo jako postacie doskonale znane i kojarzone, a zatem wspominanie pozycji
jest zbedne (tu nalezy zalozy¢, Zze przywotanie funkcji nie pelni Zadnej roli wizerunkowej
a jedynie informacyjng, co wydaje si¢ bezzasadne), albo zaklada si¢, ze pozycja ta nie jest

istotna (znanych politykow czgsto wymienia si¢ wytacznie z nazwiska), albo tez nie oddaje si¢

Strona | 263



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

im naleznego szacunku dla pozycji, ktore sag pomijane, co nie wplywa pozytywnie na ich
wizerunek (inaczej mozna mysle¢ o ministrze, inaczej o posle, a jeszcze inaczej o czlowieku
wymienionym wytacznie personalnie, a kazde z tych uje¢ wskazuje na powage osoby, o ktorej
jest mowa). Mozna takze przywotaé sytuacje, w ktorej wskazanie na pelniong pozycje,
podobnie jak miato to miejsce w wywiadach, wplywa negatywnie na wizerunek bohaterki.
Miato to miejsce w jednostce N43/1373, w ktorej w lidzie pelniong przez Joanng Muche funkcje
minister sportu potagczono z popetnianymi przez nig btedami, podkreslajac tym samym brak
doswiadczenia, wiedzy 1 kompetencji. Uzycie zdrobnien z kolei sprowadza bohatera do roli
znajomego, pozbawiajac go tym samym wizerunku kompetentnej osoby. Wspominanie
0 bohaterze przy uzyciu zdrobnien wskazuje na nieformalny stosunek go niego, jednakze jesli
okreslenie to uzyte zostaje w cytowanych wypowiedziach kolegow-politykow lub rodzin, moze
swiadczy¢ o zazytosci 1 dobrych relacjach, negatywnym stosunku lub ztosliwosci 1 szyderstwie
(np. ,,Joasiu, do glowy mi nie przyjdzie ci¢ niepokoi¢” — tre§¢ SMS-a wystanego do pani
minister, przytoczona w tresci artykutu N43/1373). W efekcie jednak uzycie zdrobnien plasuje
bohatera w nieformalnej roli, pozbawia go autorytetu i zmniejsza dystans, jaki dzieli
go od czytelnika, co w sytuacji, w ktorej istotny jest wizerunek osoby kompetentnej
I profesjonalnej, jest strategia ukierunkowana na pozbawienie bohatera etosu.

Wykres 6. zawiera zestawienie Srednich czgstotliwosci, z jakimi siegano po wskazane
okreslenia ludzi polityki (Srednia wyciagni¢ta wyltacznie z tych jednostek, w ktorych dane
okreslenie si¢ pojawito) 1 wskazuje na kilka istotnych trendéw. Po pierwsze, odniesienia
do polityczek innych niz bohaterki, chociaz wystepujg w niemal trzech czwartych artykutow
(10z 14, 71,43%), pojawiaja si¢ sporadycznie w ramach poszczegdlnych jednostek, co 0znacza,
ze nie wspomina si¢ o postaciach kobiecych w kontekscie politycznym, ktory tworza
me¢zezyzni. Nieczgsto sigga sie po opinie kobiet pomimo, iz s3 one w polityce obecne (cho¢
W nieporéwnywanie mniejszym stopniu niz me¢zczyzni). Po drugie, ludzi polityki obu plci
najczesciej przywotywano za pomocg samego nazwiska, przy czym w przypadku polityczek-
bohaterek miato to miejsce czesciej, niz w odniesieniu do politykow. Znamienne, ze chociaz
w wigkszej liczbie jednostek polityczki-bohaterki okreslano poprzez zdrobnienia, ich $rednia
liczba w jednym artykule byla zdecydowanie wigksza w odniesieniu od politykow niz
polityczek-bohaterek (przewaznie pojawialy sie w cytatach). W artykutach podobnie czesto
w przypadku politykow i polityczek-bohaterek uzywano samych imion oraz imienia
I nazwiska, natomiast przy opisie polityczek-bohaterek czgsciej uzywano tytutdéw naukowych
(takze z nazwiskiem), funkcji i nazwiska oraz okreslen poprzez dawniej i obecnie petnione

funkcje. Zdecydowanie czeSciej jednak w jednej jednostce politykow opisywano via ich
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funkcje, imi¢ i nazwisko, co mogto (cho¢ nie musialo w pewnych okoliczno$ciach) dodawaé

prestizu i powagi wspominanej osobie. Polityczki, niezaleznie od tego, czy byly bohaterkami

Wykres 6. Srednia czestotliwo$é uzywania poszczegdlnych okreslen
w artykutach z polityczkami—bohaterkami
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czy tez nie, wspominane byty w ten sposob rownie czgsto.

Uwzgledniajac wykres 6. mozna zaobserwowac, iz o ile na jedng jednostke prasowa
z okresleniem polityka poprzez jego funkcje, imie¢ 1 nazwisko przypadato 0 3,2 takie okreslenia
wigcej niz na polityczke-bohaterke, w liczbowym podsumowaniu (wykres 7.) roznica
ta okazata si¢ bardziej znaczaca — opisy takie pojawiaty si¢ dziesig¢ razy czesciej w przypadku
politykow niz polityczek-bohaterek. Stwierdzenie tego faktu jest zgodne z wnioskami
wyptywajacymi z literatury przedmiotu, podobnie jak konkluzja, iz to polityczki cze¢sciej
opisywane sa za pomocg zdrobnien niz politycy (nie odnotowano rdéznicy w odniesieniu
do opisu za pomocag imienia). Zdecydowanie czeSciej polityczki-bohaterki opisywano
za pomocg dawniej pelnionych przez nie funkcji, co moze wynika¢ z faktu, iz jednostki
odnosity si¢ do wydarzen z przesztosci — jak chociazby w przypadku Ewy Kopacz jako ministra
zdrowia — podczas gdy politycy przywotywani byli w wigkszosci w kontekscie biezacych
wydarzen jako ich komentatorzy lub osoby aktywnie w nich uczestniczace.

Najczesciej o ludziach polityki wspominaty sktady zdominowane przez kobiety
(przecietnie 85 odwotan na artykul), rzadziej dziennikarze (72,5 odwolania), sklady
proporcjonalnie mieszane (68 odwotan ), a najrzadziej dziennikarki (47,8 odwotan). Z tego
wzgledu nalezatoby oczekiwac, ze dla kazdego sposobu opisu postaci w jednostkach autorstwa
dziennikarzy znajdzie si¢ poitora razy wiecej odniesien niz w artykule autorstwa dziennikarki.
W odniesieniu do bohaterek polityczek dziennikarze sigegali po okreslenia 1,(2) razy czesciej

niz dziennikarki, a w odniesieniu do politykow rdznica ta stata si¢ jeszcze bardziej widoczna
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(1,39 razy wigcej), natomiast zalezno$¢ odwracata si¢ w przypadku polityczek innych niz
bohaterki — dziennikarki przywotywaly je trzykrotnie czesciej niz dziennikarze, co $wiadczy
0 tym, iz zgodnie z ustaleniami literatury przedmiotu zwigkszajacy si¢ udzial dziennikarek
wsrdd dziennikarzy politycznych moze mie¢ istotny wplyw na sposob opisywania polityki
chociazby pod tym wzgledem, ze czgsciej pojawig si¢ postacie kobiece.

Wykres 7. Liczeno$¢ poszczegodlnych okreslen we wszystkich artykutach
z polityczkami-bohaterkami
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bohaterki 189805 464% 13206  287% 066%  088%  1567% = 50,11%  486% 2.87% 100%
1 0 9 0 0 0 11 11 2 2 34
Polityczki
294%  000%  2647%  000% 000%  000%  3235%  3235% 588% 588% 100%
69 1 61 9 0 1 79 168 11 9 399
Politycy

17,29%  0,25% 15,29% 2,26%  0,00% 0,25% 19,80% 42,11%  2,76% 2,26%  100%

Tabela 16. prezentuje procentowy udzial wszystkich sposobow opisu w stosunku
do liczby wszystkich okreslen (z pominigciem zdrobnien). Jak widaé, najczesciej mowiac
0 kobietach polityki jako bohaterkach uzywano nazwiska (potowa opisow), przy czym czesciej
wspominano w ten sposob o polityczkach niz politykach (42%). Druga najliczniejsza kategoria
okreslen w przypadku polityczek okazata si¢ obecnie pelniona funkcja (blisko 19%), a trzecia
imi¢ 1 nazwisko (15,67%). W przypadku politykow kolejnos¢ byla odwrotna — czesciej

opisywano ich za pomocg imienia i nazwiska (blisko 20%) niz petnionej obecnie funkcji (nieco
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ponad 17%). Zdecydowanie czgsciej politykow opisywano za pomocg funkcji, imienia
I nazwiska (15,29%) niz polityczki (1,31%), przy czym w odniesieniu do polityczek innych niz
bohaterki ten sposob opisu pojawiat si¢ az w 26,47%. Niemal dwukrotnie czeSciej z imienia
opisywano polityczki (4,86%) niz politykow (2,76%), natomiast odsetek zdrobnien byt
wzglednie podobny (na poziomie 2,87% dla polityczek i 2,26% dla politykow). W oparciu o
dawng funkcj¢ najczesciej opisywano bohaterki jednostek prasowych (4,64%).

Wykres 8. wskazuje na to, iz w odniesieniu do polityczek dziennikarki przecigtnie
czesciej niz dziennikarze wspominaty w swoich artykutach o historycznie pelionych przez
polityczki funkcjach i siggaty po tytul naukowy oraz taczyty go z nazwiskiem. Dziennikarze
natomiast czgséciej niz dziennikarki przestawiali bohaterki za pomoca obecnie pelnionych przez
nie funkcji, taczyli funkcje z imieniem i nazwiskiem lub z samym nazwiskiem, siegali
wylacznie po imi¢ i nazwisko lub tylko po imig¢ lub nazwisko oraz zdrobnienia. Sktady
proporcjonalnie mieszane czesciej niz dziennikarki i dziennikarze opisywaty bohaterki
w odniesieniu do obecnie pelnionych przez nie funkcji oraz samego nazwiska. Sktady,
w ktorych dominowaty kobiety najczesciej ze wszystkich odnosity si¢ do dawniej petnionych
funkcji oraz imienia i nazwiska. Rzadziej od pozostatych wspominaty o bohaterkach

z nazwiska i w ogole nie odnosity si¢ do samych imion, tytutow naukowych ani zdrobnien.

Wykres 8. Srednia liczba okreslen na artykut w zaleznosci od sktadu
autorskiego dla polityczek-bohaterek
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W odniesieniu do politykéw (wykres 9.) proporcje opisu politykow z uwzglednieniem
dawnej funkcji oraz funkcji i nazwiska sg bardzo zblizone pomig¢dzy artykutami napisanymi

przez kobiety 1 mezczyzn, przy czym wylacznie funkcje oraz funkcje, imi¢ 1 nazwisko czesciej
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stosowali dziennikarze niz dziennikarki. Zaden sposéb opisu nie wystepowal czesciej
w jednostkach autorstwa dziennikarek niz dziennikarzy. W skladzie zdominowanym przez
kobiety zdecydowanie czesciej niz w jednostkach innego autorstwa pojawiaty si¢ odwotania do
obecnie pelionych funkcji oraz samego nazwiska. Widaé, ze cho¢ to polityczki
sg bohaterkami, politycy byli czesciej przedstawiani W sposob budujacy etos.

Wykres 9. Srednia liczba okreslen politykéw w artykule z polityczkami-
bohaterkami wedlug sktadu autorskiego
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Wszystkie sktady autorskie w odniesieniu do politykdw czgéciej odwotywaly sie
do funkgcji, imienia i nazwiska oraz (z wytaczeniem sktadu zdominowanego przez kobiety)
imienia i nazwisko niz w odniesieniu do polityczek. W artykutach autorstwa dziennikarek
i dziennikarzy wszystkie pozostate okre$lenia pojawialy sie czeSciej w odniesieniu
do polityczek. Sktady proporcjonalnie mieszane nieznacznie czegSciej siggaly po funkcje
I nazwisko oraz tytul naukowy i nazwisko przy opisie polityczek niz politykéw, natomiast
sklady zdominowane przez kobiety zdecydowanie czeSciej niz w przypadku bohaterek
opisywaty politykéw za pomoca pelnionych obecnie funkcji oraz samego nazwiska.

Zdecydowanie wiecej odwotan do oséb pojawilo si¢ w cytowanych wypowiedziach
mezezyzn (143) niz kobiet (42). Kobiety w swoich wypowiedziach dwukrotnie czeSciej
(przecigtnie 2 okreSlenia na jednostke zawierajacg ten sposob opisu) opisywaly politykow
za pomocg petnionej obecnie funkcji niz polityczki (1 okreslenie). Odniesienie do funkcji oraz
nazwiska wystapito tylko raz, w odniesieniu do polityka. Dwukrotnie czgsciej (2,2 okreslenia
na jednostke) pojawiaty si¢ opisy politykéw poprzez imi¢ i nazwisko niz polityczek-bohaterek
(1 okreslenie), przy czym polityczki niebedace bohaterkami przywotywano w ten sposob
podobnie czesto jak politykéw (2 razy). W przypadku okreslenia poprzez samo nazwisko
roéznica wydaje si¢ jeszcze bardziej znaczgca — politykow w ten sposob opisywano trzykrotnie,
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za$ polityczke-bohaterke tylko raz. Zalezno$¢ odwracata si¢ w przypadku imienia, ktorym
czesciej okreslano bohaterke (2 razy) niz polityka (1 raz). Kobiety nie zdrabniajag imion
politykow, ale czynig to w odniesieniu do polityczek-bohaterek (1,5 okreslenia na jednostke)
i polityczek niebedgcych bohaterkami (2 okreslenia na jednostke). Wnioskujac na podstawie
odniesien do petnionych stanowisk wida¢, ze cytowane wypowiedzi kobiet uprzywilejowuja
politykow i deprecjonuja polityczki (ze wzglgdu na znaczaca liczbg zdrobnien).

Mgzczyzni okreslali polityczki-bohaterki (1,8 na artykut) i politykéw (2 na artykut)
podobnie czesto za pomocg okreslenia peilnionej obecnie funkcji, jednak funkcje dawnag
wspominali jedynie w odniesieniu do bohaterek (przecietnie dwa razy w jednostce), natomiast
funkcja, imi¢ oraz nazwisko pojawila si¢ (dwukrotnie) jedynie w przypadku politykéw. Samo
nazwisko oraz samo imi¢ podobnie czgsto wystepuja w odniesieniu do bohaterek (3,11 2,7) jak
i politykéw (2,9 1 3), w kontek$cie imienia oraz nazwiska cze$ciej wspominano politykow (2,8;
bohaterki oraz polityczki niebedace bohaterkami po 1 razie). Najwicksza réznica wystapita
W odniesieniu do zdrobnien — dwukrotnie czgsciej mezczyzni zdrabniaja imiona politykow
(przecigtnie 9 razy w jednostce zawierajacej zdrobnienia) niz bohaterek-polityczek (4,5 razy).
Cytowani mezczyzni podobnie opisywali politykow i bohaterki-polityczki (wyrazna réznica

w podkreslaniu dawnej funkcji oraz personaliow), lecz czgsciej zdrabniali imiona politykow.

5.2.2 Cytowanie

W analizowanych artykutach (zob. wykres 10.) w jednostkach autorstwa kobiet
przytoczono wiecej wypowiedzi kobiet niz me¢zezyzn (158,5%), podczas gdy dla pozostatych
sktadow zaleznos$¢ okazata sie odwrotna?®’. Wypowiedzi kobiet stanowity 87,5% wszystkich
wypowiedzi w artykutach autorstwa dziennikarzy i 78,4% w jednostkach autorstwa sktadow
proporcjonalnie mieszanych. W przekazie autorstwa sktadu zdominowanego przez kobiety

liczba przytoczonych wypowiedzi kobiet
Wykres 10. Liczba wypowiedzi kobiet i

stanowita 14,3% liczby wypowiedzi mezczyzn zaleznie od sktadu autorskiego
mezezyzn.  Siedmiokrotnie  czesciej  100,0
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przecietng liczbe wypowiedzi kobiet

| mezCzyzn (Suma cytatow 1 parafraz) ® Wypowiedzi kobiet B Wypowiedzi m¢zczyzn

%7 Wypowiedzi autoréw, podmiotdw zbiorczych oraz oséb o nieustalonej pici (np. ,,0soba”) nie zostaly

uwzglednione. Wypowiedzi ,,informatora” lub ,,polityka” byly klasyfikowana jako wypowiedZ me¢zczyzny.
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zaleznie od skladéw autorskich. Wykres 11. Przeci¢tna liczba wypowiedzi kobiet

Wyraznie widaé, ze na jedng 1 mezezyzn w artykule zaleznie od sktadu
' o ‘ autorskiego
jednostke autorstwa dziennikarki 5 200,0%
przypada wicksza liczba 15,0 - 314 0 128 140 150 095
wypowiedzi pan niz panow, prz 10,0
P P p > PIZY 400 100,0%
czym proporcje pomigdzy sktadem
) ] . 5,0 20 50,0%
proporcjonalnie mieszanym -
C o . . 0,0 0,0%
I dziennikarzami sg zblizone. Sktad kkm
_WypOWIedZI kobiet _Wyp0W1ed21 mezczyzn KvsM

zdominowany  przez  Kkobiety
zamie$cil siedmiokrotnie mniej wypowiedzi kobiet niz m¢zczyzn, cho¢ jednostka dotyczyta
kobiety. Poniewaz w badanym materiale pojawit si¢ tylko jeden taki artykul, wynikow nie
nalezy uznawac za miarodajne.

Wykres 12. stanowi uszczegdtowienie wykresu 11. i przedstawia sposdb przytaczania
wypowiedzi w zaleznosci od sktadu autorskiego. Z danych wynika, iz w jednostkach autorstwa
kobiet pojawito si¢ przecigtnie wigcej doktadnych cytatéw wypowiedzi kobiet (12,8, czyli
niemal dwukrotnie wigcej niz w przypadku dziennikarzy) niz w jednostkach pozostatych
sktadéw autorskich (réznica jest najwicksza w przypadku sktadéw zdominowanych przez
kobiety — tylko jeden cytat). Teksty dziennikarek, w poréwnaniu do tekstow pozostatych
sktadow, najczeSciej zawieraly dostowne cytaty bohaterek artykutow (8,8 cytatow) oraz
polityczek niebedacych bohaterkami (3 cytaty). Niemal identyczna liczba cytatoéw przypada
na jednostke prasowg autorstwa sktadow proporcjonalnie mieszanych (5,5) oraz dziennikarzy
(5,8). Uwidacznia si¢ rowniez wyrazny trend swiadczacy o tym, ze w jednostkach autorstwa

dziennikarzy wypowiedzi kobiet sg najczesciej parafrazowane (6 wypowiedzi) i dotyczy

Wykres 12. Srednia liczba wypowiedzi w artykutach wedtug sktadow
autorskich
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to zarbwno wypowiedzi bohaterek (5,5 wypowiedzi), jak i polityczek (0,5 wypowiedzi
na jednostke). O ile w artykutach autorstwa dziennikarek parafraz wypowiedzi kobiet jest
trzykrotnie mniej niz cytatow (tylko 4), w przypadku jednostek autorstwa dziennikarzy ich
liczba utrzymuje si¢ na podobnym poziomie tak w odniesieniu do przecietnej liczby cytatow
| parafraz w jednostce, jak rowniez po uwzglednieniu podzialu na wypowiedzi autorstwa
bohaterek oraz polityczek. Sktad zdominowany przez kobiety w ogodle nie cytuje bohaterek ani
polityczek, a jedynie stowa doradczyni medialnej 6wczesnej marszatek Sejmu Ewy Kopacz.
Po wypowiedzi mezczyzn najczesciej siegaja dziennikarze (11,3 cytatow na artykut)
I sktady proporcjonalnie mieszane (10,5 cytatow w jednej jednostce), rzadziej dziennikarki
(8 cytatow), a najrzadziej sktady zdominowane przez kobiety (6 cytatow), Ktore najczesciej
siggaja po parafrazy wypowiedzi (8 przypadkoéw). W pozostatych sktadach autorskich liczba
parafraz wypowiedzi me¢zczyzn pozostaje na wzglednie podobnym poziomie i waha si¢ od 2,3
w przypadku sktadéw proporcjonalniec mieszanych do 2,8 w jednostkach dziennikarzy.
Po cytaty politykéw najczesciej siegaja sktady proporcjonalnie mieszane (9,5 wypowiedzi)
oraz dziennikarze (7,5 wypowiedzi; w obu przypadkach jest ich wigcej niz wszystkich cytatow
kobiet przypadajacych na jedna jednostke autorstwa tego skladu). Dziennikarki cytuja
politykéw czgsciej niz polityczki (inne niz bohaterki), lecz rzadziej niz gldéwne bohaterki,
natomiast sktady zdominowane przez kobiety oddaja politykom glos trzykrotnie czesciej niz
bohaterkom jednostek. Wszystkie sklady procz zdominowanego przez kobiety (ktory
zdecydowanie czeSciej sigga po parafraze mezczyzn niz kobiet) czesciej parafrazuja
wypowiedzi kobiet niz mezczyzn, przy czym rdznica jest najmniejsza w przypadku sktadu
proporcjonalnie mieszanego, a najwigksza w odniesieniu do jednostek autorstwa dziennikarzy.
O ile parafrazy wypowiedzi polityczek innych niz bohaterki pojawiaja si¢ bardzo rzadko,
parafrazy wypowiedzi mezczyzn to przede wszystkim parafrazy wypowiedzi politykow.
Sposrod czterech jednostek, w ktorych pojawilo si¢ najwigcej cytatow kobiet, trzy
napisane zostaly przez dziennikarki i jedna przez dziennikarza. Sposrdd pieciu jednostek
zawierajacych wiecej niz 10 cytatdéw mezczyzn tylko jedna wyszta spod piora dziennikarki
(16 wypowiedzi), dwie spod pidra dziennikarzy (24 i 13 wypowiedzi) i dwie spod piora sktadu
proporcjonalnie mieszanego (15 i 16 wypowiedzi). Tylko w dwoéch jednostkach (obie
opublikowane w tygodniku Polityka), jednej autorstwa kobiety i jednej autorstwa mezczyzny,
cytaty oznaczone byly zarowno mysSlnikami, jak 1 kursywa; w pozostatych przypadkach nie
wyrdzniano ich krojem pisma. Przecietnie 76,7% wypowiedzi bohaterek zostalo wyrdznionych
myslnikiem, natomiast wyr6znione wypowiedzi politykow stanowity 89,4% wszystkich ich

wypowiedzi. W przypadku wyr6znionych wypowiedzi bohaterek najwigkszy ich udziat, 88,2%
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wszystkich cytatow, pojawit si¢ w jednostkach autorstwa kobiet, nieco mniejszy w jednostkach
autorstwa sktadow proporcjonalnie mieszanych (74,4%) i mezczyzn (64,6%), podczas gdy
W jednostce autorstwa sktadu zdominowanego przez kobiety nie zamieszczono zadnego cytatu
bohaterki (ani polityczki). Zalezno$¢ byla odwrotna w przypadku cytatow politykow —
wszystkie zostaty wyrdznione przez sktad zdominowany przez kobiety, 94,9% przez sktad
proporcjonalnie mieszany, 92,9% przez dziennikarzy i 80,1% przez dziennikarki.

Wyniki odnoszace si¢ do sposobu cytowania wskazujg na to, ze sktad zdominowany
przez kobiety najczesciej siega po parafrazy 1 zdecydowanie czg$ciej cytuje mezczyzn
I politykow niz kobiety i polityczki (w tym takze bohaterki). Chociaz jeden cytat kobiety
w jednostce tej zostal wyrdzniony, byty to stowa doradczyni, a nie polityczki. Dziennikarze
podobnie czesto cytujg i parafrazuja kobiety (bohaterki i polityczki), przy czym w przypadku
mezcezyzn czgdciej cytujg politykow niz przytaczajg parafrazy ich wypowiedzi. Ponadto,
czesciej wyrdzniaja z tekstu wypowiedzi politykdw niz polityczek poprzez uzycie mysSlnika
w miejsce cudzystowu. Dziennikarki najcze$ciej sposrod wszystkich skladow wyr6zniaja
stowa bohaterek, chociaz w dwoéch jednostkach ich autorstwa przytoczono wypowiedz za
pomoca dwukropka lub bez wyraznego poczatku. Dziennikarki czgéciej wyrdzniajg
wypowiedzi bohaterek niz politykow (roéznica okoto 8 pkt. proc.), podczas gdy pozostate sktady
czescie] wyrdzniajg wypowiedzi politykéw niz bohaterek (réznica 20 pkt. proc. w przypadku
sktadu proporcjonalnie mieszanego i 28 w przypadku dziennikarzy). Uwzgledniajac liczbe
wypowiedzi oraz sposob ich przytaczania i wyrdzniania bardziej przychylne polityczkom

wydajg sie artykuty napisane przez dziennikarki, poniewaz pozwalalty na zabranie glosu.

5.2.3 Fotografie jako elementy znaczace

W kazdej jednostce prasowej artykut otwiera fotografia gtdwnej bohaterki. W artykule
0 Agnieszce Koztowskiej-Rajewicz (P20/674) oraz w obu artykutach dotyczacych Joanny
Kluzik-Rostkowskiej (W5/164, W37/1240) zdjecia te s3 mniejsze niz jedna strona, a tekstowi
nie towarzysza zadne dodatkowe fotografie; w pozostalych jednostkach obrazy wprowadzajace
zajmujg przynajmniej strong, lecz jedynie w dwoch artykutach o Joannie Musze pojawiaja si¢
dodatkowe zdjecia®®, przedstawiajace jej polityczng kariere (od wspotpracy z J. Palikotem
I G. Schetyng do kibicujacej minister sportu) i portret zadowolonej z siebie kobiety (W44/1486)
oraz sze$¢ zdje¢ prezentujacych jej kolejne weielenia (w tym gitarzystki, rockmanki i kucharki;
P8/262).

288 W artykule W40/1341 fotografie osob cytowanych towarzysza wypowiedziom umieszczonym w paratekstach.
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W jednym artykule zdjecie tytulowe nie przedstawia bohaterki Ewy Kopacz, lecz jej
nastgpce Bartosza Arlukowicza wchodzacego po sejmowych schodach (W50/1692). W tej
jednostce nie pojawia si¢ zadna fotografia bohaterki. Tylko jednej jednostce (poswigconej
Joannie Kluzik-Rostkowskiej, Elzbiecie Jakubiak oraz Pawtowi Poncyliuszowi) towarzyszy
fotografia, ktérg mozna okresli¢ mianem kolazu (tj. fotomontaz kilku zdje¢¢ bohaterow).

Gltowna bohaterka jest na zdje¢ciu jedyna postaciag w 6 sposrdd 13 jednostek prasowych
(3 jednostki z Joanng Muchg i po 1 o Krystynie Pawlowicz, Ewie Kopacz i Agnieszce
Koztowskiej Rajewicz). Postacie mg¢skie towarzyszg bohaterkom w 6 jednostkach i sg to
pracownicy Sejmu (W4/122; o Ewie Kopacz), osoby obecne na miejscu katastrofy smolenskie;j
(W40/1341; o Ewie Kopacz), Pawet Poncyliusz (W5/164 o Joannie Kluzik-Rostkowskiej),
czotowi dziatacze PO na wiecu partii (W37/1240 o Joannie Kluzik-Rostkowskiej), ludzie
bioracy udziat w biegu dookota stadionu narodowego (W8/270 o Joannie Musze) oraz Donald
Tusk (W44/1486 o Joannie Musze). Kobiety towarzysza jedynie Joannie Musze i sg to
cztonkinie zespotu Jarzebina (W23/766) oraz uczestniczki biegu wokot stadionu (W8/270).

Zadna z fotografii nie przedstawia szerszego otoczenia, ktére mogloby sugerowaé
wladzg. Kopacz (W4/122) przedstawiona zostata w dynamicznej pozie, idgc sejmowym
korytarzem, ale przypomina raczej wkraczajacg na scen¢ gwiazde, dla ktorej rozsuwa si¢
kurtyng, niz powazna polityczke. W artykule W21/690 pani marszatek Sejmu znajduje si¢ na tle
polskiej flagi, ale sprawia wrazenie jakby na kogo$ czekata, co moze umniejszac jej znaczenie,
powage i wladzg. Ewa Kopacz (W40/1341), jeszcze jako minister zdrowia, przeczesuje reka
wlosy ze wzrokiem wbitym w ziemi¢, co moze sugerowa¢ smutek, niepewnos¢ i zagubienie —
sprawia wrazenie, jakby sytuacja jg przerastata. Joanna Mucha z kolei (W44/1486) bierze udziat
w spotkaniu (mikrofon w r¢ku Donalda Tuska), ale wydaje si¢ raczej ozdoba premiera niz
bohaterkg — elegancka kobieta, przeczesujaca dlonig wiosy, w falbaniastej spodnicy
| bufowanej na ramionach bluzce z duzymi kolczykami w ksztalcie kota wydaje si¢ raczej
partnerka siedzgcego obok niej polityka niz polityczka per se. Wszystkie te zdjecia, chociaz
umieszczaja polityczki w otoczeniu sprzyjajacym ich wizerunkowi, W rzeczywistosci
pozbawiaja je prestizu poprzez sugestie, ze s3 one wylacznie ladnymi buziami lub
celebrytkami, nie radza sobie z obowigzkami lub nie sg traktowane powaznie. Ten sposob
wymowy prezentowaly cztery z trzynastu zdje¢, przy czym wszystkie trzy dotyczace Ewy
Kopacz, na ktorych pojawita si¢ bohaterka, oraz jedno dotyczace Joanny Muchy.

Istniejg réwniez zdjecia (towarzyszace Joannie Musze), ktore prezentuja bohaterki
W negatywnym Swietle lub sa przeSmiewcze, a ich sceneria wspélgra z ta wymowa 1 ja

wspottworzy. Zamiast pokaza¢ Joanne Muche jako polityka zaangazowanego w prace
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ministerialne, przedstawiono ja jako liderk¢ biegu sportowego (W8/270), uczestniczke
spotkania z zespotem Jarzebina, ktoremu towarzyszyly pompony i barwy narodowe (kojarzenie
z cheerleaderkami; W23/766) oraz zblizenie twarzy pani minister na tle stadionu podczas
rozgrzewki (P8/262). Do tej grupy mozna rowniez zaliczy¢ fotografi¢ pozbawiong tla, ale
ukazujaca minister sportu jako zmegczong, smutng i sterang zyciem kobiete, bez usmiechu
I makijazu, zaniedbang (N43/1373). Wszystkie cztery jednostki postugujace si¢ ta taktyka
odnosity sie do Joanny Muchy i pokazywatly, ze zajmuje si¢ ona nie tym, czym powinna.

Pojawila si¢ jednak rowniez grupa zdj¢é, ktore budowaly pozytywny lub neutralny
wizerunek bohaterki (realnie lub pozornie). W ten sposob przedstawiona zostata Agnieszka
Kozlowska-Rajewicz (jako powazna osoba o silnej osobowosci, siedzgca na fotelu lub kanapie;
P20/674), Joanna Kluzik-Rostkowska (odziana w ciemng marynarke i perty, ze spokojem na
twarzy W5/164 oraz stojaca i oklaskiwana na tle zgromadzenia PO), Joanna Mucha (elegancka,
w jasnych spodniach i bluzce oraz szarej, spigtej klamrg marynarce; N8/260) i Krystyna
Pawtowicz (wpatrzona w dal, z przyborem do pisania w ztgczonych dloniach, ubrana w ciemna
bluzke i marynarke; N32/1037). W przypadku Joanny Kluzik-Rostkowskiej powaga i uznanie
bijace ze zdjg¢ staty w opozycji do tresci artykulow, ktore wskazywaty na falsz i zdrade
dawnych partyjnych kolegow — zdjecia uwypuklaty cechy opisane w jednostce prasowej. Cho¢
na pierwszy rzut oka pozytywne, w istocie stanowity dowod watpliwego charakteru postanki.
Rowniez na zdjgcie Krystyny Pawlowicz mozna spojrze¢ w taki sposob, poniewaz neutralne
zdjecie (glowa lekko zadarta do gory jakby kogo$/czegos wypatrywata) w relacji z pozostatymi
elementami artykutu moze budzic¢ skojarzenia z wyniostoscia, butg i zadziorno$cia, przez co nie
buduje pozytywnego wizerunku. W tej grupie znalazto si¢ najwiecej, bo az pie¢ zdjec, przy
czym trzy po uwzglednieniu relacyjnego modelu analitycznego okazaly si¢ w swej wymowie
krytyczne. Jedynie dwie fotografie (czyli 15,38% wszystkich tytutowych zdje¢ z bohaterkami)
— Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz i Joanny Muchy — mogly pozytywnie wplywaé
na wizerunek polityczek. Pozostate 84,62% fotografii miato negatywny wptyw na wizerunek,
wskazujac na niedopasowanie do profesjonalnej scenerii (36,(36)%), na cechy sugerujace
niekompetencje (36,(36)%) lub na niewtasciwe postepowanie, luki charakteru lub brak
kompetencji (27,(27)%; za pomoca pozornie pozytywnych lub neutralnych zdjec,
skontrastowanych wzgledem tresci jednostki prasowej).

1269
J

Rozbieznos¢ pomiedzy wymowa zdjecia oraz jednostki prasowej=>” uwidacznia si¢

w jednostce dotyczacej Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz, ktora wyglada na spokojna, pewna

289 Relacyjny model analityczny: substytucyjno$¢ opozycyjna pomiedzy zdjeciem a tytutem i podtytulem oraz
komplementarno$¢ eksplanacyjna z trescia.
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siebie i kobieca. Zatozenie o walce, wojnie i starciach nie pasuje fotografii, chyba ze uzna si¢
je za potyczki kulturalne i merytoryczne, ktore powinny zosta¢ okreslone mianem debaty czy
dyskusji. W tym przypadku budowany jest obraz polityczki odpierajacej ataki przewazajacych
liczebnie wrogow?’°. Réwniez w jednostce z jedynym pozytywnym zdjeciem Joanny Muchy
(N8/260) pojawiata si¢ relacja substytucyjnosci pomig¢dzy tytutem, podtytutem i trescia.

Wickszos¢ zdje¢ wydaje si¢ niezwigzana z jednostka, czego przyktadem jest kroczaca
po Korytarzu sejmowym jak po scenie teatralnej Ewa Kopacz (W4/122; nic nie wskazuje
na powigzania miedzy poszczegolnymi elementami artykutu — odcieciem si¢ od poprzedniego
wizerunku, byciem marszatkiem premiera itp.) lub jednostka zdjecie trojga zatozycieli PIN
(w tym Joanny Kluzik-Rostkowskiej; W5/164) oraz Krystyny Pawlowicz (N32/1037).

Tytut artykutu ,,Nietykalna, niewytrawna” (W21/690) natomiast wspotgra ze zdjgciem,
ktore przedstawia oczekujaca na kogo$ Ewe Kopacz (na tle flagi), sktaniajac do poddania
W watpliwo$¢ jej znaczenia jako polityka, cho¢ podtytut sugeruje, ze w fotelu marszatka czuje
sig coraz pewniej (0pozycja wzglgdem zdjecia). Idealna komplementarnos¢ ideologiczna
miedzy zdjeciem a poszczegdlnymi elementami artykutu wystapita w artykule o Ewie Kopacz
dotyczacym katastrofy smolenskiej (W40/1341), a w jednostce o Joannie Kluzik-Rostkowskiej
(W37/1240) pojawita si¢ komplementarno$¢ eksplanacyjna pomi¢dzy zdjeciem, tytulem,
podtytutem oraz trescig. Nadata ona interpretacji nowy wymiar, poniewaz indywidualna
wymowa fotografii (bohaterka na konwencie PO) wskazywalaby, iz jest to czotowa i powazana
polityczka. Dzigki wskazaniu relacji okazato sig, ze fotografia podkres§la watpliwy charakter
bohaterki, ktora w tym uj¢ciu zdradzita PIN i przeszta do PO. Roéwniez zdjecia zamieszczane

w jednostkach dotyczacych Joanny Muchy?"

cechowata komplementarno$¢ — dokumentowaty
one wpadki pani minister lub zmiany jej wizerunku (na gorsze), co moze stanowi¢ dowod na to,

iz jej kariera nie stanowi pasma sukcesow.

5.2.4  ZwigzKki rodzinno-partnerskie i zycie prywatne
O milodych latach wspominano w trzech z czternastu analizowanych jednostek.

W odniesieniu do Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz (P20/674; zyciorys i1 zycie prywatne
obejmowato 30,42% powierzchni treéci?’?) oraz Joanny Muchy (N8/260 oraz W8/270).

270 | W Platformie coraz gloéniej stychaé tych, ktorzy wybieraja sie na cywilizacyjna i obyczajowa wojne (...)”

(P20/674).

271 Rozgrzewka przed biegiem W8/270; w otoczeniu zespotu Jarzebina W23/766, podkreslenie urody W44/1486,
zaniedbania N43/1373 oraz zblizenie twarzy przed biegiem P8/262

22 Intencjonalnie jako miernik wybrana zostala powierzchnia treSci, poniewaz pozwolita ona ukazaé udziat
wspomnianej tematyki w catej jednostce. Gdyby za miernik przyja¢ liczbg stlow, nalezaloby obliczy¢ nie tylko ich
liczebno$¢ w omawianym fragmencie, ale rowniez w catym artykule, oraz podzieli¢ je przez siebie aby uzyskac
warto$¢ wskazujaca na procentowy udziat omawianego zagadnienia w catym przekazie.
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W odniesieniu do petnomocniczki ds. rownego traktowania wspominano o dziecinstwie,
zawodzie rodzicow, liczbie rodzenstwa, aktywnosci w mtodym wieku (harcerstwo, warsztaty
dziennikarskie), wyborach szkot 1 karierze naukowej. Informacje te zostaly zamieszczone
we fragmencie zatytulowanym ,,Prymuska”. W odniesieniu do Joanny Muchy w artykule
opublikowanym we Wprost wspomniano jedynie o dziatalno$ci naukowej oraz doktoracie,
ktérego tezy okazaty si¢ kontrowersyjne, a sama praca znikng¢ta z biblioteki uniwersyteckie;j.
W Newsweeku natomiast duzo miejsca poswigcono czasom szkolnym Owczesnej minister
sportu, a opis przypominal ten zastosowany w przypadku pelnomocniczki. Wspomniano
rowniez o czasach edukacji (liceum i lata pézniejsze), dziatalno$ci pozalekcyjnej (harcerstwo,
koto teatralne, oaza, karate, zajecia gitarowe) i dalszej edukacii.

O rodzinie i malzenstwach wspominano w wigkszej liczbie jednostek — w jednej
dotyczacej petnomocniczki, Krystyny Pawlowicz (N32/1037) i Joanny Kluzik-Rostkowskiej
(W5/164) oraz w trzech o Joannie Musze (N43/1373, N8/260, W44/270). Tematu rodziny
I szkoty nie podjeto w zadnym artykule 0 Ewie Kopacz, natomiast w odniesieniu do Joanny
Kluzik-Rostkowskiej wskazano jedynie, ze jest ,,matka trojga dzieci” i ,,ma czas na rodzing.
Przestala by¢ mama na telefon”. Wzgledem Krystyny Pawlowicz probowano jedynie ustalié,
czy ma ona dzieci?’®. Ostatecznie postanka Pawlowicz przyznata, ze jest osobg samotng, czemu
towarzyszyta dostrzezona przez autorke zmiana: ,,W glosie wojowniczki o rodzing nie stychac
zadziorno$ci. Jakby nagle uszto z niej powietrze”. Wynika z tego, iz brak wlasnej rodziny jest
dla niej doswiadczeniem przykrym. Zestawienie pogladow oraz doswiadczen bohaterki sktania
do namystu nad powodami zawzigtosci postanki Pawtowicz i nad tym, czy jej walka nie jest
podyktowana wewnetrznym brakiem, ktory w ten sposob probuje zrekompensowaé. W takim
ujeciu mozna by bylo doszukiwaé si¢ argumentu przeciwko jednemu z feministycznych
postulatéw, zgodnie z ktorym kobieta do petni szczgsécia nie potrzebuje rodziny ani dzieci.
Takie rozumowanie nie musi jednak by¢ stuszne, poniewaz nie znamy powodow samotnosci
postanki i nie sposob okresli¢, czy byta to jej Swiadoma decyzja, czy tez splot okolicznosci.

Kwestie rodzinne i partnerskie pojawialy si¢ najczg¢sciej w odniesieniu do Joanny
Muchy oraz Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz, co nie powinno dziwi¢. Joanng Muche media
przytapywaly na — jak to okres§lono — czulych usciskach z kochankiem, natomiast
pelnomocniczka kojarzyta si¢ z feminizmem 1 walkg o prawa kobiet. Ponadto autorka mogta

zalozy¢, ze jej biografia nie znana, wigc przedstawila portret 0soby walczacej o prawa kobiet.

213 Cho¢ postanka walczyla o tradycyjne rozumienie rodziny, nie miata dzieci i niechetnie odnosita sie do zycia
prywatnego. Pytana odsytata do zyciorysu (cho¢ nie wspomniata, gdzie nalezy szukaé¢), w ktorym — zdaniem
autorki artykutu — nie ma zadnych informacji na ten temat (z pewnos$cia dokonata poszukiwan na wiasna rgke).
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W obu artykutach, o Agnieszce Kozlowskiej-Rajewicz oraz o Joannie Musze?’* duza
wage przywigzywano nie tylko do biografii, ale takze do matzenstw. Pelnomocniczke to maz
politolog popchnal w stron¢ polityki (podkreslono wprost, ze ,,(...) z mezem rozstala si¢
niedawno, twierdzi, ze pokojowo”). W przypadku Joanny Muchy natomiast mozna odnies¢
wrazenie, ze malzenstwo i dzieci, ktore zdaniem autorow miafa na glowie, hamowaly jej
karier¢. W tym przypadku polityka byta ucieczka od dzieci, domu, uczelni, w ktorych, jak sama
moéwila, dusita sie. Wspomniano o rozwodzie, jednak nie o jego powodach.

W obu wspomnianych jednostkach wspominano o dzieciach — w przypadku AgnieszKi
Kozlowskiej-Rajewicz napisano konkretnie, ze z matzenstwa ma syna, 12-letniego Kube,
natomiast dwojke¢ dzieci Joanny Muchy, ktorych imion nie wspomniano, ukazano raczej jako
obcigzenie i ograniczenie (nie mieszka z nimi, zajmuje si¢ nimi ojciec; N44/1486, N8/260).

W odniesieniu do Joanny Muchy istotny byt watek cigzy i romansow. Wspomniano
0 Januszu Jankowiaku jako o zyciowym partnerze pani minister?”®> (N43/1373) i pisano,
ze ,JJeszcze przed rozwodem tabloid pokazuje zdjecia postanki catlujacej si¢ ze znanym
ekonomistg na schodach galerii handlowej” (N8/260). Najbardziej negatywny w swej wymowie
byt komentarz: ,,[byta] kobieta wyzwolong (...) fotografujaca si¢ z kochankiem na zakupach
lub w sportowym samochodzie” (N44/1486). Pojawity si¢ rowniez plotki o rzekomej ciazy,
poddanej w watpliwos¢ z powodu liczby wypalanych papieroséw (N43/1373, W44/1486).
Joanna Mucha zauwazyla, ze nie ma drugiego ministra, o ktorym gazety piszq, ze jest w cigzy,
ma romanse itd., a plotki o ciazy wyniknety jej zdaniem z ubioru, poniewaz miata na sobie szal.
Faktem jest, ze nie sposob odnalez¢ informacji o politykach odnosnie do ich ubioru (musieliby
wyraznie wykroczy¢ poza etykiete, historia zna przypadki komentowania biatych lub
dziurawych skarpetek) badz romansow (gto$ny przyktad Kazimierza Marcinkiewicza).

Wida¢ wyraznie, ze zycie prywatne nie bylo omawiane ze wszystkimi polityczkami.
Wspominano o nim przy okazji zajg¢ i wolnego czasu, politycznej walki o rodzing, biografii
lub — jak to miato miejsce w przypadku Joanny Muchy — potagczenia zainteresowania ze strony

tabloidow z dziataniami samej polityczki, ktora je podsycata (Swiadomie lub mimowolnie).

5.25 Droga do polityki

Droga do polityki zostata wspomniana w 12 z 14 artykulow, pomini¢to ja jedynie

w dwoch jednostkach dotyczacych Ewy Kopacz?’®. Agnieszka Koztowska-Rajewicz kariere

214 N8/260 - jedyna jednostka tak obszernie i dokladnie omawiajgca zycie pani minister.
215 podkreslano, ze ze wzgledu na jego stanowisko nie sygnowano Joanny Muchy na miniatura skarbu.
216 W21/690 i W50/1692, skupionej na konflikcie pani marszalek z ministrem zdrowia.
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polityczng zaczgta za namowa meza, a przebiegata ona od szczebla lokalnego do centralnego,
od Unii Wolnosci, przez Platforme, samorzqd i wreszcie Sejm (P20/674). Pierwszy start
w wyborach do Sejmu w 2005 roku nie byt udany, jednak odniosta sukces dwa lata pdzniej. Jej
kariera polityczna przeczy tezie, ze kobiety nie wspieraja innych kobiet: ,,[t]Jo Kidawa-Btonska
miala jg [bohaterke] zaproponowaé¢ Tuskowi na stanowisko pelnomocniczki”.

W przypadku Krystyny Pawlowicz to kontrowersyjne poglady sprawity, ze W korncowce
rzqdow PiS rekomendowato jq do Trybunatu Stanu (N32/1037). Znalazta si¢ w otoczeniu
prezesa, opiniowata zgodnos$¢ traktatu lizbonskiego z Konstytucjg RP, po katastrofie stala si¢
bojowniczkq PiS i prawde smolenskg 1 w efekcie otrzymata mozliwos¢ startu w wyborach
z pierwszego miejsca w Siedlcach, gdzie byta spadochroniarzem (kandydatem spoza okregu).
Polityczna kariera postanki rozpoczeta si¢ od wyrazistych, zgodnych z linig partii pogladow.
Prawdopodobnie start byt jej wyborem (wyrazita zainteresowanie startem w wyborach).

Gdy Joanna Kluzik-Rostkowska pracowata W Tygodniku Solidarnosé jej przetozonym
byt Jarostaw Kaczynski i ,,(...) za jego posrednictwem trafita do polityki. Piastowata urzad
wiceministra pracy i rozwoju regionalnego oraz ministra pracy a w kampanii prezydenckiej
w2010 roku byla szefowag sztabu Jarostawa Kaczynskiego” (W37/1240). Obecnie jest
postankq, ale szeregowgq, siedzi w kqgcie 1 petni mato istotng funkcje wiceszefowej sejmowej
podkomisji ds. kontaktow z organizacjami pozarzqdowymi (W5/164). Zostata wyrzucona z PiS
i zatozyla partie PIN, po czym przeszta do PO (W37/1240)%"". Bohaterka odrzucita zarzuty
0 zdradg partyjnych kolegéw (obecne w obu jednostkach) stwierdzajac: ,,(...) nie chciatam by¢
jak generat obiecujacy podwtadnym honorowa $mier¢. Uwazatam, ze walczy sie¢, by wygrywac,
a w polityce poza parlamentem to niemozliwe” (W5/164). Symbolem zdrady stat si¢ czerwony
zakiet, ktory nosita we wszystkich partiach. Zdaniem bytych wspotpracownikow sprzedala sie
PO i data si¢ wykorzysta¢. Nawet w Platformie byta postrzegana jako zdrajczyni, czego
dowodza stowa jednego z wphywowych politykow PO: ,,Zdrajcéw nalezy doceniaé. Trzeba byto
tylko poczekac, az zdrada nieco wyblaknie” (W37/1240).

Ewa Kopacz kariere polityczng zawdzigcza relacji z premierem: ,,To Tusk wylansowat
ja na szefowa mazowieckich struktur PO, potem na ministra zdrowia, wiceprzewodniczaca
partii, a w koncu uczynil ja marszatkiem Sejmu”. Zapracowata na to ,,(...) najpierw leczac
W sejmowym pokoju kontuzje pitkarskie posta Tuska i jego kolegéw z boiska, potem, juz jako
minister, otaczajac opiecka medyczna najblizsza rodzing premiera” (W4/122). Jej Kariera

nap¢dzana byta lojalnoscia wzgledem szefa, co jest zgodne z ustaleniami naukowcow.

217 podobno wynegocjowala transfer do PO kilku lub wszystkich postow, zaleznie od tego, kogo pytano.
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Traktowana byta w zgodzie z powiedzeniem gdzie diabel nie moze, tam babe posle, poniewaz
premier umieszczat ja tam, gdzie co$ si¢ dzialo — zarzadzane przez nig struktury Platformy byty
sklocone, resort zdrowia uznano za trudny, a jako marszatek pilnowata pozycji premiera
w Sejmie (W40/1341). Z jednostek czytelnik nie poszerzy wiedzy na temat jej drogi od lekarki
(wiadomo, ze jezdzita do wypadkow; W40/1341) do polityczki. Pomimo wypominanych
btedow, Ewa Kopacz wcigz miala silng pozycj¢ w partii, Czego gwarantem byta jej relacja
z Donaldem Tuskiem i paradoksalnie brak poparcia w partii: ,,Kopacz nigdy nie zbuduje
druzyny, ktéra mogtaby zagrozi¢ pozycji szefa, nie stoi za nig, jak za jej poprzednikiem,
Grzegorzem Schetyna, zadna wewnatrzpartyjna sita. Jedyng sita Kopacz jest poparcie Tuska,
wigc moze si¢ przeciwstawi¢ wszystkim, tylko nie jemu” (W4/122). Ewg Kopacz okreslono

218 sugerujac ze musi ona opowiedzie¢ sic

mianem marszatka na krotkiej smyczy premiera
po jednej ze stron: ,,(...) czy chce by¢ marszatkiem Sejmu, czy Donalda Tuska” (W4/122).
Wszystkie jednostki odnoszace si¢ do Joanny Muchy podnosity kwesti¢ jej politycznego
awansu i kariery, ale czynity to w r6zny sposob. Z artykulow tych wytania si¢ chronologia jej
rozwoju politycznego — juz podczas studiow (jako 22-latka; P8/262) zapisata si¢ do Unii
Wolnosci, a w 1998 wystartowata na stanowisko radnej. Poniewaz ,,(...) cata lista przepadta,
wigc ta przegrana za bardzo nie zabolata” (N8/260), ale porzucita pomyst dzialalno$ci
politycznej. Poniewaz potrzebowata zmiany?’®, w 2002 roku wstapita do PO, a rok pozniej
ponownie sprobowata sit w polityce. Whrew ustaleniom naukowcow iz kobiety, ktore osiagnety
pewna pozycj¢ niechgtnie wspieraja inne kobiety, do polityki przyciggneta jg Zyta Gilowska
(N8/260), a pokazata si¢ $§wiatu dzigki Januszowi Palikotowi (w 2006 roku organizowata
Akademi¢ Janusza Palikota, a ,,[w] zamian rok pdzniej Palikot przeforsowatl jg na wysokie,
czwarte miejsce na liscie PO do parlamentu” (N8/260). Wygrata wybory (,,Gdy juz wrdcila,
to z przytupem”; N8/260), nad czym Palikot ,,[m]usiat si¢ napracowac, bo Muchy w Lublinie
nikt nie znat” (N8/260)?%°. Kariera Muchy rozwineta sie dzieki Zycie Gilowskiej i Januszowi
Palikotowi, gdyz poza nim ,,mato kto z kierownictwa PO wiedziat o jej istnieniu” (N8/260).
Chociaz w jednej z jednostek wskazano, ze Grzegorz Schetyna dazyt do przyznania jej
nizszego numeru na liscie (,, Wedlug zorientowanych, to z polecenia Schetyny stracita pierwsze
miejsce na liscie wyborczej PO w Lublinie w 2011 roku” P8/262), inni dziennikarze twierdza,

iz to wlasnie on ,,walczyt o nig (...) i przesuni¢to jg na dwojke. Weszta do Sejmu” (N43/1373).

278 Co wazne, stwierdzenie to padlo w jednym z ostatnich zdan artykulu W4/122, powodujac efekt $wiezosci.

219 | dzieci, dom, uczelnia — Mucha powtarza, ze troche sie¢ dusita” N8/260.

280 W tym kontekscie J. Palikot wprowadzit ja do polityki, lecz to ona byla jego przewodniczka po Platformie —
»(-..) on ja wykreowal, a ona go zdradzita” (P8/262). Joanna Mucha w szeregi PO wstapita trzy lata wezesniej niz
Janusz Palikot (ona w 2002 roku, on w 2005) i jak méwi — to ona byta jego przewodnikiem (P8/262).
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»Zrzucono ja z jedynki w Lublinie, powotujac si¢ na niefortunng wypowiedz w partyjnej
gazecie, ze staruszkom nie warto robi¢ kosztownej operacji biodra. Nieche¢ lokalnych
dziataczy do Muchy byta tak duza, Ze jej miejsca na liscie nie obronit nawet premier” (N8/260).
W okregu walczyta z partyjng kolezanka, sparodiowata jej spot i ,,wygrata, zdobyta ponad
26 tysigcy glosow, zdeklasowata rywali ze wszystkich formacji” (N8/260).

Jej droga na szczyt nie opierala si¢ na urodzie, lecz chciata udowodnié, ze posiada
kompetencje, ambicje i determinacje. Okazala si¢ rowniez dobrym strategiem, gdyz ,,(...)
szybko zrozumiala, ze siedzgc nad projektami ustaw, kariery nie zrobi” (N8/260), wiec w lutym
2008 roku zadebiutowata w TVN24, po czym okrzyknigto ja pierwszym cudem Tuska (N8/260).
Mucha ,,(...) probowata udowadniaé, ze jest czym$ wigcej niz tadng buzig” (N8/260),
co zdaniem autoréw jej si¢ nie udato. Duzg rolg odegraty tu media. Dziennikarze (N8/260)
wyraznie wspomnieli, iz z obszernego wywiadu opublikowanego w Gazecie Wyborczej media
podchwycity jedynie fragment o koledze zwracajacym si¢ do postanki per kotku.

Cechowala si¢ przymiotami stereotypowo kojarzonymi z me¢zczyznami: kolezanki

twierdzity?8!

, Zze ,(...) grala tylko na siebie, nie dbata o przyjaznie, wiedziala najlepiej, byta
najtadniejsza” (N8/260). Zarzucano jej zatem to, co ceni si¢ w odniesieniu do m¢zczyzn: checé
bycia najlepsza, dazenie do celu i pewnos¢ siebie. W polityce niejednokrotnie obserwowac

282 i brak przyjazni®®, lecz cechy

mozna dziatania mezczyzn zorientowane na gre na siebie
te nie kojarza si¢ z kobietami. Jak wskazuja badania stylu przywodztwa, kobiety oceniane
sg gorzej, gdy przyjmuja twardy styl w miejsce migkkiego, kojarzacego si¢ z kobiecoscia.
Gdy minister zyskiwata na popularnosci i ,,(...) po dobrym wystgpieniu w czasie debaty
0 zdrowiu zaproszono ja do telewizji (...)” (P8/262), rozpoczeta si¢ polityczna partyzantka:
[ kiedy miatam wystqpic¢ na drugiej debacie, ktos mnie wykreslit z listy mowcow. Potem nie informowano
mnie 0 spotkaniach klubu, a potem zarzucano, ze jestem nieaktywna. Oskarzano mnie, ze wyniostam

do mediow informacje o przeksztalcaniu szpitali w spotki; nikt nie przeprosit, kiedy juz wiedziano,
kto naprawde wyniést. (P8/262)

Fragment ten wskazuje na to, co zostato ustalone w toku badan naukowych nad karierami
politycznymi kobiet: jesli ktoras wybija si¢ ponad przecietnosé, politycy dazg do jej politycznej
neutralizacji i zdyskredytowania poprzez ograniczanie mozliwo$ci dziatania (w tym przypadku

uczestnictwa w zyciu politycznym), jednoczesnie zarzucajac brak dziatan. Joanna Mucha jest

281 7daniem Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz, ,jednej z niewielu sejmowych przyjacidtek Muchy”, bohaterka
,»[nJie przesiaduje wieczorem w hotelu sejmowym. Nie socjalizuje sie (...)” (N8/260), trzyma sie na uboczu. Nie
wiadomo, czy nie chciata utrzymywa¢ kontaktow z politykami, czy ich nieche¢ ja odstreczata.

282 Chociazby decyzja premiera o nominacji Muchy na ministra czy Ewy Kopacz na marszatka Sejmu po to, aby
uzyska¢ wymierne polityczne korzysci.

28 Nip. szorstka przyjazn L. Millera i A. Kwasniewskiego i relacja D. Tusk — G. Schetyna.
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modelowym przyktadem funkcjonowania barier w politycznej karierze kobiet — odebrano jej
jedynke, jednak wygrata wybory deklasujgc rywali ze wszystkich formacji (N6/2602%4).
Powodem, dla ktorego Joann¢ Muche powotano na ministra, okazaly si¢ nie

kompetencje?®

, ale sktad rzadu postrzegany z perspektywy parytetow: ,,Poszto o parytety.
Nagle si¢ okazato, ze mamy za mato kobiet” (wypowiedz bliskiego wspdtpracownika Donalda
Tuska; W8/270). Zdaniem jednego z politykow PO powodem nominacji Joanny Muchy byta
che¢ wilgczenia do rzadu wicgkszej liczby kobiet (okreSlona réwniez mianem regularnej
tapanki), np. na urzad ministra edukacji (Srodtytut ,,chodziliSmy i wskazywali$§my” W8/270).
W rzadzie mialo znalez¢ si¢ pig¢ kobiet, Mucha miata ,przystoni¢ ewentualne zgrzyty
w przygotowaniach do Euro” (N8/260), a dodatkowo byta ,,zderzakiem idealnym” (N8/260),
ktérego nie szkoda poswieci¢?®. Poniewaz — jak wyraznie podkreslil autor — ministerstwo
sportu nie stanowito trampoliny do wielkiej polityki, by¢ moze z tego powodu umieszczono
tam Joann¢ Muche (P8/262). Mozna domniemywac, ze Joanna Mucha w takim ujeciu miata
ona by¢ koztem ofiarnym, a przy okazji w oczach opinii publicznej stata si¢ dowodem na to,
iz kobiety nie powinny zajmowaé si¢ pewnymi dziedzinami. Pytanie, ktore si¢ nasuwa
automatycznie, brzmi: jak wygladataby jej kariera, gdyby byta pasjonatka sportu?

Zdaniem jednego z informatoréw chodzito rowniez o to, ze ,,[t]en rzad mial tadnie
wyglada¢” (W8/270). Ostatecznie jednak wyboru dokonat premier, gdyz zdaniem jednego
Z jego bliskich wspotpracownikow ,,Donaldowi na doktadke kiedy$ zaimponowat Berlusconi,
ktory miat Swietne wyczucie telewizji, a w rzadzie miat byte miss. Doskonale si¢ prezentowaty.
A Mucha prezentuje si¢ wySmienicie” (W8/270). Potwierdzajg to stowa innych dziennikarzy
(sktad meski): ,,(...) Tusk juz dawno przymierzat ja do jakiego$ ministerstwa. Pasowata do jego
polityki kadrowej. Prezentuje si¢ az za dobrze, ale samodzielnej pozycji politycznej nie ma”
(N43/1373). Zdaniem posta, ktory nie przepadat za bohaterka, ,,[b]yly cztery kryteria, Zeby
zosta¢ ministrem. By¢ kobieta. By¢ w miar¢ tadng kobietg. Nie mie¢ silnej pozycji w partii.
Wypisac sobie na czole sentencje: tak jest, panie premierze” (W8/270).

Wypowiedz ta idealnie oddaje mechanizmy opisane w literaturze przedmiotu:
ze wzgledu na parytety niezbedne sg kobiety, ktore maja ociepla¢ wizerunek i tadnie wygladac,

a nie te kompetentne, ktorym wregcz utrudnia si¢ polityczne funkcjonowanie i spycha

284 W wyborach parlamentarnych w 2007 roku zdobyta 21 tysiecy glosow, a w 2011 roku 26 tysiecy.

25 Ktore ,(...) w tak zdominowanej przez mezczyzn dziedzinie byty blizej nieznane” N43/1373. Wedhug dziatacza
sportowego ,,[p]o ktoryms$ kolejnym spotkaniu okazato sie, ze pani minister nie ma zielonego pojecia o swoim
resorcie” N43/1373, a zdaniem jednego z ministrow ,,Ona nie jest merytorycznie przygotowana do petnienia tej
funkcji. Nikt nie ma watpliwosci, ze brakuje jej wiedzy” N43/1373.

286 Paratekst: ,,Mucha nie jest w PO lubiana. Je$li Tusk jg zdymisjonuje, nikt w partii nie zaptacze” N8/260
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na polityczny margines. Wysoko postawiona kobieta nie moze zagraza¢ pozycji m¢zczyzny,
powinna by¢ raczej wykonawczynig polecen niz aktywnym podmiotem. Istniejg rowniez glosy,
ze Joanna Mucha na nominacj¢ zapracowata, co dostrzegaja ludzie, ktory z nig pracowali.

Dziennikarze upatrujg jej sukcesu w lojalnosci wzgledem Donalda Tuska oraz w jej
wieku: ,,[w] telewizji starali$my sie pokazywa¢ w spotach mtodych, unika¢ geriatrii” (W8/270).
Zdaniem jednego z politykéw PO ,miala by¢ maskotka Euro, tak wymyslil sobie Tusk”
(N43/1373), co potwierdzil Mirostaw Drzewiecki, ktory zdaniem dziennikarzy powiedziat,
ze ,,(...) miata by¢ tadng 1 inteligentng wizytowka mistrzostw Europy w pitce noznej” (P8/262).

W artykutach przebija si¢ roéwniez inny powod mianowania Joanny Muchy
na stanowisko ministra: pracowito$¢. Wedtug Stanistawa Zmijana (szef lubelskiej PO): ,,Mucha
na niego [nagly sukces polityczny i stanowisko ministra] zapracowata” (W8/270), poniewaz
od samego poczatku byta pracowita i obowigzkowa (W8/270). Stawomir Nowak — zdaniem
jednego z politykow PO — z kolei wskazywatl na to, iz Mucha ,,Ma najwigkszy polityczny
potencjal wsrod kobiet w Platformie i jeszcze si¢ wykaze” (W23/766), lecz zdaniem
dziennikarzy wizerunek kompetentnej osoby legt w gruzach, a pozostaty jedynie kompetencje
jezykowe (plynna angielszczyzna) i swietna aparycja (W23/766)%%'.

Zdaniem dziennikarzy utrzymanie przez Joanng Muche stanowiska ministra sportu jest
tym pewniejsze, ze Donald Tusk niechetnie przyznaje si¢ do bledow?®, przez co paradoksalnie
dziatania opozycji majace na celu jej usuniecie, zacementujq jg na urzedzie na petne cztery lata
(W8/270; wypowiedz polityka PO). W artykule pt. ,,Wszystkie odloty Muchy” (W44/1486)
whbrew pozorom czytelnik nie znajdzie listy wszystkich wpadek pani minister. Zawiera on liste
powodow, dla ktorych Joanna Mucha wciaz utrzymuje swoja polityczng pozycje. Powodami
sg brak nastepcy?®, plotki o rzekomej cigzy minister (za ktorymi kryje sie obawa przed

napietnowaniem przez feministki z powodu dymisji ciezarnej kobiety) oraz jej uroda?®°.

5.2.6  Sukecesy i porazki

Sposrdéd wszystkich artykutow poddanych analizie jedynie jednostka poswigecona

Agnieszce Koztowskiej-Rajewicz jest w swojej wymowie pozytywna (nie opisuje zadnych

287 7adnego artykulu o Joannie Musze nie napisata kobieta, a sposréd dwoch powyzszych ten, w ktorym
wspomniano o rozczarowaniu osobg pani minister i oddano sprawiedliwo$¢ w kwestii jezyka i wygladu wyszedt
spod pidra sktadu proporcjonalnie mieszanego (W23/766), natomiast ten, w ktérym wskazano na pracowito$¢ jako
powdd jej nominacji zostat napisany przez mezczyzng. Sktania to do refleksji, iz sposrdd tych dwoch sktadow
to dziennikarze bardziej przychylnie i wielostronnie odnoszg si¢ do polityczek. Teza wymaga dalszych badan.

28 \Wypowiedz polityka PO: ,Donald nie odwota jej, bo przyznalby sie do btedu” W8/270, a zdaniem
kierownictwa Platformy ,,Tusk nie lubi przyznawac¢ si¢ do bledow” W23/766.

289 Napisano, ze premier nie chce oddac resortu w rece Spotdzielni Grabarczyka, czyli ludzi z nim zwigzanych.
20 Sformutowanie pigkng kobietq zostato ,,pod$wietlone” na z6tto, co wskazuje na jego szczegodlne znaczenie.
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wpadek i przychylnie odnosi si¢ do dzialan pelnomocniczki), w pozostatych przypadkach
widoczny jest krytyczny stosunek do kobiet aktywnie dzialajacych w polityce w 2012 roku?®?.
W odniesieniu do poszczegdlnych kobiet krytyce poddawane sg inne elementy, poczawszy
od braku kompetencji do piastowania danego urzedu, po zachowanie, cechy charakteru,
wizerunek i sugerowane zaleznosci od czolowych politykéw. Aby odpowiednio zrozumieé
te kwestie, omowic ja dla kazdej polityczki z osobna.

W jednostce dotyczacej Agnieszki Kozlowskiej-Rajewicz (P20/674) wskazywano
wylacznie najej zastugi: spor z szefem resortu sprawiedliwosci Jarostawem Gowinem,
z ktorym zdaniem Joanny Kluzik-Rostkowskiej staje do walki z otwartg przytbicq, dziatania
wyplywajace z jej autentycznych przekonan?®?, poparcie podpisania i ratyfikowania konwencji
Rady Europejskiej w kwestii zwalczania i1 zapobiegania przemocy domowej, ch¢¢ rozmowy
i dyskusji nad problemami i wspotpraca nad liberalnym projektem ustawy o in vitro.
Pelnomocniczka aktywnie wspotpracuje ze $rodowiskami pozarzadowymi, podejmuje
zaniedbywane dotychczas kwestie i realnie patrzy na otaczajaca ja rzeczywistos$¢ (twierdzi, ze
nie bedzie si¢ zajmowala zmiang ustawy antyaborcyjnej ze wzgledu na to, iz nie widzi takiej
mozliwos$ci, a za swdj priorytet uznaje to, by dotychczasowa byla nalezycie wykonywana).
Pozytywnie na jej wizerunek wplywa rowniez anegdota o tym, jak zaryzykowata i odebrata ze
swojej uczelni dokumenty pomimo, iz nie wiedziata czy zostanie przyjeta na innej. W artykule
przeciwstawiono konserwatywnie myslacych postow nowoczesnej 1 wyemancypowanej
bohaterce, wskazujac na archaicznos¢ ich pogladow (w platformerskiej szafie trgci naftaling).
Widoczne byty poglady samej autorki, ktora popierata dziatania petnomocniczki i przestawila
ja w przychylnym swietle nawet, jesli wspominata 0 sporach i konfliktach (inicjowanych przez
konserwatywnych postow, ktorzy wybieraja si¢ na cywilizacyjng i obyczajowq wojne).

W artykule poswigconym Krystynie Pawlowicz (N32/1037) nie odnotowano
jednoznacznie negatywnej oceny, jednak poprzez zestawienie jej karcacych wypowiedzi
z kulturalnymi ripostami rozmoéwcoéw mozna odnie$§¢ wrazenie, ze autorka nie pochwala stylu
bycia i rozmowy osoby, o ktorej pisze. W artykule uwidocznit si¢ podziat na poglady bliskie
autorce oraz poglady PiS, od ktorych si¢ ona dystansuje (autorka juz w pierwszym akapicie
okresla zachowanie bohaterki jako zajadlg krucjate, pietnowanie i karcenie, zaznaczajac, ze
jej notowania w PiS poszybowaty). Wsrod cenionych przez partie dokonan bohaterki

dziennikarka wymienia stoczony boj w TVN24 7 prowadzqcym program dziennikarzem

21 Wizerunek Elzbiety Jakubiak r6zni sie od wizerunku Joanny Kluzik-Rostkowskiej, ktora w omawianym czasie
byta postanka z ramienia PO - jest w swojej wymowie bardziej pozytywny, za$ wizerunek postanki PO krytyczny.
292 Zastgpienie wszystkich landszaftéw kobiecymi portretami, bycie zwolenniczkqg zwigzkéw partnerskich.
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Jarostawem Kuzniarem i wicemarszatkiem z SLD Jerzym Wenderlichem®®, ktéry zostat
doceniony przez politykow (,,(...) ktos rzucil, ze jest jak karabin maszynowy. Strzela seriam
a trup Sciele si¢ gesto”). Jerzy Wenderlich stwierdzil, ze jej ofensywnosé, to u polityka zaleta.
Autorka przywotata rowniez ideologiczng dyskusj¢ na temat homoseksualizmu z Joanng
Senyszyn, ostre slowa podczas debaty o wydluzeniu wieku emerytalnego (nazwanie
go barbarzynskim), krytyke pomystu zmniejszenia liczby godzin historii w szkotach, riposte
pod adresem posta Niesiotowskiego, ktory usitowat jej przerwaé podczas debaty o unijnym
systemie cet i podatkow (nazwata Sejm stodolq), zdecydowang wypowiedz podczas dyskusji
nad stanowiskiem rzadu w sprawie przysziosci Unii Europejskiej (utozsamita swoje stowa
ze stanowiskiem Polski: ,,Przepraszam, teraz ja mowie, teraz mowi Polska!”), opini¢ w sprawie
traktatu lizbonskiego, boj o prawde smolenskg 1 Telewizj¢ Trwam oraz krytyke rzadu
0 oddawanie Polski pod kuratele niemieckq. Oberwalo si¢ takze zmartej Wistawie
Szymborskiej za nieporywajgcg poezje, ktora ,,(...) nie towarzyszyta nam w odzyskiwaniu
Polski, w odzyskiwaniu niepodlegtosci”. Roéwniez wspomniano o tym, iz to feministki postanka
obwinia za $mier¢ Madzi z Sosnowca. Wszystkie te elementy byty cenione przez parti¢ PiS,
natomiast dziennikarka patrzyla na nie krytycznym okiem, na co wskazywato uzycie takich
okreslen, jak oberwalo sie, zajadla krucjata, pietnowaé, rajd po telewizjach, zbesztac.
Kontrastowano jej dziatania: ,,Senyszyn proébowata tlumaczy¢ (...) Pawlowicz natomiast
ripostowata”, a poglady okreslono jako kontrowersyjne. Ironiczny w swoim wydzwieku jest
réwniez ostatni akapit artykutu: ,,Profesor Pawlowicz po drodze jest z Jarostawem Kaczynskim
1z ojcem dyrektorem. Oraz oczywiscie z Polska. Polska jeszcze o niej nieraz ustyszy”.

Istotny jest fakt, ze oba omodwione artykuly dotyczace dwoch polityczek z partii
opozycyjnych wzgledem siebie zostaty napisane przez kobiety. Co wiecej, w obu dziennikarki
prezentuja poglady 1 opowiadaja si¢ po stronie bardziej liberalnego S$wiatopogladu
| rownouprawnienia. Widoczne sa rowniez zabiegi majace na celu pokazanie dziatalnosci
pelnomocniczki jako aktywnos$ci wlasciwej, sensownej, oczekiwanej 1 zmierzajacej w dobrym
kierunku, oraz poczynan postanki Pawtowicz jako niekulturalnej, atakujagcej, pozbawionej
szacunku dla drugiego cztowieka, obrazliwej i powodujacej eskalacje konfliktu. Za pomoca
odpowiedniego stownictwa oraz przytaczanych elementow (wypowiedzi, scen, komentarzy)
dziennikarka sugeruje sposOb oceny zachowania postanki, umieszczajac je dla wickszego

kontrastu w kontekscie dziatan osob trzecich, nienastawionych wrogo i otwartych na debate.

293 Nie wykazata sie ani kulturg ani szacunkiem wzgledem Zadnego z rozmdéwcoOw. Besztafa dziennikarza
i nazywata go studentem, nie pozwalata rozmdéwcom dojs¢ do stowa.
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W jednostkach dotyczacych Joanny Kluzik-Rostkowskiej podkreslano negatywnie
oceniane dziatania, jak to, ze zdolata ocali¢ poselskq pensje, ktorej cena byla bardzo wysoka,
a dzi$ jest postankq, ale szeregowg (W5/164). Wydaje sie, ze dla bohaterki najwazniejsze byty
pienigdze oraz utrzymanie si¢ w polityce bez wzgledu na koszty. Gléwny zarzut jej stawiany
odnosit si¢ do tego, iz poszita na polityczng tatwizne i zdradzita partyjnych kolegow (W5/164).
Wedlug samej zainteresowanej walczy sige, by wygrywacé i lepsze to, niz honorowa Smierc
(W5/164). Wytknigto jej brak politycznej aktywnosci (,,Przez kilkanascie miesi¢cy z sejmowe;j
trybuny zabrata glos dwa razy 1 wystata jedna interpelacj¢” W37/1240), nichonorowe dziatanie,
ktérego powinna si¢ wstydzic (,,Jakby jej bylo wstyd i wolata si¢ schowac” W37/1240), a jego
symbolem stat si¢ czerwony zakiet (,,Symbol energii stat si¢ symbolem zdrady” W37/1240).

Joanna Kluzik-Rostkowska do ostatniej chwili nie ujawnita swoich prawdziwych
zamiarow, o czym wspomniata Elzbieta Jakubiak: ,,Do konca wierzyliSmy, ze Asia jest z nami
(...) Pokaz, Aska, ze si¢ nie sprzedasz” (W37/1240). Wspomniano jej niefortunng wypowiedz
z czasOw jej dziatalnosci w PiS, gdy opowiedziata si¢ — wbrew linii tej partii — za in vitro,
chociaz in plus wskazano napisanie przez nig programy dotyczacego rynku pracy, obejmujacy
réwniez rozw6] nowych firm. W jednostce W37/1240 nie udzielono glosu samej
zainteresowanej, twierdzac ze nie chce o tym rozmawia¢, a jedyny odpor zarzutom o potajemng

zdrade dali bliscy bohaterce politycy?*

. Zastanawiajace jest to, iz we wczesniej opublikowanej
jednostce przytoczono stowa samej zainteresowanej, natomiast w tej, ktora drukiem ukazata si¢
pdzniej, odniesiono si¢ do wypowiedzi bliskich jej politykow.

Ewie Kopacz wypominano przede wszystkim trzy glowne wpadki: w zakresie jej
dziatalnosci jako ministra zdrowia, w odniesieniu do dziatan podjetych po katastrofie
smolenskiej oraz poczynan jako marszatka. Wszystkie te elementy zostang omowione po kolei.
Marszatek odcina si¢ od ministerstwa zdrowia, ktorym kierowata cala poprzednia kadencje i nie
komentuje oficjalnie poczynan ministra Arlukowicza (cho¢ zdaniem politykéw czyni
to nieoficjalnie). Popelniane przez nig btgdy sg uznawane za oczywiste (,,Gdy Donald Tusk
powotywal Arlukowicza na stanowisko ministra zdrowia, dla wszystkich w PO bylo jasne,
ze cena, jaka przyjdzie mu zaptaci¢ za teke, jest krycie bledow poprzedniczki” W4/122),
okreslane przez autoréw mianem zgnifych jaj (W4/122). Wedlug dziennikarzy jej nastgpca
W ministerstwie zdrowia tapla si¢ w blocie z sadzawki, w ktorg wpakowata jego 1 pacjentow

pani marszatek, samej nie chcac si¢ nim splami¢ (W4/122). Jednoczesnie Bartosz Artukowicz

od poczqtku urzedowania wyraznie odcina si¢ od swojej poprzedniczki, twierdzqc, Ze nie ponosi

294 Wersja politykow bliskich Kluzik-Rostkowskiej jest inna. Zgodnie z nig byta szefowa PJN wynegocjowata

start catej formacji z list PO. Ale jej koledzy si¢ na to nie zgodzili”.
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winy za dotychczasowy batagan w stuzbie zdrowia (W50/1692). Ewe¢ Kopacz obarczono
odpowiedzialnoscig przede wszystkim za problemy wokot refundacji (,,(...) wiadomo byto,
ze afera jg w duzym stopniu obcigza” W50/1692), cho¢ sama zainteresowana uchylata sie
od komentarzy na temat ustawy refundacyjnej, zastaniajgc si¢ pelnionym obecnie stanowiskiem
marszatka 1 unikajac odpowiedzi na pytania o sposob glosowania w sprawie zmian
W przeprowadzonej przez nig ustawie. Dziennikarze wskazuja, ze zaglosowala ona
za nowelizacjg i interpretuja to jako przyznanie sie do bledu (W4/122), pomijajac alternatywne
sposoby postrzegania (np. jako korekte zweryfikowanych w praktyce mechanizmow, ktore
mogty nie sprawdzi¢ si¢ chociazby z powodow instytucjonalnych czy praktycznych).

W tym przypadku nalezy postawi¢ pytanie, czy dazenie do zmiany przepiséw, ktore
W praktyce si¢ nie sprawdzity jest w istocie przyznaniem si¢ do btedu, czy elementem naprawy
tego, co nie spetito oczekiwan, a zatem dziataniem pozadanym. Czy gdyby zaglosowala
przeciwko nowelizacji nie uznano by jej za upartg, butng i nieumiejacg przyznaé si¢ do biedu?
W tym przypadku sama bohaterka powiedziala, ze ,,(...) glosowata za zmianami, bo pacjent
zastuguje, by jego prawa byly przestrzegane” (W4/122) co sugeruje, ze w praktyce poprzednia
wersja ustawy prowadzita do naduzy¢ i nieprawidtowosci, cho¢ nie zostalo powiedziane, gdzie
znajduje si¢ ich zrédlo. Nawet partyjni koledzy i kolezanki (Andrzej Halicki i Malgorzata
Kidawa-Btonska) mowili jednym glosem, iz problem powinna wyttumaczy¢ autorka ustawy
(W4/122). Pojawia si¢ zatem pytanie, czy taka ocena Ewy Kopacz wynikneta z samego faktu,
1z jest politykiem, co zaktadatoby, Ze politykow ocenia si¢ mozliwie najbardziej negatywnie,
czy tez z faktu, iz jest kobieta, do czego mogtyby odwotywac si¢ feministki. Pytanie zasadnicze
brzmi: jak w analogicznej sytuacji oceniono by polityka ptci meskiej?

Warta rozwazenia jest rOwniez interpretacja jej zachowania jako ucieczki przed
niewygodnymi pytaniami dziennikarzy. Jest to wyrazisty przyklad narzucenia pewnego
sposobu myslenia, bowiem nie mozna odrzuci¢ tezy, iz Ewa Kopacz jako marszatek byta
W pracy i mogla dysponowac ograniczonym zasobem czasu. W takim przypadku nalezatoby jej
zdawkowe komentarze potraktowac jako efekt braku czasu i zapracowania, a nie ucieczke, jak
mialo to miejsce w artykule. ROwniez rozwazania znaczenia faktu, iz marszalek glosowala
za zmianami wlasnego projektu budza watpliwosci — dziennikarze widza dwie mozliwosci:
albo ustawa nie gwarantowata przestrzegania praw pacjentow, albo dwczesna pani minister
nieodpowiednio stuzbe zdrowia do tego przygotowata. Nie dos¢, ze oba pytania ponownie
naktadaja ramy na sposob rozumienia tematu, to czytelnik nie otrzymuje zadnej konkretnej
informacji na czym te problemy moglyby polega¢ —nie powiedziano, gdzie prawa byly tamane,

przez kogo 1 w jaki sposob, nie powiedziano, na jakim szczeblu instytucji pojawily si¢
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problemy. W tym przypadku czytelnik ma do czynienia wyltacznie z opinig i nalezy zaktadac,
ze albo posiada juz okreslony zasob wiedzy na ten temat, albo — zgodnie z mechanizmami
psychologicznymi — pokieruje si¢ heurystykami i odczyta oba pytania dziennikarskie jako
retoryczne, na oba udzielajgc twierdzacej odpowiedzi 1 umacniajac si¢ w przekonaniu,
ze problemy stuzby zdrowia sg wytaczng wing pani marszatek.

Procz problemow z ustawa refundacyjnag (awantura wokot recept W4/122), ktore
pojawiaty si¢ szczegdlnie czesto 1 byly doglebnie analizowane, wytykano jej rowniez
niezadowolenie lekarzy i aptekarzy, boksowanie sie z koncernami farmaceutycznymi (W4/122),
problem z cyfryzacja stuzby zdrowia (700 mln wydane na elektroniczny system gromadzenia
danych o pacjentach, z ktorym wyniknety nieprawidtowosci i jest pod lupg Brukseli; W4/122),
komercjalizacja szpitali (zadtuzenie szpitali zamiast oddtuzenia, problemy z przygotowaniem
ustawy i luzne wnioski zamiast projektu oraz up6r i niechg¢ do kompromisu, upieranie si¢ przy
zapisie obejmujacym obligatoryjnos¢; W4/122). Ewie Kopacz jako pani minister wytknigto
takze fakt, iz nie odwotata Leszka Sikorskiego pomimo btedoéw i zaniedban ujawnianych przez
instytucje kontrolne, wskazano na krytykowang przez (wtedy jeszcze posta) Artukowicza
wyceng procedur medycznych, zwlaszcza wyceng procedur w pediatrii, ktore pozostawaty
niezmienione pomimao, iz szpitale dziecigce grozity wstrzymaniem przyje¢ (W50/1692).

Wzgledem Ewy Kopacz wskazywano rowniez na nieprawidlowosci zwigzane
z katastrofg prezydenckiego samolotu w 2010 r., rzutujace na sposob postrzegania jej jako bytej
minister zdrowia (W40/1341%%). Stata sie¢ ,,Ofiara Smoleniska” (tytut), ktéra ,,[c]hciata
uchodzi¢ za smolenska matke-Polke, a stata si¢ dla PiS pierwsza przylapang na smolenskim
ktamstwie” (podtytut; W40/1341). Dziennikarze (dwaj mezczyzni) wykorzystali stereotyp
kojarzony z kobieco$cia, ktory nie pojawiat si¢ w zadnej wczesniejszej jednostce. Ponadto
przypisano jej intencje i che¢ przyjecia roli matki-Polki, czego potwierdzenia w wywiadzie si¢
nie znajdzie. Odnosi si¢ wrazenie, ze zdecydowata si¢ pojecha¢ do Smolenska poniewaz nikt

inny sie nie kwapit?®®, z uwagi na doswiadczenia w zakresie medycyny?%’

oraz petniong funkcje
ministra zdrowia. Podtytut zawiera réwniez interpretacj¢ wytgcznie jednej ze stron, sugerujac

sposob odbioru przekazu — z perspektywy PiS. Zarzut smolenskiego kfamstwa pada na samym

2% To jedyna jednostka zogniskowana na przesztosci; nie odnosi sie¢ w ogéle do dziatan jako marszatka Sejmu.
W tym artykule — w przeciwienstwie do poprzednich — nie pojawily sie wzmianki 0 tym, co Ewie Kopacz sie udato
i co mogtaby zapisa¢ na swoje konto jako sukces, wspominano jedynie o pasmie porazek.

2% Wtedy premier rzekl: wsigdg do samolotu, wigkszo$é z nich nie zna rosyjskiego i bedg tam w Moskwie
zupelie sami w swoim nieszczesciu. Znowu zalegla cisza. Powiedziatam: no to lecg”; chociaz dziennikarze
napisali, iz ,,sama podjeta decyzje o wyjezdzie do Moskwy”. Zdaniem ministra, ktorego stowa przytoczono: ,,0 jej
wyjezdzie do Moskwy zdecydowat osobiscie Tusk” (W40/1341).

297 MySlatam, ze pracujac jako lekarz, widziatam juz wszystko, bo czesto jezdzitam do wypadkow. Ale tam,
w Moskwie, okazato si¢, ze nie” (W40/1341).
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wstepie, cokolwiek bytoby powiedziane pdzniej moze by¢ postrzegane jako obrona lub
odparcie ataku.

Na zdj¢ciu tytutowym bohaterka idzie ze spuszczong glowa, odgarniajac wlosy jakby
fapata si¢ za glowe. W reku trzyma dokumenty. Wydaje si¢ zatamana, bezsilna, pokonana.
Zdaniem dziennikarzy decyzja o wylocie do Moskwy z rodzinami ofiar ,,(...) wzi¢la na siebie
polityczng odpowiedzialno$¢ za wszystko, co si¢ w Moskwie dziato. Za wszystkie btedy
i niedociggniecia” (W40/1341), mowienie rzeczy nieprawdziwych, ktore dziennikarze okreslili
rébwniez mianem €O najmniej nieprecyzyjnych wypowiedzi (W40/1341) i niewtasciwie
zidentyfikowane ciata®®®, O ile btedy przy identyfikacji nie wynikaly jej z dziatan, o tyle mijanie
si¢ z prawdg owszem. Zdaniem autorow mowita, ze ,,sekcje prowadzone [byly] rami¢ w ramig
przez polskich i rosyjskich patologow” (W40/1341), co po latach okazato si¢ nieprawda (,,(...)
w Moskwie Kopacz wyszta ze swojej roli 1 opowiadala rzeczy nieprawdziwe” W40/1341).
Czytamy: ,,Pytana (...) czy jest gotowa przeprosi¢ za zaistnialg sytuacje, powiedziala, ze nie
ma problemu ze stowem przepraszam, ale dodata, ze... nie ma za co przepraszac”
(W40/1341)?°. Obarczono ja takze odpowiedzialnoécia za btedne rozpoznanie ciat przez
rodziny, gdy powinny one zosta¢ przebadane genetycznie (jedynie znikomy odsetek nie budzit
watpliwosci). Zamiany dokonane z powodu ,,(...) btedu polskiego urzgdnika oraz btedu Rosjan.
(...) juz w jakims$ stopniu obcigzaja odpowiedzialno$cig byta minister zdrowia” (W40/1341).

Dziennikarze wspomnieli rowniez 0 modyfikacjach jej wypowiedzi w stenogramie
z posiedzenia Sejmu, sugerujac jej udziat w tym przedsiewzieciu. Przytoczyli jednak parafraze
wypowiedzi Ewy Kopacz, jakoby ,,(...) przekonywala, ze nie ingerowata na zadnym etapie
w tre$¢ stenogramu” i ,,(...) zapewnita, ze poprosita o przywrdcenie (...) oryginalnego
brzmienia jej wypowiedzi” (W40/1341). Zarzucono jej roéwniez oszustwo w zwiazku
z otwarciem trumien — zdaniem rodzin ofiar informacja o zakazie ich otwarcia wyszta od niej
oraz od szefa kancelarii premiera Tomasza Arabskiego (Kopacz nie pamigtata, by o tym
mowita; WA0/1341). Zdaniem dziennikarzy taka mozliwos¢ byta (na wniosek prokuratora),
jednak ,,(...) nie byto wnioskow rodzin do prokuratury. Bo nikt rodzinom nie powiedziat, ze
istnieje taka mozliwo$¢...” (W40/1341), o czym nie poinformowa bohaterka.

W odniesieniu do petnionej przez Ewe Kopacz funkcji marszatka Sejmu podkreslano,

1z unikala ona tematéw zwigzanych z okresem, gdy petita funkcje ministra zdrowia i ustawa,

2% Dwie pozostate pary miaty zosta¢ zamienione w efekcie btedu polskiego urzednika oraz bledu Rosjan. A t0 juz
w jakims$ stopniu obcigza odpowiedzialno$cia byta minister zdrowia” (W40/1341).

29 Stowa te stanowily rowniez $rodtytut i byly parafraza stow polityczki: ,Jezeli to wymaga przeprosin,
to zostawiam to do panstwa oceny — oswiadczyta” (W40/1341). W jej imieniu przeprosil premier.
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poniewaz — jak mowita — ,Marszalek Sejmu nie moze ingerowa¢ w dziatania wladzy
wykonawczej. Bytoby to niezgodne nie tylko z litera prawa, ale i z dobrym obyczajem”
(W4/122). Autorzy jednak podkreslaja, ze zdaniem partyjnych kolegéw i kolezanek powinna
byta wyttumaczy¢ sedno problemu. W tym artykule Ewa Kopacz ukazana byta jako osoba
zdolna do podejmowania odwaznych, cho¢ czasem bezsensownych i zaskakujgcych decyzji?®.

Jako porazke wskazano takze niezdolno$¢ do przekonania premiera o stusznosci jej
propozycji*®* oraz niechgé¢ premiera do wyshuchiwania jej krytyki nowego ministra®®?,
Do wpadek zaliczy¢ nalezy rowniez krytykowang w PO niech¢¢ pani marszalek
do wypowiadania si¢ na temat listy lekow refundowanych i upér w tej kwestii, podobnie jak
nieche¢ do kandydowania do europarlamentu mimo jedynki na liscie (zdaniem Konrada
Leckiego ,,(...) odmowita, wlasnie ze wzgledu na ambicje”). Potwierdza si¢ teza, w mysl ktorej
nie ma takiej wpadki, ktorej [premier] by jej nie wybaczyt ze wzglgdu na to, ze Kopacz jest
strasznie lojalna wobec premiera (stowa J. Palikota W21/690). Przed wpadka wzglgdem listy
VIP-6w reprezentujacych Sejm na meczach Euro uchronita panig marszatek Joanna Mucha,
Z ktorg pozostawata wczesniej w konflikcie, a potem ich relacje si¢ poprawity.

Jedyna kobieta, ktéra byta autorka jednostki 0 Ewie Kopacz rowniez wspomniata
0 niezr¢cznych wypowiedziach pani marszalek, lecz w bardzo subtelny sposob, mowigc
ze czasem cos jej sie¢ wymsknie (W21/690; np. wypowiedz wzgledem postow PiS: ,(...) zeby
si¢ nie podniecali 1 napili zimnej wody na uspokojenie” W21/690), cho¢ przytacza rowniez
zdanie opozycji, ktora niewymienienie w uchwale upamietniajqcej ofiary katastrofy prezydenta
uznata za prowokacje (W21/690). Zarzucono Ewie Kopacz réwniez to, iz nie wpuscita
na galeri¢ przedstawicieli Solidarnosci, stwierdzajac ze ,,(...) czas na debat¢ byl wczesniej, nie
W piatek podczas gtosowania reformy emerytalnej” (W21/690) i zdjeta z porzadku obrad dwa
wazne punkty, co wzmocnito poczucie chaosu zamiast pozwoli¢ na normalng prace®%, potrafita
przerywa¢ wypowiedzi w najmniej odpowiednich momentach®®* i by¢ uszczypliwa®®, nie

potrafita dopilnowac by projekty byly odpowiednio napisane 1 ,,[d]o komisji zdrowia trafiaty

30 Nasz rozméwca podkresla: to nie pierwszy raz, kiedy Tusk byt zaskoczony decyzja Kopacz” W21/690;
,» 10 byta decyzja bez sensu (...)” W21/690.

%1 Ewa Kopacz ponosi porazke, cho¢ dotad potrafita skutecznie przekonywaé premiera do swoich racji”
(W50/1692); ,,Kopacz interweniowata wtedy u Tuska, ale nic nie wskorata” (W50/1692).

302 Stwierdzenie informatora: ,,Gdy Ewa Kopacz dzwoni do premiera z pretensjami, ze Artukowicz co$ gtupiego
mowi, premier odpowiada krotko, ze ona juz sie stuzbg zdrowia nie zajmuje” (W50/1692).

303 Cytat zawierajacy te informacje wyrdézniono w postaci paratekstu (W21/690).

304 (...) przerwala mu wystapienie zaraz po tym, jak poréwnat szefa S do petaka i zarzadzila przerwe. — Wrazenie
bylo fatalne, bo po tych stowach zapadta cisza i one duzo mocniej wybrzmiaty” (W21/690).

305 Miedzy wierszami mozna wyczytaé male uszczypliwosci. Do swojego poprzednika Grzegorza Schetyny,
ktorego Kopacz, delikatnie mowiac, nie darzy sympatia, zwraca si¢ panie posle. W tej samej debacie nawet
do Anny Fotygi mowi pani minister” (W21/690).
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ustawy pisane na kolanie” (W21/690). Negatywnie na wizerunek pani marszatek wptynat
rowniez batagan i chaos w jej gabinecie®?, ktorego doswiadczyta partyjna kolezanka, Iwona
Sledzinska-Katarasinska. Cho¢ zjawiata sie w nim kilkukrotnie, rowniez wzywana, ani razu nie
spotkata si¢ z panig marszatek (W21/690). Wpadkg Ewy Kopacz byt rowniez sktad personalny
listy VIP-6w majacych reprezentowaé¢ Sejm na meczach Euro 2012, na ktorej zdaniem
zorientowanego w temacie polityka ,,(...) znalazly si¢ (...) osoby, ktoére nie miaty nic
wspoélnego z Sejmem” (W21/690; po rozmowie z J. Mucha lista miata zosta¢ poprawiona).

W analizowanym materiale wspominano rdwniez o jej zastugach jako marszatka Sejmu:
uczczeniu ofiar stanu wojennego, usprawnieniu archiwizacji obrad sejmowych komisji
I otwarciu gabinetu marszatka na kontrowersyjne projekty (W4/122). W kazdym przypadku tuz
po wskazaniu ,,zashugi” przywolywano kontrargument ja umniejszajacy lub caltkowicie
negujacy: w pierwszym przypadku porzadek do obrad wprowadzito jej wystapienie, dzieki
czemu obylo sie bez przepychanek i glosowania nad konkurencyjnymi projektami uchwat
(W4/122), w drugim zakwestionowano sensownos$¢ i wskazano pobudki dla wprowadzonych
cyfrowych nagran (,,Ten pomyst to wynik wyniesionego z resortu zdrowia leku przed
lobbingiem. Kopacz tak jak Donald Tusk panicznie boi si¢ kontaktow z biznesem” W4/122),
aw trzecim przytoczono wypowiedzi $wiadczace o jeszcze wigkszej selekcji 1 blokowaniu
projektow opozycji niz wczesniej (wypowiedz R. Kalisza: ,,Jak na razie projekty wnoszone
przez opozycje sa blokowane jeszcze bardziej niz wezesniej” W4/122). Wszystkie sukcesy
wymienita marszatek, natomiast komentarz nastepowat po jej stowach i stanowit kontrast.

Ewe Kopacz oskarzano réwniez o upartyjnienie parlamentu z powodu braku zgody
na zadanie premierowi pytania o decyzje KRRiT w sprawie Telewizji Trwam, czemu jednak
autorzy przyznaja feoretyczng racje pani marszatek, bo koncesja to sprawa KRRIT a nie
premiera (W4/122). W tym przypadku najpierw pojawit si¢ zarzut, a dopiero pdzniej jego
wyjasnienie i stwierdzenie, ze w istocie nie jest on zasadny. Dopiero w ostatnim akapicie
artykutu czytelnik dowiaduje si¢, ze pani marszatek ma na swoim koncie zastugi: Ze potrafita
zdyscyplinowaé postow Solidarnej Polski probujgcych blokowacé mownice i Ze umie gasic¢
pozary wszczynane przez Ruch Palikota (W4/122%°7), ale zdaniem autoréw jesli zta opinia
do niej przylgnie, nikt nie bedzie [0 tym] pamigtat (W4/122). Za zastuge Ewy Kopacz uznaje
si¢ takze dgzenie do zmiany sejmowego regulaminu tak, by wprowadzié kary [pieniezne] dla
postow za nieparlamentarne wypowiedzi (W21/690). Jako jeden z sukceséw Krzysztof

Kwiatkowski (PO) wymienia réwniez przekonanie szefow komisji, by czes¢ posiedzen

306 (...) ona jest krolowg chaosu — podsumowuja [politycy PO]. I jej gabinet omijaja raczej z daleka” (W21/690).
307 Marszatek tonuje postow, ustepuje pierwszenstwa glosu kobietom” (W21/690).
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zwolywacé w dni, kiedy nie ma obrad Sejmu, co przyspiesza prace (W21/690)/ Jego zdaniem
pani marszatek jest sprawna i skuteczna (W21/690), a Arkadiusz Mularczyk (SP) twierdzi:
,»Kopacz stara si¢ wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom kluboéw, sprawia wrazenie, ze chce
wspotpracowad” (W21/690)%%8, co jest sprzeczne ze wspomniana wezeéniej wypowiedzia R.
Kalisza. Rowniez zdaniem Jerzego Wenderlicha (SLD) pani marszatek ,,probuje godzi¢ wode
z ogniem i stara si¢, by emocje w Sejmie topnialy” (W21/690). Bohaterka twierdzi, iz drzwi jej
gabinetu sq otwarte dla wszystkich postow. Jesli ktos ma sprawe, ona ma czas (W21/690).

W artykule W21/690 nie znalazta si¢ riposta widoczna w artykule W4/122, jakoby
blokowata ona projekty i upartyjniata Sejm — wrecz przeciwnie, wydaje si¢, ze wprowadza ow
bardziej kobiecy pierwiastek do polityki i tagodzi przystowiowe obyczaje (W21/690): ,,Kopacz
stara si¢ powsciaga¢ emocje. Z lektury sejmowych stenogramow wytania si¢ obraz osoby
uprzejmej i powsciagliwej” (W21/690). Zdaniem Iwony Sledzinskiej-Katarasinskiej, ktora
parafrazuje dziennikarka, Ewa Kopacz ,,(...) radzi sobie w fotelu marszalka coraz lepiej
I wplywa uspokajajgco na sejmowych krzykaczy” — chce by¢ zZelazng lady, jak powiedziata
postanka (W21/690). Wspolpracownicy mowia: ,,Ewa Kopacz to energetyczny wulkan, ktory
pracuje od rana do nocy” (W21/690). Pomimo tego, petniona funkcje nie pomogta jej zbudowac
pozycji w partii, a zdaniem jednego z politykéw PO Ewa Kopacz nigdy nie bedzie wytrawnym
politykiem (W21/690) i lepiej si¢ sprawdza w roli, ktéra nie obejmuje politycznej
odpowiedzialnosci za resort. Teze¢ t¢ podsumowuje dobrze ostatni akapit artykutu:

Nawet jej najzagorzalsi przeciwnicy uwazajq, e Kopacz jest zdecydowanie lepszym marszatkiem niz

byta ministrem. — W resorcie trzeba zarzqdzacé, w Sejmie wystarczy reprezentowac. Do tej roli Ewa
nadaje sie zas zdecydowanie lepiej — podsumowuje jeden z nich. (W21/690)

W jednostce W50/1692 wspomniano rowniez o zastudze Ewy Kopacz jako minister zdrowia,
czyli o powzigciu wlasciwej decyzji w sprawie zakupu szczepionek na swinska grype: ,,Kopacz
zrezygnowatla wtedy z ich zakupu, po jakim$ czasie okazalo si¢, Ze miata racj¢”.

We wszystkich jednostkach dotyczacych Ewy Kopacz pojawita si¢ krytyczna ocena jej
dzialan. Najbardziej negatywny w swoim wydzwieku okazat si¢ artykul autorstwa dwodch
dziennikarzy (W40/1341), nieco mniej krytyczny byl artykul napisany przez sktad mieszany
(W4/122), najbardziej zrownowazony, przedstawiajacy odmienne perspektywy i caloSciowy
obraz polityczki okazal si¢ artykul autorstwa kobiety (W21/690). Mozliwie najtagodniej
ukazano ja w jednostce autorstwa dwoch kobiet i mezczyzny (W50/1692).

308 W przeciwienstwie do aroganckiego i walczgcego z postami Bronistawa Komorowskiego.
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W jednej jednostce o Ewie Kopacz (W50/1692) bohaterem byl rowniez Bartosz
Arlukowicz, 6wczesny minister zdrowia, ktéremu takze wytknigto wiele przewinien i btedow.
Juz tytut sugerowal, ze bohaterowie sg stronami powaznego konfliktu, pograzajacego stuzbe
zdrowia i odczuwalnego oséb w zyciu ludzi, ktory (,,Chora wojna o zdrowie”). Schemat
artykutu 1 kolejno$¢ przytaczanych informacji sugeruje, ze to Bartosz Arlukowicz jest
agresorem®®. 7 artykutu wynika takze, Ze minister Artukowicz pozbywa si¢ z resortu

310 Wymiar ich konfliktu jest wrecz kuriozalny:

wszystkich 0s6b zwigzanych z Ewg Kopacz
,Obecny minister na swoja poprzedniczke ma wrecz alergie — uwazajg jej wspotpracownicy.
Samochod, ktorym jezdzita (volvo) oddal jednemu z wiceministréw resortu. Artukowicz miat
tez poleci¢ usunigcie z gabinetu wszystkich mebli i obrazéw po Kopacz” (W50/1692).

Kwestia ta uznana zostata za tak interesujaca, ze zostata umieszczona w artykule jako
paratekst: ,,Arlukowicz tak bardzo nie chce mie¢ nic wspolnego z Kopacz, ze zrezygnowat z
jej samochodu i pozbyt si¢ z gabinetu jej mebli” (W50/1692). Zarzuca mu si¢ rOwniez, ze choc
gra konfrontacyjnego szeryfa, do momentu ukazania si¢ artykutu ,,(...) nie przedstawit spojnej
wizji zmian w ochronie zdrowia, a reaguje glownie na wydarzenia medialne” (W50/1692).
Podkres$lono réwniez, ze ,,(...) W otoczeniu pani marszalek juz zbiera si¢ btedy i wpadki
Arlukowicza, aby w odpowiednim momencie w niego uderzy¢ —a jest tego sporo” (W50/1692).
Ministrowi wypomniano, ze cho¢ krytykowal zaniechanie dziatan poprzedniczki w kwestii
wyceny procedur medycznych, sam dopiero pod koniec 2012 r. zaczgt cos robi¢ w tej sprawie
(W50/1692), nie spetitl obietnic dotyczacych stworzenia mechanizmu, ktéry pozwolitby
skutecznie zarzadza¢ stuzbg zdrowia i przygotowaé ustawy®l. Obecnemu ministrowi rowniez
wypomina si¢ niekonsekwencje, rzucanie stow na wiatr 1 dziatania ocierajace si¢ o absurd.

W odniesieniu do Joanny Muchy krytyczne komentarze koncentruja si¢ na braku jej
kompetencji jako ministra sportu, na wizerunku (zob. rozdz. 5.2.8.) oraz na zyciu prywatnym.
Jedynie w przypadku pani minister o tych samych gafach wspomina si¢ w wielu jednostkach.
Minister sportu obarczana jest wing za spadek notowan jej partii i popularno$ci premiera Tuska
(P8/262), jest wysmiewana przez PiS, zada si¢ jej dymisji (Ruch Palikota P8/262).
Dziennikarze sugeruja: ,,(...) skoro nawet Monika Olejnik (...) krytykuje Muchg, to ostatni

309 Odwotat protegowanego bylej minister ze stanowiska dyrektora Instytutu Reumatologii za szantaz, ze z braku
pienigdzy moze wstrzymac przyjecia pacjentéw ,,zrobit to, co dziesigtki dyrektoréw w Polsce (...)” W50/1692.
Zdaniem autordéw padt ofiarg wendety ministra jako cztowiek Ewy Kopacz. Mialo to wplyw na placowki zdrowia
— zdaniem pracownika Instytutu Psychiatrii: ,,Teraz nikt si¢ nie wychyli, cho¢ dtugi rosng jak nigdy” W50/1692).
310 | Pozostalych wiceministrow Artukowicz dobral sobie sam. Wedtug naszych informacji musieli spetniaé jedno
gtdwne kryterium: nie mogli by¢ w zaden sposob zwigzani z ekipg Ewy Kopacz” W50/1692; ,,Sam zainteresowany
[Andrzej Wtodarczyk] (...) stwierdzil, ze padt ofiara wendety ministra jako cztowiek Ery Kopacz” W50/1692.
811 Wrciaz nie ma tez nowelizacji ustawy refundacyjnej, ktora napsuta tyle krwi Artukowiczowi na poczatku
urzgdowania. To tylko niektore przyktady” (W50/1692).
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nieprzekonani nabierajg przekonania, ze minister od sportu to najwigksza plama w rzadzie”
(P8/262). Nie ma poréwnan do innych ministrow ani wyjasnienia podstaw dla takiej tezy —
pojawia si¢ jedynie kategoryczne stwierdzenie, ze bohaterka jest najstabszym ogniwem rzadu.

W jednym z artykutéw (N8/260) stwierdzono w podtytule, ze minister sportu wcigz
ma szanse na gre w politycznej pierwszej lidze, czyli nie zostala ona politycznie przekreslona,
chociaz strzela samobdja za samobdjem. Wedle stow pracownika ministerstwa, Joanna Mucha
nie jest traktowana powaznie przez urzednikow (jedyny bezposredni komentarz w artykutach).

Zdaniem dziatacza sportowego poczatkowo przekonata do siebie ludzi, sprawiata
wrazenie, ze wie o czym mowi. Przyznat jednak, ze ,,(...) po ktorym$ kolejnym spotkaniu
okazato si¢, ze pani minister nie ma zielonego poj¢cia o swoim resorcie” (N43/1373).
Wskazywano na jej brak wiedzy i niefortunne pytanie o to, kto losowat dwie druzyny
do Superpucharu®'2, co oznacza, ze nie ma pojecia o futbolu. Kibice wyjq z uciechy (W8/270).
Brak elementarnej wiedzy i wyczucia zaprezentowata rowniez, gdy ,,(...) zaczela czytaé
przemowienie dotyczace igrzysk olimpijskich od stow o, o, o, o... 1 dopiero asystent zwrocit jej
uwage, ze to kotka olimpijskie” (W23/766). Po tych zdarzeniach wszystko co robita byto
krytykowane. Jeden z rozméwcow stwierdzil, ze ,,(...) przekroczyta granicg¢ $miesznosci,
za ktora juz wszystko, co zrobi, begdzie krytykowane” (W23/766), nawet fakt, ze podczas
przebiezki (N43/1373) wokot stadionu, zorganizowanej dzien po odwotanym meczu
o superpuchar (W=8/270, N8/260, N43/1373, P8/262) dotruchtata pod koniec stawki (N8/260).
Wspomniano réwniez, ze pomylita spotke PL.2012 ze spotka Euro 2012 (W23/766). Zdaniem
jednego z politykow PO: Joanna Mucha ,,[n]ie ma pewnosci, ktoéra wynikalaby z wiedzy
I przygotowania, ale jednocze$nie nie odpuszcza i chece wszystkim udowodnicé, ze sobie radzi”
(W23/766). Niektorzy nazywaja to syndromem prymuski (W23/766), ktora usituje nadrabiaé
braki. Nie miala pojecia o resorcie i usilowata pozna¢ kompetencje pracownikow
az do starszych specjalistow (N43/1373), nie zabierala glosu na pierwszym spotkaniu
z przedstawicielami UEFA (N8/260). Oberwalo jej si¢ rowniez ,(...) za ignorancje,
bo powiedziata, iz to dobrze, ze na sporcie si¢ nie zna” (P8/262).

Podobnie jak w wywiadach, utozsamia si¢ ministra sportu z czynnym kibicem. Joanna
Mucha nie jest aktywna sportowo. Ku zadowoleniu partyjnych kolegéw nie poleciata do Wtoch
na konsultacje miedzyrzadowe (informacje t¢ wyrdzniono jako paratekst; W23/766). Nie

zagrala rowniez w meczu promujagcym Euro w Brukseli, chociaz byta namawiana (w innych

312'W8/270, W23/766, W44/1486, N8/260, N43/1373, P8/262; nawet $rodtytut jednego z artykutow brzmiat: , kto
ci¢ losowat?”.
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druzynach byly kobiety). Zamiast tego ,,zaprezentowala (...) swoje umieje¢tnosci wokalne,
$piewajac przed kamerami razem z zespotem Jarzebina Koko Euro spoko” (W23/766).
Wytykano jej brak sprawnego zarzadzania, niegotowos¢ Stadionu Narodowego na mecz
otwarcia o Superpuchar (W8/270, N8/260, N43/1373, P8/262), ktory ,,(...) si¢ nie odbywa.
Stadion jest w proszku” (W8/270), brakuje murawy na boisku i sa niewymiarowe bramki
(P8/262), obarczano ja odpowiedzialno$cig za problem z zamknigciem dachu na Stadionie
Narodowym podczas meczu inauguracyjnego z Anglig i konieczno$¢ przeniesienia rozgrywek,
po czym proébowano tlhumaczy¢ jej iluzoryczng odpowiedzialno$¢ za to zdarzenie
(W44/1486)%'3. Co wiecej, zdaniem dziennikarzy politycy PO informuja, ze Joanna Mucha
ulegta namowom Jacka Rostowskiego i moze pozby¢ si¢ kontroli nad funduszem (N43/1373).
Joannie Musze stawiano zarzuty o zatrudnianie niewlasciwych i niekompetentnych
0sob (np. zatrudnienie znajomego wiasciciela salonu fryzjerskiego, ochrzczonego przez media
mianem fryzjera; W8/270, W44/1486, P8/262). Pani minister obarczono wing nawet ,,(...)
za sttuczke, w jakiej uczestniczyt ten nowy podwladny wicedyrektor stuzbowa Skoda”
(P8/262). Negatywnie oceniono takze inne decyzje kadrowe:
[odwolanie] ministra Tomasza Pélgrabskiego (ma za sobg cztery lata w resorcie). Wiceministrem
zostaje posel PO Grzegorz Karpinski. — Grzesiek Dostal to, bo nie zalapal sie do Sejmu. A my dbamy

0 ludzi — odpowiada jeden z postow. — Przyjaznit sie z Muchg w poprzedniej kadencji, to go wzieta”
(W8/270)

Dziennikarz przeciwstawil nickompetentnego>!*, pozostajacego poza gtéwnym nurtem
politycznym czlowieka osobie, ktora miala kilkuletnie do§wiadczanie na stanowisku 1 mogta
stanowi¢ pomoc dla nowej minister. Wytknigto réwniez umieszczenie na stanowisku
osobistego sekretarza pracownika portierni (W8/270). Krytykowano niewtasciwy sposob
traktowania partyjnych kolegow, ktory obrazowat sms o tresci: ,,0d tej pory prosze si¢ ze mng
kontaktowa¢ przez asystentke” (W8/270; wystany Andrzejowi Biernatowi zob. tez W23/766,
N43/1373), ktorego wydzwiek zdaniem zainteresowanego brzmial: a teraz spadaj (W8/270).

Joannie Musze zarzucano réwniez liczne wpadki wizerunkowe, w tym ogloszenie
wartosci premii dla zdymisjonowanego Rafala Kaplera, szefa spotki budujacej stadion®®,
krytykowano jg za wysoko$¢ premii prezesa NCS, cho¢ — jak wyraznie zaznaczajg dziennikarze

— to nie ona sygnowata 6w kontrakt (N8/260). Odmiennie od pozostatych, w tej jednostce

autorzy rozwazaja rozne alternatywy postepowania. W artykule znalazta si¢ wypowiedz Muchy

313 Odpowiedzialno$¢ minister jest raczej iluzoryczna” (N43/1373).

314 Wypowiedz jednego z postow: ,,Sport? On chyba lubi siatkowke” (W8/270).
315 Poczatkowo jego dymisja wydawata si¢ dobrym pomystem, a jego wykonanie zarzadzit Donald Tusk W8/270;
N8/260, P8/262.
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dotyczaca motywow postepowania podczas oglaszania wartosci premii: ,,Ujawnitam te sumy,
poniewaz w Polsce obowigzuje ustawa o dostgpie do informacji publicznej. I to jest prawdo
nadrzedne wobec tego, ktore dotyczy stosunkow pracownik-pracodawca. Oczywiscie mogtam
poczekad, ale 1 tak musiatabym w ktérym$§ momencie je pokaza¢” (N8/260).

Ogromng wpadka wizerunkowg bylo rdwniez przyznanie sig, ze ,,(...) rok temu nie
przypuszczala, ze zostanie ministrem sportu” (W8/270)3!°, niefortunny komentarz (,,Jestem
za mtoda aby nie podota¢”; N43/1373), zorganizowanie wykpionego w mediach biegu wokot
stadionu i przyznanie, ze stadion ma ,,(...) braki, mankamenty i r6zne rzeczy, ktore by¢ moze
mogtyby by¢ lepsze” (W8/270). Wpadka byta tez informacja o rozmowach z reprezentacja
Rosji 0 zmianie miejsca zakwaterowania kadry ze wzgledu na demonstracj¢ zwolennikow PiS
pod Patacem Prezydenckim 10 czerwca (W23/766, W44/1486). Sugerowano, ze Joanna Mucha
nie potrafita odpowiednio planowa¢ dziatan PR, poniewaz w miejsce lakonicznego komentarza
konczacego temat dala pozywke mediom: najpierw zaprzeczyta wiasnym stowom, a pdzniej
apelowata o odwotanie marszu (W23/766). Wizerunkowo oddziatywatl doktorat pani minister,
ktorego ,,wykrzywione tezy (...) stang si¢ przyczyna pierwszej wpadki Muchy” (W8/270).
Na obrong pani minister przytoczono argument, iz ,,[p]lopetnia gafy, bo nie ma wokot nikogo,
kto by madrze doradzil, jak si¢ zachowac i co powiedzie¢” (P8/262), jednak artykuty §wiadcza
o tym, ze podpowiedzi od wspotpracownikéw miala, lecz nie chciata si¢ do nich stosowaé®!’,

W jednostce N8/260 oddano Musze sprawiedliwo$§¢ wspominajac o jej zastugach:
doniesieniu do CBA w sprawie podejrzenia nieprawidtowosci w PZPN, wizytacjach stadionow
I miast gospodarzy. Przewaznie tez za atut pani minister uwazano znajomo$¢ jezykow
(W23/766) oraz umiejetnos¢ odpowiedniego dobrania garderoby (W23/766). Zwracano uwage
na to, ze polityczka ta ubiera si¢ sama, bez pomocy stylistki (pomagala jej tylko
W przygotowaniach do sesji zdjgciowej zwiazanej z Euro), stawiajac na klasyke (W23/766),
jednak obecne byly rowniez uwagi, iz stdj pani minister nie pasowat do formalnych spotkan
(wypowiedz osoby zwigzanej z UEFA: ,Na pierwsze spotkanie z przedstawicielami przyszta
30 minut sp6zniona, w dodatku w legginsach” N8/260), zatem i na tym polu zaliczyta wpadke.

Pani minister miata petni¢ role gospodyni czuwajacej nad odpowiednim przebiegiem

wydarzenia, z czego wydawata si¢ wywigzywaé nalezycie (W23/766). Zareagowala na btedy

316 Zdaniem dziennikarzy ,nie sadzila, Ze ten ring [ministerstwo sportu] bedzie jej przeznaczony (dowiedziatam
sie kilka dni przed nominacjq)” (P8/262).

317 Wspominatl 0 tym ,,jeden z bliskich wspétpracownikéw Donalda Tuska”: ,, Tak. Byly proby akcji ratunkowe;.
W sensie ratowania wizerunku. Nie, nie szkolenie. Raczej sugestie. Szybko si¢ okazalo, ze lepiej odpuscic.
W wypadku pani Joanny to nie dziata” (W8/270), zdaniem ,,wysokiego urzgdnika Ministerstwa Sportu”: ,,Aska
jest odporna na takie perswazje” (W8/270).
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historyczne na stronie UEFA i na negatywny w swoim wydzwigku program BBC, w ktorym
»(...) byly kapitan angielskiej reprezentacji namawiatl kibicow, by zostali w domu.
W odpowiedzi Mucha wystata bilet na mecz 1 zaproszenie wydawcy programu” (W23/766).
Szybko i ,,(...) duzo si¢ nauczylta o réznych dziedzinach sportu. Uzywata fachowej terminologii
i spierata si¢ ze starymi wygami” (zdaniem politykow z komisji sportu W23/766). Dziennikarze
podkreslali, Ze jest na biezaco np. z wynikami Agnieszki Radwanskiej (W23/766).

Artykut W44/1486, napisany przez sktad proporcjonalnie mieszany, jak zaden inny
podkresla powigzanie Joanny Muchy ze srodowiskami feministycznymi, ktorych dziataczki
bronily jej, twierdzac ze: ,,Mucha jest ministrem lepszym od poprzednikow, a nagonka na nig
wynika wylacznie z przyczyn seksistowskich”. W artykulach jej poswigconych brakuje
rzetelnych opisow dziatan, w miejsce ktorych mowi si¢ o wpadkach:

Przy Euro bylo bardzo duzo do zrobienia, harowatam jak wol. Ale nikt nie méwi o sukcesie wynikajgcym
z mojej pracy, ze Euro bylo dobrze przygotowane, tylko za kazdym razem wyliczanie wpadek. Nikt nie

pytal inmych ministréow, czy znajq sie na Ill lidze hokeja. A ja mojg role rozumiem jako menedzera, a nie
komentatora sportowego. (W44/1486)

Wykres 13. wskazuje wpadki Joanny Muchy oraz czestotliwo$¢ wspominania 0 nich
w artykutach. Wszystkie jednostki zawieraty informacje o braku kompetencji (merytorycznych

lub komunikacyjnych w odniesieniu do kontaktow z prasg) oraz brak wiedzy o sposobie doboru

Wykres 13. Liczba artykulow wymieniajacych okre§lone wpadki Joanny
Muchy

brak kompetencji

6
reprezentacja rosji NN 2
nie sgdzita ze bedzie ministrem INEEEEEEEEEEE————
SMs I 3
zatrudniona kadra TSNS 3
bieg wokot stadionu I 4
losowanie superpucharu I G
fiasko meczu Superpucharu I 4
premia prezesa NCS e 3

0 1 2 3 4 5 6 7
druzyn do meczu o Superpuchar. W czterech jednostkach z sze$ciu wspomniano o meczu
0 Superpuchar, ktory miat si¢ odby¢ na Stadionie Narodowym, ale z powodu nieukonczenia
prac zostal przeniesiony oraz o biegu wokot stadionu. W potowie jednostek wspomniano
0 wiadomosci SMS z zadaniem komunikacji przez asystenta, sposobie doboru kadry oraz
wysokiej premii prezesa NCS. We wszystkich jednostkach informowano, ze Joanna Mucha nie

cieszy si¢ sympatig kolegow z partii, a w pieciu odnosito si¢ to réwniez do kolezanek.
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Istnieje dos¢ silna, odwrotnie proporcjonalna zalezno$¢ pomiedzy objetoscia calej
jednostki prasowej (wlacznie z reklamami i1 fragmentami innych przekazow) a liczbg

wspominanych gaf (wspotczynnik korelacji®*®

wynosi r = -0,47). W przypadku powierzchni
netto zalezno$¢ spada do r = -0,39, co wskazuje na stabsza, ale wcigz wyrazng zaleznos¢.

Jesli podsumowac liczb¢ wymienianych w jednostkach wpadek pani minister okaze sig,
ze w artykulach napisanych przez me¢zczyzn ich liczba jest wicksza (11 w P8/262, 9 w W8/270
oraz 8 w N43/1371) niz w jednostkach autorstwa sktadu mieszanego (po 6 w N8/260 i W23/766
oraz 5 w W44/1486). Tylko w trzech jednostkach (N8/260, N23/766, W44/1486) wspomniano
o zastugach polityczki (pozostate zas opisywaly wytacznie gafy) i wszystkie zostaty przez sktad
mieszany. Wydaje si¢, ze w momencie, gdy w skladzie autorskim znalazta si¢ kobieta,
prawdopodobienstwo pojawienia si¢ jakiejkolwiek pozytywnej informacji wzrastato.

Trudno okresli¢ jak powinny dziala¢ kobiety w polityce aby ich poczynania nie byty
krytykowane. W analizowanych tygodnikach pojawito si¢ przynajmniej kilka takich sytuacji,
ktére sktaniajg do reflekcji nad tym zagadnieniem. Wiadomo, iz zdecydowana wigkszo$¢
artykutow powstata w odpowiedzi na biezace wydarzenia: wpadki Joanny Muchy, konflikt
pomiedzy déwczesnym 1 byla minister zdrowia, podjety w Sejmie temat katastrofy Smolenskiej
oraz przeprosiny ptemiera za popetnione pomyltki, zmiang wizerunku pani marszatek, jej
odwazne i kontrowersyjne decyzje, transfery polityczne, kwestie popieranych traktatow czy
wystapienia medialne. Jedynie jednostka o bytych liderach PJN wydawata si¢ by¢ refleksja nad
ich dalszym losem, cho¢ mogta tez by¢ motywowana wyborami Joanny Kluzik-Rostkowskiej.

Wszystkie jednostki powstaly zatem z jakiego$ powodu, jednak zadna z nich (procz
artykutu o Agnieszce Koztowskiej-Rajewicz) nie powstata w reakcji na pozytywne dziatania
polityczki, a na porazki. Nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze §wiatopoglad dziennikarza
ma znaczenie dla wydzwigku tresci, pomimo iz artykul ten zostat napisany przez kobietg.

Zarbéwno te jednostke, jak i artykut P8/262 o Joannie Musze opublikowano w Polityce.
Bezdyskusyjny jest fakt, ze minister sportu wpadki przydarzyly si¢ wielokrotnie, jednak
w artykule opublikowanym w Polityce potraktowano jg najtagodniej, skupiajagc uwage na
historii samego ministerstwa oraz afer z nim zwiazanych. Artykutl cechowato w miarg
réwnomierne podejscie do tematu: przedstawiono najpierw tytuty prasowe przed i po wpadkach
pani miniser, ukazano jg jako nie§wiadomg ofiare wewnetrznej partyjnej wojny, wspomniano
utarczki z Januszem Palikotem, wskazano na brak wiedzy o dziatalnosci cztowieka, ktorego

zatrudnita 1 na zazdro$¢ kolezanek. Pozwolono jej jednak zabra¢ glos w odniesieniu do

318 Funkcja pearson() w MS Excel.
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powodow angazu znajomego (oddano nawetsprawiedliwos¢, ze nie jest to fryzjer, ale wtasciciel
salonow fryzjerskich), przytoczono jej wypowiedz na zarzut Janusza Palikota, jakoby
to on ja wprowadzit do polityki (wykreowat). Opowiedziata 0 dziataniach kolegéw i kolezanek,
ktore mialy na celu zepchnigcie jej na polityczny margines. W zadnej innej jednostce tak
wyraznie nie ukazywano punktu widzenia bohaterki. Chociaz oméwiono wpadki, zrobiono
to w jednym akapicie, zbiorczo i w skrocie. Wydaje sig, ze to byt jedyny artykul, ktory napisano
po uprzednim przeprowadzeniu niejszego wywiadu z polityczka (,,Pyta pan kto...”; ,Kto
tworzy grupe polityczng? Nie powie, ale sugeruje, ze...”; P8/262).

By¢ moze jest to zwigzane z linig czasopisma, ale na pewno nie z plcig autora, poniewaz
o Agnieszce Koztowskiej-Rajewicz pisata kobieta, a 0 Joannie Musze — m¢zczyzna. Mozna
zastanawiac si¢, czy poglady dziennikarza wplynety na sposob organizacji artykutu (np. mozna
odczyta¢ przychylne pelnomocniczce stanowisko), jednak bez ich znajomos$ci nie sposob
okresli¢, czy zmienng oddziatujacg na ksztatt tresci jest linia periodyku czy poglady autora. By¢
moze elementy te s3 powigzane, poniewaz dziennikarze czgsto zatrudniajg si¢ w czasopismach
0 pogladach zbieznych z ich wlasnymi. Nie sposob tego rozsadzi¢ przy obecnym stanie wiedzy.

Pytanie brzmi: jak polityczki powinny dziata¢ w polityce aby o nich pisano. Odpowiedz
wydaje si¢ prosta: popetnia¢ gafy i nie radzi¢ sobie z obowigzkami. Jedynie w jednym z 14
artykutéw doceniono dziatania polityczki. Czy zatem kobiety nie odnoszg sukcesow, czy tez —
zgodnie z zatozeniami literatury przedmioru — ich sukcesy nie sa zauwazane? Wydaje sig,
ze celna jest druga z wymienionych interpretacji, poniewaz zarowno w odniesieniu do Joanny
Muchy, jak 1 Ewy Kopacz wskazano ich zastugi, cho¢ miato to incydentalny charakter 1 okazato
sie lakonicznymi wzmiankami. Zaden z sukceséw nie stanowil pretekstu dla napisania artykutu.

Gdy pisano o pozytywnych dzialaniach czg¢sto nakreslano kontekst sugerujacy,
ze sukces w istocie sukcesem nie byt lub zostat osiggniety sztucznie. W artykule o Ewie Kopacz
(W4/122) stowami samej bohaterki przedstawiono jej zastugi, po czym wyjasniono z czego one
wynikaty. Okazato si¢, ze byly to dzialania nastawione na ograniczenie pewnego typu
aktywnos$ci, ktéra normalnie miataby miejsce (przygotowane przez paniag marszatek
wystapienie pozwolito uniknaé¢ przepychanek i glosowania nad kontrowersyjnymi projektami),
podyktowane niepokojem i Igkiem (nagrania posiedzen podkomisji jako przejaw leku przed
lobbingiem) oraz pickne deklaracje, niemajgce wiele wspolnego z rzeczywistoscig (otwartos$é
na nowe pomysty i riposta ze strony politykdow, ze ich projekty sa blokowane bardziej niz
kiedys$). Nawet jesli wyliczono kilka zastug (dwie i to na koncu artykutu), sugerowano, ze byty

one rzadkoscig i nikt nie bedzie [0 nich] pamietat (W4/122).
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W wigkszo$ci jednostek nie rozwazano powodow i motywow krytykowanego dziatania,
lecz przedstawiano je jako fakty. Motywacje przypisano jedynie Joannie Kluzik-Rostkowskiej
(W5/164), wzgledem ktorej podkreslono (stowami samej postanki), ze nie chciata ona zatongé
razem ze statkiem, nawet jesli bylaby to honorowa i pickna $mier¢. Wskazano zatem na fakt,
iz za wszelkg ceng — nawet honoru — chciata si¢ ona w polityce utrzymac¢. Rowniez
w odniesieniu do Ewy Kopacz wymieniono powody mijania si¢ z prawda w odniesieniu
do ,,(...) sekcji [zwlok] prowadzonych rami¢ w rami¢ przez polskich i rosyjskich patologow”
(W40/1341), do czego — zdaniem informatora — sktonita jg che¢ uspokojenia opinii publiczne;j
oraz dazenie do budowy wlasnej pozycji w partii, CO stawia jg w roli wyrachowanego stratega.

Sporadycznie mozna byto rowniez przeczyta¢ o alternatywach wzgledem podjetego
dziatania (widzianych oczyma dziennikarza lub ludzi z otoczenia polityczki). W przypadku
Joanny Kluzik-Rostkowskiej w obu jednostkach wskazano na to, iz mogta ona zachowac¢ twarz
I nie sprzedaé sie (W37/1240), przez co nie musiataby si¢ niczego wstydzi¢, ale zapewne
zniknetaby z polityki. W odniesieniu do Ewy Kopacz wytknigto jej zmiang harmonogramu
posiedzenia (zdje¢cie informacji o Euro 2012), co wywotalo wrazenie chaosu. Gdyby podjela
inng decyzj¢ Sejm w czasie blokady mogl pracowaé normalnie, a postowie nie musieliby
siedziec pozamykani w swoich gabinetach (W21/690). Jednym =z najdoktadniej
przeanalizowanych dziatan w odniesieniu do Joanny Muchy okazalo si¢ ogloszenie wysokosci
odprawy prezesa NCS (N8/260). Dziennikarz nie tylko wskazal, ze to nie ona podpisata
kontrakt, ale rowniez rozwazal, ,,(...) czy mogta naméwi¢ Kaplera by zostat w spolce (ale czy
to ma sens, gdy nie chciat dla niej pracowaé)”®°, lub ,,(...) czy mogla go wyrzucié, pozbawiajac
premii” oraz ,(...) po co podata jej wysokos¢, by zaraz potem chowac si¢ za tajemnicg
kontraktu”. Na ten ostatni zarzut odpowiedziata sama pani minister (zacytowano jej wiasne
stowa), iz zrobita to dlatego, ze ,,(...) w Polce obowigzuje ustawa o dostepie do informacji
publicznej (...) 1 tak musiataby w ktorym§ momencie je pokaza¢”. Ten fragment jest o tyle
istotny, ze wskazuje czytelnikowi, ze polityczka miata inne mozliwos$ci dziatania. Wypowiedzi
Joanny Muchy stanowity ripost¢ na stawiane jej zarzuty, a zabieg taki pojawit si¢ rowniez
w odniesieniu do Joanny Kluzik-Rostkowskiej (zdaniem dziennikarza ,,(...) zrobita wolte
w zamian za fotel szeregowego posta” (W5/164), lecz ona twierdzita, ze ma czas

na odpoczynek i rodzing).

319 W innych jednostkach, np. W8/270, wskazano na to, ze to ,,Donald Tusk kazat jej $ciaggna¢ Kaplera”, ktory —
z tego wynika — podat si¢ do dymisji w efekcie inferencji politykow, a nie z whasnej woli.
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5.2.7 Powody tworzenia artykuléw

Po analizie materialu mozna wskaza¢ szereg wytycznych, w jaki sposob politycy — nie
tylko koiety, ale i m¢zczyzni — powinni postepowac, aby by¢ ocenionym pozytywnie. Wyraznie
widag, ze polityk powinien cechowac si¢ cywilng odwaga i potrafi¢ przyznac si¢ do biedu. Ewe
Kopacz skrytykowano za to, ze jej zdaniem — pomimo wyliczonych gaf — nie miafa
Za Co przeprasza¢, a ,(...) stowo przepraszam wypowiedzial premier Donald Tusk”
(W40/1341). Polityk (niezaleznie od pici) powinien by¢ odpowiedzialny za swoje slowa:
w odniesieniu do Stawomira Nowaka wyraznie podkreslono (jako przyktad wiasciwej postawy
w kontek$cie wpadek Joanny Muchy), ze polityk ten ,[n]ie odzywa si¢ tam, gdzie moze by¢
przytapany przez dziennikarzy. A jak juz go przytapia, to grzecznie przeprasza”.

Jednym z przewinien Ewy Kopacz, ktore jej skrzetnie wypomniano, byto klamstwo
(dziennikarz okreslit to delikatnie: stwierdzit, ze z nieoficjalnych wypowiedzi prominentnych
politykéw Platformy wynika, iz bohaterka artykutu opowiadata rzeczy nieprawdziwe, po czym
stwierdzit, ze prawda wyglgdata inaczej W40/1341), co wskazuje rowniez na to, ze nie ma
na nie w polityce milczacego przyzwolenia — jest ono krytykowane i surowo oceniane, choé¢
réwniez znajduje si¢ dla niego wyttumaczenie.

George Lakoff w swojej ksigzce pt. ,,Nie mysl o stoniu” napisal, iz ,,[w]igkszos$¢ ludzi
przyzna, ze (...) [jlesli za$ byto to powiedziane w dobrej wierze, bylo to co najwyzej niewinne
ktamstewko” (G. Lakoff 2011, 133). Badacz ten stwierdza: ,,[p]ytanie o stowo na K pojawia si¢
nieustannie: czy (...) klamali? Uwazam jednak, ze to nie jest wlasciwe pytanie. Prawdziwym
problemem w tym wypadku jest naduzycie zaufania” (G. Lakoff 2011, 131). By¢ moze na tym
szczegolnie polegal problem Ewy Kopacz (a przez to mozliwe, ze rowniez wszystkich kobiet
dziatajacych w polityce), ktora w tej samej jednostce zostata przedstawiona jako kobieta
i lekarka, a oba te okreslenia przywodza na mysl osobe oddang innym, ofiarng, pos§wiecajaca
si¢ dla dobra 0s6b trzecich, bezinteresowna i szczera (zob. rozdz. 1.2.).

By¢ moze wlasnie przez ten kontrast tak silnie nieprawda wybrzmiata w ustach
owczesne] pani minister, poniewaz oczekiwano od niej innego zachowania. Niejednokrotnie
wspominano o polityce jako dziedzinie m¢skiej (zob. rozdz. 2.2.6. oraz 5.1.7.), to megzczyznom
przypisywano agresywno$¢, ambicje, dazenie do celu bez wzgledu na koszty (krytykowane
w przypadku kobiet, czego przykladem byla Joanna Kluzik-Rostkowska), gre na siebie
(za ktorg krytykowana byta Joanna Mucha), a cel uswigcat $rodki. W naszej kulturze wcigz
widoczne sg podwojne standardy, sktaniajgce do odmiennej oceny kobiet oraz mezczyzn, takze

tych dziatajagcych w polityce (zob. rozdz. 1.2. 1 2.6.). Wydaje sig¢, ze ktamstwo wypowiedziane
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z ust kobiety moze by¢ odbierane krytyczniej, poniewaz procz mijania si¢ z prawda uderza
W utarty i bezpieczny obraz §wiata i kioci z wizerunkiem kobiety.

Niedaleko od ktamstwa odbiega erystyka i dobor stownictwa. Wydaje sie, ze istnieje
przyzwolenie na klamstwo polegajace na fagodzeniu prawdy lub jej sgczeniu (W8/270). W tym
przypadku istotne sg tez rozwaga i odpowiedni dobor stownictwa, czego brakowato nie tylko
Ewie Kopacz®?, ale takze Joannie Musze. Poréwnano ja ze Stawomirem Nowakiem, ktéry ,,nie
podejmuje raptownych decyzji. Saczy prawde: mowi nieprzejezdnosé, a to neutralne stowo”
(W8/270). Okazuje si¢, ze przyzwolenic na manipulacje obrazem rzeczywisto$ci nie tylko jest
powszechne i jest ona wrecz pozadana. Paradoksalnie problemem Joanny Muchy okazata si¢
zbytnia szczero$¢, bezposrednie wyrazanie mysli bez refleksji nad ich konsekwencjami
i nieumiejetnoéé dobierania stow®?. Politycy obu pici musza wiedzie¢ co wolno przekazaé
opinii publicznej, a o czym nalezy milcze¢3?2,

Aby wywrze¢ pozytywne wrazenie, polityk obu ptci musi wiedzie¢ o czym mowi, znaé
si¢ na rzeczy. Nie powinien wykazywa¢ ignorancji. Joannie Musze zarzucano, ze nie znala si¢
na sporcie (w wywiadzie pytano ja o historyczny sktad druzyny narodowej, zob. rozdz.
5.1.4.2.1.), chociaz — jak sugerowano — jej poprzedniczki Elzbieta Jakubiak i Joanna Lipiec tez

wiedzialy o tej dziedzinie niewiele®?

, ale nie méwily o tym otwarcie. ROwniez Jarostaw Gowin
nie posiadal udokumentowanej studiami wiedzy z zakresu prawa. Ukonczyt on studia z zakresu
historii filozofii, natomiast doktorat odwotywat si¢ do historii i religii (Kosciol w czasach
wolnosci 1989-1999) i zostat napisany pod kierunkiem Wojciecha Roszkowskiego (Wikipedia
2016). Wydaje si¢ wige, ze nagonka (W44/1486) na Joanng Muche nie wynikata z braku
znajomosci tematu per se, ale z faktu, Ze polityczka ta uznata ignorancje za swoj atut®,
Polityk nie powinien angazowaé si¢ w sprawy, ktore jego bezposrednio nie obliguja,
czego przyktadem byla Ewie Kopacz: ,(...) przeciez sama podj¢ta decyzje o wyjezdzie
do Moskwy i 0 tym, Ze bedzie tam nadzorowac proces rozpoznawania cial przez rodziny, mimo
ze wykraczalo to poza jej kompetencje jako ministra zdrowia” (W40/1341). Nie jest jednak
oczywiste, czy zaniechanie takich dzialan nie zostaloby odebrane negatywnie. Mozna

wyobrazi¢ sobie, ze gdyby podjeta inng decyzje krytykowano by ja, ze jako miniser zdrowia

320 Mogta powiedzieé, ze Polacy pomagaja lub wspolpracuja z Rosjanami w procesie identyfikacji, co nie bytoby
ktamstwem, gdyz ,,polscy lekarze tylko pomagali przygotowac ciala do rozpoznania” W40/1341.

321 O Stadionie Narodowym powiedziata, iz ,,[p]Jowinni$my sie cieszy¢, ze mamy Stadion Narodowy. Mimo jego
brakdéw, mankamentow i réznych rzeczy, ktore by¢ moze mogltyby by¢ lepsze” W8/270.

322 Joanne Muche krytykowano takze za to, Ze ujawnila informacje o negocjacjach z reprezentacjg Rosji dotyczaca
miejsca ich pobytu, a gdy nadeszta fala krytyki zareagowala pytaniem: ,,To byla tajemnica?” (W23/766).

323 Wypowiedz wysokiego urzednika Ministerstwa Sportu: ,,Kto$ wcial ja na bok i wyttumaczyt: Czy ty myslisz,
ze Jakubiakowa z PiS sie znata? Albo Lipiec? W tej sprawie w ogole sig¢ nie odzywaj” W8/270.

324 (...) oberwata za (...) ignorancje, bo powiedziata, iz to dobrze ze na sporcie si¢ nie zna” (P8/262).
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nie pojechata do Rosji by wspomoc rodziny ofiar, a w razie pomylek zrzucono by na nig wine
za to, ze nie nadzorowata procesu i wykazata si¢ brakiem empatii dla bliskich ofiar katastrofy.

Polityk musi dba¢ rowniez o to, aby pieniadze z budzetu byty nalezycie dystrybuowane.
Krytykowano postgpowanie Joanny Muchy, ktora podobno zgodzita si¢ odda¢ Ministerstwu
Skarbu kontrol¢ nad Funduszem Rozwoju Kultury Fizycznej, co skutkowaé bedzie wprawdzie
Zmniejszeniem si¢ dtugu publicznego (pieniadze leza na kontach), ale wprowadzi stagnacje
do dziedziny sportowej i ograniczy inwestycje w obiekty sportowe (N43/1373). Jednoczesnie
polityk musi mie¢ na celu dobro podatnika i racjonalne gospodarowanie pieni¢dzmi,
za co krytykowano Joanng¢ Muche w konteks$cie premii prezesa NCS.

Pojawia si¢ réwniez kontrowersyjna kwestia transferow politycznych i sposobu
patrzenia na nie. Z jednej strony wydaje sig¢, ze jest to element pozytywny, pozwalajacy partii
zyska¢ nowych cztonkéw (a czasem réwniez przewage parlamentarng), ale sami politycy 0soby
dokonujace zmiany partii okreslaja mianem zdrajcow, a ich dzialanie mianem zdrady
(W37/1240). Opinia publiczna oraz dawni wspdlpracownicy postrzegaja takie osoby
W negatywnym $wietle, uwazajac, ze tracg one twarz i musza przemykac chytkiem pod murami
(W5/164). Co wigcej, wydaje sig, ze prezentowany opinii publicznej wizerunek po transferze
powinien ulec zmianie, czego przykladem byt negatywny stosunek do czerwonego zakietu
Joanny Kluzik-Rostkowskiej w obu poswigconych jej jednostkach (W37/1240, W5/164). Pte¢
moze mie¢ tutaj znaczenie o tyle, o ile w przypadku mezczyzn ubidr raczej nie bedzie kojarzyt
si¢ z dang partia, gdyz wigkszo$¢ politykow stosuje si¢ do pewnego typu dress codu (pomijajac
happeningowe stroje Janusza Palikota). Co si¢ za$ tyczy wolt politycznych i transferow,
to w polityce zdarzaty si¢ one cz¢sto i nie budzily az takiego zainteresowania. By¢ moze w tym
przypadku rowniez znaczenie miata ple¢ bohaterki i fakt, ze od kobiety oczekiwano
by lojalnosci (ktorg do pewnego momentu wykazywata, jak podkreslano) i oddania ideatom,
a nie pogoni za profitami, co w przypadku m¢zczyzn dziatajacych w polityce jest akceptowalne
(np. w przypadku J. Gowina sugerowano, ze przekupiono go stanowiskiem ministra, by przestat
krytykowac poczynania rzadu).

Kwestia czerwonego zakietu wskazuje rdwniez na to, iz w przypadku kobiet ubidr
ma szczegdlne znaczenie. Joanna Mucha byla krytykowana za legginsy, ktére zatozyla
na pierwsze spotkanie z przedstawicielami UEFA (N8/260) oraz za zonglowanie wizerunkami.
Podejmujac role polityczki nalezy wystrzegac¢ si¢ stylizacji na kociaka Jamesa Bonda i Lare
Croft (N8/260) ani nie eksponowac kobiecosci. Dziennikarze dostrzegaja, kiedy polityczka
ma odkryte ramiona i jakiej glebokosci jest jej dekolt (P8/262). Wydaje si¢ potwierdzaé

spostrzezenie odnotowane w literaturze przedmiotu, jakoby profesjonalizm byl
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przeciwstawiany kobiecos$ci, a im bardziej kobieca polityczka, tym wydaje si¢ mniej
profesjonalna. Dychotomia ta zostaje wyraznie podkreslona stwierdzeniem, ze minister sportu
ukazuje si¢ w erotycznych stylizacjach (10 ,,(...) temat na prace doktorska dla badacza fetyszy”
N8&/260) ,,[1] to wtedy, gdy Mucha opowiada si¢ za parytetami, in vitro, udziatem kobiet w zyciu
publicznym” (N8/260). Wyglada na to, ze poglady feministyczne stoja w opozycji do urody.

Wydaje si¢ zatem prawda, ze kobieta dzialajaca w polityce musi w pewien sposob
upodobni¢ si¢ do mezczyzny 1 nie eksponowac swojej urody, przez co mozna stwierdzic,
ze profesjonalizm kojarzy si¢ jednoznacznie z odseksualizowanym, meskim stylem bycia,
a kobiecosc¢ 1 jej eksponowanie z seksualnoscig. Jednoczesnie kobieta nie moze spgdzaé zbyt
duzo czasu na doborze garderoby, a wizerunek nie moze by¢ wazniejszy od obowigzkow
panstwowych, na co wyraznie wskazano w kontekscie Ewy Kopacz®?.

Kobieta dziatajagca w polityce powinna si¢ wyzby¢ emocji. Powinna by¢ chtodng
profesjonalistka kalkulujaca zyski i straty, choé¢ wtedy réwniez naraza si¢ na potgpienie
| sprzedawanie sie. Emocjonalno$c¢ jest postrzegana jako stabo$¢: bycie histeryczng, wrzask,
trzaskanie drzwiami, ptacz — te emocje uwazane sg za niewtasciwe, a ceniona jest statecznos¢
i opanowanie. Jednocze$nie polityk powinien potrafi¢ oddzieli¢ emocje towarzyszace jego

dziataniom od stojacych przed nim zadan, jak to miato miejsce po katastrofie smolenskiej®?°.

5.2.8 Osobowosé i wizerunek

Dotychczas omdéwiono elementy artykutow, zabiegi autoréw zastosowane w celu
wywarcia zamierzonego efektu oraz powigzania rodzinne i partnerskie polityczek, ich droge
do polityki, powody politycznego awansu oraz sukcesy i porazki. W dalszej czeSci tego

rozdziatu poddane analizie zostang wizerunki bohaterek.

5.2.8.1 Agnieszka Kozlowska-Rajewicz

Glowna motywacjg dla publikacji artykutu o Agnieszce Koztowskiej-Rajewicz jako
pelnomocniczce ds. réwnego traktowania wydaje si¢ zauwazone przez dziennikarke
wzmocnienie konserwatywnych 1 antyfeministycznych gloséw w Platformie Obywatelskie;,
co sugerowat podtytut (,,W Platformie coraz glo$niej stycha¢ tych, ktorzy wybieraja si¢
na cywilizacyjng i obyczajowa wojne (...)”). Co wigcej, autorka wprost stwierdzila,

ze pelnomocniczka ma z kim i o co walczy¢ — sugeruje to roOwniez jej punkt widzenia,

325 Wyszta ze spotkania dotyczacego zmian nauczania medycyny po to, by oméwié z krawcowa kwestie sukienki,
dodatkowo si¢gajac po nieprawde i mowiac, ze zadzwoniono do niej z KPRM (W21/690).

326 Rozumiem, Ze pobyt w Moskwie mogt by¢ emocjonalnie trudny dla pani marszalek, ale jesli kto$ nie potrafi
rozdzieli¢ emocji od dziatan panstwowych, nie powinien by¢ politykiem — deklarowat Adam Hofman” W40/1341.
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przychylny idei réwnosci®?’. Dla wizerunku bohaterki jest to istotne, bo to nie petnomocniczka
wywoltuje cywilizacyjng i obyczajowg wojne, lecz konserwatywni politycy z jej partii. Takie
ujecie ujawnia pewna perspektywe, w mysl ktorej to nie zmiana na rzecz rOwnouprawnienia
stanowi zagrozenie, lecz dazenia do ozywienia tradycyjnych pogladow>2,

Artykut zatytutowano ,,Bedzie si¢ dzialo”, co wskazuje na zalozenie w odniesieniu
do poczynan obu stron tego ideologicznego konfliktu. Fotografia towarzyszaca artykutowi
przedstawia elegancka kobiete w gustownej sukience, spogladajaca wzrokiem cwaniaka zza
okularéw, z delikatnym, ironicznym u$miechem. Jej dtonie sg swobodnie splecione i utozone
na kolanach, paznokcie pomalowane wyrazistym lakierem. W oczy rzucaja si¢ korale oraz
pasek z klamrg. Sprawia wrazenie pewnej siebie, odwaznej i1 nieustepliwej, ale jednoczes$nie
kobiecej.

Pelnomocniczka przedstawiona zostata jako osoba odwazna i1 nieobawiajaca si¢ star¢
ideologicznych z silniejszymi od siebie przeciwnikami, czego przyktadem jest spor z szefem
resortu sprawiedliwosci Jarostawem Gowinem, pomimo iz ,,(...) Gowin to wigksze nazwisko.
I w sensie politycznym, i w sensie umocowania w rzadzie (...)” (cyt. Joanna Kluzik-
Rostkowska). Walecznos¢ te zasugerowano w pierwszym zdaniu artykutu: ,,[z] szablg w doni
wita nas na swoim blogu minister do spraw réwnego traktowania (...)”. Wydaje si¢ zatem,
ze jest ona w polityce i na obejmowanym stanowisku po to, by walczy¢ — w przeciwienstwie
do swojej poprzedniczki, co zostato wyraznie podkreslone — o prawa i rowno$¢ kobiet.
Co wiecej, bohaterka zdaniem autorki jest swiadoma, zZe przed nig niejeden boj i ,,[n]ie boi si¢
postawic politykom ze swojej partii” (opinia prezeski Feminoteki Joanny Piotrowskiej).

W artykule podkreslona zostala spdjnos¢ pomiedzy $wiatopogladem, dziataniem
i petniong funkcja petnomocniczki dzigki przywotaniu pozornie drobnego, acz symbolicznego
dziatania — zastgpienia obrazow wiszacych w biurze portretami kobiet. Spojnos¢ ta zostala
rowniez potwierdzona stowami dziataczek feministycznych, ktore twierdzily, iz bohaterka

»|Z]ajeta sig¢ wieloma z tych tematow, ktore przez cate lata byty zaniedbywane” (zdanie Joanny

827 Stwierdzenie to uprawomocnia zdanie, iz ,,(...) w platformerskiej szafie traci naftaling. Zwlaszcza gdy styszy
sie, ze wylgcznie malzenstwo daje gwarancje stabilnosci zwiqzku i relacji, a istota zwiqzku partnerskiego zasadza
sig na unikaniu odpowiedzialnosci i nadmiernej liczby obowigzkow wzgledem partnera (...)” P20/764.

38 W artykule uwidacznia sie dychotomiczny podzial na réwnosé i tradycje, odbijajacy sie w wypowiedziach
owczesnych politykdéw. Zdaniem Jarostawa Gowina poparta przez bohaterke konwencja dotyczaca zapobiegania
i zwalczania przemocy wobec kobiet i przemocy domowej stanowi zagrozenie dla tradycyjnej roli rodziny,
awspomniany dokument jest wyrazem ideologii feministycznej. Zdaniem O&wczesnego wiceministra
sprawiedliwo$ci Michata Kroélikowskiego, miala ona na celu wykorzenienie zwyczajow i tradycji. W tym
kontekscie petnomocniczka toczyta boj o konwencje, ktora miata na celu wyrugowanie tych elementow tradycji,
ktore opieraja si¢ na stereotypie nizszosci kobiet oraz na stereotypach plciowych, co dla wspomnianych wyzej
politykow wydawato si¢ stanowi¢ o specyfice polskiej kultury i tradycji.
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Piotrowskiej), a ,,[d]ziatania, ktore zaczyna podejmowaé, sg sensowne” (Yga Kostrzewa,
dziataczka na rzecz zwigzkoéw partnerskich). Jednoczesnie nie obiecuje, ze zajmie si¢ zmiang
ustawy antyaborcyjnej, ,,(...) bo nie widzi takiej mozliwosci. Ale to, co jest dla niej na razie
priorytetem w tej kwestii, to zadbanie, zeby ta ustawa, ktora obowigzuje, byta wykonywana.
Jesli to si¢ nie uda, wtedy opowie si¢ za jej zmiang — twierdzi prezeska Feminoteki”.

Obraz Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz wylaniajacy si¢ z artykulu jest obrazem
odwaznej, niestrudzonej i wytrwalej polityczki, ktora realnie patrzy na $wiat. To obraz
eleganckiej kobiety prezentujacej poglady feministyczne 1 przeczacej stereotypowym
wizerunkom feministek. To réwniez kobieta racjonalna, zdolna do dyskusji z osobami
0 pogladach uznawanych za catkowicie odmienne, gotowa to wspotdziatania, kompromisu
i konsensusu (jak sama twierdzi: ,,Po pierwszej turze rozmoéw przynajmniej cz¢$¢ z tych

spornych punktow wlozyliSmy [ona i Gowin] do kosza”).
5.2.8.2 Krystyna Pawlowicz

Artykut traktujacy o Krystynie Pawtowicz nosil tytut ,Karabin maszynowy PiS”
(N32/1037), odnoszacy si¢ do stwierdzenia jednego z postow, ze postanka ,,(...) jest jak karabin
maszynowy. Strzela seriami, a trup $ciele si¢ gesto”. Wydaje si¢, ze postanka Pawtowicz jest
kolejng kobieta majaca odgrywagé okreslong role w polityce partyjnej*?°. Narzeczona Jarostawa
Kaczynskiego Joanna Szczepinska, miala tagodzi¢ wizerunek prezesa, podobnie jak obecne
w kampanii wyborczej aniotki. Autorka wsrod kobiet z otoczenia Jarostawa Kaczynskiego
wymienita rowniez kgsajgcqg w jego imieniu postanke Kempe. Kobiety te nastepowaty po sobie
1 pelnity wazng role dla politycznego wizerunku partii do tego stopnia, ze zostaty okreslone
mianem pierwszych dam PiS. ,,Dzi$ pierwszg damg PiS jest prof. Krystyna Pawtowicz”.

Wydaje si¢ wiec, ze w partii tej kolejno pojawiaja si¢ kobiety-ikony, roéznigce sig
funkcja, wérod ktorych mozna wskaza¢ tagodzenie wizerunku i atak w imi¢ ideatow partii.
W momencie publikowania artykutu ulubienicgq prezesa — jak brzmiat nadtytut — byta wtasnie
postanka Pawlowicz. Jej obecnos¢ jako bohaterki artykulu spowodowana byta wzrostem jej
znaczenia w partii oraz cigtym jezykiem, ktory do tego doprowadzit. Wizerunek bohaterki nie
wpisuje si¢ w ramy tego, co w literaturze przedmiotu okresla si¢ mianem kobiecosci, przez
co posta¢ postanki wydaje si¢ wyrazista i nietypowa (tym bardziej widoczna). Przedstawiono

bohaterke jako osobe, ktorej obawiac si¢ powinni nawet bardziej znaczacy politycy 1 dziatacze.

329 Podtytul: ,,Mieli$my juz narzeczong Jarostawa Kaczynskiego i aniotki prezesa. Byla tez kgsajaca w jego imieniu
postanka Kempa. Ale to juz historia. Dzi$ pierwsza dama PiS jest prof. Krystyna Pawlowicz”
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Na fotografii zamieszczonej na pierwszej stronie artykutu postanka Pawlowicz wydaje
si¢ wyniosta i pewna siebie, skupiona i zapatrzona w dal. Zaprezentowane popiersie wspotgra
z wrazeniem wywotywanym w tresci — wydaje si¢ by¢ silng kobietg, pewna swoich racji
i zdolng do ich obrony do ostatniego tchu. Co wigcej, autorka opisuje bohaterke jako osobe,
ktéra prowokuje i rozpoczyna utarczki, o czym $wiadczg chociazby okreslenia prowadzita
zajadlq krucjate, stoczyta boj, pietnowata i karcita, a jJako wojowniczka o rodzing toczy batalig
przeciw wszystkim o odmiennych pogladach —,,(...) wyciaga [bron] przeciwko kazdemu, z Kim
nie jest jej po drodze”. Autorka artykutu przytacza kilka rozméw z przedstawicielami polskiej
sceny politycznej, z ktorych wytonit si¢ obraz kasliwej 1 niekulturalnej osoby, nieszanujacej
pogladéw innych ludzi, nie dajacej si¢ przekonaé¢ do zmiany pogladow oraz nie pozwalajace;j
innym doj$¢ do glosu (dziennikarza, ,,(...) gdy probowat jej zada¢ pytanie, zbesztata: sfuchaj,
studencie, drugiemu [wicemarszatkowi z SLD Jerzemu Wenderlichowi] w ogéle nie data dojs¢
do stowa”). Z przytoczonej wypowiedzi postanki (,,Przepraszam, teraz ja mowig, teraz mowi
Polska!”) wynika jednoznacznie, ze utozsamia ona swoje poglady z pogladami Polski,
zaktadajac ze wszystkie odmienne poglady sa obce i1 niezgodne z ideatem polskosci.

Krystyna Pawlowicz wydaje si¢ zalowac, ze nie ma dzieci (poruszywszy ten temat
dziennikarka stwierdzita: ,,W glosie wojowniczki o rodzing nie stycha¢ zadziornosci. Jakby
nagle uszlo z niej powietrze”), oskarza feministki o ,,(...) przyzwolenie na kazde samowolne

dziatanie, na zabicie dziecka, na aborcje” uwazajac, ze to przejaw braku wyzszych uczuc.

5.2.8.3 Joanna Kluzik-Rostkowska

Joanna Kluzik-Rostkowska ukazana zostata jako nieskuteczna, jako ta, ktora poniosta
polityczng klgske (W5/164). Z artykulow wytania si¢ jej obraz jako osoby sprzedajnej,
paktujacej z politycznym wrogiem, uktadnej. Zostata przedstawiona jako ta, ktora negocjowata
przed wyborami z Donaldem Tuskiem (W5/164) przejscie siedmiu postow PIN do PO i ktora,
wraz z trojkg innych postow, do niej wstapita. Jej nichonorowe postepowanie podkreslone
zostalo poprzez kontrast z P. Poncyliuszem i E. Jakubiak. Pawel Poncyliusz z transferu
zrezygnowal (wraz z dwoma kolegami, ktorych za soba pociggngt W5/164), w efekcie czego
znalazt si¢ w politycznym niebycie, podczas gdy bohaterka pozostata w polityce (W5/164).
Elzbieta Jakubiak nie miata mozliwo$¢ wstapi¢ do PO*, jednak wydaje sig, ze pogardza swoja

dawng kolezankg partyjng ze wzgledu na podjeta przez nig decyzje:

330 Cho¢ w jednostce W37/1240 powiedziano, ze Kluzik-Rostkowska wynegocjowala start wszystkich postow PJN
z list PO
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Z Joanng Kluzik-Rostkowskg nie rozmawiam od czerwca, gdy oglosita swoje przejscie do PO.
Co miatabym jej powiedzie¢? Ze lepiej bylo przegraé z nami, niz wygraé z nimi? Ze dzieki temu,
iz pozostatam wierna wyborcom, dzis spotykam si¢ z szacunkiem ludzi, a nie musze przemyka¢ chytkiem
pod murami? (W5/164)

Wydawa¢ by sie moglo, ze Joanna Kluzik-Rostkowska jest oportunistkg, skrzgtnie
wykorzystujaca nadarzajace si¢ okazje, jednak autorka twierdzi, ze ,,[d]awni koledzy z PIN
mowia, ze data si¢ Tuskowi wykorzystaé (...)” (W5/164), a zatem z tej perspektywy okazata
si¢ naiwng ofiarg. Kluzik-Rostkowska ,,[o]dpiera zarzuty, ze poszta na polityczng tatwizng
| zdradzita partyjnych kolegéw” (W5/164) — jej zdaniem moéwita otwarcie, ze propozycje
PO nalezy przyjac. Przytoczone stowa wydaja si¢ jednak potwierdza¢ teze o zdradzie i braku
honoru, o czym moéwita Elzbieta Jakubiak. Kluzik-Rostkowska powiedziata: ,,[n]ie chciatam
by¢ jak general obiecujacy podwladnym honorowa $mieré. Uwazatam, ze walczy sig,
by wygrywa¢, a w polityce poza parlamentem to niemozliwe” (W5/164). Potwierdza
to zaobserwowany wczesniej sposdéb oceny: postgpila niechonorowo, wazniejsze bylo
utrzymanie si¢ w polityce niz wiernos¢ ideatom, zatozonej partii i partyjnym kolegom.

Jak sama przyznata, w PiS Joanna Kluzik-Rostkowska byta dla Jarostawa Kaczynskiego
(lojalnos¢), PIN wspottworzyta z poczucia odpowiedzialno$ci za ludzi, ktorzy wspotpracowali
znig i pod jej kierownictwem nad kampanig prezydencka (W5/164). Nie brata na siebie ci¢zaru
niepowodzenia nowej partii, a powodow roztamu wsrod kolegdw upatruje w tym, ze kazdy
chciat czego$ innego: ,,[w]ydawato mi sig, ze musimy trzyma¢ si¢ razem. Ze tylko wioshujac
razem, zdolamy utrzymac¢ szalupg ratunkowag na fali. Szybko si¢ okazato, ze kazdy chce
wiostowaé w inng stron¢. Cz¢$¢ ludzi nie byta w stanie odciaé si¢ od PiS” (W5/164). Zdaniem
Elzbiety Jakubiak postepowanie Joanny Kluzik-Rostkowskiej byto niezrozumiate 1 zaskakujace
— koledzy z PIN namawiali ja, by pokazatla Ze sie nie sprzeda, co jednak zrobita (W37/1240).
Z drugiej strony przytoczono zdanie bliskich Kluzik-Rostkowskiej politykéw, w opinii ktorych
»(...) wynegocjowala ona start catej formacji z list PO. Ale jej koledzy si¢ na to nie zgodzili.
Kanapowe ugrupowanie juz wowczas pochlanialy wewnetrzne wojenki” (W37/1240)%31,

Druga jednostka traktujaca 0 Joannie Kluzik-Rostkowskiej (W37/1240) przedstawiata
ja juz jako jedng z czotowych postaci w Platformie Obywatelskiej, a sam tytut (,,Eksgwiazda
wraca do gry”) sugerowal, ze ponownie staje si¢ ona jedng z wazniejszych postaci w polityce.
Odniesienie do gwiazdy nie jest przypadkowe — w relacji ze zdjgciem sprawia wrazenie,

iz mamy do czynienia z ceremonig wreczenia nagrod filmowych. Na fotografii uchwycono

331 Teza ta kloci sie z tym, co zostato powiedziane z poprzednim artykule, iz mozliwoéci startu nie otrzymala

chociazby Elzbieta Jakubiak (jej stosunek do kolezanki mogl by¢ spowodowany zazdroscia o mozliwosé
kontynuacji kariery politycznej), jednak potwierdza si¢ teza o wewngtrznych sporach i konfliktach.
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moment, w ktorym postanka (ubrana w czerwony zakiet) wstata z fotela i byta oklaskiwana
przez kolegdéw (w tle wida¢, jak wiele osob pojawito si¢ na konwencji). Klimat zdjecia kojarzy
si¢ z migawkami z gali (np. wreczania Oscarow), gdzie kazdorazowo po wyczytaniu laureata
ukazuje si¢ go jak podnosi si¢ z miejsca 1 zmierza po odbior nagrody. Zamieszczone w tym
artykule zdjecie przypomina taka scene. Z podtytulu mozna domniemywaé, ze wyrdznieniem
tym jest fakt, iz ,,teraz ma zosta¢ prawg reka Jacka Rostowskiego” (W37/1240).

Bohaterka tej jednostki prasowej nazwana zostala w podtytule kobietg w czerwieni
(W37/1240), co kojarzy si¢ jednoznacznie z kolorem noszonej przez nig marynarki. Zabieg ten
nie musi by¢ przypadkowy — we fragmencie noszacym podtytut ,, Tajemnica czerwonego
zakietu” czytelnik dowiaduje si¢, ze byt to jej znak rozpoznawczy z okresu, gdy byta postanka
PiS i prowadzita kampanie¢ prezydencka w 2010 roku (W37/1240). Autorka artykutu podkresla,
ze pojawianie si¢ w podobnym stroju podczas ogloszenia powstania PJN wywolalo
sarkastyczne komentarze, jednak ,,(...) gdy kilka miesiecy pozniej pojawila si¢ w nim na scenie
w czasie wyborczej konwencji PO — sarkazm zmienit si¢ w oburzenie”, a ,,symbol energii stal
si¢ symbolem zdrady” (W37/1240). W ten oto sposob w podtytule podkreslono wyraznie
sposob oceny polityczki 1 nawigzano do niegodnego zdaniem niektorych zachowania.
W podtytule podkreslono rowniez, ze Joanna Kluzik-Rostkowska stata juz u boku Jarostawa
Kaczynskiego i Donalda Tuska (W37/1240), co rowniez podkresla chwiejnos¢ jej pogladow.
Jeden z politykow PO jej kariere w partii postgpowanie kolezanki okreslit wprost jako zdrade,
kwitujac iz ,,[z]drajcow nalezy docenia¢. Trzeba byto tylko odczekaé, az zdrada nieco
wyblaknie” (W37/1240; cytat ten pojawit si¢ na pierwszej stronie jako paratekst).

Z jednostki tej wytania si¢ obraz Joanny Kluzik-Rostkowskiej jako oportunistki
wstydzace] si¢ swoich poczynan (zdaniem polityka z kierownictwa PO ,[jlest
spadochroniarzem i tak tu si¢ czuje. Jakby jej byto wstyd i wolata si¢ schowa¢” W37/1240),
osoby niezainteresowanej pracami sejmowymi (,,[p]rzez kilkanascie miesigcy z sejmowej
trybuny zabrala glos dwa razy i wystata jedng interpelacj¢” W37/1240), nielubianej, chwiejnej
i roztrzepanej (W37/1240). Osoby z ktorymi przeprowadzono rozmowy na potrzeby artykutu

wskazywaly, Ze posada jej przeznaczona jest nagroda za zdradg, ktorej si¢ ona dopuscita.

5.2.8.4 Ewa Kopacz

Ewa Kopacz zostata przedstawiona jako osoba na niewlasciwym stanowisku, krélowa
chaosu, histeryczka, gwiazda jupiterow, zelazna lady, tytan pracy i powazna pani marszatek.
Jako gwiazdg¢ ukazuje ja przede wszystkim duze, obejmujace ponad poéitorej strony

zdjecie (W4/122). Pani marszatek ubrana byta w ciemng sukienke, z apaszka na szyi i zmierzata
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w stron¢ fotografa. Nie byloby w tym nic niestosownego, gdyby nie wrazenie powodowane
scenografig — po obu stronach kroczacej polityczki stali mezczyzni odsuwajacy zastony jakby
podtrzymywali kurtyng w teatrze. Wymowa tego zdjecia byta do$¢ jasna: oto pani marszatek
wkracza w §wiatla jupiterow jakby byta gwiazda (aktorkga) odgrywajgcag stawiane przed nig role.

Podtytul sprowokowal dalsze rozwazania, gloszac: ,,Ewa Kopacz zmienita stotek
I zmienita wspomnienia. Fotel marszatka Sejmu sprawil, ze natychmiast zapomniata, co robita
wczesniej” (W4/122). W tym ujeciu zdjecie wydaje sie¢ wrecz symboliczne — nowy spektakl,
nowe wejscie, nowy poczatek w jej politycznym zyciorysie. Oto Ewa Kopacz rozpoczyna nowy
etap, bez jakiejkolwiek przesztosci (tabula rasa W4/122), ,[jlakby nigdy nie bylo jej
w polityce, jakby nie bylta przez cztery lata ministrem zdrowia” (W4/122). Polityczka ta odcina
si¢ od poprzedniego wizerunku i dzialan, probujac ksztaltowac je na nowo: ,,Zdawata si¢
mowié: to nie ja bytam tamtg Ewg” (W40/1341). To zdanie, wienczace artykul, wskazuje
wyraznie na to, ze zdaniem autoréw wstydzi si¢ dotychczasowych dziatan i probuje napisac
swoja histori¢ od nowa. Zgodnie z efektem §wiezo$ci, a zdanie to umieszczono na koncu
jednostki, wtasnie taki obraz powinien utrwali¢ si¢ w glowie odbiorcy.

Ewe Kopacz przedstawiono rowniez jako osobe histeryczng, wrzaskliwg®®?
i pamietliwg®®®. Sugestia, ze spokojna wersja jest jedynie wykreowanym wizerunkiem mozna
przypuszczac, ze jej emocjonalna 1 histeryczna wersja zostata uznana za prawdziwg 1 wlasciwg:

Dzis Kopacz jest sobq: histerycznie reaguje na wycigganie pamietliwych archiwow wypowiedzi
Z Moskwy. Denerwuje sie, kreci, ucieka od odpowiedzi. A w finale — swoim zwyczajem — po pomoc udaje
si¢ do Tuska. To staly scenariusz ich relacji. Kopacz to histeryczka, potrafita wydzwaniaé do Tuska
przebywajgcego z wazng zagraniczng wizytq, gdy ludzie Schetyny pozbawili jg stanowiska szefowej
mazowieckiej Platformy. (W40/1341)

Dziennikarze stwierdzaja, ze ,,(...) pod ptaszczykiem spokoju [pani marszatek] buzuja
emocje” (W21/690). W artykutach wspominano, ze Ewa Kopacz niejednokrotnie musiata si¢
tlumaczy¢ przed premierem i wychodzita ze tzami w oczach (W4/122). Od jej emocji kipiat
resort zdrowia (W21/690), sama minister miata napady wsciektosci (W21/690), a wokot
roznosit si¢ glosny wrzask (W21/690). Ewa Kopacz kieruje si¢ emocjami (w emocjonalny
sposob przekonuje premiera W50/1692), zdarza jej si¢ wyrzucac z siebie emocjonalny potok
stow (na temat tego, co dziato si¢ w Smolensku po katastrofie W50/1692).

Jest wrazliwa, a wydarzenia z Moskwy zaowocowatly glebokq traumg (W50/1692).

Chociaz jako lekarka jezdzaca do wypadkoéw uwazala, ze widziata juz wszystko, ,,[a]le tam,

332 _to byl glosny wrzask i potok stow” (W21/690), ,,na posiedzeniach rzadu potrafita histeryzowa¢ i pokrzykiwa¢
na innych ministrow, a w Ministerstwie Zdrowia tupa¢ noga i trzaska¢ drzwiami” (W4/122).
333 Podobno Kopacz pamieta mu to do dzi§” (W50/1692).
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W Moskwie, okazato si¢, ze nie. To, co tam zobaczylam, przekroczylo moje wyobrazenia”
(W40/1341). Jest pomocna i empatyczna®**, przyznaje ze zaangazowata sic w pelni na miejscu
katastrofy catym sercem i wysitkiem fizycznym, jaki potrafila z siebie wykrzesa¢ (W40/1341).

Zdaniem autor6w zmiana stanowiska z funkcji ministra zdrowia na marszatka Sejmu
pociagneta za sobg rowniez zmiang osobowosciowa: bohaterka artykulu z histeryczki
przeistoczyta si¢ w oaze¢ spokoju, z kobiety krzyczqcej na posiedzeniach rzqdu i trzaskajgcej
drzwiami w ministerstwie (W4/122) stata si¢ ,,stateczng panig marszatek Sejmu, drugg osoba
W panstwie, uosabiajacg wole kompromisu i lepszg, kobiecg strone polityki” (W4/122), ktéra
stara si¢ mowi¢ wolno, wazgc stowa (W4/122). ,(...) [o]dkad zostata marszatkiem Sejmu,
Kopacz stara si¢ powscigga¢ emocje. Z lektury sejmowych stenograméw wytania si¢ obraz
osoby uprzejmej i powsciagliwej” (W21/690). Zdaniem Jerzego Wenderlicha Ewa Kopacz
»[p]rébuje godzi¢ wode z ogniem i stara si¢, by emocje w Sejmie topniaty” (W21/690).
W artykule powiedziano wprost, ze jej zachowanie i dzialania, a takze aranzacja otoczenia
(biata limuzyna) majg na celu zbudowanie odpowiedniego wizerunku: ,,Budujemy wizerunek
nowoczesnego i bliskiego obywatelom marszatka. (...) Na nowy wizerunek sktadajg si¢ takze
nowa ochrona —rosta blondynka, i nowy samochod — biate audi A8 (...)” (W4/122), co w gronie
postow budzi ironiczne skojarzenia z biatg damg (W4/122; tak brzmiat §rodtytut) przemykajaca
na sale obrad bocznymi schodami. Miejscem rozmowy z panig marszatek byl wielki,
ponadstumetrowy gabinet (W4/122), mogacy przydawac rozmowczyni powagi i autorytetu.
Marszatek Ewa Kopacz — stateczna i powazna kobieta jest zatem wykreowana na potrzeby
polityki. Konrad Le¢cki, byty szef jej gabinetu méwi, ze dbatos¢ o wizerunek byta dla niej
kluczowa jako ministra zdrowia 33 i kontynuuje te praktyke jako marszatek Sejmu.

Ze wzgledu na popetiane przez Ewe Kopacz btedy (zob. rozdz. 5.2.6.) nalezatoby
uzna¢, ze brakowato jej kompetencji do pelnienia funkcji ministra zdrowia. Zgodnie z logika
gwiazdy, celebrytki i aktorki — na stanowisku marszatka, w ktorym liczy si¢ reprezentacja, radzi
sobie lepiej**®. Pomimo to podkresla sie jej niekompetencje (tytut jednostki W21/690:

,Nietykalna, niewytrawna”), wskazujgc z jednej strony na gwarancje pelnionej przez nig

334 Wtedy premier rzekt: wsigdg do samolotu, wigkszo$¢ z nich nie zna rosyjskiego i bedg tam w Moskwie

zupelnie sami w swoim nieszczesciu. Znowu zalegta cisza. Powiedziatam: no to lece z nimi” (W50/1692)

3% Zdaniem dziennikarzy opowiedziat on, ze ,,Kopacz jako minister bardzo dbata o wizerunek” W21/690; ,,Przed
kazdym wystapieniem organizowano narady. Kiedy minister czytata zte opinie na swoj temat, wyzwata caty
gabinet na potajanki — moéwi dzi$ Lecki” W21/690; potrafita wyjs$¢ ze spotkania aby porozmawia¢ z krawcowa
0 sukience wymawiajac sig, ze to ,,pilny telefon z KPRM” W21/690.

3% Kopacz jest zdecydowanie lepszym marszatkiem niz byta ministrem. — W resorcie trzeba zarzadza¢, w Sejmie
wystarczy reprezentowac. Do tej roli Ewa nadaje si¢ za§ zdecydowanie lepiej” (W21/690)
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funkcji**’, a z drugiej na jej niedociggnigcia, bledy i brak do$wiadczenia na stanowisku
marszatka. Jej zalezno$¢ i lojalnos¢ wzgledem Donalda Tuska sktania do okres$lania jej mianem
marszatka na krétkiej smyczy premiera (W4/122), ukazujac ja jako marionetke®®,

W dwoch jednostkach uwidacznia si¢ odmienny wizerunek pani marszatek — raz jest
to osoba chetna do wspotpracy®®, otwarta na propozycje i niezwigzana wlasnymi pogladami®*,
innym razem zachowywata sie nie jak marszatek, lecz jak urzednik PO (Stawomir Kloskowski;
W4/122) i miata nie tylko blokowa¢ projekty ustaw, ale i zamykaé postom usta (W4/122)%4L,

Ewa Kopacz przedstawiona zostata rowniez jako lek na wszystkie problemy: poczawszy
od stonowania sktdconej mazowieckiej Platformy, wyzwania w trudnym ministerstwie zdrowia
1 marszalek pilnujacy pozycji premiera w Sejmie (W40/1341). To osoba, dla ktdrej polityka nie
jest sposobem na zycie, ktora — jak sama stwierdzita: ,,Mam $§wietng prace, jestem lekarzem,
nie musze by¢ politykiem. Nie przywigzuje si¢ ani do stanowisk, ani do tytutoéw” (W40/1341).

Uwzgledniajac zdjecie tytutowe (W21/690) mozna powiedzie¢, ze Ewa Kopacz nie jest
traktowana powaznie — wyglada jakby na kogo$ niecierpliwie czekata. Sugeruje to, ze politycy
bardziej cenig czas swoj, niz drugiej osoby w panstwie, o wskazuje z kolei na sposob, w jaki
jest ona przez nich postrzegana. Podtytul jednak glosi, ze z biegiem czasu ,,Ewa Kopacz
w fotelu marszatka czuje si¢ coraz pewniej” (W21/690) — pytanie tylko, czy pewno$¢ ta odnosi
si¢ do gwarancji zajmowania stanowiska, czy do pewnosci siebie w dzialaniu.

Bohaterka opisana zostata jako nieefektywna, krélowa chaosu (W50/1692, W21/690),
a W ministerstwie pod jej rzadami panowal batagan: ,,[d]o komisji zdrowia trafialy ustawy
pisane na kolanie” (W21/690), ktorych autora nie mozna byto znalez¢ (W21/690), pracownicy
byli karceni za to, iz nie zrobili czego$, czego nikt im nie zlecit (W21/690), pojawiaty sie
problemy aby spotka¢ si¢ z panig marszalek nawet wtedy, gdy zostalo si¢ wezwanym.

Ta ostatnig sytuacje opisuje przytoczona przez dziennikarke historia spotkania Ewy Kopacz

z Iwong Sledzinska-Katarasinska, ktora rozwiewa watpliwoéci i stanowi niewypowiedziany

337 Zgodnie z logika protekcji przez Donalda Tuska: ,,Sitg Kopacz, i to dla nikogo nie jest tajemnicg, jest jej
zazylo$¢ z Donaldem Tuskiem (...) Na takie zaufanie szefa partii pracowata latami (...) Premier wybacza jej
wiecej niz innym wspotpracownikom” W4/122, ,,nie ma takiej wpadki, ktorej by jej nie wybaczyt” (W21/690).
3% Wymowne pozy politykéw ukazuje zdjecie, ktore szybko obiegto internet. Wida¢ na nim grozna mine
premiera i zdecydowanie wycofang Kopacz — jakby w gescie postusznego poktonu” (W21/690).

339 Arkadiusz Mularczyk: ,,Kopacz stara si¢ wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom klubéw, sprawia wrazenie, Ze
chce wspotpracowac” (W21/690).

340 Drzwi mojego gabinetu sa otwarte dla wszystkich postow. Jesli kto§ ma sprawe, ja mam czas” W21/690;
,Nawet gdy wplyna projekty kontrowersyjne, bede im nadawata bieg. Jesli dana sprawa budzi emocje i ludzie o
niej rozmawiaja, to nie widz¢ powodu, dla ktoérego Sejm miatby jej unikac” W4/122.

31 Zdaniem Ryszarda Kalisza: ,,projekty wnoszone przez opozycje sa blokowane jeszcze bardziej niz weze$niej”
(W4/122).
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wprost i zyciowy dowod na poziom panujacego chaosu i dowod bataganu, ktory tam panuje
(W21/690 stowa Iwony Sledzinskiej-Katarasinskiej).

Zdaniem wspoipracownikow ,,Ewa Kopacz to energetyczny wulkan, ktory pracuje
od rana do nocy” (W21/690), miala wizerunek przebojowej (W50/1692). Jako zelazna lady
(W21/690) probowata byé stanowcza®*? i uparta®*®, wydaje sie, ze moze by¢é takze méciwym
strategiem®4. Do wizerunku Zelaznej lady mozna zaliczy¢ rowniez opowiadanie rzeczy
nieprawdziwych, co miato strategiczne podtoze: budowa wlasnej pozycji i uspokojenie opinii
publicznej (W40/1341). By¢ moze roéwniez w ten wizerunek wpisuje si¢ buta i arogancja pani
marszatek, ktora zdaniem dziennikarzy twierdzita, ze ,,nie ma za co przeprasza¢” (W40/1341).

Ze wszystkich czterech jednostek wytania si¢ obraz Ewy Kopacz jako niewatpliwie
emocjonalnej, histerycznej, pamigtliwej, cho¢ zapominajacej o wlasnej przesztosci
i odcinajacej si¢ od niej. To obraz kobiety, ktora przyktada wiele staran by stworzyc
odpowiedni wizerunek, narazajac si¢ na zarzut manipulacji i sztucznosci. To réwniez
marionetka Donalda Tuska, lek na wszystkie problemy i osoba wrazliwa na cierpienia innych,
chetna do pomocy. Z jednej strony osoba przetamujaca dotychczasowe schematy, z drugiej

jeszcze silniej cementujgca podziaty polityczne.

5.2.8.5 Joanna Mucha

Z artykulu zatytulowanego ,,M jak Mucha, M jak Mis” (W8/270) wytania si¢ obraz
Joanny Muchy jako maskotki®**® — niewyszukanej, tandetnej i nie na miejscu, ale na miare
naszych mozliwosci. Wynika z tego, ze elity politycznej nie sta¢ na lepszego ministra, bez
wzgledu na to, czy wynika to z brakéw kadrowych, czy tez strategii politycznej. Polityczka
ta miata robic¢ za maskotke, ale popetnita btedy: pierwszy gdy przyjeta funkcj¢ ministra, a drugi
gdy chciatla by¢ kims wigcej niz maskotkg (fragmenty podtytutu; N43/1373). Miata po prostu
przystonié ewentualne zgrzyty w przygotowaniach do Euro (N8/260). Dziennikarze wyraznie
wskazujg sposob oceny Joanny Muchy jako nieodpowiedniej osoby na nieodpowiednim
miejscu 1 wytykaja elicie politycznej, ze mianowali na stanowisko ministra sportu osobg, ktora
miata ,,[b]y¢ kobieta, by¢ w miare tadng kobietg” (W8/270) po to, by rzad mogt fadnie
wyglgdacé (W8/270). Jednak gdy pigkna twarz Euro (W23/766) popelniata gafe za gafs, trzeba

342 Decyzja o niewpuszczeniu na sale obrad przedstawicieli Solidarnosci: ,Moja decyzja jest taka i nie ulega
zmianie” W21/690, umiejetnos¢ wprowadzenia porzadku na Sali obrad W4/122.

343 Nie zgodzita sie na wykreélenie stowa obligatoryjnosé z projektu ustawy by zyskaé poparcie SLD, W4/122;
»Ambicje Kopacz jednak ma, a przy tym jest uparta” W21/690.

344 (...) w otoczeniu pani marszatek juz zbiera sie bledy i wpadki Artukowicza, aby w odpowiednim momencie
w niego uderzy¢ — a jest tego sporo” (W50/1692).

35 Na biurku, koto lampki, trzyma maskotke. Utkang z trawy figurke misia z filmu ,,Mi$”. Misia jak Stadion
Narodowy: na miar¢ naszych mozliwosci” (W8/270).
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bylo panig minister schowaé i nie wystawia¢ na ryzyko kolejnych wpadek (W23/766)%.
Pojawiaja si¢ jednak rowniez bardziej przychylne polityczce glosy, jak np. opinia Stanistawa
Zmijana, iz ,,Tusk duzo wiedzial o Joasi. Starata si¢ i Tusk to widziat” (W8/270; zdrobnienie
wskazuje na bliskie relacje pomiedzy bohaterkg a rozméwcag). Zdaniem tego polityka bohaterka
od poczatku byta ,,[p]racowita i obowigzkowa. Pouktadana” (W8/270).

Joanna Mucha to rowniez lojalna wobec szefa (W8/270) dziewczynka do bicia. Mozna
to rozumieé¢ wielorako: jest ona osoba, na ktora mozna krzyczeé®*' i ktora daje si¢ poniesé

emocjom?>*

oraz koztem ofiarnym, ktérego mozna poswigci¢ mianujgc na urzad sprawiajacy
wylacznie problemy. Zdaniem Elzbiety Jakubiak, ktéra réwniez piastowata pelniong przez
Muche funkcjg, zostata ona wystawiona na zZer 1 poniesie odpowiedzialno$¢ za biedy
poprzednikow (P8/262). Wedtug tej polityczki Musze z premedytacjg zgotowano prawdziwy
Armagedon (P8/262) i miata by¢ ofiarg wojny Tusk-Schetyna (P8/262). Zdaniem posta
PO ,,Mucha jest zderzakiem idealnym. W razie dymisji nikt w partii po niej nie zaptacze”
(N8/260) ale sama zainteresowana hie wiedziata, ze ma polec (P8/262).

Z tygodnikéw wytania si¢ obraz Joanny Muchy jako bokserki na ringu, a skojarzenie
to podsuwa tytut ,,Waga musza” (P8/262) i podtytut: ,Nie wiedziata, ze stanie na ringu”.
Bohaterka zostata porownana do boksera, a musi walczyé. Co wigcej, poniewaz kategorie
wagowe sg stopniowalne, walka ta rozegra si¢ pomiedzy bardzo lekkimi (takze w przenos$ni)
zawodnikami®*®. Wytania si¢ z tego réwniez obraz Joanny Muchy jako nieswiadome;j ofiary
partyjnych i politycznych rozgrywek, ktéra ,,(...) walczy do upadtego, odkrywajac po drodze,
na jaki tak naprawdg ring zostata wystawiona” (P8/262), takze o swoj polityczny byt (,,Joanna
Mucha walczy o zycie” W8/270). Obrywa i kontratakuje (W8/270), cho¢ przynosi to jeszcze
powazniejsze konsekwencje (wysmiany bieg wokoét stadionu).

W periodykach mozna odnalez¢ rowniez pordwnanie Joanny Muchy do aktora (miata
grac¢ przypisang jej role N43/1373). Odgrywa ona jedynie przyznanag jej czes¢ spektaklu, ktora
na dodatek nie jest do niej dopasowana: ,,[j]est jak aktor obsadzony w zlej roli. Tylko ze plakat
do tego przedstawienia juz wydrukowany, a publiczno§¢ na widowni — moéwi bliski
wspotpracownik premiera” (W8/270). Oznacza to, ze w momencie ukazania si¢ artykutu

aktorom nie pozostaje juz nic innego, jak tylko odgrywac¢ swoje role do konca spektaklu.

346 Tusk ,,[p]olecit najpiekniejszej twarzy swojego rzadu usunaé sie w cien” (N43/1373).

347 | Janusz [Palikot] przez caly czas na nig wrzeszczal” (P8/262).

348 | Kazda rzecz, ktorg zrobita nie do konca po jego [Janusza Palikota] my$li, konczyta sie jego krzykiem, lzami i
ptaczem Aski” (W8/270).

39 Warto mie¢ na uwadze, ze kategoria wagowa powzieta od jej nazwiska po uwzglednieniu sposobu postrzegania
minister moze §wiadczy¢ o niklej istotnosci toczonego boju.
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Artykut W23/766, ktory opublikowano w potowie roku, tuz przed mistrzostwami Euro
2012, nosit tytul ,,Eurobramkarka w poczekalni”. W tytule i w podtytule®® dziennikarze
siegneli po metafore polityka to sport i sugestie, ze mistrzostwa przesagdzg o politycznym losie
bohaterki, podczas gdy ona sama — cho¢ miata by¢ twarza i maskotkg Euro 2012 — ukrywa si¢
przed swiatem. W tle wida¢ zdjecie u§miechnietej polityczki z kobietami z zespotu Jarzegbina,
ubranymi w barwy narodowe i trzymajgcymi pompony. Pani minister nie wydaje si¢ by¢ ani

powaznym politykiem*®

ani zapalonym kibicem, chociaz na jednej z fotografii uchwycono
ja kibicujaca polskiej reprezentacji z rozpostartym szalikiem w dtoniach (W44/1486). Joanna
Mucha to rowniez bramkarka: ,,Na boisku Tusk bedzie napastnikiem, a ona bramkarzem.
Pytanie, ile pusci goli i jakich. Jesli to beda kolejne szmaty, czeka ja tawka rezerwowa”
(W23/766). W sportowym zargonie autorzy sugeruja, ze Joanna Mucha nie prezentowata si¢
najlepiej w politycznym meczu i1 dlatego musiata usig$¢ na tawce.

Chociaz bohaterka nie jest osobg emocjonalna, przezywa swoje wzloty i upadki bardzo
silnie®>2, Wytania sie obraz kobiety zzeranej przez nerwy (zdjecie wprowadzajace przedstawia
zmgczong i smutng panig minister N43/1373), palacej papierosa za papierosem, chcacej uciec
przed $wiatem (N43/1373). Traktuje swoja pace powaznie (takze ztozong dymisje W44/1486),

353

ma zal, ze jej dokonania pozostaja w cieniu®”. Cho¢ popetnia gafy, nie stucha udzielanych jej

rad®*, bywa posadzana o brak taktu, bute i zawrét glowy>>

. W kontek$cie wyzwan stojacych
przed panig minister w odniesieniu do stosunkéw z UEFA dziennikarze przytaczaja
wypowiedzi podkreslajace jej niekompetencje, arogancje®®, spéznialstwo, a takze brak

taktu®®’. Z drugiej strony wydaje sie by¢ z siebie zadowolona, co — w opozycji do wszystkich

350 Joanna Mucha na sparingach przed mistrzostwami puscila kilka szmat i schowala sie w szatni. Czeka na

gwizdek sedziego. Za moment rozpoczyna si¢ jej mecz o by¢ albo nie by¢” W23/766.

31 Jej powage zdyskredytowano méwigc o niewspominanych w Zadnej innej jednostce wydarzeniach — $§piewaniu
i graniu na gitarze piosenke ,,Poczekalnia” Jacka Kaczmarskiego podczas grilla dziataczy PO. Postanka otrzymata
tez bukiet czerwonych r6z z okazji niedawnych imienin (W23/766).

%2 Pani minister jest smutna” W8/270, ,(...) z trudem udaje mi sie¢ namowi¢ minister sportu na u$miech.
Od dwoch tygodni Joanna Mucha si¢ nie usmiecha” W8/270; ,,(...) uSmiech znika z jej twarzy”; W8/270. Jeden
Z ministrow przyznat, ze ,,nigdy jej nie widziat tak szarej jak ostatnio” (W44/1486).

83 Przy Euro byto bardzo duzo do zrobienia, harowatam jak wot. Ale nikt nie mowi o sukcesie wynikajagcym
Z mojej pracy, ze Euro bylo dobrze przygotowane, tylko za kazdym razem wyliczanie wpadek™ W44/1486.

354 Bliski wspotpracownik premiera: ,, Tak, byly proby akcji ratunkowej. W sensie ratowania wizerunku (...)
W wypadku pani Joanny to nie dziata” W8/270; ,,Aska jest odporna na takie perswazje” W8/270.

35 Andrzej Biernat: ,(...) to [wystanie sms z zgdaniem kontaktu przez asystentke] byto doéé obcesowe. (...)
Pomyslatem: co to jest? Buta? Zawrét glowy?” (W8/270).

3% Osoba zwigzana z UEFA: , Braki probuje nadrobié arogancja” N8/260.

%7 Osoba zwigzana z UEFA: , Na pierwsze spotkanie z przedstawicielami przyszta 30 minut spdzniona, w dodatku
w legginsach” N8/260, a ,,[u]biera si¢ sama, z porady stylistki skorzystata tylko przy okazji sesji fotograficznej
zorganizowanej dla niej ostatnio w zwiazku z Euro w ministerstwie” W23/766.
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opiséw — sugeruje jedno ze zdje¢®®: wizerunek matej, aczkolwiek petnej postaci polityczki,
uwiecznionej w pozie sugerujacej radosé.

Joanna Mucha nie jest dobrg szefowag, nie ma umiejetnosci menadzerskich
obejmujacych kierowanie duzymi zespotami ludzi (poset PO: ,,Aska nie zarzadzata duzymi
zespotami” W8/270), a ponadto — w przeciwienstwie do Stawomira Nowaka — ,,Aska postuchu
nie ma” (zdanie posta PO, W8/270). Jej zaufani ludzie to gltéwnie znajomi niezwigzani
Z resortem, w tym takze portier. Pani minister nie ma dobrych doradcow (W8/270) ani poparcia
wérod ludzi®®®. Okazuje sie niepopularna nie tylko w mediach®®, lecz budzi nieche¢ takze
wérod kolegow i kolezanek®®?, lecz z facetami jest lepiej3®? (N43/1373). Gwarantem jej pozycji
jest jedynie Donald Tusk, ktory — zdaniem jednego z politykow PO — nie zdymisjonuje minister
sportu, bo przyznatby si¢ do bledu (W8/270), a wotum nieufnosci zacementuje jg na urzedzie
na petne cztery lata (W8/270). Pomimo tego jednak, zdaniem pracownika ministerstwa
urzednicy nie traktujq jej powaznie (N43/1373),

Joannie Musze brakuje kompetencji — nie jest obeznana z dziatalnoscia w resorcie®®?,
problemy ze stadionem ja przerastaja®®* i nie odzywa si¢ na spotkaniach z dziataczami UEFA

(N8/260) oraz podczas narad rzadowych3®®

, hie majac nic do powiedzenia. Przez zagraniczne
media zostala okrzyknigta mianem najpigkniejszego posmiewiska Euro 2012 (W23/766)
ze wzgledu na swoje liczne wpadki (zob. rozdz. 5.2.6.) Kwestionowana jest tez wiedza Muchy
0 otrzymanym resorcie, pomimo ze wiaze si¢ on z najwiekszymi skandalami (podtytut artykutu
P8/262). Dziennikarze opisuja minister sportu rowniez jako osobe upartq i ambitng (\W23/766),
z syndromem prymuski (W23/766), nadgorliwg (N43/1373), nadrabiajacg zalegloSci

merytoryczne i chcgcg dowie$é, ze sobie radzi (W23/766), kompetentng jezykowo

38 Ukazana cata posta¢ w ge$cie radosci.

3% Stanistaw Zmijan: ,,Joasia nigdy nie miata dworu” W8/270; $rédtytut: ,,Sama jak ministra” W23/766.

30 Wypowiedz Cezarego Grabarczyka przytoczone przez kolege z partii: ,,No, wspotczuje. Nawet po mnie nie
jezdzili tak jak po tobie” W8/270.

31 Postanki jej nie cierpia, cho¢ niekoniecznie z przyczyn merytorycznych. Sporo jest w tym zwyklej zawisci”
mowi jeden z postow N43/1373; poset PO: ,,Kobiety w partii jej nie lubig. Inaczej: to nie jest niecheé. To jest
nienawis¢” W8/270; ,,W Platformie minister ma tyle samo przyjaciot, ilu wrogow” W8/270, ,,Mucha w klubie PO
budzi raczej nieche¢” W44/1486, a zdaniem Biernata ,,ostatnio trudni spotka¢ cztowieka, ktéry by o niej mowit
dobrze” W8/270; takze P8/262.

362 Poza Ireneuszem Rasiem i Andrzejem Biernatem, ktérego zrazita do siebie zadajac kontaktu przez asystentke.
363 Minister Mucha wie, o co w niej chodzi dopiero od trzech tygodni” W8/270.

34 Wspolpracownicy opowiadaja, ze po przejéciu do ministerstwa Mucha wystraszyla sie tylko jednego:
stadionu” W8/270.

35 Odzywa sie tylko wtedy, gdy premier ja zapyta” N43/1373.
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i podejmujacy racjonalne dziatania®®. Zdaniem dziatacza sportowego tylko pierwsze wrazenie
Muchy byto dobre, pézniej byto tylko gorzej®®’.

Niestosowno$¢ zachowania polityczki podkreslona zostaje réwniez w odniesieniu
do sesji fotograficznej dla ,,Wprost Light”, w ktérej Joanna Mucha wciclita si¢ w rolg Lary
Croft®®8, Sesja ta wzbudzila konsternacje autoréw, poniewaz miata miejsce ,.(...) wtedy, gdy
Mucha opowiada si¢ za parytetami, in vitro, udziatem kobiet w zyciu publicznym” (N8/260).
Podkresla niezgodno$¢ pomiedzy pogladami zwiazanymi z réwnouprawnieniem®®®
a dziataniem, ktore opierato si¢ 1 kultywowalo stereotypy ptciowe. Takie sytuacje zdarzaly si¢
czesciej: ,,Postanka odgrywa zimng profesjonalistk¢ z dr przed nazwiskiem, ale na plakacie
wyborczym kolegi z Lublina jest wystylizowana na kociaka Jamesa Bonda z filmu Quantum of
Solace” (N8/260). Podkreslano, ze miaty miejsce ,,(...) wystudiowane sesje fotograficzne:
na czotgu, z karabinem, na spacerze. Zawsze powabna, niewielki dekolt, odstoniete ramiona.
Pozuje chetnie” (P8/262).

Kobieco$¢ podkreslajg rowniez zdjecia, W taki sposob, ktory nie pojawit sie wzglgdem
zadnej innej polityczki. W jednostce zatytulowanej ,,Wszystkie odloty Muchy” (W44/1486)
zdjecie wprowadzajace przedstawia Donald Tuska podczas wywiadu, z mikrofonem w reku,
I siedzacg obok panig minister w falbaniastej spodnicy i fikusnej bluzce z niewielkim dekoltem.
Patrzy w tym samym kierunku co premier i przeczesuje r¢ka wtosy. Jej mina i spojrzenie
przywodzi na mysl uwodzicielke raczej niz polityczke3’®. Artykulowi towarzysza jeszcze
zdjecia z Januszem Palikotem, na ktorym minister sportu wyglada jakby uwodzita odbiore, oraz
z Radostawem Sikorskim 1 Grzegorzem Schetyna, na ktorym sprawia wrazenie jakby byla
sekretarka albo osobg prowadzaca politykdw w miejsce obrad, a nie polityczka per se.

By¢ moze jednak polityczka prowokowata media, by dostrzegli inne niz merytoryczne
kwestie, czego dobrym przyktadem sa rozmaite wizerunki, ktore przybierata: byta matka Polka
oraz ,(...) kobieta wyzwolong, przebierajaca si¢ w wojskowe stroje 1 fotografujaca si¢
Z kochankiem na zakupach lub w sportowym samochodzie. Innym razem sejmowg prymuska
z doktoratem i fachowcem od zdrowia” (W44/1486). Wydaje si¢, ze zogniskowanie uwagi

na jej kobiecosci byto zamierzone i celowe: ,,Gdy zostata ministrem sportu, najczesciej uzywata

366 \Wystanie biletu na mecz i zaproszenia do wydawcy programu w BBC, w ktorym ostrzegano przed rasizmem
na polskich stadionach W23/766.

367 | demonstruje swoja wyzszo$¢, ale wyglada, ze wie o czym mowi. Niestety bylo to mylne wrazenie”
(N43/1373).

368 Obcisty podkoszulek, czolg, moro — temat na prace doktorska dla badaczy fetyszy” N8/260.

%9 Mucha jest feministka z przekonania. W jej sekretariacie siedzi facet, ktory podaje kawe. Jak
roéwnouprawnienie, to rOwnouprawnienie — $mieje si¢ nasz rozmowca znajacy Muchg” W44/1486.

370 Warte odnotowania duze kolczyki-kota i wisiorek na grubym, czarnym rzemyku.
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jeszcze innej twarzy. To twarz pigknej kobiety, atakowanej przez szowinistycznych dziataczy
sportowych 1 kolegéw z Platformy nie za brak fachowosci, ale za to, ze jest kobietg. Gdy za$
atak przychodzit ze strony kolezanek partyjnych, dodatkowo pojawiatl si¢ argument urody,
0 ktorg kolezanki sg zazdrosne” (W44/1486). Wskazuje to na postrzeganie pani minister przez
pryzmat fizyczno$ci, a feministyczne argumenty miaty stuzy¢ obronie. Zarzucano jej rOwniez
flirt z tabloidami (W44/1486) i to, ze przeskoczyta na pétke z celebrytami®™ (N8/260), jednak
bohaterka dystansowatla si¢ od takiego spojrzenia twierdzac, ze na wszelkie pytania dotyczace
zycia prywatnego jedynie odmawiata komentarza (W44/1486).

Joanna Mucha przedstawiona w artykutach z analizowanego okresu to osoba
niekompetentna, popetniajaca gafy, ale z cata pewnoscia lojalna i urodziwa. Powotano
janaurzad ministra po to, aby aparycja odciagneta uwage od niedociggni¢¢ zwigzanych
z mistrzostwami i nie przewidziano problemow, ktore miaty nadejs¢. To rowniez osoba szybko
nadrabiajagca zaleglos$ci, powaznie traktujaca powierzane jej zadania i silnie przezywajaca
wszystko, co sic wokot niej dzieje. Jest feministkg z przekonania, cho¢ bez zbytniej przesady>2.
Zapytana o to, czy czuje si¢ ikong politycznego feminizmu odpowiedziata: ,,Nie, takg ikong

bytabym, gdyby kojarzono mnie z sukcesem, a to si¢ jeszcze nie udato” (W44/1486).
5.2.9 Plec¢ jako czynnik umiejscawiajacy w $wiecie

W artykutach odwotania do pici pojawiajg si¢ z kilku réznych powoddéw. Pierwszym
jest naturalne skojarzenie z picia, powstate na bazie stereotypow. Takie ujecie widoczne byto
w przypadku Ewy Kopacz — zdaniem dziennikarzy wydawata si¢ idealna do wyjazdu
do Moskwy: ,,Kopacz wydawata si¢ idealna do moskiewskiej misji. Kobieta, lekarka, minister
zdrowia — w kazdej z tych rol pasowala do ponurych migawek z moskiewskich kostnic”
(W40/1341). Pojawit si¢ tu stereotyp matki-Polki i uznanie ptci jako wyznacznika dopasowania
do okreslonych warunkéw otoczenia. O ile rola lekarki i minister zdrowia uprawniaty
do delegacji na miejsce katastrofy, kierowanie si¢ picig jako argumentem odwotuje sie¢

do stereotypéw piciowych. W zadnym innym artykule®’3

nie pojawilo si¢ tak wyrazne

nawiazanie do wyobrazenia o kobiecie i ptci jako tym, co umiejscawia cztowieka w §wiecie.
Widoczny byt takze stereotyp kobiety-gospodyni, do ktorego miata si¢ sprowadzac rola

Joanny Muchy: ,,(...) plan na Muche¢ w czasie Euro ma si¢ sprowadza¢ do roli gospodyni, ktora

dba, aby goscie mieli petne kieliszki. Interweniuje, kiedy pojawia si¢ jakis problem, i sprawdza,

371 Stowa Janusza Piechocinskiego; $rodtytut tego samego artykutu: ,,celebrytka z Wiejskiej” N8/260.
372 | Bardzo promuje jezyk feministyczny, ale tez bez popadania w przesade” W44/1486.
373 Stereotyp matki-Polki pojawil si¢ tez w odniesieniu do Joanny Muchy (\W44/1486).
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czy jest szybko rozwigzany” (W23/766). Stereotypy widoczne bylty réwniez w odniesieniu
do koloru wtoséw i ujawnity si¢ w wypowiedzi jednego z politykow PO: ,,A styszatlem w klubie
taki kawat. Styszata pani? O brunetce, ktora przebita wszystkie blondynki” (W44/1486).

Bycie kobieta okazato sie istotne, istotniejsze od bycia po prostu cztowiekiem®’,
poniewaz czesto podkreslano, ze w sktad rzadu wchodza mezczyzni oraz kobiety, przy czym
tych drugich musi byé odpowiednia liczba®”®. Nie byty wazne kompetencije, lecz pte¢ i bycie
rozpoznawalnym. Przyktady takiego ujecia pojawity si¢ w opisie Joanny Kluzik-Rostkowskiej,
ktorg okreslono mianem znanej kobiecej twarzy w rzqdzie (W37/1240), a impulsem dla jej
nominacji zyczenie Tuska, by w jego gabinecie bylo sporo pan (W37/1240), premier
potrzebowal pieciu kobiet do rzqdu (N8/260). Podzial na pte¢ uwidocznit si¢ takze w artykule
0 Ewie Kopacz, gdy nie wskazano na jej range wsrdod politykow sensu stricto, ale podkreslono,
ze byta ona najwazniejszq kobietq w partii (W21/690). Czytelnik jednak nie wie, jaka byla jej
pozycja pomigdzy mezczyznami. Podobnie, gdy wskazywano, ze Joanna Mucha ma najwiekszy
polityczny potencjal wsrod kobiet w Platformie (W23/766) nie wspomniano jak wypadta na tle
mezczyzn. Wyraznie wskazuje to na istnienie podwdjnych standardow (zaleznie od pfci), niz
jednego i uniwersalnego (bez wzgledu na pte¢). W tym przypadku jednostka, zgodnie
z ustaleniami literatury przedmiotu, daje swiadectwo o catosci — brak kompetencji u jednej
kobiety stanowit w oczach dziennikarzy dowod na indolencje tego rzqdu (N8/260) oraz na brak
kompetencji wsrod klasy politycznej, a zwlaszcza jej pigkniejszej czesci (N8/260). Pte¢ okazata
si¢ istotna takze w rozgrywkach pitkarskich migdzy politykami, w ktorych ,,[w]iele druzyn
miato w swoich sktadach kobiety” (W23/766).

W analizowanym materiale pojawiaty si¢ wzmianki o niesluzacych rownosci pici
obyczajach, jak to, iz Ewa Kopacz jako marszatek ustgpowala pierwszenstwa glosu kobietom
(W21/690), wypowiadano si¢ o kobietach w rzadzie jako 0 jego pigkniejszej czesci (N8/260),
a Joanne Muche okreslano mianem najpigkniejszej twarzy rzqdu (N43/1373). Przeciwstawiano
twardego polityka — slicznej politycznej wydmuszce, jakg miata by¢ Joanna Mucha (N8/260).
Podkreslono, ze pani minister funkcjonuje w meskim swiecie sportu | miata robi¢ za maskotke
(N43/1373). Daly si¢ tez zauwazy¢ zakorzenione w kulturze przekonania o lepszej, kobiecej
stronie polityki (W4/122).

374 W artykule opisujagcym zmiany wizerunku Ewy Kopacz jako marszatka Sejmu wspomniano o zmianie jej
ochrony — zatrudniono rostq blondynke, a zatem nie tylko sama kancelaria podkreslita znaczenie plci, ale
dziennikarze przydali istotno$ci kolorowi wtosow i budowie ciata kobiety (W4/122). Nalezy wspomnie¢ rowniez,
ze sama Joanna Mucha podkreslata znaczenie ptci mowiac, ze to kolezanki dziataly wbrew niej (P8/262).

375 Poszlo o parytety. Nagle sie okazato, ze mamy za mato kobiet” W8/270.
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Istotne jest rowniez przywotanie postaci kobiecych dzialajacych w polityce, ktore
w tamtym czasie petnity juz funkcj¢ ikon i symboli sukcesu. W okresie kampanii wyborczej
w 2010 roku politycy PiS zamierzali zrobi¢ z Joanny Kluzik-Rostkowskiej polski miks Angeli
Merkel z Margaret Thatcher (W37/1240). Do Margaret Thatcher rowniez jako Zelaznej Damy
nawigzano okreslajac Ewe Kopacz mianem zelaznej lady (W21/690). Byty to proby poprawy
lub umocnienia wizerunkoéw polityczek poprzez odpowiednie skojarzenia.
Feministyczne zapedy byly wySmiewane, czego przyktadem moga by¢ kpiny
Z okreslenia pani ministra, wyszydzanego przez Ireneusza Rasia (W23/766) oraz pytanie
dziennikarza o to, dlaczego nie zmienila tabliczki [na drzwiach] na ministre (W44/1486).
Feministek jednak politycy si¢ boja i to ta obawa zostala wymieniona jako jeden z gldéwnych
powodow, dla ktérych Donald Tusk nie odwotat Joanny Muchy z funkcji ministra: ,,(...)
przestraszyl si¢ reakcji srodowisk feministycznych na decyzje o zdymisjonowaniu mtodej
kobiety, ktora przeciez nie odpowiada bezposrednio za sytuacje na Stadionie Narodowym.
W dodatku jeszcze moze by¢ w cigzy” (W44/1486). Pojawila si¢ argumentacja, ze ,,(...)
nagonka na nig wynika z przyczyn seksistowskich” (W44/1486). Z tej perspektywy
wskazywano rowniez na bycie kobietg jako wymowke od krytycznych opinii:
To twarz pieknej kobiety, atakowanej przez szowinistycznych dzialaczy sportowych i kolegow
Z Platformy nie za brak fachowosci, ale za to, ze jest kobietq. Gdy za$ atak przychodzil ze strony

kolezanek partyjnych, dodatkowo pojawiat si¢ argument urody, o ktorq kolezanki sq zazdrosne.
(W44/1486)

Sama zainteresowana takze podkreslata swoja unikatowos¢, a przez to znaczenie ptci, mowiac:
»Prawda jest, ze nie ma drugiego ministra, o ktorym gazety pisza, ze jest w cigZy, ma romanse,
itd.” (W44/1486), cho¢ kontrargument brzmiat: ,,Gdyby jaki$§ facet zaliczyl tyle wpadek,
€0 Mucha i jeszcze przydarzyta mu si¢ taka afera jak ze Stadionem Narodowym, na pewno
stracitby stanowisko” (W44/1486). Trudno zatem oszacowaé, czy bycie kobietg stanowito
wade, czy zaletg, wystawialo na ataki, czy tez chronito przez dymisja.

Odniesienie do plci pojawito si¢ réwniez poprzez okreslenia zaczerpnigte z relacji
partnerskich: narzeczona (N32/1037), polityczny flirt (N32/1037), aniotki prezesa (N32/1037),
pierwsza dama (N32/1037%'%). Pojawily si¢ rowniez takie przystowia, jak gdzie diabet nie moze,
tam babe posle (0 Ewie Kopacz, W40/1341) i okre$lenie typu krdlowa chaosu (W50/1692).
Wspomniano wprost, iz media podchwytywaty glownie te fragmenty wywiadoéw, ktore

ogniskowaly si¢ na relacjach damsko-meskich: ,,(...) media podchwycily jedynie akapit

376 Jako kobieta-partnerka prezydenta, majgca w istocie przejawia¢ typowo kobiece cechy i podejmowaé typowo
kobiece dziatania; w tym ujgciu Krystyna Pawtowicz przeczyta temu rozumieniu.
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0 koledze, ktory pytat o numer jej telefony i zwracat si¢ do niej kotku” (N8/260). Do bardziej
prywatnych i symbolicznie sugestywnych wydarzen nalezato wreczenie Joannie Musze bukietu
czerwonych r6z z okazji imienin (W23/766). Do pici nawigzywano rowniez poprzez okreslanie
postaci takimi stowami, jak baba (z uznaniem o Krystynie Pawlowicz N32/1037), babka
(z uznaniem o Joannie Kluzik-Rostkowskiej W37/1240), po prostu kobieta (N43/1373) lub
kobieta w czerwieni, jak to mialo miejsce w odniesieniu do Joanny Kluzik-Rostkowskiej
(W37/1240). Okreslenie pani Kopacz czy pani marszatek mozna uzna¢ za neutralne,
w pierwszym przypadku nawet silniej podkreslajace szacunek (lub zlosliwos¢, zaleznie
od kontekstu) niz nazwanie pani marszatek per Kopacz.

Pte¢ podkreslano rowniez poprzez odwotanie do wygladu: podkreslanie urody oraz opis
ubioru polityczek. W przypadku Joanny Kluzik-Rostkowskiej istotny i kluczowy okazat si¢
czerwony zakiet (§rodtytut ,, Tajemnica czerwonego zakietu W37/1240%7) i czerwony kapelusz
(W37/1240). Rowniez w odniesieniu do Ewy Kopacz wspomniano, ze w dniu glosowania nad
reformg emerytalng miata na sobie jasng garsonke (W21/690). Joannie Musze wypominano
sesje zdjeciowe, na ktorych byla ubrana w obcisty podkoszulek moro (N8/260), ze na plakacie
wyborczym kolegi byla wystylizowana na kociaka Jamesa Bonda (N8/260). Wida¢, ze pewne
stylizacje nie przystajg kobietom na wysokich stanowiskach.

W wielu jednostkach dotyczacych Joanny Muchy padaly stwierdzenia, ze uroda
przeszkadzala jej w tworzeniu wizerunku kompetentnej kobiety dlatego, Zze to wilasnie jej

878, Wskazywano, ze byta sliczna

wyglad, a nie zaplecze merytoryczne przyciaga uwage
(N8/260), najtadniejsza (N8/260). Nawet niemiecka prasa okrzykne¢ta ja najpickniejszym
posmiewiskiem Euro 2012 (W23/766). W odniesieniu do pani minister wskazano,
ze na szczegolne dbanie o urodg nie ma podobno czasu (W23/766), co sugeruje, ze jest
naturalnie pickna, ale nie ma zapedow narcystycznych. Uroda okazata si¢ na tyle istotna,
Ze sugerowano, iz politycy wzorowali si¢ na Berlusconim, ktory ,,(...) w rzadzie mial byle miss.
Doskonale si¢ prezentowaly. A Mucha prezentuje si¢ wysmienicie” (W8/270), az za dobrze
(N43/1373). Gdy zaczela popetniaé gafy, wtedy nawet jej wyglad byt atakowany®°.

W jednostce dotyczacej Agnieszki Koztowskiej-Rajewicz (P20/674) oraz w jednostce
dotyczacej trojki bytych liderow PIN (W5/164) procz watkow merytorycznych nie pojawita si¢

zadna wzmianka o pftci polityczki, kobiecosci ani jakichkolwiek skojarzeniach z nig.

877 Zdaniem politykow bohaterce bylo , ladnie w tej czerwieni w poprzedniej kadencji” (W37/1240).

878 | chciata udowadnia¢, ze ma nie tylko urodg” (N8/260), ,,probowata udowadniaé, Ze jest czyms$ wiecej niz
fadng buzig” (N8/260)

3719 plotkarskie portale (...) zaczynaja juz wytyka¢ Musze nawet niekorzystne zmiany w wygladzie” (P8/262).
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Wspomnie¢ nalezy, ze w jednostce dotyczacej katastrofy smolenskiej wspomniano
réwniez o mezczyznach, podkreslajagc ich niecodzienne zachowanie: ,,(...) twardzi faceci,
siedzg ze spuszczonymi gtowami, zupetnie odretwiali” (W40/1341). Aby w pelni zrozumieé
znaczenie tego zdania nalezy podkresli¢, iz zostalo ono wypowiedziane przez kobiete, Ewe
Kopacz, a zatem by¢ moze prezentuje jej punkt widzenia. Wynika z niego jednak, ze twardy
facet nie daje si¢ ponie$¢ emocjom i powinien zachowa¢ spokdj i dystans. W innej jednostce
(W50/1692) okreslono Bartosza Arlukowicza mianem konfrontacyjnego szeryfa, co réwniez
ujawnia petniong role: gwaranta bezpieczenstwa, nie obawiajgcego si¢ staré twarzg w twarz.
Ciekawie opisano faceta siedzacego W sekretariacie Joanny Muchy, ktory podaje kawe
(W44/1486). Chociaz byt to przesmiewczy dowdd na autentycznos¢ wyszydzanych pogladow

Joanny Muchy, w istocie pokazywato ze mozliwe jest odwrdcenie rol.

6 Podsumowanie

Zdaniem George’a Gerbnera istnieja dwie mozliwo$ci zmiany: pierwsza polega
na intensyfikacji juz obserwowanych tendencji w strukturze spotecznej, druga za$ na zmianie
samej struktury. Jego zdaniem odpowiedz na pytanie o zmian¢ drugiego typu jest
pesymistyczna: ,,(...) realna odpowiedZ brzmi: nie zmieni si¢ ona [struktura] do momentu,
w ktorym struktura spotecznych relacji przestanie si¢ sprawdza¢ [no longer works], chyba
ze koszt bedzie zbyt wysoki lub relacje instytucjonalne si¢ zalamig [collapse], a zadne
Z powyzszych nie ma obecnie miejsca. Struktura wcigz si¢ umacnia 1 wchodzi w faze
kontrataku [counterattacking challenge]” (Gerbner 1978, 46; ttum. wtasne).

Henryk Domanski i Judith Lorber podkreslaja, ze pte¢ w spoteczenstwie stanowi
wlasnie taka strukturg (zob. rozdz. 1.1.). Dazenia polityczne obecne w ustawodawstwie
europejskim $wiadczg o ukierunkowaniu na zréwnanie pozycji kobiet i m¢zczyzn (RPO 2018;
Schonard 2018), jednak nierowno$ci i réznice wcigz sg widoczne. Doswiadczenie krajow
przodujacych w tej dziedzinie (Paczesniak 2006; zob. tez rozdz. 2.1.) wskazuje, ze przed nami
jeszcze diuga droga, ktéra musi swoim zasiggiem obja¢ rowniez kulturg. Poczynione
W niniejszej pracy badania miaty na celu mozliwie najdoktadniejsze opisanie pozycji kobiet
dziatajacych w polityce w wybranym okresie czasu w liczacych sie tygodnikach opinii. Dzigki
temu mozliwe bgda badania porownawcze na jak najszersza skalg, za punkt odniesienia
przyjmujace rok 2012 i pozwalajace zrozumie¢ zachodzace zmiany.

Projektujac moje badania nie spodziewalam si¢, ze kilka lat pdZniej scena polityczna

odmieni sig¢, a na jej czele zasigdzie kobieta. Chociaz w historii na czele polskiego rzadu stata
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juz kobieta, premier Hanna Suchocka, ta historyczna zmiana nie okazala si¢ przelomowa,
0 czym mozemy przekonywac si¢ kazdego dnia — do roku 2012 wcigz sceng politycznag rzadzili
mezczyzni. Objecie stanowiska premiera przez dwie kobiety — Ewe Kopacz oraz Beatg Szydto
— wydaje si¢ kamieniem milowym. Chociaz w tym momencie jeszcze brakuje materialu
umozliwiajacego analize®®® i odpowiedZz na pytanie o to, czy byt to jedynie historyczny
incydent, czy tez obecnos¢ tych kobiet dokonata przelomu w mysleniu o polityce, wiadomo juz
dzi$, ze miata ona znaczenie. Dzigki nim w prasie cze$ciej wspominano o polityczkach (Brzoza
2017; cho¢ polityka wciaz jest polityka liderow). Objecie urzedu premiera przez Ew¢ Kopacz
pod koniec kadencji spowodowato, ze wybory polityczne z roku 2015 wygladaty inaczej —
pierwszy raz od 1992 roku kandydatem na premiera zostata kobieta — Beata Szydto, a po ich
wygraniu utworzyta wiasny gabinet. Chociaz kadencja wszystkich premierek zakofczyla si¢
przed uptywem 4 lat, otwarte pozostaje pytanie o to, czy ich obecnos$¢ co§ zmienita 1 jesli tak,
to w jaki sposob? Czy byly one jedynie barwnymi plamami na kartach historii, czy jednak
stanowity §wiadectwo przemian spoteczno-kulturowych i politycznych? Na te pytania réwniez
odpowiedzi udzielg dalsze badania.

Jestem gleboko przekonana o tym, Ze poczynione przeze mnie analizy beda stanowity
punkt odniesienia dla badaczy r6znych okreséw historycznych — zaréwno przesztosci, jak
I przysztosci. Dokonany przeze mnie wybor materialu badawczego okazat si¢ niezwykle cenny
— poddatam analizie obecno$¢ polityczek w prasie rok po ostatniej zogniskowane]
na me¢zczyznach kampanii wyborczej i tuz przed zaistnieniem obu kobiet jako liderek. Wybory
w 2011 roku byly ostatnimi wyborami przeprowadzonymi w starym kontekscie spoteczno-
kulturowym. Wybory z 2015 roku stanowity punkt zwrotny, natomiast w kolejnych wyborach,
ktére odbeda si¢ w roku 2019 okaze sig, czy obecnos¢ kobiet przetamata wyobrazenia o ptci w
polityce, czy miata charakter incydentalny i pozostata niezauwazona.

Mozna wyrazi¢ watpliwos$¢, czy rzeczywiscie Ewa Kopacz 1 Beata Szydlo stanowié
beda impuls do tak znaczacej zmiany w strukturze na wielu poziomach. Niewatpliwie obie
panie zapisaly si¢ w historii, jednak wobec kazdej z nich mozna bylo ustysze¢ zarzuty
(w mediach starych i nowych), ze byly marionetkami, kukietkami czy broszkami. Kiedys
mowiliSmy o paprotkach, ktorych rola sprowadzala si¢ do tadnego wygladu i aniotkach
ocieplajagcych wizerunek. Obecnie wykraczamy poza role bierne 1 wpierajace, zogniskowane
na aparycji i poprawie wizerunku, miejsce ktorych obserwujemy kobiety jako podmioty

aktywne, dzialajace i sprawcze. Problem jednak lezy nie w tym, jaki rzeczywiscie mialy udziat

380 Odpowiedz na takie pytania wymaga spojrzenia z dystansu i uwzglednienia szczerszej perspektywy czasowe;.
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w sprawowaniu wladzy (nie jest to mozliwe do ustalenia w analizach mediow i nie przektada
si¢ bezposrednio na przekonania opinii publicznej), lecz w tym, jak zostato to przedstawione
(media jako tworcy obrazu §wiata; zob. rozdz. 3.). Aktywna rola obu premierek byta medialnie
umniejszana, a one same prezentowane jako wykonawczynie polecen zamiast przywodczynie.
Niepewno$¢ moze zatem budzi¢ spoteczny odbiér tych kobiet — czy uznano je za godne
nasladowania prekursorki, nie odegraty wigkszej spoteczno-kulturowej roli, czy wrgcz
stanowity dowdd na to, ze kobiety w polityce, niezdolne do samodzielnego dziatania, sg jedynie
wykonawcami polecen meskich decydentow? Na ile ich widzialno§¢ zmienita sceng
polityczng? Aby odpowiedzie¢ te pytania konieczne s3 dalsze badania.

Poczyniona przeze mnie analiza sugeruje, ze odpowiedz moze by¢ rozczarowujaca,
jednak rok 2020 bedzie kluczowy. Przekazy medialne z tego okresu begda doskonalym
materialem do analiz porownawczych i pozwola odpowiedzie¢ na pytanie o to, czy obie
premierki pomogly ujednolici¢ sposdb postrzegania kobiet i mezczyzn w polityce. Mogac
poréwnac kontekst spoteczny z przesztosci i W przysztosci, lepiej zrozumiemy co wydarzyto
si¢ w roku 2015 1 jakie znaczenie wydarzenia te mialy dla kobiet, w szczegolnosci tych
dziatajacych w polityce.

W niniejszej pracy w szczegdtowych analizach nie zostali uwzglednieni politycy, ktorzy
penili role wykraczajace poza katalog rol polityczek. Oznacza to, ze Czytelnik nie znajdzie
tu analizy wizerunku Donalda Tuska czy Jarostawa Kaczynskiego. Z tego wzglgdu nie bedzie
mozliwe pordwnanie ustalen dla Ewy Kopacz czy Beaty Szydto, ale wnioski beda mogty zostaé
odniesione do polozenia pozostatych polityczek przedstawionych w mediach, peinigcych
funkcje ministra czy posta. Uwazam za najistotniejsze nie to, ze jedna czy dwie kobiety zostaty
premierkami, ale to, jak wptyneto to na sytuacje pozostatych polityczek i ich wizerunek,
aw efekcie — na spoteczng akceptacje, wyobrazenie i odbior kobiet petnigcych funkcje
parlamentarne.

Chociaz kobiety stanowig obecnie okoto potowy spoteczenstwa i okoto 27% postow
(24% w momencie zbierania materiatu do badan), ich obecno$¢ w tygodnikach opinii wcigz
pozostaje niewielka. Uniwersalnym dla analizowanych tygodnikoéw okazal si¢ poziom
obecnosci kobiet wsrod wszystkich postaci (zar6wno tych bedacych tematem, jak
I rozmoéwcow), ksztattujacy si¢ w okolicach 20%. Oznacza to, ze niezaleznie od tytutu
prasowego co piata postac¢ bedaca tematem jednostki prasowej i co pigty rozmowca byt kobiets.
Udziat polityczek wsrod wszystkich kobiet w prasie waha sie od 13,5% do 18,5%, podczas gdy
politycy stanowig od 29% do 39% wszystkich mezczyzn. Stanowia najliczniejszg kategorie

postaci meskich, a ich przewaga waha si¢ od 17 do 25 pkt. proc. Polityczki stanowig drugg lub
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trzecig (zaleznie od tygodnika) kategori¢ postaci zenskich pod wzgledem liczebnosci, cho¢
roéznice sg mniejsze (od najliczniejszych kategorii dzieli je od 2,5 do 6 pkt. proc.). Gdy
przygladamy si¢ wywiadom okazuje si¢, ze polityczki jako kategoria postaci spada na szdste
lub siodme miejsce pod wzgledem liczebnosci, a zatem niechetnie oddaje im si¢ glos.
Dominacja politykow jest widoczna na pierwszy rzut oka — w analizowanym okresie pojawito
si¢ od 6,7 do 8 razy wigcej (zaleznie od tygodnika) politykéw niz polityczek i po§wigcono im
od 5,5 do 9 razy wigcej jednostek prasowych. Polityczki stanowity od 11% do 13% wszystkich
postaci dzialajgcych w polityce. Jest to wniosek zastanawiajacy, jesli uwzglednimy ich udziat
w Sejmie.

Z zagadnieniem proporcji plci wigze si¢ szereg dylematéw, na ktoére trudno
jednoznacznie odpowiedzie¢. Czy polityczki powinny by¢ prezentowane tak czesto, jak
wskazywalaby na to ich sejmowa proporcja? A moze z racji bycia kobietami nalezy im si¢
potowa jednostek prasowych? Ktore powinny by¢ pokazywane — czotowe dziataczki, czy
wszystkie postanki? Czy powinno si¢ dgzy¢ do zréwnania proporcji prezentowych czytelnikom
sylwetek polityczek i politykow pod wzgledem jakosciowym? Czy nalezatoby stosowac
dyskryminacj¢ pozytywna, na przyktad zwickszajac udziat polityczek jako bohaterek w taki
sposob, aby stanowily wigkszo$¢ tak dlugo, az odbiorcy nie przywykna do ich obecnosci? Czy
samo zwigkszenie liczby jednostek wniesie cos do sposobu ich postrzegania? Jak powinny by¢
ukazywane? Czy nie nalezaloby wprowadzi¢ stalego monitoringu wizerunku polityczek
w mediach i systematycznych badan porownawczych wzgledem politykow? Czy pozwolitoby
to zrozumie¢ trudnosci 1 bariery stojace przed nimi nie z perspektywy systemu spoleczno-
politycznego, instytucji, jakimi sg partie i wzoroéw kulturowych, ale instytucji dystrybuujacych
informacje i kreujacych wyobrazenia — mediow? Czy nalezatoby na stale wpisa¢ w kanon nauk
politycznych, socjologii i badan nad komunikowaniem analiz powyborczych, zamiast skupiac¢
si¢ na Kilku wybranych miesigcach, kiedy czotowi politycy walcza o wtadzg lub polityczne by¢
albo nie by¢ swoich partii? Czy mozna odkry¢ prawidlowosci positkujac si¢ malym,
przypadkowo dobranym wycinkiem jednego czasopisma? Czy w kontekscie ustalen badaczy
uprawnione jest dobieranie probek, czy — na co wskazuje niniejsza analiza — nalezatoby
prowadzi¢ analizy obejmujace peiny zakres materialu z wybranego okresu? Ile mozna
dowiedzie¢ si¢ z analizy przekazow o odmiennych ideologiach i czy to whasciwy sposob
postepowania? Jakie podejscie rzeczywiscie pozwoli nam zrozumie¢ $wiat spoteczny?

Swoimi badaniami, zaprezentowanymi w niniejszej pracy, chcialam uzupetnic¢ luke
w wiedzy dotyczacej wizerunkdw medialnych i1 sposobow traktowania polityczek przez

dziennikarzy. Badania zogniskowane wokot polityczek w mediach sg albo chaotyczne, albo
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skupione na kampaniach wyborczych (najpelniejsze opracowanie dotyczace wizerunkow
przedstawila Hanna Bulawka; 2013). Analiza potozenia polityczek jako postanek najczesciej
ogniskuje si¢ na twardych danych statystycznych, jakosciowych analizach funkcjonowania
W partii lub barierach ograniczajacych mozliwosci politycznego dziatania. Analizy mediow
sg incydentalne. Brakuje systematycznych analiz poréwnawczych na szerszg skale,
wykraczajacych poza analizy skrajnych ideologicznie tytutéw prasowych. Rzecz w tym, ze w
takich przypadkach porownujemy profile czasopism, ktoérych — jak si¢ okazuje w Swietle
wynikow moich badan — nie rozumiemy. Wyniki jednej analizy dla wybranego czasopisma
traktujemy jako wzglednie miarodajne przy analizach innego, o podobnym profilu. Moje
badania wskazujg, ze poza kilkoma podstawowymi wskaznikami, ktére faktycznie mozna
ekstrapolowac na pokrewne periodyki z zaskakujaca doktadno$cia, w wiekszosci przypadkow
takie zabiegi okazujg si¢ zawodne.

Aby pozna¢ prawdziwa polityke, pozbawiong atmosfery kampanii wyborczej, ktora
ksztattuje postawy wzgledem politykéw i partii (czgsto niemozliwe do zmiany w okresie
kampanii) w analizach uwzglednitam tygodniki z roku 2012. Byt to rok powyborczy, w ktorym
emocje zwigzane z wyborami opadty i rozpoczgto dziatania parlamentarne. Nie przescigano si¢
w obietnicach, nie dominowat lider przekonujacy niezdecydowanych, ze wtasnie na jego parti¢
odda¢ powinni swoj gtos. W roku powyborczym mozna si¢ skupi¢ na dziataniach, realizacji
planow, nowych twarzach w Parlamencie i codziennej pracy. Wizerunki przestaja gra¢ gtéwna
rolg, nie sg tak szczegdtowo dopracowywane (cho¢, jak wskazuje poczyniona analiza, mozna
prowadzi¢ starania w celu ich zmiany). Zmierzamy w Kierunku socjologii codziennosci i moim
zamierzeniem byto rowniez to, by owa parlamentarng codzienno$¢ uchwycic, tak jak jest ona
ukazywana w przekazach medialnych.

Do analizy wybrane zostaty trzy tygodniki opinii. Wybor dwoch moze prowadzi¢ do
prostych wnioskéw, Ze trend zaobserwowany w jednym, powtarza si¢ w drugim, jednak aby
potwierdzi¢ jego uniwersalnos¢, potrzebny jest punkt odniesienia. Takg rolg spehit trzeci
tygodnik. Wyniki moich analiz wskazuja na sensowno$¢ tego wyboru z uwagi na to, ze
wigkszo$¢ zaleznosci obserwowana byla jedynie w dwodch z trzech tygodnikow. Nie
wykrystalizowat si¢ takze Zzaden spojny schemat zaleznosci pomiedzy tygodnikami —nie mozna
powiedzie¢, ze wszystkic wskazane prawidlowosci pojawiajg sie np. w Newsweeku
i we Wprost, a Polityka im przeczy. Taka zalezno$¢ bytaby przejrzysta i wskazataby na istnienie
czynnika réznicujacego te tytuly prasowe. W rzeczywistosci jednak rdznice i podobiefistwa nie
byty zalezne od tytutu prasowego, pojawialy sie¢ przypadkowo. Wskazuje to nie tylko na fakt,

iz periodyki 0 wzglednie podobnym $wiatopogladzie, docierajgce do wzglednie podobnego
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grona odbiorcow réznig si¢ migdzy soba, ale réwniez ze ple¢ (np. autoré6w) moze nie miec
znaczenia. Wytlumaczenie si¢gajace po argumenty plci jest wygodne, jednak jak wskazuja
moje analizy — zawodne.

Czy wybor tygodnikéw mogt by¢ inny? Czy zamiast skupia¢ si¢ na podobienstwie
moglam siggna¢ po media kontrastowe? Owszem. Analiza mogla ogniskowaé si¢
na odmiennych ideologicznie periodykach, ale nie przyniostaby ona pozadanych skutkow.
Zamierzeniem nie byto bowiem przedstawienie roéznic pomig¢dzy wizerunkami polityczek
zaleznie od ideologii®®!. Zamierzeniem bylo odnalezienie podobienstw i réznic pomiedzy
periodykami o mozliwie najbardziej spojnych profilach ideologicznych i docierajacych
do mozliwie najbardziej podobnego grona odbiorcow, bedac przy tym w czotdéwce medidw
opiniotworczych. Byla to proba odnalezienia wzorow wykraczajacych poza jeden tytut
prasowy, uniwersalnych trendéw, ktére pozwolityby z wigksza pewnoscia wskazaé
na zaleznosci lub prawidtowosci. Czy prawda jest, ze kobiety czesciej cytuja kobiety,
a mezezyzni — mezezyzn? Czy pte¢ dziennikarza ma znaczenie dla powierzchni artykutu? Jesli
tak, to powinny wykrystalizowa¢ si¢ uniwersalne wzory, czego jednak nie stwierdzono.
Niniejsza praca miata odpowiedzie¢ na pytanie o to, na ile podobienstwo rzeczywiscie istnieje
I czy uprawnione jest takie wnioskowanie. Celem bylo uniezaleznienie si¢ od jednego tytutu
prasowego i udzielenie odpowiedzi na pytanie, ktore sposrod niejednokrotnie sprzecznych
ustalen sa w odniesieniu do badanego materialu sa wtasciwe 1 czy pte¢ ludzi dziatajacych
W polityce i dziennikarzy rzeczywiscie ma znaczenie.

Mierzac si¢ z obranym celem, pierwszym wyzwaniem byt brak literatury, mogacej
stanowi¢ punkt wyjScia i dostarcza¢ rzetelnych podstaw do wyciggania wnioskow. Wiele badan
poczynionych za granicg odnosi si¢ do zagranicznych kampanii wyborczych, a wnioskow
Z nich ptynacych nie mozna bezposrednio przektada¢ na polskie realia. Podobnie, wnioski
poczynione dla kampanii wyborczych nie muszg znajdowa¢ zastosowania po wyborach (np.
poziom reprezentacji kobiet czy sposob mowienia o nich), a liczba cytatow kobiet w prasie nie
musi by¢ zbiezna z liczba cytatow kobiet w artykutach po$wieconych stricte polityczkom.
Brakuje regularnych analiz okresow miedzywyborczych — uwaga badaczy ogniskuje si¢
na kampaniach wyborczych albo obejmuje bezposrednie wywiady z polityczkami, a to nie
pozwala zrozumie¢ Sposobu portretowania kobiet w mediach w okresie po wyborach.
Jednoczesnie to witasnie media wplywaja na to, jakie jest nastawienie opinii publicznej

I konkretnych wyborcow do kobiet dziatajacych w polityce, a czynig to nie poprzez chwilowy

381 Temat ten jest cickawy, jednak aby go w pelni zrozumie¢ trzeba najpierw zrozumie¢ roznice i zalezno$ci

migdzy czasopismami w obrebie tego samego $wiatopogladu.
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zryw w okresie wyboréw (cho¢ jest to okres najwickszej widoczno$ci polityki), lecz jest
to nieustanny proces, trwajacy nieprzerwanie réwniez W trakcie kadencji Sejmu i Senatu.
Dowodem na to niech bedzie atrakcyjnos¢ tematéw politycznych w analizowanych
czasopismach — w kazdym z nich poruszano to zagadnienie w od 9% do 12% wszystkich
jednostek prasowych (zaleznie od tygodnika). Najczesciej zagadnienie to podejmowano
we Wprost (druga najliczniejsza kategoria), za§ w Polityce i Newsweeku stanowita czwarty
najczesciej podejmowany temat.

Z tego wzgledu, majgc oczywiscie wiedze o kontekscie spotecznym i zaktadajac
istnienie nieréwnosci, nie stawiatam na wstepie zadnych hipotez®®?, zaktadajac eksploracyjny
charakter pracy. Wychodzac z zalozen przy$wiecajacych teorii ugruntowanej, dazytam
do mozliwie najpetniejszego poznania materiatu, na ktorym pracowatam. Postawitam sobie
wprawdzie kilka pytan, ktore pobrzmiewaja w tytutach poszczegolnych rozdzialéw, jednak

383 Wisrod pytan tych znalazly sie pytania

ubieranie ich w hipotezy bytoby mocno klopotliwe
0to, ile przekazow poswieca si¢ kobietom i polityczkom, jak ich udzial prezentuje si¢
wzgledem innych kategorii postaci (wyniki szczegoétowych analiz w zalaczniku), jak
dystrybuowana jest powierzchnia artykuléw i reklam w przekazach poswieconych politykom
I polityczkom, jakie znaczenie pte¢ ludzi polityki ma dla zamieszczanych zdje¢ i jaka jest ich
wymowa. Ciekawil mnie réwniez sposdb zwracania si¢ do poszczegdlnych rozmowcow
I wzmiankowania o bohaterach oraz to, w jaki sposob dziennikarze kieruja rozmowa i
wywieraja nacisk na rozmowcow, ksztattujac ich wizerunki (oraz jak rozméwcey si¢ temu
przeciwstawiajg).

Aby odpowiedzie¢ na stawiane sobie pytania musiatam przede wszystkim poznad
statystyczna struktur¢ materiatu, z ktorym miatam do czynienia. Pierwszy problem, z ktorym
nalezato si¢ zmierzy¢, a ktory w istocie wyznaczyt kierunek dalszych dziatan i mozliwo$¢
wyciagania wnioskéw, dotyczyt selekcji materiatu. Czy powinnam siggnaé po wszystkie
numery wybranych tygodnikéw, czy jedynie po ich probke? Zadanie, ktéore przed sobag
postawilam okazalo si¢ niezwykle czasochlonne, ale dzigki temu uzyskatam pewnos¢, ze nie
utracitam z pola widzenia istotnych materiatdéw. Znaczenie tego wyboru niech odda fakt, ze
W calym zgromadzonym materiale, obejmujagcym 150 numerdw, pojawity si¢ jedynie cztery

wywiady z polityczkami dziatajacymi w Polsce na szczeblu centralnym i czternascie artykutow

32 Hipoteza twierdzaca, ze obecnoéé policzek w prasie jest mniejsza niz politykdw bylaby w $wietle
dotychczasowych badan i doswiadczenia zycia codziennego pozbawiona sensu.

383 Hipotez bytoby mnostwo. Nalezy tez uwzglednié¢ fakt, ze w wielu przypadkach nie wiadomo jakiego trendu
si¢ spodziewac, a za kazdym zalozeniem moga sta¢ mocne argumenty.
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im poswigconych. W Polityce nie przeprowadzono zadnego wywiadu z polityczka, a tematyke
te poruszano najczesciej we Wprost. Kazdy wywiad przeprowadzono z inng dziataczka
polityczng, a w artykutach dominowaty dwie bohaterki (Joanna Mucha i Ewa Kopacz).
Spojrzenie na dane statystyczne ze zgromadzonego materialu ujawnito ciekawe
zaleznos$ci. Okazalo si¢, ze we wszystkich tygodnikach udziat kobiet wérdd postaci byt nie tylko
znacznie nizszy od udzialu me¢zczyzn — wynosil okoto 23% wszystkich postaci, podczas gdy
me¢zezyzni stanowili okoto 76% postaci — ale rowniez niemalze identyczny we wszystkich
trzech periodykach. Rowniez we wszystkich analizowanych tygodnikach odsetek jednostek
prasowych, w ktorych pojawity si¢ kobiety i mezczyzni okazat si¢ bardzo zblizony (81%-82%
wszystkich jednostek z postaciami stanowia jednostki z me¢zczyznami, za§ Kobiety pojawiaja
sie¢ w 24%-26% przekazoéw). Czgsciowo zaobserwowane wyniki moze wyjasniaé fakt,
ze to mezczyzni piastowali najwazniejsze stanowiska w panstwie — prezydenta i premiera —
itooni dominowali w rzadzie. Polityka polska wcigz pozostaje polityka liderow,

na co wskazuje nie tylko liczba po§wigconych jednostek®*

, ale rowniez obecnos¢ na zdjeciach.
Poréwnujac wyniki analiz z danymi zagregowanymi dla lat 2016 i 2020 okaze si¢, czy trend
ten si¢ utrzymat, czy tez ulegl zmianie dzigki zmianom w roku 2015.

Uniwersalnym dla wszystkich tygodnikow okazat si¢ trend, zgodnie z ktorym udziat
politykéw wsrdod mezczyzn 1 polityczek wsrdod kobiet wzrastat wraz ze zmiang charakteru
postaci — w wywiadzie byt mniejszy, za§ w artykule wigkszy. Zaobserwowane rdznice
sa wicksze w przypadku politykow niz polityczek. Wszystkie wywiady i jednostki z bohaterami
byly obszerniejsze pod wzgledem powierzchni netto (tj. powierzchni artykutu po odjeciu
powierzchni zdjec i innych jednostek wspotwystepujacych na stronie) gdy pojawity si¢ w nich
kobiety niz mezczyzni, jednak wigksza powierzchnia na osob¢ przypadata na bohatera-
mezczyzne.

Kwestiag do$¢ czegsto podnoszong w badaniach jest ple¢ autordéw, ktéra miataby
wyjasnia¢ bardziej lub mniej przychylny stosunek do polityczek lub politykow. Statystyki
wskazuja, ze we wszystkich tygodnikach artykuly dziennikarek byty dluzsze pod wzglgdem
powierzchni catkowitej oraz netto gdy bohaterem byl polityk, dziennikarze za§ w dwoch z
trzech tygodnikéw wigcej miejsca poswigcali polityczkom )jedynie w Polityce obszerniejsze
okazaty si¢ jednostki o politykach). Uwzgledniwszy kategorie tematyczne okazato sig, ze w

kazdej mozliwej do poréwnania tematyce we Wprost i w Polityce jednostki napisane przez

%4 Donald Tusk byt bohaterem 51 (12% wszystkich) artykulow lub wywiadow z politykami-bohaterami,
niezaleznie od tego, czy byli to dziatacze polscy czy zagraniczni. Jarostaw Kaczynski pojawit si¢ w 28 jednostkach
(6,7%).
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dziennikarki byly dtuzsze, gdy bohaterem byt polityk, a w Newsweeku jednostki autorstwa
kobiet byty dtuzsze, gdy dotyczyly polityczek. Jak wida¢, poczynione analizy nie ujawnity
uniwersalnych trendow w odniesieniu do powierzchni jednostek prasowych, w ktorych
pojawiali si¢ politycy i polityczki nawet po uwzglednieniu pici autorow. Przewaznie w dwoch
Z trzech tytulow prasowych ujawniat si¢ podobny schemat, natomiast trzeci tytul si¢ w niego
nie wpisywal. Wskazuje to do$¢ jednoznacznie, ze badania uwzgledniajace jeden tylko
periodyk lub czasopisma o odmiennym profilu ideologicznym dostarczajg jedynie
fragmentarycznej i1 niepeinej wiedzy. Poczynione w taki sposéb wnioski nie mogg by¢
konkluzywne dla innych, nawet podobnych czasopism, na co wskazuja wyniki analiz
zaprezentowanych w tej pracy. Wyglada na to, ze zréznicowanie powierzchni (a z racji
odmiennych formatéw czasopism poréwnywalam ja w ujeciu wzglednym, zob. rozdz. 4.1.),
widoczne w niniejszym badaniu, musi by¢ wyjasniane innymi czynnikami niz pte¢ ludzi
polityki i dziennikarzy.

Wywiady przeprowadzali gldownie m¢zczyzni, a ich udziat wahat si¢ od 58% do 63%,
jednak w odniesieniu do ludzi polityki proporcje znaczaco si¢ zmieniaty. O ile we Wprost
I Newsweeku mezczyzni przeprowadzili od 87% do 71% wywiadow z ludzmi polityki, o tyle
w Polityce byli autorami tylko 21% wywiadow (79% przeprowadzily polityczki; dla
poréwnania: we Wprost przeprowadzity tylko 8% wywiadow z ludzmi polityki). W przypadku
autoréw artykulow roznice takie nie wystepuja. Jedynie w Polityce wywiady prowadzone przez
kobiety (17,54%) cze$ciej niz wywiady mezczyzn (13,58%) ogniskowaty si¢ wokot zagadnien
politycznych, cho¢ byto to dopiero trzecie pod wzgledem czgstosci podejmowania zagadnienie.
W pozostatych dwoch periodykach tematyka polityczna w wywiadach przeprowadzanych
przez kobiety nie przekraczata 9%, za$§ w przypadku mezczyzn nie spadata ponizej 25,5%.

Chociaz nie pojawity si¢ widoczne trendy w ujeciu statystycznym, analiza jakosciowa
ujawnita r6Znice w sposobie przedstawiania i traktowania polityczek i politykéw w mediach.
Jesli pewne elementy czy zabiegi sg stosowane wytacznie lub w zdecydowanej wiekszosci
wzgledem przedstawicieli jednej tylko pifci, mozna wnioskowa¢ o nierdwnos$ciach
zdeterminowanych genderowo (Uscinski i Goren 2011). Zostaty one uchwycone w analizach.
Ze wzgledu na niewielky liczebnos$¢ wywiadow z polityczkami w prasie opiniotworczej,
zagadnienie medialnego wizerunku tych kobiet jest niezwykle trudne do zbadania i nie pozwala
na uogolnianie wnioskow. Analiza wywiadow pozwolita jednak na wskazanie — w $Swietle
materiatu badawczego — iz kobieta w odmienny sposob niz m¢zczyzna prowadzi wywiad, nie
wplata do pytan opinii wlasnych (a przynajmniej sa one marginalne), oddaje prymat

rozmOwczyni, a stawiane przez nig pytania nie ukierunkowujg rozmowy tak wyraznie, jak
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czynia to pytania stawiane przez dziennikarzy (stanowig raczej uzupetnienie tego, co juz zostato
powiedziane). Co wigcej, zadne z pytan postawionych przez kobiet¢ nie byto oceniajgce
wzgledem polityczki, co zdarzato si¢ w przypadku mezczyzn (bylo szczegodlnie widoczne
w odniesieniu do Joanny Muchy). Nalezy mie¢ na uwadze, ze ustalenia te opierajg si¢
wylacznie na jednej jednostce prasowej i nie moga one zosta¢ w zaden sposob uogdlnione. Ta
kwestia wymaga dalszych badan i musi zosta¢ zweryfikowana.

O ile wiele ustalen okazato si¢ niekonkluzywnych, potwierdzity si¢ wyniki uzyskane
przez Natalie Krzyzanowska (Krzyzanowska 2012) jakoby dziennikarki czgs$ciej cytowaty
wypowiedzi innych kobiet. Uzyskane dane statystyczne pozwolity rowniez potwierdzic,
iz niemal dwukrotnie czg¢$ciej po imieniu okre§lano polityczki-bohaterki niz politykow, co jest
zgodne z ustaleniami dotyczacymi Hilary Clinton oraz Baracka Obamy w okresie kampanii
wyborczej (Uscinski i Goren 2011). Warto jednak pamigtaé, ze w badaniu tym wskazania
dotyczyly wylacznie pierwszego okreslenia, natomiast niniejsza analiza uwzgledniata
wszystkie zwroty obecne w tekstach. O ile zwrot po nazwisku okazal si¢ sporadyczny gdy
w kampanii startowali John Kay i Helen Clark (Ross i Comrie 2012), w analizowanych
tygodniach poza okresem kampanijnym byl to najczgstszy sposob przywolywania postaci —
polityczki okreslano tak w potowie przypadkow, zas§ politykéw w ponad 40%. Jednoczesnie
uzycie funkcji, imienia 1 nazwiska bylto czestsze dla politykow (15,29%) niz dla polityczek-
bohaterek (1,32% wszystkich okreslen). Najczestsze w Nowej Zelandii (Ross i Comrie 2012)
uzycie imienia i nazwiska w polskich realiach okazato si¢ dopiero trzecim w kolejnosci
(w odniesieniu do bohaterek, drugim w odniesieniu do politykow) sposobem odnoszenia si¢
do ludzi polityki. Analiza dowiodta jednak, Ze zdrobnienia uzywane sg podobnie czg¢sto
w odniesieniu do polityczek, jak i politykéw niezaleznie od tego, czy uzyte jest wytacznie imig,
czy imi¢ 1 nazwisko. Do funkcji pelnionej obecnie oraz do tytutow naukowych czgsciej
odwotywaly si¢ dziennikarki, natomiast dziennikarze czg$ciej wspominali o postaciach
za pomocg funkcji pelnionej obecnie lub potaczonej z imieniem i nazwiskiem. Podkreslenia
wymaga jednak fakt, ze zwroty analizowano jedynie w artykutach z polityczkami-bohaterkami.

Warto podkresli¢, ze pte¢ okazata si¢ mie¢ znaczenie dla liczby wypowiedzi kobiet,
ktore przytaczane byly w artykutach. W toku badan okazalo si¢, ze dziennikarki
sg zdecydowanie bardziej sklonne do cytowania kobiet i1 polityczek niz dziennikarze (ktorzy
chetniej siegali po parafrazy). Sa one jednocze$nie mniej sktonne do cytowania wypowiedzi
mezcezyzn niz dziennikarze (w przypadku parafraz odnotowano podobny odsetek). Polityczki-

bohaterki sa zdecydowanie rzadziej niz politycy opisywane poprzez wskazanie na petniona
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przez nich funkcje, imi¢ oraz nazwisko, a rdznica jest znaczaca: W przypadku polityczek notuje
si¢ 1,2 okreslenia na artykul, za§ w odniesieniu do politykow 4,4 takie okreslenia.

Przyjmujac za punkt odniesienia liczbe wszystkich zdje¢ w wywiadach we wszystkich
trzech tygodnikach okaze si¢, iz nie pojawiajg si¢ wyrazne zalezno$ci pomigdzy picig autorow
a liczbg umieszczanych zdjec¢ bohaterow reprezentujgcych poszczegolne kategorie postaci. Nie
pojawity si¢ takze stale zalezno$ci miedzy picig dziennikarzy a powierzchnig zdje¢ kobiet
i me¢zczyzn, ludzi polityki i ich partneréw. Takze w odniesieniu do umiejscowienia
i powierzchni fotografii nie dostrzezono zadnych uniwersalnych prawidtowosci

Udzial kobiet na fotografiach waha si¢ od 21% do 33% wszystkich zdj¢¢ ludzi polityki,
natomiast udziat me¢zczyzn jest wzglednie staly i wynosi od 85% do 91%. Zdjecia polityczek
stanowig od 13% do 19% wszystkich zdje¢ z postaciami politycznymi (od 55% do 62% zdje¢
kobiet), politycy zas od 96% do 99%. Znamienne jest rOwniez to, ze udzial me¢zczyzn
polityczek jest znikomy (nie przekracza 1,2%), za$ udziat kobiet politykow waha si¢ od 25%
do 28%. We wszystkich trzech tygodnikach udziat zdje¢ kobiet i polityczek wsrod wszystkich
zdje¢ zamieszczonych w wywiadach byt mniejszy od $redniego udziatu w catym tygodniku,
natomiast udzial zdje¢ mezczyzn 1 politykow wsrdd zdje¢ towarzyszacych wywiadom byt
od s$redniej wickszy. We wszystkich trzech tygodnikach udziat zdje¢ kobiet i polityczek okazat
si¢ rowniez mniejszy w wywiadach, a wigkszy w artykutach, podczas gdy dla me¢zczyzn
i politykow zaobserwowano zalezno$¢ odwrotng. Politycy nawet siedmiokrotnie czgsciej
wystepowali na zdjeciach samodzielnie (60%-70% wszystkich zdje¢) niz polityczki (7%-10,5%
zdjec).

Znaczaca roznica widoczna jest takze w sposobie portretowania poszczegdlnych
postaci. Zadna polityczka nie zostata uchwycona od stop do gléw, choé¢ pojawialy sie popiersia,
plan amerykanski i zblizenia twarzy. W jednostkach dotyczacych me¢zczyzn zamieszczano
zdjecia prezentujace rowniez calyg posta¢ polityka. W Zzadnym przypadku polityk nie zostat
sfotografowany w pozie sugerujacej sytuacje intymng (np. spojrzenie na kochanke) ani
prywatng (delektowanie si¢ kawg), jak to mialo miejsce w odniesieniu do polityczek (wyjatek
moze stanowi¢ zdjecie zamieszczone w wywiadzie z Joanng Kluzik-Rostkowska, na ktorej
ukazano Jarostawa Kaczynskiego). O ile kobiety prezentowano w biegu, na kanapie, czy przy
stoliku kawowym, mezczyzni pojawiali si¢ na tle barw narodowych, godia, korytarzy
sejmowych 1 gabinetéw. Zdjecia politykdw budowaty etos profesjonalistow, natomiast obrazy
kobiet przewaznie ujmowaty im powagi. Podkreslano kobiecos¢ polityczek i pokazywano je od

strony prywatnej, a tylko nieliczne zdjecia ukazywaty je w sposob profesjonalny. O ile kobiety
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czesciej byly usmiechnigte i zadowolone, mezczyzni bywali prezentowani jako smutni,
zdotowani i obarczeni problemami.

Chociaz zdj¢cia obrazujagce polityczki mogg ukazywacé je w otoczeniu potencjalnie
sprzyjajacym ich wizerunkowi, w rzeczywistosci jednak pozbawiajg je prestizu poprzez
sugestie, ze sg one wylgcznie fadnymi buziami lub celebrytkami, nie radzg sobie z obowigzkami
lub nie sg traktowane powaznie. Istnieja rowniez zdjecia (towarzyszace Joannie Musze), ktére
prezentuja bohaterki w negatywnym S$wietle lub sg przesmiewcze, a ich sceneria wspotgra
Z ta wymowa 1 jg wspottworzy. Pojawita si¢ rowniez trzecia grupa zdje¢, ktére budowaty
pozytywny lub neutralny wizerunek bohaterki, cho¢ w istocie mogly kontrastowac z przekazem
zawartym w tresci, a przez to podkresla¢ cechy negatywne.

Cho¢ w literaturze przedmiotu podkresla si¢, ze przyjetym zwyczajem jest opisywanie
przed rozpoczeciem wywiadu wygladu rozmowcezyni i sytuacji, w ktorej rozmowa ma miejsce,
w analizowanych materiatach takie wprowadzenia si¢ nie pojawily. Wydaje si¢, ze wizualna
prezentacja byta tak klarowna, ze dodatkowy opis nie byl konieczny (generalnie wystepuje
onw wywiadach rzadko). Pojawialy si¢ jednak odwotania do wyglad w artykutach, gdy
opisywano miedzy innymi ubior polityczek (oraz jego kolor) i zachowanie (np. chegé
pozowania).

W wywiadach z kobietami znaczace byly kwestie personalne 1 kulturowe, za$
W odniesieniu do m¢zczyzn polityczne, kulturowe oraz spoteczne. Nie pojawil si¢ Zaden trend
w zakresie poruszanych tematow z polityczkami, natomiast z politykami w kazdym tygodniku
najczesciej podejmowano kwestie polityczne. Najbardziej zogniskowanym wokot tematow
politycznych okazal si¢ wywiad z Hanng Gronkiewicz-Waltz, jednak inaczej niz w przypadku
politykow pytano ja nie o fakty i prognozy, ale o opinie i przekonania wtasne. Punkt cigzkosci
nie stanowila wiedza, ale wiara, odczucia i checi. Prezydent Warszawy byta jednak jedyna
polityczka, w wywiadzie z ktora okreslenie was stawialo ja w pozycji czolowego polityka.
Podobne okreslenie w wywiadzie z Malgorzata Szmajdzinska-Sekulg przekierowywato punkt
ciezkosci z polityczki na kobiete polityka (wdowe smolenska).

Wsrod poruszanych z polityczkami tematow znalazty si¢ kwestie kierownictwa w partii
(zobrazowane metaforycznie), omawiano poparcie dla wniosku o Trybunat Stanu, zagadnienia
feministyczne, przywolywano plotki 1 wspominano o cechach charakteru (poruszono réwniez
kwesti¢ potencjalnego wplywu prezydent Warszawy na premiera Tuska). Pytano o wrazenia

h385

Z pracy Sejmu i istniejagcych tam relacji migdzyludzkic oraz opinie na temat dziatania

385 Pytanie do Malgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty. Podobne pytanie zostalo postawione Janowi Mosinskiemu
W rozmowie z 23 marca 2016 roku przez Michala Zimniaka: ,,A czy w tych poczatkowych dniach kadencji co$
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instytucji panstwowych. Podnoszono takze kwesti¢ oczekiwan spotecznych, ktorym powinny
polityczki sprosta¢. Wspominajac o polityczkach, czy to w rozmowach, czy w artykutach,
podejmowane sg kwestie lub nakreslany kontekst prywatny. Omawia si¢ kwestie 0sobiste,
a naturalnymi elementami wydaja si¢ pytania o dom, rodzin¢ i umiejetnos¢ godzenia rol
prywatnych z zawodowymi. W wywiadach kobiety polityki byly pytane wprost o to, jak
wypelnia rolg babci 1 jak pogodza ja z rolg polityka. Podkreslano takze, ze dziatalnos¢
polityczna skutkuje ograniczeniem czasu dla rodziny, co wyrzadza jej szkode¢ i odbija si¢ na
dzieciach. W wywiadach pojawito si¢ rOwniez pytanie o to, co powiedziat lub doradzitby maz
I czy aktywnos$¢ polityczna rozméwczyni jest hotdem dla niego. W artykutach opisywano zycie
rodzinne, wspominano o liczbie dzieci oraz podawano ich wiek, kwestie zamieszkania i opieki
rodzicielskiej. Ukazano rowniez zycie rodzinne jako hamulec na drodze do kariery polityczne;.
Podejmowano zagadnienia zwigzane z zyciem prywatnym — przeprowadzki, zwigzki intymne
oraz rzekome cigze. Jedna z postanek ukazano jako samotng kobietg, ubolewajacg nad brakiem
potomstwa. Siggano do lat szkolnych i przedstawiano je jako pilne uczennice i aktywne
harcerki. Skupiano si¢ na wizerunkach 1 sesjach zdjgciowych.

W analizowanych artykutach wspominano o rodzinie w 6 z 14 jednostek, a o latach
szkolnych lub studenckich w 3 jednostkach. Jedynie przy opisic Agnieszki Koztowskiej-
Rajewicz wspomniano dat¢ urodzenia. Kwestie wizerunku poruszano w 11 jednostkach,
a 0 cechach osobowych dyskutowano w 12 przekazach. Zdecydowanie czgsciej podnoszono
kwesti¢ popelnionych przez polityczki bledéw niz zastug, przy czym te pierwsze byty szeroko
dyskutowane, a te drugie lakonicznie wspominane.

Kwestie osobiste podejmowano zdecydowanie czesciej w artykutach 1 wywiadach
Z polityczkami niz politykami (w odniesieniu do politykdw nie dotyczyty relacji, lecz ustalen —
np. miejsca zamieszkania). Rodzina zostala przedstawiona nie tylko jako element ograniczajacy
(zaniechanie kariery politycznej na rzecz me¢za) czy utrudniajacy (roztaka z dzie¢mi), ale tez
aktywnos$¢ odbierajgca rodzinie bliska osobg. Chociaz w literaturze twierdzi si¢, ze kariere
polityczek cechuje opdzniony start, Joanna Kluzik-Rostkowska jest tego zaprzeczeniem —
rozpoczela ja, gdy dzieci byly mate. Podkres$lita ona jednak, ze dziatalno$¢ ta odbijata sig¢
na zyciu prywatnym (np. musiala wracac z urlopu i zostawia¢ dzieci z opiekunka).

Z politykami podejmowano problematyke, ktorej zabraklo w wywiadach
Z polityczkami: kwesti¢ emerytur, podatkow, polityki zagranicznej oraz ideologii politycznej

| partyjnej. Wydaje si¢ zatem, ze mezczyzni postrzegani sg jako eksperci od twardych

Pana zaskoczyto w Warszawie?” (Zimniak 2016). W wywiadzie tym nie padio pytanie o emocje w sejmie (np.
»slady nienawisci”) ani o relacje, jak to miato miejsce w przypadku Matgorzaty Szmajdzinskiej-Sekuty.
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zagadnien (cho¢ z Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta podjeto kwestie obronnosci kraju,
zaznaczajac jednak, ze migkkie kwestie moga lub powinny by¢é wazniejsze), kobiety za$
wypowiadajg si¢ w zakresie stawianych im oczekiwan, wyobrazen i plotek (np. o informacje,
ktore jedna z rozmoéwczyn mogta ustysze¢ od czotowych dziataczy swojej partii).

Sposob przedstawiania polityczek w analizowanych jednostkach prasowych oddaje
ustalenia poczynione dotychczas w literaturze przedmiotu i wzmacnia bariery oraz przeszkody
stojgce na drodze kobietom, ktore chcg dziata¢ w polityce (zob. rozdz. 2.2.). W dalszym ciggu
postrzegane sg jako marionetki, osoby upiekszajgce wizerunek rzadu czy partii, odmawia si¢
im kompetencji, krytykuje poczynania i nie zwraca uwagi na sukcesy. W jednostkach
podejmowana jest — cho¢ niejednokrotnie w bardzo ograniczony sposéb — problematyka
spychania na odleglejsze miejsca na listach wyborczych oraz kwestia drogi do polityki oraz
powodow mianowania na stanowiska. Co zastawiajace i stojace w sprzecznosci z ustaleniami
badaczy jakoby brakowato wsréd kobiet solidarnos$ci, w artykutach o Joannie Musze
wspominano o jej drodze do wielkiej polityki, ktora rozpoczeta dzigki kobiecie, Zycie
Gilowskiej. Stoi to w sprzecznosci z ustaleniami badaczy, wedle ktorych kobiety, ktore juz
zrobity kariery nie sa chetne do pomocy innym kobietom. Rowniez w przypadku Agnieszki
Kozlowskiej-Rajewicz kobieta odegrata duza role — w artykule jej poswigconym wspomniano
o tym, ze to Malgorzata Kidawa-Blonska zaproponowata jg na stanowisko petnomocniczki.
Jednoczesnie widoczne jest przekonanie polityczek (wyartykutowane przez Joanng Muche
w wywiadzie), ze kobietom nie jest trudniej pod wzgledem zawodowym, co potwierdzatoby
ustalenia, ze kobiety na szczytach nie dostrzegajg tego problemu. Z drugiej strony teza ta jest
ciekawa, poniewaz niejednokrotnie powolywano si¢ na ple¢ jako czynnik utrudniajacy jej
dziatalno$¢ polityczna.

W przypadku kobiet nabiera szczegdlnego znaczenia rowniez wyglad i wizerunek.
Bardzo czesto pojawiaja si¢ odniesienia do plci jako do elementu umiejscawiajacego kobiety
w szerszych politycznych ramach — okreslenie kogo$ mianem kobiety, wskazanie na pte¢,
wydaje si¢ w mgnieniu oka przywotywac wszystkie stereotypowo zawierajace si¢ w nim cechy,
ktoére pozwalaja chociazby pasowacé¢ do obrazow z ponurych kostnic, tagodzi¢ polityczne
obyczaje i pokazywac kobiecg strong polityki. Pte¢ byta tez podkreslana przez same polityczki
jako element réznicujacy 1 okazata sie¢ réwniez trampoling do najwyzszych stanowisk
politycznych ze wzgledu na wymogi parytetowe oraz ocieplanie wizerunku.

Najczesciej, CO wspolgra z ustaleniami literatury przedmiotu, wskazywano
na konieczno§¢ wyboru kobiety ze wzgledu na parytety oraz wyglad. Zdaniem jednego

Z dziataczy, aby zosta¢ ministrem trzeba bylo by¢ tadng i postuszng kobietg. Kobiety miaty
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znalez¢ si¢ w rzadzie nie z powodow merytorycznych, ale ze wzgledu na pte¢, a na stanowiska
odbywala si¢ regularna tapanka (W8/270): politycy chodzili i wskazywali (W8/270) osoby
majace wejs¢ w sklad rzadu. Co wigcej, liczyl sie¢ wyglad jako jedno z kluczowych kryteriow,
a ponadto lojalno$¢ 1 bycie postuszng oraz brak silnej pozycji w partii. Wszystkie te elementy
zostaly opisane jako bariery utrudniajgce droge do kluczowych, decyzyjnych politycznych
stanowisk (rozdz. 2.2.2.). Awansuje si¢ zatem te kobiety, ktore nie stanowig zagrozenia dla
lideréw, bedg wypetia¢ za nich obowigzki i duzo pracowaé (zaréwno o Joannie Musze, jak
i Ewie Kopacz méwiono, ze sg pracowite). Sztandarowym przyktadem jest Joanna Kluzik-
Rostkowska, ktora wedle informacji zawartych w wywiadzie zostata zdeklasowana z uwagi
nato, ze mogta zagrozi¢ liderowi (cho¢ jasno deklarowala, ze nie miata takiego zamiaru).
Wystarczy zatem cien podejrzenia, by zosta¢ odsunigtym lub zepchnigtym na dalsze miejsca
na liScie. Potwierdzita si¢ rowniez teza z dotychczasowych badan, jakoby polityczki miaty
konkurowac¢ ze sobg w tym samym okrggu — do§wiadczyta tego Joanna Mucha.

Zdaniem badaczy polityczki stanowig zastuzong obstuge zaplecza i takie ujecie
potwierdza si¢ w doswiadczeniach Joanny Kluzik-Rostkowskiej. Dziatata ona na rzecz partii
pozostajac przez dilugi czas niewidoczng, chowana w kanciapie z telefonem, doklejona
do zespotu doradcow. Pemita rowniez role opiekunczg, miata broni¢ i pocieszaé prezesa
Kaczynskiego, a w kontaktach z nim (sugerowano, ze z racji pici) mogla pozwoli¢ sobie
a wiecej niz mezczyzni. Jej rola byta okreslana przez innych politykow.

Ambicja jest w przypadku polityczek oceniana negatywnie przez partyjnych liderow
(takie osoby stanowig zagrozenie), ale jednoczes$nie utozsamiana z politykami-me¢zczyznami.
Krystalizuje si¢ obraz polityka jako osoby, ktora ambicje polityczne posiada¢ musi, chociaz
w przypadku kobiet konieczne jest eksplicytne ich wyrazenie, podczas gdy wzglgdem
mezezyzn przyjmowane sg a priori. Pojawily si¢ jednak sprzeczne definicje tej cechy —
w przypadku polityczki za ambicj¢ uznano snhucie dalekosi¢znych planéw (w perspektywie
dekady; ich brak skutkowal posadzeniem o brak ambicji), podczas gdy w odniesieniu
do polityka kilka lat stanowilo zbyt odlegly czas. Polityk jest zbyt wytrawny, by snué
wieloletnie plany, za$ od polityczki bylo to oczekiwane. Pozostaje otwarte pytanie o to, czy
definicja ta nie wynikata z osobistych przekonan dziennikarzy (wywiady przeprowadzaty inne
osoby). Co wiecej, che¢ sprawowania najwyzszych stanowisk w panstwie zostala okreslona
mianem klasycznych, meskich ambicji politycznych, co pozwala rowniez twierdzié, ze polityka
wcigz pozostaje domeng aktywno$ci meskiej, a kobieta musi si¢ dostosowaé¢ do panujacych

standardow.
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W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na to, ze w odczuciu polityczek wielka polityka
(na szczeblu centralnym) nie pozwala na dokonanie czego$ dla spotecznosci, a zatem nie
stanowi atrakcyjnego pola dziatania kobiet. Podobne tezy pojawily si¢ roéwniez
W analizowanym materiale. Hanne Gronkiewicz-Waltz bardziej od fotela premiera
interesowato to, czy w Warszawie bedzie odpowiednia infrastruktura i instytucje ulatwiajace
codzienne funkcjonowanie (np. ztobki, przedszkola). Réwniez Matgorzata Szmajdzinska-
Sekuta wskazywata na che¢ dziatania w polityce w okreslonym celu, by czego$ dokonac, a nie
jedynie sprawowa¢ wiladze. Wydaje si¢, ze posiadanie wladzy dla wiadzy jest utozsamiane
Z najwyzszymi stanowiskami i m¢zczyznami, za$ praca i realne dokonania z kobietami. Z tego
wzgledu mozna sadzié, ze istotnie kobiety sa w polityce po to, by rozwigzywac problemy, a nie
budowac instytucje (Siemienska 2003b).

Chociaz to kobietom stereotypowo przypisywane sg emocjonalnosc¢ i chaos, to wlasnie
im taki sposdb organizacji zycia politycznego przeszkadza (wskazala na to w wywiadzie
Malgorzata Szmajdzinska-Sekuta). Nowo wybranej postance w Sejmie przeszkadzal chaos,
prowadzenie dziatan na fapu-capu i brak organizacji, a ponadto organizowanie w jednym
czasie kilku komisji, z ktorych w kazdej powinna uczestniczyc.

Z analizowanego materiatu wylania si¢ obraz polityki nie tylko jako chaosu, pola walki,
bagna, w ktore mozna wdepng¢ 1 jatki, ale dziatalnos¢ ta okreslana jest rowniez mianem
Jjatowej. Sejm to miejsce, w ktorym Scieraja si¢ rozne grupy interesOw i buzuja emocje. Pojawita
si¢ roOwniez dziennikarska sugestia (wyrazona do$¢ dosadnie), ze poswiecanie zycia polityce
jest jego marnowaniem. Uwidacznia si¢ przekonanie, ze polityka toczy si¢ podczas
nieformalnych spotkan w me¢skim gronie, gdzie kobieta wcigz jest obcym. To pole aktywnosci
pelne zdrad i1 pozbawione honoru, w ktorym celem nadrzgdnym staje si¢ polityczne
przetrwanie, nawet za cen¢ honoru.

Z drugiej jednak strony wskazano na wartoSciowos¢ dziatan politycznych, misje,
mozliwos¢ dokonajg czegos dla innych. W tym przypadku mozna podkresli¢ sugestie jednej
Z polityczek, iz jej zdaniem to dziennikarze s3 odpowiedzialni za ramowanie polityki jako
wojny, a W rzeczywistosci mozna unika¢ konfliktow i rozwigzywac¢ problemy na drodze
pokojowe;j.

O ile analiza wywiadéw pozwolita wyciggna¢ pewne ogolniejsze wnioski dotyczace
jednostek ze wszystkimi polityczkami, o tyle w przypadku artykulow sposob pisania
| portretowania postaci byt odmienny i zalezny od tego, o kim traktowala jednostka prasowa.
Ustalono, ze pozytywny wydzwigk miata jedynie jednostka traktujaca o Agnieszce

Koztowskiej-Rajewicz jako pelnomocniczce do spraw rownego traktowania, ktorg ceniono
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za odwage, site 1 upér w dazeniu do celu, jednoczesnie podkreslajac jej kobiecosc.
Krytykowano wpadki Joanny Muchy, nieporadnos$¢, klamstwa i charakter Ewy Kopacz, fatsz
i brak honoru Joanny Kluzik-Rostkowskiej i brak poszanowania dla innych ludzi i pogladow
przez Krystyne Pawlowicz. We wszystkich jednostkach odnoszacych si¢ do tych trzech
polityczek szczegdlng uwage przykladano do niepowodzen i wpadek, a jesli wspomniano
0 czyms$, co mozna uznac¢ za sukces, odbywalo si¢ to w sposob lakoniczny.

Wydaje si¢, ze w Polityce prezentowano najbardziej przychylny polityczkom sposob
opisu ze wzgledu na to, iz jeden artykul (autorstwa kobiety) byt catkowicie przychylny
Agnieszce Kozlowskiej-Rajewicz, drugi natomiast (autorstwa mezczyzny) przywolywat nie
tylko punkt widzenia krytykéw Joanny Muchy, ale rowniez 0so6b bioragcych ja w obrong lub
oddawat glos samej zainteresowanej, ktora w ten sposoéb mogta wyjasni¢c motywy swojego
postgpowania lub sprostowaé nieprawdziwe jej zdaniem opinie. W pozostatych jednostkach
sporadycznie przytaczano pozytywne fakty, a jesli mialo to miejsce, to albo nastgpowaty
po nich sprostowania (w odniesieniu do Ewy Kopacz), lub tez wspominano o zastugach,
sugerujac ze porazki moga je przystoni¢, tak by poszty w zapomnienie. Wnioskujac
na podstawie badan Katarzyny Brzozy (2017), w latach 2014-2015 nie uleglo to zmianie —
kobiety polityki wciaz najczgséciej wskazywano na porazki, kryzysy, interesowno$¢ i knowania,
bycie marionetkami lub ofiarami oraz wyglad.

Obsadzanie stanowisk kobietami, ktérym mozna zarzuci¢ niekompetencje moze
$wiadczy¢ o checi udowodnienia, ze kobiety do polityki si¢ nie nadaja. Za przeczace tej tezie
mozna uzna¢ proby ratowania wizerunku Joanny Muchy i podpowiadania, co powinna, a czego
nie powinna mowi¢ i robi¢. Z drugiej jednak strony nalezy mie¢ na uwadze, ze jej wizerunek
odbijal si¢ na wizerunku partii, przez co proby jego poprawy mialy znaczenie
ponadjednostkowe. W tym kontek$cie mozna stwierdzi¢, ze o ile przyznanie Joannie Musze
funkcji ministra sportu przez niektorych bylo postrzegane jako zagranie celowe, ktorego efekt
fatwo dat si¢ przewidzie¢, na tak drastyczne uszczerbki w wizerunku pani minister zapracowata
sama. Fakt pozostaje faktem, Ze teza o kobietach nienadajacych si¢ do polityki wydaje sie
sprawdza¢, gdyz przytaczano wypowiedzi $wiadczace o tym, ze Joanna Mucha ma najwigkszy
polityczny potencjat wsrod kobiet w Platformie, a i tak nie podotata stawianym przed nig
zadaniom.

W materiale badawczym w sposob naturalny przywolywano bycie kobietga jako
argument i1 uznawano ja za wyznacznik dopasowania do okreslonych warunkéw otoczenia.
Pojawito si¢ odwotanie do stereotypu matki-Polki i nawigzanie do stereotypow plci zwigzanych

z kolorem wlosow (Joanna Mucha zostata przedstawiona jako ta, ktora przebita wszystkie
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blondynki). Ponadto oceniajac potencjat polityczki ujawniono podwojne standardy — punktem
odniesienia byly inne kobiety w partii, a nie politycy w og6lnosci (lub mezczyzni, koledzy
zrzadu albo poprzednicy na stanowisku ministra?). Uwidocznito si¢ przekonanie
0 kompetencjach kobiet w partii (przynajmniej PO), wsrdd ktorych, jak podkreslano, Joanna
Macha miata najwigkszy potencjat. Sugerowato to posrednio, wnioskujac na podstawie oceny
dziatan pani minister, ze kompetencje zenskiej czesci partii sg znikome. Przy tej okazji ujawnili
oni wlasne sktonnos$ci do stereotypizacji i uogélniania.

Dziennikarze przeprowadzajacy wywiady przyjmowali odmienne role, cho¢ przewaznie
byli dyskutantami lub antagonistami. W analizowanym materiale wyraznie wyrdznit si¢
wywiad Teresy Toranskiej z Joanng Kluzik-Rostkowska, ktory przypominat wywiad
swobodny. Oddata ona prym rozmdéwczyni i jedynie sporadycznie dopytywata o poruszane
kwestie. Stosunek dziennikarzy do rozméwcow 1 bohaterow ujawnit si¢ migdzy innymi w tym,
w jaki sposob zwracali si¢ lub wzmiankowali o polityczkach. W wywiadach najczesciej
uzywano zwrotu pani, cho¢ wspominajac o polityku uzyto nazwy funkcji (poset Tomaszewski).
Roéwniez w artykutach jedynie sporadycznie podkres§lano petnione przez polityczki role, mimo
1z kazda z nich posiadata do§wiadczenie polityczne. Jedynie wzgledem Hanny Gronkiewicz-
Waltz dziennikarz zwrocit si¢ do niej per pani prezydent, jednak ta rozmowczyni byta
traktowana odmiennie do pozostatych polityczek, bardziej po mesku. Zaprezentowano ja jako
jednego z czotowych politykéw Platformy, ktory posiada odpowiednie kontakty i znajomosci
(niezbgdne dla politycznej kariery — zasugerowano to wyraznie w wywiadzie z Malgorzata
Szmajdzinska-Sekuty).

Przeprowadzona analiza wywiadéw dowiodta, iz wzgledem polityczek i politykow
stosuje sie odmienne zabiegi 1 w inny sposob przeprowadza si¢ rozmowy, a w kontekscie
materiatu badawczego wida¢, ze moze mie¢ tu znaczenie rowniez pte¢ dziennikarza. O ile
jednostka autorstwa kobiety byla wzgledem rozmowczyni najbardziej neutralna, politycy
siegali po liczne zabiegi dyskredytujace polityczki. Mozna do nich zaliczy¢ bezposrednie
podwazanie kompetencji poprzez eksplicytne stwierdzenie ich braku, zakwestionowanie
wiedzy o elementach milczaco uznawanych za niezbedne dla osoby na danym stanowisku,
odniesienie do pici, sugestie lub wyartykutowang wprost teze, ze polityczka nie jest traktowana
powaznie oraz ze jej rolg jest spelnianie oczekiwan w miejsce niezaleznego dziatania.
Dziennikarze odmawiajg polityczkom kompetencji rowniez poprzez sugerowanie, ze to uroda
byta powodem mianowania na dany urzad, odniesienie do rél rodzinnych i wynikajacych z nich
obowiazkow, pokazanych jako przeszkody dla dziatalnosci politycznej. Widoczne jest

to rowniez w bardziej formalnych elementach budowy przekazu — zestawieniach romantycznej

Strona | 338



Kobiety polityki w mediach. Analiza obecnoSci polityczek w polskiej prasie opiniotworczej w 2012 roku.

scenerii na fotografii z powaznymi aspiracjami politycznymi czy nieustannym powracaniu
do pewnych tematéw wielokrotnie w toku rozmowy.

Efektem poczynionych analiz jest réwniez katalog zabiegow dziennikarskich,
stosowanych w celu podwazenia pozycji politykéw. Istotnym elementem s3 powroty do juz
wczesniej podjetych kwestii, ktore moga nastgpowac bezposrednio po sobie, po kilku pytaniach
pozostajacych w obrgbie taj samej sekwencji tematycznej lub po przeskoku pomigdzy
odmiennymi sekwencjami tematycznymi. Pytania moga by¢ zduplikowane, sparafrazowane lub
zmodyfikowane, lecz pozostajace w temacie. Im dluzej dziennikarz zwleka z ponownym
zadaniem pytania i im bardziej r6zni si¢ ono od pierwowzoru, tym bardziej mozna sklania¢ si¢
ku przekonaniu, ze celem jest uspienie czujnosci rozmowcey i uzyskanie pozadanej odpowiedzi
(lub jakiejkolwiek odpowiedzi, jesli rozmowca unika jej udzielenia).

Wsrdd technik stosowanych w celu zdyskredytowania rozméwcoOw mozna wymienic¢
migdzy innymi technik¢ przemieszczenia cech (wskazanie na cechy plci przeciwnej
0 negatywnym wydzwieku) lub dyskredytacji przez pte¢ (odniesienie do pici jako dowodu
na nieckompetencj¢), podwazania racjonalno$ci planowanych dziatan, niegodnych
poprzednikow (uszczerbek na wizerunku poprzez wskazanie niepozadanych powigzan),
implicytnego tsunami (zadawanie kolejnych pytan w celu wywarcia pozadanego efektu
i dopiero na koncu, po wywarciu okreslonego wrazenia refleksja nad ich sensownoscig)
i technik¢ ujawniania wiedzy. Ta ostatnia jest narzedziem pozwalajacym politykowi
na wykazanie si¢, jednak moze ujawni¢ réwniez jego niekompetencje. Niebezpieczna wydaje
si¢ technika apriorycznych zatozen, zgodnie z ktérg juz w samym pytaniu ukryte sg pewne
przekonania, potwierdzane odpowiedzig. Jesli rozmoéwca nie wychwyci ich w pore, moze
odnie$¢ uszczerbek na wizerunku. Technika sprzecznych zeznah jest podobna do techniki
mamy ci¢ (ujawniajacej tajemniceg, klamstwo itp.), jednak opiera si¢ na niezaleznych
wypowiedziach rozméwcy, ktore pozornie przecza same sobie. Przykladem moga by¢
twierdzenia Hanny Gronkiewicz-Waltz, skutkujace wrazeniem, iz podejmuje ona dzialania
Z gory skazane na porazke.

Rozmowcey rowniez dysponuja zestawem technik, dzigki ktérym nie tylko moga
kreowac pozytywny wizerunek, ale rowniez naprawia¢ wizerunkowe szkody wyrzadzone przez
dziennikarza. Moga stosowac technike przelamywania schematu (dazenie do zmiany stanu
uznanego za oczywisty), stroza porzadku, demokratycznego pluralizmu (akceptacja punktow
widzenia odmiennych lub sprzecznych z wilasnym, godzacy we wilasne interesy)
I realistycznego podejscia (skupianie si¢ na tym, co mozliwe i wymierne w skutkach).

Niepopularne poglady moze tagodzi¢ technika ,nie, ale tak”, ktéra pozwala najpierw
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na wskazanie, ze rozméwca nie identyfikuje si¢ takim punktem widzenia, a pdzniej
stwierdzenie, ze jednak jest w tym pewna racja. Pomocna moze by¢ tez technika
przeramowania, czyli sprostowanie ramy dziennikarza i nalozenie wtasnej. Warto podkreslic,
ze analiza wywiadow politykow pokazata, ze stosuja oni zabiegi nieobecne w wywiadach
z polityczkami.

Zdarza si¢, ze rozmdéwcey sami psuja swoj wizerunek, a dzieje si¢ to np. gdy stosuja
technike instrumentalizacji. Joanna Kluzik-Rostkowska ukazata siebie jako osobe reifikujaca
ludzi i dzialajacg instrumentalnie, kontaktujaca si¢ z ludzmi wytacznie wtedy, gdy pojawia si¢
taka potrzeba. Jedng z technik, ktéra rowniez moze wywrze¢ negatywny dla wizerunku
profesjonalisty skutek jest technika niwelowania dystansu, czyli nasycania wypowiedzi
stownictwem potocznym. W badanym materiale byto wida¢, iz polityczki zdecydowanie
czgsciej niz politycy uzywaly jezyka potocznego, co z jednej strony skracato dystans
do czytelnika, ale z drugiej strony nie pomagato budowac pozycji profesjonalisty.

Kobietom i mezczyznom zadawano inaczej formutowane pytania— m¢zczyzn pyta si¢ o
konkrety oraz wiedz¢ na dany temat, natomiast polityczki o wyobrazenia, przeczucia czy checi.
Co wigcej, mezczyznom pytania zadawane byly wprost, podczas gdy w przypadku kobiet —
nawet przedstawionej w najbardziej profesjonalny sposéb Hanny Gronkiewicz-Waltz —
stawiane byly W Sposob posredni, opisowo, nie wprost. Wydaje si¢, ze takie ujecie oddaje
rozroznienie pomiedzy tym, jak uwaza si¢ ze mys$la i mowig kobiety oraz me¢zczyzni.

Dalsze badania powinny koncentrowac si¢ nie tylko na sposobie, w jaki rozmawia si¢
I pisze o polityczkach, ale rowniez zestawia¢ go ze sposobem rozmowy i opisu politykow.
Okreslenie zestawiac jest o tyle na miejscu, ze nalezy odej$¢ od poréownywania Kobiet
Z m¢zczyznami, przez co jednoczes$nie czyni si¢ ich punktem odniesienia. Nalezy bohateréw
obu plci traktowac jako osoby przejawiajace cechy cztowieka dziatajacego w polityce, ktoremu
nalezy nada¢ neutralng, nienacechowang meskimi przymiotami forme. Nalezy monitorowac
liczebnos¢ kobiet i polityczek wsrod postaci i liczbg przeprowadzanych z nimi wywiadow.
W kontekscie ostatnich lat 1 sprawowania urzedu premiera przez dwie kobiety mozna
oczekiwac pozytywnych zmian w tym kierunku (nie bez zastrzezen, zobacz wyzej), ale wymaga
to dalszych, sukcesywnych analiz. Nalezy uwzglednia¢ periodyki dajace podstawe
do poréownan po to, aby moc zrozumie¢ dziatajgce w nich mechanizmy i ich zmiany, a nie tylko
przejawy rdznic pogladowych.

W analizowanych artykutach widoczny jest rowniez meski sposob postrzegania polityki
I krytyka kobiet za dzialania pozytywnie oceniane w przypadku me¢zczyzn. Generalnie

widoczna jest teza Partycji Eckert (2010) jakby polityczki oceniano przez pryzmat wygladu
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| temperamentu w miejsce sposobu uprawiania polityki i zdolnosci komunikacyjnych.
Polityczka chcaca dziata¢ w polityce musi wyzby¢ si¢ swojej kobieco$ci 1 atrakcyjnosci, jesli
chce uchodzi¢ za profesjonalistke. Powinna odpowiednio si¢ prezentowaé, nie popetniaé faux
pas w odniesieniu do stroju, ale tez nie skupia¢ na nim przesadnej uwagi. Nie moze zmieniac
zbyt mocno i zbyt czgsto wizerunkéw ani podkreslaé kobiecosci. Przede wszystkim jej
dzialania powinny pozostawa¢ w zgodzie ze stereotypowym postrzeganiem kobiecosci —
powinna cechowac jg empatia, lojalno$¢, wiernos¢ ideatom, bezinteresownos¢ i szczero$é. Z tej
perspektywy wolty i transfery polityczne postrzegane sg negatywnie, jako zdrada. Jesli juz
do niej dojdzie, powinna zmieni¢ swoj wizerunek. Nie powinna jednak by¢ emocjonalna,
powinna wyzby¢ si¢ tego atrybutu. Nie powinna ktamaé (moze jednak sgczyé prawde),
przylapana na niezgodnos$ci z prawda powinna grzecznie przeprosi¢, a gdy popeini btad
powinna mie¢ cywilng odwage przyznaé si¢ do niego (nie wiadomo jednak, jak zostatoby
to ocenione). Powinna unika¢ kategorycznych stwierdzen na rzecz neutralnego jezyka i braé
odpowiedzialno$¢ za swoje stowa. Polityczka powinna dba¢ o zgodng z interesem swojego
resortu oraz dobrem podatnikéw dystrybucj¢ §rodkow finansowych, nie powinna angazowac
si¢ W to, co bezposrednio jej nie dotyczy, poniewaz wtedy bierze na siebie odpowiedzialno$¢
za btedy podlegtych jej ludzi. Powinna zna¢ si¢ na dziedzinie, ktora si¢ zajmuje i nie pozwalaé
sobie na merytoryczne niedociggnigcia. Pozostaje otwarte pytanie o to, czy te same zalecenia
mozna odnies$¢ do politykow.

Mozna pokusi¢ si¢ réwniez o nakreslenie wstepnej listy elementow, ktore moga
$wiadczy¢ o poziomie stronniczosci artykulu. Wsrdéd nich nalezatoby wymieni¢ przede
wszystkim odniesienia do pici przejawiajace si¢ podkreslaniem kobiecos$ci, uzywaniem
przystow i powiedzen obejmujacych rozrdznienia piciowe i postugiwaniem si¢ stereotypami
W sposob eksplicytny lub implicytny, takze na fotografiach. O stronniczo$ci $wiadczy¢ moga
réwniez zamieszczane zdjgcia: ksztattujag one wizerunek, a czytelnik inaczej postrzega posta¢
uchwycong w gabinecie, a inaczej w kawiarni. Doboér fotografii w kontekscie tresci rowniez ma
znaczenie 1 nawet zdjgcie wywierajagce na pierwszy rzut oka pozytywne wrazenie moze
prowadzi¢ do wzmocnienia negatywnego przekazu zawartego w tresci. Istotne jest rowniez
umiejscowienie postaci po jednej ze stron konfliktu, jesli artykul napisany jest w oparciu o rame
polityka to wojna, polityka to walka lub polityka to sport. Znaczenie ma sposdb odnoszenia si¢
do rozmowcow 1 opisywania bohateréw — uzycie tytutow naukowych 1 nazw petnionych funkcji
moze by¢ odmienne zaleznie od pici politykéw. Nalezy takze uwzgledni¢ techniki

dziennikarskie, mogace skutkowaé oceng cztowieka polityki.
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Idealnie neutralny artykutl powinien zawiera¢ opis takiej samej liczby gaf i zastug
I poswigca¢ im rownie wiele uwagi (powierzchnia lub liczba stow). W artykule nastawionym
na obiektywizm nalezy oczekiwac, ze stawianym zarzutom towarzyszy¢ beda kontrargumenty,
a przedstawione zostanie rowniez zdanie i punkt widzenia drugiej strony. Mozna zaktadac, ze
zarzuty beda padaly najpierw, za§ odpowiedz na nie nastapi pozniej. Artykul nastawiony
na dyskredytacje natomiast najpierw wskaze pozytywy (np. wypowiedziane przez bohatera),
a pozniej je obali, podajac fakty przeczace tym stowom lub umniejszajgce ich znaczenie.

Kolejnym elementem $§wiadczacym o stronniczosci moze by¢ brak przytoczonych
wypowiedzi bohatera i oddanie gtosu wylacznie osobom trzecim (nalezy uwzgledni¢ réwniez
stosunek obroncow do agresorow), jak rowniez parafrazowanie tych wypowiedzi w miejsce
cytowania 1 cytowanie osob niebedacych bohaterami w miejsce parafraz. O stronniczosci
decyduje réwniez sposob, w jaki artykul zostaje rozpoczety — juz w tytule lub podtytule moze
zosta¢ postawiony bohaterowi lub bohaterce zarzut, ktory w dalszej czgsci moze by¢ jedynie
odpierany lub uprawomocniany. Sugestia wystarczy, aby ukierunkowaé uwagg i narzucic¢
W pewnym stopniu sposob odbioru. O sposobie podejscia do postaci decyduja réwniez
poréwnania, jakie sg wzgledem niej zastosowane oraz obraz jej oponentow lub poplecznikdw.
Jesli osoba, z ktdorg pozostaje w konflikcie ukazana jest pozytywniej, dziata to na niekorzysé
bohatera, podobnie jak negatywne ukazanie sojusznika. Nalezy pamigtac, ze stronniczo$¢ nie
zawsze musi oznacza¢ negatywny stosunek do bohatera lub bohaterki.

Whioskujac o sposobie traktowania polityczek i1 politykéw, o istnieniu badz braku
nierownosci konieczne jest ustalenie punktu odniesienia. Wida¢ to doskonale w rozdziatach
poswieconych rozmowczyniom i bohaterkom — wnioski sg najbardziej pouczajace, gdy
ustalenia dotyczace polityczek odniesie si¢ do tego, co zostato zaobserwowane dla politykow.
Rzecz w tym, ze czgsto ogniskujac uwage na kobietach traci si¢ z oczu mezczyzn, a to wlasnie
analiza porownawcza przynosi najistotniejsze konkluzje.

Nie spotkatam si¢ jeszcze z zadnym badaniem ani analizg wizerunku mezczyzn
w podobnym tonie, jak to si¢ dzieje wzgledem kobiet. Problem polega na tym, ze méwimy
0 kobietach w polityce i odnosimy wnioski do neutrum, z tym, ze owo neutrum jest
automatycznie utozsamiane jest z m¢zczyznami. To kreacja bioraca za punkt wyjscia meskie
standardy, bazujaca na wyobrazeniach 1 przekonaniach bardziej niz na rzetelnych analizach.
Nalezatoby okresli¢ typ idealny polityka, nowe neutrum, wyposrodkowujace cechy zarowno
kojarzone z kobietami, jak i m¢zczyznami (positkujac si¢ pojgciem androgynii) oraz zbadac,
jak wpisuja si¢ w niego nie tylko kobiety, ale rowniez i mezczyzni. Idac dalej tym tokiem

myslenia, nalezy nie tylko dazy¢ do zréwnowazonego sposobu portretowania kobiet, ale
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do ujednolicenia sposobow portretowania obu ptci z uwzglednieniem takich samych zasad. Na
tym etapie nalezy odej$¢ od opisow meskosci | kobiecosci, ktore same w sobie podtrzymuja
tradycyjne podzialy. Postuluj¢ zatem, by mowi¢ nie tyle o typach, ale o wskazniku opisywanym
w oparciu o kilka wymiarow: indywidualizm — wspolnotowos¢, dominacja -
podporzadkowanie, prywatne — publiczne, kompetencje — wyglad. Na podstawie tych
wymiaréw, podejmujac si¢ dalszych wysitkow, mozna stworzy¢ indeks wiadzy, wskazujacy
na typ wizerunku medialnego. Im nizsza warto$¢ indeksu, tym mniejsza legitymizacja dla
sprawowania wtadzy. Indeks ten, zapewne nieco zmodyfikowany, moze by¢ uzyteczny nie
tylko w analizach odnoszacych si¢ do kobiet i me¢zczyzn, ale do kazdej zbiorowosci spoteczne;j.

W tym kontek$cie indywidualizm opisywany jest w odniesieniu do takich wartosci
i cech jak dazenie do samorealizacji, zdobywanie kompetencji, doskonalenie umiej¢tnosci,
ambicja, realizacja wlasnych celéw. Wspolnotowos¢ odnosi si¢ do dziatan zorientowanych
na spoteczenstwo: realizacji celow okreslonej grupy w miejsce wilasnych, bycia
przedstawicielem, zatozenia o konieczno$ci speilniania czyich§ oczekiwan. Dominacja
to dominowanie w rozmowie, przejmowanie Kkontroli, niewerbalne sygnaly dominacji;
podporzadkowanie to przyjmowanie czyich$ standardéw, zgoda na przejecie przez kogos
kontroli, niewerbalne sygnaly podporzadkowania. Kategoria prywatnosci obejmuje opis
w takich wymiarach, jak odniesienie do rodziny, przyjaciot, nieformalnych kregow znajomych,
za$ to, co publiczne zawiera odniesienia zawodowo-profesjonalne: wspotpracownicy, relacje
zawodowe. Kompetencje pozwalajg na opis bohaterow w kategoriach posiadanych (dodatni)
lub nieposiadanych (ujemny) umiejetnosci, zas wyglad odnosi si¢ do fizycznosci (podkreslanie
wygladu badZ pomijanie go). Przeciwstawienie tych dwoch ostatnich wymiaréw wydaje si¢
w $wietle badan i analiz uprawnione, acz mozna z tym polemizowac.

Odnoszac wnioski z analiz do wspomnianych wymiaréw widac, iz przewaznie sposob
ukazywania kobiet jest blizszy wspolnotowosci, podporzadkowaniu, fizycznos$ci oraz ujgciu
prywatnemu, za$§ mezczyzni czeScie] przedstawiani sg w odniesieniu do kategorii
indywidualnych, kompetencji, dominacji oraz w kontekscie profesjonalno-zawodowym
(publicznym). Przeprowadzone badania wskazuja, ze politycy nie tylko sg opisywani w sposob,
ktéry pozwala upatrywac ich jako odpowiednie osoby na odpowiednich miejscach, ujmujac
jednoczesnie powagi polityczkom, ale wsrdd ludzi zwigzanych z polityka dominujg liczebnie
we wszystkich analizowanych tygodnikach stanowigc okoto 75% wszystkich postaci. Nawet
jesli poming¢ czotowych liderow politycznych, okaze si¢, iz politycy sa liczniejsi od polityczek,

a konkretni politycy pojawiajg si¢ czesciej niz polityczki.
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Whioskujac na podstawie poczynionych analiz mozna oczekiwa¢ zwigkszania si¢ liczby
kobiet w polityce, co z pewnoscig bedzie efektem parytetow oraz dgzenia do upigkszania lub
feminizacji kolejnych rzadéw (przynajmniej takie zatozenia moga przyswieca¢ m¢zczyznom).
Z historycznej perspektywy wida¢, ze istnieje tendencja do nieustannego zwigkszania liczby
kobiet w rzadach rowniez dlatego, by nie zosta¢ posadzonym o zasciankowe poglady i aby by¢
kojarzonym z rownouprawnieniem, a przez to zyska¢ przychylno$¢ podobnie myslacych
srodowisk. O rzeczywistym zwigkszaniu si¢ liczby aktywnych w polityce kobiet nie s$wiadczy
jednak ich udziat w rzadzie, ktory — jak wynika z analiz — moze by¢ przypadkowy, a polityczki
moga by¢ wylacznie twarzami rzqdu, ale autentyczne ich dzialanie i zaangazowanie oraz
widoczno$¢ w mediach, $wiadczaca o zainteresowaniu ta dziatalno$cig. Badany material
dostarczyl dowodow na to, iz media interesujg si¢ przede wszystkim gafami polityczek,
pomijaja lub jedynie wzmiankuja o sukcesach, przez co nie przyczyniaja si¢ do szerzenia
przekonania, iz réwniez kobiety maja w polityce co$ do powiedzenia. Wspominane
w jednostkach zainteresowanie zyciem polityczek ze strony tabloidow rowniez odbiera im
powagi, stawiajac w roli celebrytek. Zamieszczanie zdjgé z zycia prywatnego nie stuzy
budowaniu wizerunku, a kobiety sg na te zabiegi narazone bardziej od me¢zczyzn.

Aby ufatwi¢ kobietom polityczne kariery nalezy dotozy¢ staran, by w mediach
portretowano je sprawiedliwie — wspominajac zardwno o porazkach, jak i o sukcesach. Nalezy
dazy¢ do tego, by byly one bardziej widoczne medialnie i to takie kobiety, ktore moga co$
wnie$¢ do dyskusji nad danym tematem. Po stronie powaznego dziennikarstwa lezy zadbanie
o to, by odejs¢ od sensacyjnych, tabloidowych opiséw wygladu, relacji, skandali i zycia
prywatnego, ogniskujac uwage na dzialaniach. Dziennikarze powinni doktada¢ wszelkich
staran, by w odniesieniu do politykéw nie wskazywac¢ wylacznie na to, co im si¢ nie udaje, ale
pisa¢ réwniez o sukcesach. Kazdy taki artykul bowiem przyczynia si¢ do budowy nie tylko
wizerunku osoby, ktora opisuje, ale rowniez rzutuje na sposob postrzegania polityki. Jak
ustalono w literaturze przedmiotu, kobiety wykazuja dystans wzgledem politycznych
| partyjnych przepychanek, a wizerunek taki wcigz kreuja media. Kobieta na jednym
Z najwyzszych stanowisk to albo marionetka w rekach lidera, albo element wizerunkowy.
W s$wiecie zmediatyzowanej polityki to media musza narzuci¢ odpowiednie standardy, aby
zadba¢ o to, ze kampanie stang si¢ merytoryczne W miejsce wizerunkowych oraz ze liczy¢ sie
beda wiedza i kompetencje, a nie uroda lub znajomosci.

Bycie kobieta w polityce z roku 2012 to wcigz bycie inng i obca. Wcigz aktualne jest
stwierdzenie Magdaleny Srody, ze polityk moze byé¢ kobieta, chociaz innego gatunku (lub
0 innym powolaniu) (Sroda 2012, 341), jednak kobieta nie jest politykiem sensu stricto. Kobieta
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odwraca uwage od polityki i meritum. Tylko te polityczki, ktdre przyzwyczaity do siebie opini¢
publiczng i udowodnity swoje znaczenie w ramach zdefiniowanej przez me¢zczyzn przestrzeni
politycznej (jak Hanna Gronkiewicz-Waltz) byty traktowane bardziej rzeczowo niz pozostate.

Wciaz jednak nie sg traktowane tak, jak politycy.
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